
 

 
 
 
 
 

โครงการวิจัย 
การพัฒนาองค์ความรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

กรณี: กลุ่มเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมอืง จังหวัดอุบลราชธานี 
Further development of knowledge the creative economy. 

Where: The Brass Ban Pa Ao Muang Ubon Ratchathani. 

 
 
 

โดย 
นางดลฤดี   จันทร์แก้ว และคณะผู้วิจัย 

 
 
 
 
 
 

โครงการวิจัยนี้ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัยจากกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม 
ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๕๗ 

 



 

 

 
 
 
 
 

โครงการวิจัย 
การพัฒนาองค์ความรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

กรณี: กลุ่มเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมอืง จังหวัดอุบลราชธานี 
Further development of knowledge the creative economy. 

Where: The Brass Ban Pa Ao Muang Ubon Ratchathani. 

 
 

โดย 
นางดลฤดี      จันทร์แก้ว  

                             นางสาววิรินดา     สทุธิพรม 
                             นางสาววันวิสา     มากดี 

 
 
 
 

โครงการวิจัยนี้ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัยจากกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม 
ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๕๗ 

 

 



 

(ก) 

กิตติกรรมประกาศ 
 
งานวิจัยเรื่องการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ กรณี : กลุํมเครื่องทองเหลือง

บ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ฉบับนี้ ส าเร็จลุลํวงได๎ด๎วยความกรุณาและอนุเคราะห๑ชํวยเหลือ
เป็นอยํางดีจากคุณสุทธาสินี วัชรบูล และผู๎ชํวยศาสตราจารย๑ชลิต ชัยครรชิต ผู๎ให๎ค าปรึกษา ค าแนะน า ข๎อคิด 
ตรวจแก๎ไข และแนวทางการท าวิจัยที่ถูกต๎องตามระเบียบวิธี จึงท าให๎งานวิจัยชิ้นนี้เสร็จสมบูรณ๑ไปได๎ด๎วยดี 
คณะผู๎วิจัยจึงขอกราบขอบพระคุณเป็นอยํางสูงไว๎ ณ ที่นี้ 

นอกจากนี้คณะผู๎วิจัยขอขอบพระคุณพระครูสุตบูรพาสถิต เจ๎าอาวาสวัดบูรพาประอาว คุณพํอบุญมี 
ล๎อมวงษ๑ และคุณพํอค ามี ปทุมมาศ ปราชญ๑ชาวบ๎านและชํางทองเหลือง ผู๎ให๎ความรู๎  ความกระจํางและ
แหลํงข๎อมูลเกี่ยวกับความเป็นมา เรื่องราวประวัติการสืบทอดงานทองเหลืองจากบรรพบุรุษ องค๑การบริหาร
สํวนต าบลปะอาว ที่อนุเคราะห๑ข๎อมูลเชิงลึกของชุมชน ตลอดจนชํางทองเหลืองบ๎าน   ปะอาว อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี ทุกทํานที่ให๎ความอนุเคราะห๑ผู๎วิจัยในทุกๆ ด๎าน 

ขอขอบคุณคณะบริหารธุรกิจและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี ที่ให๎โอกาสคณะผู๎วิจัย
ได๎ท างานวิจัยครั้งนี้ 

ขอขอบคุณกรมสํงเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม ที่สนับสนุนทุนวิจัยในครั้งนี้ 
สุดท๎ายนี้ ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ของคณะผู๎วิจัยทีค่อยชํวยเหลือและเป็นก าลังใจ ตลอดจน

ขอขอบคุณเพ่ือนๆ ทุกทํานที่คอยให๎ความชํวยเหลือ ให๎ค าแนะน า และเป็นก าลังใจเสมอมา จนการศึกษาใน
ครั้งนี้ ส าเร็จลุลํวงไปได๎ด๎วยดี 

 
                                                                                 คณะผู๎วิจัย 
  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

(ข) 
 

สารบัญ 
 

เนื้อหา หน้า 
  
กิตติกรรมประกาศ ก 
สารบัญ ข 
สารบัญภาพ ค 
สารบัญตาราง ง 
  
บทที่ ๑ บทน า  
 หลักการและความเป็นมาของการวิจัย ๑ 
 วัตถุประสงค๑ ๕ 
 ค าถามวิจัย ๕ 
 กรอบแนวคิด ๖ 
 นิยามศัพท๑ ๖ 
 ขอบเขตของการวิจัย ๗ 
 ประโยชน๑ที่คาดวําจะได๎รับ ๗ 
   
บทที่ ๒ เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
 แนวคิดการจัดการความรู๎ ๙ 
 แนวคิดด๎านการวิจัยแบบมีสํวนรํวม ๑๑ 
 แนวความคิดเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ๑๓ 
 แนวคิดทฤษฏีการตลาด ๑๗ 
 ชุมชนพ้ืนฐานกลุํมทองเหลืองบ๎านปะอาว ต.ปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี ๒๐ 
 งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง ๒๒ 
   

 
 
 
 
 



 

(ค) 
 

สารบัญ 
 

เนื้อหา หน้า 
 
บทที่ ๓ วิธีด าเนินการวิจัย 

 

 ประชากรและกลุํมตัวอยําง ๒๘ 
 เครื่องมือที่ใช๎ในการวิจัย ๒๘ 
 สถิติที่ใช๎ ๒๙ 
 การเก็บและรวบรวมข๎อมูล ๒๙ 
 ระยะเวลาท าการวิจัย ๓๑ 
 
บทที่ ๔ ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
๓๓ 

   
บทที่ ๕ สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ ๖๓ 
   
บรรณานุกรม ๗๔ 
  
ภาคผนวก ๘๐ 
 แบบสอบถาม  
 ภาพกิจกรรม  
 ประวัติผู๎วิจัย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

(ฆ) 
 

สารบัญภาพ 
 

เนื้อหา หน้า 
  
ภาพที่ ๑.๑ แสดงกรอบแนวคิดวิจัย ๖ 
ภาพที่ ๒.๑ แสดงแผนที่เดินทาง ๒๑ 
ภาพที่ ๔.๑ แสดงดินโพน และการน าดินโพนมาด าให๎ละเอียดเพื่อท าเป็นดินที่เหมาะสม 
           กับการท าหุํน 

๓๖ 

ภาพที่ ๔.๒ แสดงการขึ้นรูปและปั้นหุํนให๎ได๎ตามผลิตที่ต๎องการแล๎วน าไปตากแดด ๓๗ 
ภาพที่ ๔.๓ แสดงการวิธีการเสี่ยนหรือกลึงหุํน ๓๗ 
ภาพที่ ๔.๔ แสดงการผสมข้ีผึ้ง เพื่อให๎ได๎เส๎นขี้ผึ้ง ๓๘ 
ภาพที่ ๔.๕ แสดงการเคียนขี้ผึ้ง ให๎ได๎รูปตามแบบหุํน ๓๘ 
ภาพที่ ๔.๖ แสดงหุํนที่ได๎รับการพิมพ๑ลาย   ๓๙ 
ภาพที่ ๔.๗ แสดงการติดชนวน และชิ้นงานที่ติดชนวนเรียบร๎อยแล๎ว   ๓๙ 
ภาพที่ ๔.๘ แสดงหลังจากการโอบเพชร ๔๐ 
ภาพที่ ๔.๙ แสดการโอบเบ๎า แล๎วน าไปตากให๎แห๎ง ๔๐ 
ภาพที่ ๔.๑๐ แสดการน าเอาโลหะมาหลอมละลาย เพื่อเททอง ๔๑ 
ภาพที่ ๔.๑๑ แสดการแกะแบบและแยกงานออกจากดินที่โอบไว๎ ๔๑ 
ภาพที่ ๔.๑๒ แสดการกลึงหรือเลี่ยนด๎วยโลหะ ๔๒ 
ภาพที่ ๔.๑๓ แสดงชิ้นงานที่ได๎จากการหลํอทองเหลือง ได๎แกํ ชุดเชี่ยนหมากลายอิงหมาก 
             หวาย ประกอบด๎วย ผอบ เตาปูน บันหมาก กระดิ่ง และกระพรวนหลายขนาด  

๔๒  

ภาพที่ ๔.๑๔ แสดงอุปกรณ๑ และวิธีการใช๎ของมอนน๎อย ๔๓ 
ภาพที่ ๔.๑๕ แสดงอุปกรณ๑ของบั้งเดียกหลายขนาด ๔๔ 
ภาพที่ ๔.๑๖ แสดงอุปกรณ๑เตา และเบ๎าหลอมส าหรับงานเททองเหลือง ๔๕ 
ภาพที่ ๔.๑๗ แสดงแผนผังการสืบทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ตระกูลล๎อมวงษ๑ ๔๖ 
ภาพที่ ๔.๑๘ แสดงแผนผังการสืบทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ตระกูลปทุมมาศ ๔๘ 
ภาพที่ ๔.๑๙ การพัฒนาองค๑ความรู๎จากภูมิปัญญาของชุมชนบ๎านปะอาว ๕๒ 
ภาพที่ ๔.๒๐ รูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ๕๓ 
ภาพที่ ๕.๑ ลวดลายโบราณหรือจากธรรมชาติของบ๎านปะอาว ๖๖ 

 
 



 

 
(ง) 
 

สารบัญตาราง 
 

เนื้อหา หน้า 
  
ตารางที่ ๑.๑ การเปรียบเทียบการจัดประเภทอุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑ ๑๖ 
ตารางที่ ๒.๑ การเปรียบเทียบการจัดประเภทอุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑ ๑๕ 
ตารางที่ ๓.๑ แผนการด าเนินงานตลอดโครงการ ๒๙ 
ตารางที่ ๔.๑ จ านวนและร๎อยละ จ าแนกตามข๎อมูลสํวนบุคคล ๕๕ 
ตารางที่ ๔.๒ คําเฉลี่ย (𝑥̅̅̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจ
เลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ภาพรวม 

๕๗ 

ตารางที่ ๔.๓ คําเฉลี่ย (𝑥̅̅̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจ
เลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ด๎านผลิตภัณฑ๑ 

๕๘ 

ตารางที่ ๔.๔ คําเฉลี่ย (𝑥̅̅̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจ
เลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ด๎านราคา  

๕๙ 

ตารางที่ ๔.๕ คําเฉลี่ย (𝑥̅̅̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจ
เลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ด๎านสถานที่และชํองทางการจัดจ าหนําย 

๖๐ 

ตารางที่ ๔.๖ คําเฉลี่ย (𝑥̅̅̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจ
เลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ด๎านการสํงเสริมการตลาด 

๖๑ 

 
 
 
 

 
บทที่ ๑ 
บทน า 

 
๑.๑ หลักการและความเป็นมาของการวิจัย  
 



 

การพัฒนาที่เอื้อตํอสิ่งแวดล๎อม เศรษฐกิจ สังคมอยํางสัมพันธ๑และมุํงเน๎นการสร๎างศักยภาพของชุมชน
โดยมีฐานรากจากการสั่งสมความรู๎ตําง ๆ เพื่อความอยูํรอด แล๎วรวบรวมเป็นองค๑ความรู๎ที่สามารถใช๎แก๎ปัญหา
ในปัจจุบันหรือน าไปใช๎ในลักษณะตําง ๆ ในการด าเนินชีวิต จะน ามาซึ่งการสร๎างฐานเศรษฐกิจที่มั่นคงและ
ยั่งยืนหรือจะเรียกโดยรวมวํา การพัฒนาแบบยั่งยืน (ประเวศ วะสี, ๒๕๓๔) ซึ่งสอดคล๎องกับกรอบแนวคิดและ
เงื่อนไขการสร๎างฐานเศรษฐกิจที่มั่นคงและยั่งยืนผสมผสาน เกื้อกูล สนับสนุนอยํางสมดุลของส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ (๒๕๔๘) ในแผนที่ผําน ๆ มา แตํในปัจจุบันกลับพบวํา
ความตํอเนื่องและความยั่งยืนของกิจกรรมการด าเนินงาน การสร๎างความเข๎มแข็ง การพ่ึงตนเองได๎ในทาง
เศรษฐกิจอยํางมีเสถียรภาพในระดับมั่นคงยังอยูํในอัตราที่ต่ า ซึ่งถือวําเป็นประเด็นที่ยังต๎องให๎ความส าคัญกับ
การเสริมสร๎างความเข๎มแข็งให๎แกํชุมชนไทยที่ควรมุํงเน๎นการสร๎างศักยภาพของชุมชน ด๎วยการสร๎างเศรษฐกิจ
ฐานรากให๎แข็งแรง การมีสํวนรํวมของสมาชิกในชุมชน การจัดการองค๑ความรู๎ ภูมิปัญญา รวมถึงการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู๎ และสร๎างเครือขํายชุมชน เพ่ือความตํอเนื่องและการพ่ึงตนเองของชุมชนได๎ในระยะยาว 
(สถาบันวิจัยประชากรและสังคม, ๒๕๕๖, หน๎า ๒๔) 

อยํางไรก็ตาม การพัฒนาเศรษฐกิจซึ่งเกิดขึ้นในแตํละชํวงที่ผํานมา ในแตํละประเทศตํางแสวงหาความ
ได๎เปรียบหรือความสามารถในการแขํงขันทางเศรษฐกิจ เพ่ือสร๎างความมั่นคงทางเศรษฐกิจและความยั่งยืน
ให๎กับประเทศตนเอง ท าให๎เกิดการปรับโครงสร๎างทางเศรษฐกิจไปสูํระดับสูงขึ้น นั้นคือ ระบบเศรษฐกิจที่เน๎น
การเพ่ิมประสิทธิภาพ และสร๎างนวัตกรรม (Efficiency-driven and Innovation-driven Economy) เป็นอีก
แนวทางเลือกหนึ่งที่จะน าไปสูํเศรษฐกิจที่มีระดับการพัฒนาที่สูงขึ้นด๎วยการพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ จาก
ทศวรรษที่ผํานมาได๎เกิดกระแสการพัฒนาโดยใช๎นวัตกรรมและความคิดสร๎างสรรค๑ (Creative Economy) ใน
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ (อาภรณ๑ ชีวะเกรียงไกร, ๒๕๕๒) สํงผลให๎มีการเติบโตอยํางกว๎างขวาง 
โดยเฉพาะกลุํมทุนนิยมที่สร๎างความได๎เปรียบได๎อยํางมากมาย 

ส าหรับประเทศไทยที่มีระบบเศรษฐกิจแบบเปิด สํวนหนึ่งพ่ึงพาธุรกรรมระหวํางประเทศ    ในการ
ขับเคลื่อนอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ท าให๎มีความเสี่ยงตํอการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยภายนอก
ประเทศคํอนข๎างมากและรวมถึงการเปลี่ยนแปลงตําง ๆ ที่เกิดขึ้นจากภายนอกประเทศ ท าให๎เกิดแรงกระทบ 
(Shocks) หรือความแปรปรวน (Disturbances) สํงผํานไปยังเศรษฐกิจตําง ๆ ภายในประเทศเป็นอยํางมาก (ตี
รณ พงศ๑มฆพัฒน๑, ๒๕๔๘, หน๎า ๓๘๑) ฉะนั้น การทบทวนศักยภาพของประเทศไทยในมุมมองของทุนทาง
วัฒนธรรม (Cultural Assets) เพ่ือสร๎างความได๎เปรียบใน  การแขํงขันที่มีรากฐานทางวัฒนธรรมที่เกําแกํ
ยาวนาน ประกอบกับภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่มีความโดดเดํนที่เป็นเอกลักษณ๑เฉพาะท๎องถิ่น ถือได๎วําเป็นการสร๎าง
ความได๎เปรียบในการสร๎างความแตกตํางบนพ้ืนฐานความรู๎ ความช านาญที่ยากตํอการลอกเลียน และหาก
น ามาพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาให๎เกิดประโยชน๑เชิงพาณิชย๑และสร๎างมูลคําด๎วยการใช๎นวัตกรรม
และความคิดสร๎างสรรค๑ (Creative Economy) ในการพัฒนาระบบเศรษฐกิจให๎มีความเข๎มแข็งและพ่ึงพา
ตนเอง นําจะเกิดผลมากกวํามุํงเน๎นในสํวนที่มิใชํบริบทของตนเอง 

แนวทางการน าแนวความคิดเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑มาพัฒนาเศรษฐกิจอยํางยั่งยืนนั้น ได๎ถูกระบุใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ฉบับที่ ๑๑ ระหวํางปี พ.ศ. ๒๕๕๕-๒๕๕๙ โดยมีการระบุยุทธศาสตร๑



 

และแนวทางการพัฒนาประเทศ ๗ ยุทธศาสตร๑ หนึ่งในยุทธศาสตร๑และเป็นยุทธศาสตร๑แรก คือ “ยุทธศาสตร๑
การสร๎างฐานการผลิตที่สํงเสริมการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจอยํางเข๎มแข็งและสมดุล” (พิสุทธ๑ พลับสวาท, 
๒๕๕๔) นับได๎วําเป็นความท๎าทายและเหมาะสมกับบริบทของประเทศไทยที่ต๎องเผชิญกับผู๎แขํงขันที่มีต๎นทุน
แรงงานต่ ากวําและมีทรัพยากรมากกวํา การก๎าวขึ้นมาเป็นคูํแขํงรายใหม ํๆ อยํางตํอเนื่องของอีกหลายประเทศ
ที่มีผลิตภัณฑ๑ใกล๎เคียงกับประเทศไทย อีกท้ังทรัพยากรธรรมชาติที่เริ่มลดน๎อยลง ชุมชนจึงต๎องพัฒนาศักยภาพ
และเพ่ิมขีดความสามารถอยํางมีสํวนรํวมของสมาชิกในชุมชน การจัดการองค๑ความรู๎ ภูมิปัญญาท๎องถิ่น และ
การแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ ในความอยูํรอดอยํางตํอเนื่องและยั่งยืน รวมทั้งการเตรียมความพร๎อมส าหรับการ
แขํงขันในระดับอาเซียน (มหัทธน พฤทธิ์ขจรชัย, ๒๕๕๓) 

จากข๎อมูลดังกลําว จะเห็นได๎วําการสร๎างความเข๎มแข็งทางเศรษฐกิจให๎กับชุมชน สํวนหนึ่ง มาจากองค๑
ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นหรือภูมิปัญญาพ้ืนบ๎านในท๎องถิ่น (ยศ สันตสมบัติ, ๒๕๔๒) ซึ่งสอดคล๎องกับนโยบาย
ของรัฐบาลที่ต๎องการสร๎างความเข๎มแข็งทางเศรษฐกิจให๎กับชุมชน ประชาชนพ่ึงตนเองได๎และครอบครัวมี
คุณภาพชีวิตที่ดีมีความสุข บนพ้ืนฐานของอาชีพดั้งเดิมจากการมีสํวนรํวมของสมาชิกในชุมชน (ส านัก
เสริมสร๎างความเข๎มแข็งชุมชน, ๒๕๕๔, หน๎า ๑) จากแนวทางของภาครัฐในการมีแนวทางสํงเสริมให๎ใช๎ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นสร๎างรายได๎ หนึ่งในนั่นคือ การสํงเสริมให๎เกิดสินค๎า ๑ ต าบล ๑ ผลิตภัณฑ๑ หรือ OTOP 
(นโยบายรัฐบาลตํอการสํงเสริมผลิตภัณฑ๑ชุมชนและท๎องถิ่น [OTOP], ๒๕๕๔) แตํหากชุมชนหวังเพียงการ
สนับสนุนจากหนํวยงานภาครัฐเพียงอยํางเดียว ความมั่นคงและยั่งยืนก็จะลดถอยลง ซึ่งแตกตํางจากการ
ท างานที่ชุมชนมีสํวนรํวมในกระบวนการพัฒนา ตั้งแตํรํวมคิด รํวมตัดสินใจ รํวมปฏิบัติ รํวมรับประโยชน๑และ
รํวมในการติดตามประเมิน (ยุทธศักดิ์ สุภสร, ๒๕๕๔) ผสมผสานกับเอกลักษณ๑และมรดกอันส าคัญของท๎องถิ่น 
ผํานกระบวนการแนวความคิดสร๎างสรรค๑ มาประกอบเพื่อสร๎างผลิตภัณฑ๑หรือบริการที่โดดเดํนออกสูํสังคม บน
พ้ืนฐานของความต๎องการของตลาด น ามาซึ่งความภาคภูมิใจและความรู๎สึกเป็นเจ๎าของ โดยเฉพาะภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นอีสาน ที่มีความหลากหลายของชาติพันธุ๑ไทย ลาว และกัมพูชาในอดีต ถูกเลําเรื่องราวผํานประเพณี 
วัฒนธรรมและผลิตภัณฑ๑ที่เป็นภูมิปัญญาในท๎องถิ่น น ามาซึ่งความเป็นเอกลักษณ๑และอัตลักษณ๑เฉพาะตัว หาก
น ามาเป็นสํวนหนึ่งของสินค๎าก็จะสามารถสร๎างความแตกตํางให๎กับตัวผลิตภัณฑ๑ได๎ (เอกวิทย๑ ณ ถลาง, ๒๕๔๐, 
หน๎า ๑๓๔) 

บ๎านปะอาว ต าบลปะอาว อ าเภอเมืองอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี  เป็นหนึ่งในตัวอยํางของการ
มีองค๑ความรู๎และการตํอยอดภูมิปัญญาเพ่ือสร๎างรายได๎ให๎กับชุมชน โดยมีฐานรากจากการสั่งสมความรู๎และสืบ
ทอดอาชีพดั้งเดิมกันมาตั้งแตํบรรพบุรุษในด๎านงานชํางหลํอโลหะ คือ “การท าเครื่องทองเหลือง”ซึ่งมีกรรมวิธี
การผลิตแบบโบราณมากวํา ๒๐๐ ปีเศษ เรียกกรรมวิธีนี้วํา “การหลํอแบบขี้ผึ้งหาย” เป็นวิธีเดียวกับที่ใช๎ใน
การหลํอส าริดในยุคบ๎านเชียง จ.อุดรธานี และที่ชุมชนบ๎านก๎านเหลือง จ.อุบลราชธานี และพ้ืนที่อ่ืน  ๆ อีก
มากมายในบริเวณพ้ืนที่ราบสูงของภาคอีสาน          ตัวผลิตภัณฑ๑บางชิ้นเหมือนกันกับที่ท าขึ้นที่บ๎านปะอาว 
เชํน ลูกกระพรวนส าริด เป็นต๎น ถือได๎วําเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่ล้ าคํา ซึ่งมีเฉพาะชุมชนบ๎านปะอาวเทํานั้นที่
ยังสืบสานงานส าริดโดยวิธีโบราณนี้ไว๎อยูํในปัจจุบัน ความเป็นชุมชนเกําแกํกํอตั้งพร๎อมกับเมืองอุบล สร๎าง
ความเป็นเจ๎าของและความภาคภูมิใจในท๎องถิ่น เห็นได๎จากรางวัลที่ได๎รับ เชํน หมูํบ๎านหัตถกรรมดีเดํน ปี 



 

๒๕๔๒ ต าบลพัฒนาดีเดํนของจังหวัด ปี ๒๕๔๗ แหลํงเรียนรู๎ชุมชนต๎นแบบของสถานศึกษา ปี ๒๕๕๑ และ
หมูํบ๎านวัฒนธรรมไทยสายใยชุมชนของจังหวัด ปี ๒๕๕๒ เป็นต๎น ปัจจุบันบ๎านปะอาวประกาศให๎เป็นหมูํบ๎าน
ทํองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานี นอกจากนี้ในหมูํบ๎านยังมีศูนย๑สาธิตและจ าหนํายผลิตภัณฑ๑ทองเหลือง และ
ทอผ๎าไหมที่สวยงาม เปิดทุกวันไมํเว๎นวันหยุดราชการ มีแหลํงทํองเที่ยวภายในชุมชน อาทิเชํน ปุาทํองเที่ยวเชิง
อนุรักษ๑ (สวนสัตว๑เปิด) ผลิตภัณฑ๑ OTOP การย๎อมไหมด๎วยสีธรรมชาติ และทอผ๎าไหม และหมูํบ๎านโฮมสเตย๑ 
ชมวิถีชีวิตของชุมชน (ชุมชนบ๎านปะอาว, ๒๕๕๗ และบ๎านปะอาว, ๒๕๕๗)  

บนพ้ืนฐานของอาชีพดั้งเดิม ด๎วยการจัดการองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น“การท าเครื่อง
ทองเหลือง” ของชุมชนบ๎านปะอาว ปัจจุบันอยูํภายใต๎การใช๎ชื่อ “กลุ่มผลิตภัณฑ์ทองเหลืองบ้านปะอาว” ที่
คงเหลือเพียง ๗-๘ คนเทํานั้น เนื่องจากตํางคนต๎องไปประกอบอาชีพหลักจึงใมํคํอยได๎มีเวลาให๎กับกลุํม ในที่สุด
จึงต๎องแยกตัวออกไป (ASTVผู๎จัดการออนไลน๑, ๒๕๕๑) และจากการลงพ้ืนที่ทราบข๎อมูลเบื้องต๎นวํา การท า
เครื่องทองเหลืองยังคงมีอยูํ แตํเหลือเพียง ๒ ครอบครัวเทํานั้นที่เป็นหลักในบ๎านปะอาว แรงงานสํวนใหญํเป็น
คนในครอบครัวหรือเครือญาติ การสืบทอดก็จะเป็นลูกหลานของตนเองเทํานั้น ในสํวนของผู๎สืบทอดก็ลด
น๎อยลงเนื่องจากใช๎การบอกเลํา ปฏิบัติจริง และลองผิดลองถูกท าให๎ยากตํอการเรียนรู๎ รูปแบบการถํายทอด
และการมองเห็นภูมิปัญญาเป็นเรื่องล๎าสมัยในมุมมองของเยาวชน ส าหรับผลตอบแทนไมํมากนักเมื่อเทียบกับ
การรับจ๎างเป็นแรงงานในธุรกิจอ่ืน ๆ แม๎ความต๎องการของตลาดยังมีอยํางตํอเนื่องและค าสั่งซื้อในแตํละครั้งจะ
มีประมาณมากก็ตาม อันเป็นผลมาจากเอกลักษณ๑และความโดดเดํนของผลิตภัณฑ๑และยังสามารถตอบสนอง
ความต๎องการทีห่ลากหลายของผู๎บริโภค ไดด๎๎วยการผลิตตามค าสั่งซื้อโดยเฉพาะกลุํมผลิตภัณฑ๑ประเภทกระดิ่ง
ทีเ่ป็นทีต่๎องการของตลาดกลุํมตกแตํงภายในบ๎าน ร๎านอาหารและโรงแรมในปัจจุบัน  

จากข๎อมูลข๎างต๎นท าให๎ทราบวํา ความต๎องการของตลาดไมํสอดคล๎องกับการผลิต สํวนหนึ่งมีผลมา
จากแรงงานที่หายกับการประกอบอาชีพอ่ืน ๆ จึงไมํเพียงพอตํอการผลิต บางครั้งก็ไมํสามารถผลิตได๎ทันตาม
ความต๎องการของลูกค๎า เนื่องจากกระบวนการผลิตที่ใช๎เวลานาน มีหลายขั้นตอนตํอกระบวนการผลิต ๑ 
กระบวนการและยังเป็นงานที่ใช๎ความละเอียดสูงมาก จึงท าให๎สินค๎าที่ได๎ในแตํละสํวนประกอบใช๎เวลานาน 
กระบวนการสํวนใหญํใช๎แรงงานคนเป็นหลักและแรงงานที่สามารถผลิตได๎ต๎องใช๎เวลาฝึกทักษะของแตํละ
กระบวนการเป็นเวลานาน จึงจะสามารถผลิตสินค๎าได๎ตรงความต๎องการและมีคุณภาพ ซึ่งแตกตํางจากการ
ผลิตจากโรงงานที่สามารถผลิตได๎ในปริมาณมากและรวดเร็ว ในบางค าสั่งซื้อลูกค๎าหันไปใช๎บริการจากแหลํง
ผลิตโรงงานแทนจากบ๎านปะอาว ส าหรับจุดจ าหนํายของผลิตภัณฑ๑ใช๎เพียงศูนย๑จ าหนํายในหมูํบ๎าน และมีการ
สํงไปจ าหนํายนอกพ้ืนที่บ๎าง แตํก็ยังผลิตไมํทันตํอความต๎องการโดยเฉพาะชํวงเทศกาล 

ผู๎วิจัยในฐานะท่ีเป็นคนในท๎องถิ่นและเห็นความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น คาดวําในเวลาไมํไกลนี้ รากเหง๎า 
เอกลักษณ๑และภูมิปัญญาการท าเครื่องทองเหลืองของชุมชนบ๎านปะอาว จะหลํนหายไปตามการเปลี่ยนแปลง
ของกระแสแหํงโลกาภิวัตน๑ที่ต๎องการความรวดเร็วในการสนองความต๎องการของผู๎บริโภค มุํงแขํงขันสร๎าง
ฐานะ สร๎างรายได๎ตามระบบทุนนิยม อุปสรรคในเรื่องของระยะเวลาการถํายทอดความรู๎ ผนวกกับกระแสการ
ลอกเลียนแบบวัฒนธรรมตํางชาติของเยาวชนที่มองเห็นคุณคําแหํงภูมิปัญญาท๎องถิ่นเป็นความล๎าสมัย สํงผลให๎
องค๑ความรู๎ของภูมิปัญญาท๎องถิ่นถูกละทิ้งและสูญหายไปในที่สุด จากเหตุผลดังกลําว ผู๎วิจัยจึงมีความสนใจใน
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การที่จะศึกษารูปแบบของการพัฒนาการสร๎างองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นตามแนวความคิด
เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เพ่ือสร๎างมูลคําทางสังคมและมูลคําทางเศรษฐกิจอยํางเป็นรูปธรรมในเชิงพาณิชย๑ ในการ
สร๎างความเข๎มแข็งตามบริบทของชุมชนอยํางยั่งยืน และรักษาเอกลักษณ๑ของชาติไทยเอาไว๎ ให๎เป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมของท๎องถิ่น และเพ่ือเป็นแนวทางให๎กับชุมชนอ่ืน ๆ ในการพัฒนาตํอไป 
 
๑.๒ วัตถุประสงค์  
 

๑.๒.๑ เพ่ือศึกษาบริบทและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

๑.๒.๒ เพ่ือศึกษารูปแบบการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎าน
ปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

 
๑.๓ ค าถามวิจัย 
 
 ๑.๓.๑ ค าถามหลัก 

รูปแบบการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว 
อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ควรเป็นอยํางไร 

๑.๓.๒ ค าถามย่อย 
๑) ลักษณะทางกายภาพ และสิ่งแวดล๎อมที่เป็นปัจจัยที่สํงผลตํอการพัฒนาองค๑ความรู๎ตาม

แนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี เป็นอยํางไร 
๒) แนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ของปราชญ๑ชาวบ๎านตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ของ

เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี เป็นอยํางไร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
๑.๔ กรอบแนวคิด  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๑.๑ แสดงกรอบแนวคิดวิจัย 
 
๑.๕ นิยามศัพท์ 
 
 การมีส่วนร่วม หมายถึง การเปิดโอกาสให๎ชุมชนได๎มีสํวนรํวมในการคิดริเริ่ม การพิจารณาตัดสินใจ 
การรํวมปฏิบัติและรํวมรับผิดชอบในเรื่องตําง ๆ โดยภาพรวมของการศึกษานี้ เห็นวําการมีสํวนรํวมของชุมชน 
ควรมี ๔ ขั้นตอนที่ส าคัญ คือ 

๑. การมีสํวนรํวมในการคิด และแสวงหาประเด็นปัญหา 
๒. การมีสํวนรํวมในการวางแผน 
๓. การมีสํวนรํวมในการปฏิบัติ 
๔. การมีสํวนรํวมในการติดตามและประเมินผล 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ Creative Economy จากการให๎ความหมายของส านักงานคณะกรรมการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ (สศช.) หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช๎องค๑



 

ความรู๎ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร๎างสรรค๑งาน (Creativity) และการใช๎ทรัพย๑สินทาง
ปัญญา (Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม (Culture) การสั่งสมความรู๎ของสังคม 
(Wisdom) และเทคโนโลยี/ นวัตกรรมสมัยใหมํ (Technology and Innovation) 
 ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix; 4 Ps) ประกอบด๎วยผลิตภัณฑ๑ (Product) ราคา (Price) 
ชํองทางการจัดจ าหนําย (Place) และการสํงเสริมการตลาด (Promotion) 
 
๑.๖ ขอบเขตของการวิจัย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
พ้ืนที่ศึกษางานวิจัยครั้งนี้ คือ ชุมชนบ๎านปะอาว ต.ปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี มี ๑๑ หมูํบ๎าน 

ประชากร ๕,๓๕๐คน (ชุมชนบ๎านปะอาว, ๒๕๕๗) การศึกษาการพัฒนาองค๑ความรู๎ และตํอยอดภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ใช๎
วิธีการสัมภาษณ๑ การประชุมกลุํมชาวบ๎าน การแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ การอบรมเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวมของ
ชุมชน และการจัดเวทีสาธารณะเพ่ือให๎ชุมชนได๎เข๎ามามีสํวนรํวมในการหารูปแบบของการด าเนินงาน  
 กลุํมเปูาหมาย ประกอบด๎วย ๒ กลุํม  คือ กลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ต าบลปะอาว อ าเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี และกลุํมที่ให๎ข๎อมูลรอง คือ หนํวยงานภาครัฐ เอกชน หรืออ่ืนๆ ที่เกี่ยวข๎อง และ
กลุํมผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑ 
 
๑.๗ ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
 

๑.๗.๑ ด้านความรู้  
ได๎องค๑ความรู๎ใหมํเก่ียวกับแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ของกลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ทราบ

ถึงสภาพแวดล๎อมทางธุรกิจ จุดแข็ง จุดอํอน โอกาส และอุปสรรคในการด าเนินงานของกลุํม และตํอยอดภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ของผลิตภัณฑ๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือเป็นข๎อมูลพ้ืนฐานในการพัฒนาเป็นศูนย๑การเรียนรู๎การท าเครื่องทองเหลืองอยําง
ยั่งยืนด๎วยการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎กับชุมชนอ่ืนๆ ที่ท าเครื่องทองเหลืองแบบโบราณ และเหมาะสมกับบริบท
ชุมชน  

๑.๗.๒ ด้านการพัฒนา 
เชื่อมโยงแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจ

สร๎างสรรค๑ของกลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ในการพัฒนาศักยภาพและ
ขีดความสามารถของกลุํมผลิตภัณฑ๑อ่ืนๆ ในท๎องถิ่น และเป็นต๎นแบบเพ่ือการเผยแพรํและสืบทอดภูมิปัญหา
ท๎องถิ่นกลุํมเครื่องทองเหลืองด๎วยการเชื่อมโยงเครือขํายในกลุํมเครื่องทองเหลืองและกลุํมผลิตภัณฑ๑ชุมชนอ่ืนๆ 
เพ่ือเป็นการสร๎างมูลคําทางสังคมด๎วยการเผยแพรํภาพลักษณ๑ของมรดกอันส าคัญของชุมชนตํอสาธารณชน 



 

๑.๗.๓ ด้านการผลิต 
ได๎รูปแบบของการจัดการที่สามารถพ่ึงพาตนเองได๎อยํางเข๎มแข็ง สามารถน าไปเผยแพรํและสร๎าง

เครือขํายวิสาหกิจชุมชนอ่ืนๆ ตลอดจนสร๎างมูลคําทางเศรษฐกิจเชิงพาณิชย๑ที่สามารถตอบสนองความต๎องการ
ของลูกค๎า ด๎วยรูปแบบในลักษณ๑ของผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ จากภูมิปัญญาท๎องถิ่นกลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
บทที่ ๒ 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

จากการทบทวนเอกสาร รวบรวมข๎อมูลศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข๎องมีดังนี้ 
๑) แนวคิดการจัดการความรู๎ 
๒) แนวความคิดด๎านการวิจัยแบบมีสํวนรํวม 
๓) แนวความคิดเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ 
๔) แนวคิดทฤษฏีการตลาด 
๕) ข๎อมูลพ้ืนฐานกลุํมทองเหลืองบ๎านปะอาว ต.ปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
๖) งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 

  



 

๒.๑ แนวคิดการจัดการความรู้  
 

การจัดการความรู๎ เป็นแนวคิดท่ีได๎รับการยอมรับและน ามาประยุกต๑ใช๎กันอยํางแพรํหลาย เริ่มจากนัก
คิด คือ Senge’ (เน๎นด๎านองค๑การแหํงการเรียนรู๎เพื่อการแขํงขัน) และ Drucker (KM คือ กุญแจสูํความเติบโต
ขององค๑การในอนาคต และผลิตภาพจะผลิดอกออกผลได๎โดยความรู๎เป็นตัวน า) ในองค๑การตําง  ๆ ที่มีการ
รวมตัวกันเพ่ือบริหารจัดการสินค๎าและบริการอยํางเป็นระบบ แบบแผน เพ่ือสร๎างคุณคําและคุณประโยชน๑แกํ
ชุนชนทั้งในปัจจุบันและอนาคต โดยมีองค๑ประกอบเป็นความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น  (ธวัช หมัดเต๏ะ, ๒๕๔๗, 
หน๎า ๒๕) 

การจัดการความรู๎ (Knowledge Management; KM) หมายถึง แนวปฏิบัติที่องค๑การใช๎ในการบํงชี้
ความรู๎ที่จ าเป็นต๎องการสร๎างความรู๎ใหมํ และเผยแพรํความรู๎เพื่อใช๎ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎รํวมกัน เพ่ือพัฒนา
ประสิทธิภาพการท างาน พัฒนาความได๎เปรียบทางการแขํงขัน และสร๎างนวัตกรรมโดยกระบวนการของการ
จัดการความรู๎ที่สอดคล๎องกับกลยุทธ๑และวัตถุประสงค๑ขององค๑การ (น้ าทิพย๑ วิภาวิน และนงเยาว๑ เปรมกมล
เนตร, ๒๕๕๑, หน๎า ๘๘) สอดคล๎องกับแนวความคิดของธิติพัฒน๑ เอ่ียมนิรันดร๑ (๒๕๔๘, หน๎า ๗๓-๘๒) ได๎
กลําววํา การจัดการความรู๎ หมายถึง กระบวนการระบุสภาพปัจจุบันและความต๎องการ เพ่ือวางแผนสร๎าง
ความรู๎หรือนวัตกรรมด๎วยการรวบรวม        การจัดระบบ การประยุกต๑ใช๎สารสนเทศด๎วยชํองทางการสื่อสาร
ตําง ๆ เพ่ือการสร๎างประสิทธิภาพขององค๑การ อันประกอบด๎วยหลักการอยูํ ๔ ประการ ได๎แกํ องค๑การ คน 
ความรู๎ และการจัดการความรู๎ ส าหรับแนวคิดของพรธิดา วิเชียรปัญญา (๒๕๔๗, หน๎า ๓๒-๓๓) กลําววํา การ
จัดการความรู๎ หมายถึง กระบวนการอยํางเป็นระบบเกี่ยวกับการประมวลข๎อมูล สารสนเทศ ความคิด การ
กระท าตลอดจนประสบการณ๑ของบุคคลเพ่ือสร๎างเป็นความรู๎หรือนวัตกรรม และจัดเก็บในลักษณะของ
แหลํงข๎อมูลที่บุคคลสามารถเข๎าถึงได๎โดยอาศัยชํองทางตําง  ๆ ที่องค๑การจัดเตรียมไว๎ เพ่ือน าความรู๎ที่มีอยูํไป
ประยุกต๑ใช๎ในการปฏิบัติงาน ซึ่งกํอให๎เกิดการแบํงปันและถํายโอนความรู๎  และในที่สุดความรู๎ที่มีอยูํจะ
แพรํกระจายและไหลเวียนทั่วทั้งองค๑การอยํางสมดุล เป็นไปเพ่ือเพ่ิมความสามารถในการพัฒนาผลผลิตและ
องค๑การ อีกทั้งวิจารณ๑ พานิช (๒๕๔๘, หน๎า ๒-๕) ยังได๎กลําววํา การจัดการความรู๎ หมายถึง การยกระดับ
ความรู๎ขององค๑การได๎อีกด๎วย  

กนกพร ฉิมพลี (๒๕๕๕, หน๎า ๖๐) กลําวไว๎วํา การจัดการการความรู๎ เป็นกระบวนการสร๎างองค๑
ความรู๎ที่เป็นระบบในการแสวงหาความรู๎ การก าหนด การเข๎าถึง และการแลกเปลี่ยนความรู๎อยํางเหมาะสม 
เพ่ือสามารถน าไปประยุกต๑ใช๎ในการปฏิบัติงานและการแก๎ไขปัญหาตําง ๆ รวมไปถึงรูปแบบการบริหารจัดการ
ที่มีลักษณะบูรณาการให๎สอดคล๎องกับเวลาและบริบทแวดล๎อม โดยมีวัตถุประสงค๑หลัก  ๆ เพ่ือการเพ่ิม
ประสิทธิภาพในการด าเนินงานทั้งในระดับองค๑การและระดับชุมชนให๎เกิดการพัฒนาอยํางยั่งยืน 

วรารัตน๑ วัฒนชโนบล พรพิมล ศักดา และประนอม เพ็งโตวงษ๑ (๒๕๕๘, หน๎า ๑๗) ให๎ความหมายของ
การจัดการความรู๎วําเป็นกระบวนการที่หลากหลายในการเข๎าถึงความรู๎ และความจริงรวมไปถึงการเลือกเอา
ความรู๎และความจริงเหลํานั้นมาใช๎ให๎เกิดประโยชน๑ตํอการท างานได๎อยํางเหมาะสมและสอดคล๎องกับวิถีการ
ด ารงชีวิต และแหลํงความรู๎ด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่นมีอยูํมากมาย ทั้งที่เป็นความรู๎ที่ฝั่งลึกอยูํภายใต๎ตัวบุคคล 



 

(Tacit Knowledge) และความรู๎ที่ภายนอกตัวบุคคลสามารถเห็นได๎ชัดแจ๎ง (Explicit Knowledge) และ
ส าหรับกระบวนการจัดการความรู๎ที่มีความโดดเดํนและมีแนวปฏิบัติที่ดี (ฐาปนี เลขาพันธ๑ และจุฑารัตน๑ 
ศราวณะวงศ๑, ๒๕๕๘ หน๎า ๒๒) กระบวนการเผยแพรํ/ถํายทอดความรู๎มีการใช๎เครื่องมือและวิธีการเผยแพรํ/
ถํายทอดความรู๎ที่หลากหลาย อาทิวิธีการสอน การเลําเรื่อง การบรรยาย การพูดคุย การสาธิต การเป็นพ่ีเลี้ยง 
การจัดอบรม เพ่ือให๎ความรู๎ได๎แพรํกระจาย อยํางทั่วถึงทั้งภายในและภายนอกชุมชน นอกจากนั้นยังมีการ
ถํายทอดความรู๎ให๎อยูํในรูปแบบความรู๎ชัดแจ๎งและเผยแพรํผําน ทางชํองทางตําง ๆ ทั้งสื่อสิ่งพิมพ๑และ
อินเทอร๑เน็ต ท าให๎ความรู๎ด๎านสมุนไพรกระจายออกเป็นวงกว๎างและท่ัวถึง 

ศิริเพ็ญ อ้ึงสิทธิพูนพร และกุมารี ลาภอาภรณ๑ (๒๕๕๙, หน๎า ๒๐๙ - ๒๑๐) ให๎ความหมายของการ
จัดการความรู๎ หมายถึง การสร๎าง การแสวงหา การค๎นคว๎า รวบรวม การจัดระบบ การจัดเก็บ รวมถึงการ
แบํงปัน การแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ เพ่ือให๎สามารถเข๎าถึงข๎อมูล และน าไปใช๎ประโยชน๑ได๎งําย รวมถึงเกิดการ
แบํงปันความรู๎ เพ่ือน าไปสูํการพัฒนางานหรือ องค๑การ และมีองค๑ประกอบหลักของการจัดการความรู๎ ในการ
จัดการความรู๎มีองค๑ประกอบหลักอยูํ ๓ ประการ ได๎แกํ  

๑) คน ซึ่งถือวําเป็นองค๑ประกอบหลักที่ส าคัญที่สุด เพราะเป็นทั้งแหลํงความรู๎ เป็นแหลํง  รวมความรู๎ 
และเป็นผู๎น าความรู๎ไปใช๎ให๎เกิดประโยชน๑ หากไมํมีคนจะท าให๎ความรู๎นั้นไมํสามารถ เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ 
ถํายทอดได๎ด๎วยตัวของมันเอง  

๒) เทคโนโลยี ถือเป็นเครื่องมือเพ่ือให๎คนสามารถค๎นหา จัดเก็บ แลกเปลี่ยน รวมทั้งน า ความรู๎ไปใช๎ได๎
อยํางงํายและรวดเร็วขึ้น  

๓) ระบบการจัดการความรู๎ หรือกระบวนการจัดการความรู๎ เป็นการบริหารจัดการเพ่ือน าความรู๎จาก
แหลํงความรู๎ไปให๎ผู๎ใช๎ เพ่ือท าให๎เกิดการปรับปรุงและเกิดนวัตกรรมใหมํ  ๆ การบริหารจัดการความรู๎และการ
ท าให๎เกิดวงจรความรู๎ใหมํ ๆ ตลอดเวลานั้น คนเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให๎เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ให๎เกิด
นวัตกรรมใหมํ เพราะคนเป็นแหลํงความรู๎และผู๎น าความรู๎ไปใช๎ให๎เกิดประโยชน๑ โดยมีเทคโนโลยีและ
กระบวนการชํวยท าให๎คนได๎ความรู๎ตรงกับความต๎องการในเวลาที่ต๎องการ 

จากแนวความคิดดังกลําว การจัดการความรู้ หมายถึง แนวทางการปฏิบัติที่องค๑การเพ่ือสร๎าง
ผลประโยชน๑จากต๎นทุนทางปัญญา ผํานองค๑การ คน ความรู๎ และการจัดการความรู๎ จัดกระบวนการทาง
ความคิด ผลความส าเร็จที่ผํานมาน ามาปฏิบัติและประยุกต๑ใช๎ในการด าเนินชีวิตประจ าวันเพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพในการด าเนินงานทั้งในองค๑การและชุมชน อันประกอบด๎วยหลักการได๎แกํ องค๑การ คน ความรู๎ 
และการจัดการความรู๎ 
 
๒.๒ แนวความคิดการมีส่วนร่วม 
 

แนวคิดการมีสํวนรํวม คือ การที่ประชาชนรํวมกันในการจัดการ การควบคุม การใช๎ และการกระจาย
ทรัพยากร ตลอดจนปัจจัยผลผลิตที่มีอยูํในท๎องถิ่นของตนเอง ทั้งนี้เพ่ือให๎เกิดประโยชน๑ตํอการด ารงชีพทาง
เศรษฐกิจและสังคม ความส าเร็จของการมีสํวนรํวมอยูํที่ประชาชนในชุมชนหรือท๎องถิ่นเป็นผู๎ริเริ่มและเน๎นการ



 

ท างานในรูปกลุํมหรือองค๑การ มีวัตถุประสงค๑ในการเข๎ามารํวมอยํางชัดเจน พลังกลุํมจะเป็นปัจจัยส าคัญที่จะ
ผลักดันให๎งานตําง ๆ บรรลุผลส าเร็จตามความมุํงหมาย (ปาริชาติ วลัยเสถียร, ๒๕๔๖, หน๎า ๑๙๕) 

การมีสํวนรํวม หมายถึง การเปิดโอกาสให๎ประชาชน ได๎มีสํวนรํวมในการคิดริเริ่ม การพิจารณา
ตัดสินใจ การรํวมปฏิบัติและรํวมรับผิดชอบในเรื่องตําง ๆ อันมีผลกระทบถึงตัวประชาชน (ยุวัฒน๑ วุฒิเมธี, 
๒๕๒๖, หน๎า ๒๐) ในการเข๎ารํวมด าเนินกิจกรรมตั้งแตํการศึกษาปัญหา การวางแผนด าเนินการ การตัดสินใจ 
การแก๎ไขปัญหา และการประเมินรํวมกัน เพ่ือขับเคลื่อนให๎กิจกรรมนั้นด าเนินไปอยํางมีประสิทธิภาพโดยยึด
หลัก รํวมคิด รํวมท า รํวมตรวจสอบ รํวมรับผิดชอบ จึงหมายรวมเป็นการกระท ารํวมกันของบุคคลใน
กระบวนการพัฒนามี ๒ ลักษณะ คือ การมีสํวนรํวมเป็นวิธีการ (Participation as a mean) เป็นการน าเอา
ทรัพยากรทางเศรษฐกิจและสังคมของประชาชนไปสูํเปูาหมายของการพัฒนาที่วางไว๎กํอนแล๎ว และการมีสํวน
รํวมเป็นเปูาหมาย (Participation as a end) คือ การมุํงให๎ประชาชนได๎มีกิจกรรมรํวมกันเกิดความเชื่อมั่นใน
ตนเองและมีความสามัคคี จนท าให๎เกิดความพ่ึงตนเองได๎ในที่สุด (ฉลาด จันทรสมบัติ, ๒๕๕๓, หน๎า ๑๗๖-
๑๗๗) 

ประกาศิต สิริเมโธ (ฐิติปสิทธิกร), พระมหา (๒๕๕๗, หน๎า ๖๗) ศึกษาการมีสํวนรํวมของประชาชนใน
การพัฒนาหมูํบ๎านเศรษฐกิจพอเพียงของชุมชนบ๎านคลองใหมํ อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ให๎
ความหมายเกี่ยวกับการมีสํวนรํวมของประชาชน ไว๎วํา เป็นความรํวมคิดรํวมปฏิบัติรํวมรับผล และรํวม
รับผิดชอบด๎วยกันไมํวําจะเป็นของบุคคลหรือของกลุํม เพ่ือให๎เกิดการด าเนินงาน เกิดการพัฒนาและเกิดการ
เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ต๎องการ ด๎วยการที่ประชาชนหรือกลุํมบุคคลได๎เข๎าไปมีสํวนรํวมในการคิดริเ ริ่ม 
ตัดสินใจชํวย ปฏิบัติการเข๎ามารํวมรับผิดชอบในการพัฒนาชุมชนของตน รํวมกันกระท าในสิ่งที่ลงความเห็น
รํวมกัน ตามความต๎องการของชุมชน และสิ่งที่ชํวยกันท าต๎องเป็นสิ่งจ าเป็น เพ่ือเปิดโอกาสให๎ประชาชนเป็นผู๎
ตัดสินใจก าหนดปัญหาความต๎องการของตนเองอยํางแท๎จริง เป็นการเสริมสร๎างพลัง ให๎แกํประชาชนใน 
ชุมชน/ กลุํม / องค๑การที่ตั้งข้ึนในชุมชน 

การน าหลักของการมีสํวนรํวมมาเชื่อมโยงกับการบริหารจัดการเพ่ือให๎บรรลุวัตถุประสงค๑ของ
หนํวยงาน การมีสํวนรํวมจะน าไปสูํการตัดสินใจอยํางมีคุณคําและอยํางชอบธรรม และต๎องเป็นการมีสํวนรํวม
อยํางแท๎จริง (Meaningful Participations) ไมํวางระบบไว๎ให๎ดูเหมือนวําได๎จัดกระบวนการให๎มีสํวนรํวมแล๎ว
เทํานั้น เกิดจากการมีสํวนรํวม มีความสมเหตุสมผลและชอบธรรม อีกทั้งสังคมสํวนใหญํยอมรับได๎ (วันชัย 
วัฒนศัพท๑, ๒๕๔๖) อีกทั้งการมีสํวนรํวมมีความสัมพันธ๑กับความเข๎าใจเกี่ยวกับงานที่ท าและต๎องมีสํวนรํวมใน
การพัฒนา คือ การมีสํวนในด๎านการปฏิบัติ การมีสํวนรํวมด๎านการตัดสินใจ การติดตามประเมินผล และการมี
สํวนรํวมด๎านการรับผลประโยชน๑ และการน าไปสูํการเก็บกับ การฟ้ืนฟู และตระหนักรู๎ของสิ่งที่กระท า (ศรี
ประไพร คุ๎มศัตรา, ๒๕๕๙, หน๎า ๖๕) ส าหรับปัจจัยที่สํงผลในการมีสํวนรํวมของชุมชนหรือของบุคคลในชุมชน
เพ่ือการบรรลุเปูาหมาย ควรมีการจัดการบ ารุงรักษาและใช๎ประโยชน๑จากทรัพยากรธรรมชาติ ได๎การวางแผน 
การรับรู๎ เข๎าถึงข๎อมูล การตัดสินใจในการจัดสรร การติดตามและประเมินผล การก าหนดกฎกติกาในการ
จัดการบ ารุงรักษาและใช๎ประโยชน๑รํวมกัน (กฤติน จันทร๑สนธิมา และอรทัย อินต๏ะไชยวงค๑, ๒๕๕๙, หน๎า ๖๒)  



 

แนวทางการจัดการการมีสํวนรํวมของประชาชนอาจแบํงได๎ ๓ ด๎านหลัก คือ ด๎านประชาชน (Public) 
ด๎านการมีสํวนรํวม (Participation) และด๎านภาครัฐ โดยการมีสํวนรํวมมีวัตถุประสงค๑หลัก คือเพ่ือให๎
ประชาชนที่เป็นบุคคลหรือคณะบุคคลเข๎ามามีสํวนรํวมในขั้นตอนตําง ๆ ในการด าเนินการพัฒนา การ
ชํวยเหลือ การสนับสนุนท าประโยชน๑ในเรื่องตําง ๆ หรือกิจกรรมตําง ๆ ตั้งแตํรํวมคิด รํวมตัดสินใจ รํวม
ด าเนินการ รํวมรับผลประโยชน๑ และรํวมประเมินผล เพ่ือให๎เกิดการยอมรับและกํอให๎เกิดผลประโยชน๑สูงสุด
กันทุกฝุาย (สมลักษณา ไชยเสริฐ, ๒๕๔๖, หน๎า ๑๔๒)  

อคิน รพีพัฒน๑ (๒๕๓๙ หน๎า ๔๙) ได๎กลําวถึงขั้นตอนการมีสํวนรํวมมีแนวทางปฏิบัติ ดังนี้ 
๑.ชาวบ๎านมีสํวนรํวมในการค๎นหาปัญหา การพิจารณาปัญญาหาและจัดล าดับความส าคัญของปัญหา 
๒.ชาวบ๎านมีสํวนรํวมในการค๎นหาสาเหตุแหํงปัญหา 
๓.ชาวบ๎านมีสํวนรํวมในการค๎นหาและพิจารณาแนวทางวิธีการในการแก๎ปัญหา 
๔.ชาวบ๎านมีสํวนรํวมในการด าเนินกิจกรรมเพ่ือแก๎ปัญหา 
๕.ชาวบ๎านมีสํวนรํวมในการประเมินผลกิจกรรมการพัฒนา 

 ดังนั้น กลําวสรุปได๎วํา การมีส่วนร่วม หมายถึง การเปิดโอกาสให๎ประชาชน ได๎มีสํวนรํวมในการคิด
ริเริ่ม การพิจารณาตัดสินใจ การรํวมปฏิบัติและรํวมรับผิดชอบในเรื่องตําง ๆ โดยภาพรวมของการศึกษานี้เห็น
วําการมีสํวนรํวมของประชาชน ควรมี ๔ ขั้นตอนที่ส าคัญ คือ 

๕. การมีสํวนรํวมในการคิด และแสวงหาประเด็นปัญหา 
๖. การมีสํวนรํวมในการวางแผน 
๗. การมีสํวนรํวมในการปฏิบัติ 
๘. การมีสํวนรํวมในการติดตามและประเมินผล 

 
๒.๓ แนวความคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

การพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ของไทยในปัจจุบันแม๎วําจะยังอยูํในระยะเริ่มต๎น แตํถือได๎วําเป็นการ
ด าเนินการพัฒนาที่ตํอเนื่องและตํอยอดจากแนวทางการพัฒนาด๎วยการเพ่ิมคุณคํา (Value Creation) ของ
สินค๎าและบริการบนฐานความรู๎และนวัตกรรมซึ่งได๎ขับเคลื่อนการพัฒนามาตั้งแตํแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๘ (พ.ศ. 
๒๕๔๐-๒๕๔๔) จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๐ (พ.ศ. ๒๕๕๐-๒๕๕๔) โดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ได๎น าแนวความคิดของ John Hawkins ที่ให๎ความหมายของ Creative 
Economy ในหนังสือชื่อ The Creative Economy : How People Make Money From Ideas ซึ่งมีการ
แปลเป็นภาษาไทยแล๎ว โดยศูนย๑สร๎างสรรค๑งานออกแบบ TCDC วํา "การสร๎างมูลคําที่เกิดจากความคิดของ
มนุษย๑" สาขาการผลิตที่พัฒนาไปสูํ Creative Economy (CE)  จะเรียกวําอุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑ (Creative 
Industries หรือ CI) ซึ่งหมายถึงกลุํมกิจกรรมการผลิตที่ต๎องพ่ึงพาความคิดสร๎างสรรค๑เป็นวัตถุดิบส าคัญ (วรา
กรณ๑ สามโกเศศ,  ๒๕๕๒)   



 

พิริยะ ผลพิรุฬห๑ (๒๕๕๖, หน๎า ๖ – ๙) อธิบายถึง เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ วําเกิดขึ้นได๎ต๎องประกอบด๎วย
ค า ๒ ค า คือ เศรษฐกิจ (Economy) กับ สร๎างสรรค๑ (Creative) ทั้งสองสํวนนี้ต๎องเกิดพร๎อมกัน เป็นการน า
ความคิดสร๎างสรรค๑ (หรือองค๑ความรู๎) ไปใช๎ให๎เกิดประโยชน๑ทางเศรษฐกิจแกํผู๎สร๎างสรรค๑ การน าความคิดเข๎า
ไปประสานกับการด าเนินธุรกิจท าให๎เกิดการตํอยอดไปสูํการสร๎าง “ความแตกตําง” สํงผลตํอการ “สร๎าง
มูลคํา” ท าให๎เกิดการ “สร๎างคุณคํา” หรืออีกนัยหนึ่งคือการสร๎างนวัตกรรม (Innovation) ดังนั้นความหมาย
ของ เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ คือ กระบวนการหรือกิจกรรม (Processor Activity) โดย เกิดจาก ๒ สํวนปัจจัย
หลักด๎วยกันคือ ๑) ทุนทางปัญญา หรือองค๑ความรู๎ และ ๒) ทักษะ การประยุกต๑น าความคิดสร๎างสรรค๑ (หรือ
องค๑ความรู๎) นั้นไปใช๎ให๎เกิดประโยชน๑สูงสุดในเชิงพาณิชย๑ โดย 

๑) ทุนทางปัญญา (Intellectual Capital) สามารถอยูํในรูปแบบของ “ฐานความรู๎” เดิม หรือ
“ความรู๎ใหม”ํ ที่จะสามารถน าไปใช๎ตํอยอดความคิดโดยทุนในลักษณะนี้สามารถเกิดได๎จากทุนมนุษย๑ (Human 
Capital) เชํน ศึกษาและการฝึกอบรมที่น ามาสูํความคิดใหมํ ๆ ทุนทางวัฒนธรรม (Culture Capital) เชํน 
วัฒนธรรมดั้งเดิมของไทยและทุนทางสังคม (Social Capital) เชํน ขนบธรรมเนียมและองค๑ความรู๎ในท๎องถิ่น 
เป็นต๎น 

๒) ทักษะการประยุกต๑ (Adaptive Skills) ได๎แกํ ทักษะที่สนับสนุนการน าองค๑ความรู๎และทุนทาง
ปัญญามาประยุกต๑ให๎เกิดการผลิต/ บริการที่สามารถสร๎างคุณคํา/ มูลคําได๎อยํางเป็นรูปธรรม 

หรืออาจรวมหมายถึงการน าไปปรับใช๎ให๎เข๎ากับระบบเศรษฐกิจของแตํละประเทศและกับ องค๑การที่
เกี่ยวข๎องในระดับสากล การแบํงกลุํมของเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑มีความแตกตํางกัน โดยมีรูปแบบ ๒ แนวคิดหลัก 
ได๎แกํ  

๑. กลุํมเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ที่แยกประเภทตามชนิดสินค๎า/บริการ  
Department for Culture Media and Sport (DCMS) ของประเทศสหราช 

อาณาจักร (DCMS Model) เป็นหนํวยงานแรกที่ได๎เริ่มก าหนดประเภทของเศรษฐกิจ สร๎างสรรค๑ขึ้นในปี ค.ศ. 
๑๙๙๘ ให๎ค าจ ากัดความ เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ คือ จุดเริ่มต๎นของการใช๎ความคิดสร๎างสรรค๑, ทักษะ, และ
พรสวรรค๑สํวนบุคคลเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการสร๎างความมั่งคั่งและการสร๎างงานจากการใช๎ประโยชน๑ในเชิงของ
ทรัพย๑สินทางปัญญา ประเทศอังกฤษ มีการก าหนดเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ตามอุตสาหกรรม ได๎ ๑๓ ประเภทของ
อุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑ (Creative Industries) ได๎แกํ ๑) โฆษณา (Advertising) ๒) สถาปัตยกรรม 
(Architecture) ๓) งานศิลปะและโบราณวัตถุ (Art and Antiques) ๔) งานฝีมือ (Craft) ๕) งานออกแบบ 
(Design) ๖) แฟชั่น (Fashion) ๗) ฟิล๑มและวีดีโอ (Film and Video) ๘) ซอฟต๑แวร๑/เกมส๑ (Leisure 
Software) ๙) เพลง (Music) ๑๐) ศิลปะการแสดง (Performing Arts) ๑๑) สิ่งพิมพ๑ (Publishing) ๑๒) 
ซอฟต๑แวร๑และบริการทางด๎านคอมพิวเตอร๑(Software and Computer Services) และ ๑๓) โทรทัศน๑และ
วิทยุ(TV and Radio)  

จากการประชุมองค๑การสหประชาชาติวําด๎วยการค๎าและการพัฒนา (United Nations Conference 
on Trade and Development: UNCTAD) มีการระบุถึงความส าคัญของเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ จากการ
ประชุมครั้งที่ ๑๑ ที่ประเทศบราซิล ในปี พ.ศ. ๒๕๔๓ (ค.ศ. ๒๐๐๔) จ าแนกอุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑ออกเป็น 



 

๔ กลุํม ได๎แกํ ๑) กลุํมมรดก (Heritage) ๒) กลุํมศิลปะ (Arts) ๓)กลุํมสื่อ (Media) และ ๔) กลุํมงาน
สร๎างสรรค๑และออกแบบ (Functional Creation)  

๒. กลุํมเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ที่แยกตามประเภทกิจกรรมการผลิตและหํวงโซํ  เป็นลักษณะ
การผลิตจ าแนกตามวัฒนธรรมเป็นหลัก (เชํน แบบ Symbolic Texts Model หรือแบบขององค๑การการศึกษา
วิทยาศาสตร๑และวัฒนธรรม แหํงสหประชาชาติ (United Nations Educational, Scientific and Cultural 
Organization: UNESCO) ตามศิลปะ (Concentric Circle Model) หรือตามระดับของความเข๎มข๎นของการ
ใช๎ลิขสิทธิ์อยํางขององค๑การทรัพย๑สินทางปัญญาโลกองค๑การ ทรัพย๑สินทางปัญญาโลก (World Intellectual 
Property Organization: WIPO) ในรูปแบบของ Concentric Circle Model .ในสํวนของ WIPO ได๎จัดตั้ง
สํวนงานทางด๎านเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ (Creative Industry Division) ในปีพ.ศ. ๒๕๔๘ (ค.ศ. ๒๐๐๕) เพ่ือท า
การวิเคราะห๑และศึกษางานทางด๎านนี้โดยตรง WIPO เน๎นให๎ความส าคัญกับงานประเภทอุตสาหกรรม
สร๎างสรรค๑และสิทธิ์ที่เกี่ยวเนื่อง Copyright Industry ในขณะที่ UNESCO Institute of Statistics (UIS) เป็น
หนํวยงานภายใต๎ UNESCO ที่เก็บข๎อมูลสถิติทางวัฒนธรรมและน าเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เข๎ามาอยูํใน 
Framework for Cultural Statistics โดย UNESCO ได๎มีก าหนดขอบเขตของอุตสาหกรรมคล๎าย ๆ กับ 
WIPO แตํจะให๎ความส าคัญกับสินค๎าประเภทวัฒนธรรม (Cultural Products) และได๎เพ่ิมแฟชั่นเข๎าเป็น
เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑อีกด๎วย 

ประเทศไทยเองยังไมํได๎ก าหนดขอบเขตของ Creative Economy (CE) หรือ Creative Industries 
(CI) อยํางชัดเจน อยํางไรก็ตาม สภาพัฒน๑ฯ ได๎พยายามจัดกลุํมของ CI ตามลักษณะของบัญชีรายได๎
ประชาชาติ โดยแบํงออกเป็น ๙ กลุํม ได๎แกํ ๑) งานฝีมือและหัตถกรรม (Crafts) ๒) งานออกแบบ (Design) 
๓) แฟชั่น (Fashion) ๔) ภาพยนตร๑และวิดีโอ (Film & Video) ๕) การกระจายเสียง (Broadcasting) ๖) 
ศิลปะการแสดง (Performing Arts) ๗) ธุรกิจโฆษณา (Advertising) ๘) ธุรกิจการพิมพ๑ (Publishing) ๙) 
สถาปัตยกรรม (Architecture) 

ตามกรอบแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ พบวําองค๑ประกอบของ“เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑” จะมี
พ้ืนฐานแนวคิดที่คล๎ายคลึงกัน โดยที่เน๎นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช๎องค๑ความรู๎ 
(Knowledge) การศึกษา (Education) การสร๎างสรรค๑งาน (Creativity) และการใช๎ทรัพย๑สินทางปัญญา 
(Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม (Culture) การสั่งสมความรู๎ของสังคม 
(Wisdom) และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหมํ (Technology and Innovation) 

การจัดประเภทเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ของไทยโดย สศช. จะใช๎การจัดประเภทโดยยึดรูปแบบของ 
UNCTAD เป็นกรอบ โดยแบํงเป็น ๔ กลุํมหลัก และ ๑๕ กลุํมยํอย (ตารางที่ ๒.๑) ทั้งนี้ การจัดประเภทนี้ เป็น
เพียงข๎อเสนอเบื้องต๎นเพ่ือใช๎ประโยชน๑ในการวัดขนาดทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑เพ่ือชี้ถึง
ความส าคัญตํอเศรษฐกิจไทย 

ตารางที่ ๒.๑ การเปรียบเทียบการจัดประเภทอุตสาหกรรมสร๎างสรรค๑ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
๒.๔ แนวคิดทฤษฎีการตลาด 
 
 การวิเคราะห๑พฤติกรรมผู๎บริโภคเป็นการค๎นหาค าตอบเกี่ยวกับพฤติกรรมผู๎บริโภค (Consumer 
Behavior) และทฤษฎีสํวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เป็นทฤษฎีหนึ่งที่ได๎รับความนิยมน ามาใช๎
อยํางแพรํหลาย ในการค๎นหาความต๎องการและตอบสนองความต๎องการของผู๎บริโภค มีรายละเอียดดังนี้ 
 พฤติกรรมผู๎บริโภค (Consumer Behavior) เป็นกระบวนการหรือพฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ 
การใช๎ และการประเมินผลการใช๎สินค๎าหรือบริการของบุคคล ซึ่งจะมีความส าคัญตํอการซื้อสินค๎าและบริการ
ทั้งในปัจจุบันและอนาคต ผู๎บริโภคทุกคนอาจจะไมํใชํลูกค๎าเสมอไป ขึ้นอยูํกับสถานภาพของผู๎บริโภควําอยูํใน
สถานะใด (ฉัตราพร เสมอใจ, ๒๕๕๐, หน๎า ๑๘) ซึ่งสามารถแบํงสถานภาพของผู๎บริโภคออก ได๎แกํ 
    ๑. ผู๎ที่ไมํใชํผู๎บริโภค (Non-Consumer) หมายถึง บุคคลที่ไมํมีความต๎องการส าหรับ
ผลิตภัณฑ๑ที่มีอยูํในปัจจุบัน และมีแนวโน๎มวําจะไมํมีความต๎องการส าหรับอนาคตอันใกล๎ด๎วย อาจจะเป็นกลุํมที่
ไมํสามารถท่ีจะซื้อได๎ ซึ่งเป็นกลุํมที่ไมํใชํเปูาหมายของธุรกิจ 



 

    ๒. ผู๎บริโภคที่มีศักยภาพ (Potential Consumer) หมายถึง บุคคลที่ปัจจุบันยังไมํได๎ท าการ

ซื้อแตํเป็นผู๎ซึ่งอาจจะได๎รับอิทธิพลบางอยํางในเวลาตํอมาให๎ซื้อได๎ ผู๎บริโภคที่มีศักยภาพจะเป็นกลุํมที่นักตลาด

ต๎องพยายามดึงดูดความสนใจให๎ได๎ เนื่องจากเป็นกลุํมที่มีแนวโน๎มที่อาจจะซื้อได๎ในอนาคตและมีศักยภาพใน

การซื้อ 

    ๓. ผู๎บริโภคที่แท๎จริง (Realized Consumer) เป็นกลุํมที่ตระหนักถึงความส าคัญและความ

ต๎องการตํอสินค๎าหรือบริการ และเป็นกลุํมที่ท าการซื้อหรือใช๎สินค๎าหรือบริการในปัจจุบัน ผู๎บริโภคที่แท๎จริง

เป็นกลุํมผู๎บริโภคที่นักการตลาดต๎องให๎ความสนใจเป็นพิเศษ เพ่ือธ ารงรักษาให๎เป็นผู๎ที่มีความซื่อสัตย๑ในตรา

ผลิตภัณฑ๑ตํอไป 

พฤติกรรมที่ท าให๎เกิดกระบวนการซื้อของผู๎บริโภคจะเริ่มจากสิ่งเร๎า (Stimulus) มากระตุ๎น 
(Stimulate) ความรู๎สึก ท าให๎เกิดความต๎องการจนต๎องท าการค๎นหาข๎อมูลเกี่ยวกับสิ่งที่ต๎องการและสนอง
ความต๎องการ (Response) ในการตัดสินใจซื้อ 

การตลาด เป็นกิจกรรมขององค๑การและเป็นกระบวนการในการสื่อสารอยํางสร๎างสรรค๑ เพ่ือการสํง
มอบและแลกเปลี่ยนสิ่งที่มีคําให๎กับลูกค๎าและสังคมสํวนใหญํ ดังนั้นแนวความคิดของการตลาด คือ ศาสตร๑ของ
การท าธุรกิจในการผลิตสินค๎าและบริการ ตอบสนองความพึงพอใจของลูกค๎า เพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายของธุรกิจ 
(Pride Hughes and Kapoor, ๒๐๑๐, pp ๒๔๙-๒๕๒)  

การค๎นหาพฤติกรรมและความต๎องการของลูกค๎า ในความหมายของผู๎ประกอบการ คือ การท า
การตลาด เพ่ือค๎นหาวํา ลูกค๎าคือใคร อยูํที่ไหน จ านวนมากน๎อยเพียงใด ลูกค๎ามีพฤติกรรมความเชื่อ มีการ
ปฏิบัติตนอยํางไร มีความสนใจจะซื้อสินค๎าอะไรบ๎าง เทําใด เป็นกลยุทธ๑ทางการตลาด มีองค๑ประกอบ 4 
ประการ นักการตลาดเรียกวําสํวนประสมทางการตลาด (สุวกิจ ศรีปัดถา, ๒๕๔๙, หน๎า ๓๐๐-๓๗๑)  

ศรสวรรค๑ สิริวัฒนเศรษฐ๑ (๒๕๕๘, หน๎า ๙) กลําววํา สํวนประสมทางการตลาด หมายถึง ตัวแปรทาง
การตลาดที่สามารถควบคุมได๎ ซึ่งบริษัทน ามาใช๎รํวมกันเพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของลูกค๎ากลุํมเปูาหมาย 
สํวนประสมการตลาดถือเป็นเครื่องมือที่มีความส าคัญมาก ท าให๎ธุรกิจสามารถเข๎าถึงผู๎บริโภคได๎มากขึ้น หากใช๎
เครื่องมือนี้ได๎อยํางถูกต๎องตามกลุํมเปูาหมายของธุรกิจแล๎วยํอมท าให๎สินค๎าหรือบริการของธุรกิจนั้น ๆ ตรงตาม
ความต๎องการของผู๎บริโภค สามารถตอบสนองความต๎องการของผู๎บริโภคได๎อยํางตรงจุด ท าให๎ผู๎บริโภคเกิด
ความพึงพอใจ และซื้อสินค๎าหรือใช๎บริการของธุรกิจตํอไป อีกทั้งยังเป็นเครื่องมือที่สามารถชํวยกระตุ๎นให๎
ผู๎บริโภคที่ยังไมํเคยทดลองซื้อสินค๎าหรือบริการของธุรกิจ เข๎ามาเพ่ิมมากขึ้นด๎วย สอดคล๎องกับการศึกษา
ของสวนีย๑ จินดาวงศ๑ (๒๕๕๘, หน๎า ๑๓) แนวทางการพัฒนาสํวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ๑ OTOP 
เพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวอ าเภอหาดใหญํ จังหวัดสงขลา กลําวถึงสํวนประสมทางการตลาด คือกลยุทธ๑
การตลาดซึ่งเป็นขั้นตอนหรือกลไกในการก าหนดจุดมุํงหมายทางการตลาด เพ่ือสร๎างคุณคําให๎สินค๎ าและ
ผลิตภัณฑ๑ตําง ๆ เป็นการก าหนดและเลือกเปูาหมาย เพ่ืออกแบบสํวนประสมทางการตลาดและแผนการตลาด
ใหมํ ๆ ให๎ลูกค๎าเกิดความประทับใจเกิดการตอบสนองทางบวก สํงผลให๎บรรลุวัตถุประสงค๑ขององค๑การและ
พัฒนาตลาดให๎ดีขึ้น 



 

แนวความคิดของ McCarthy จ าแนกสํวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ออกเป็น 4 Ps 
ประกอบด๎วยผลิตภัณฑ๑ (Product) ราคา (Price) ชํองทางการจัดจ าหนําย (Place) และการสํงเสริมการตลาด 
(Promotion) เพ่ือก าหนดก าหนดกลยุทธ๑การตลาดที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผู๎บริโภค ได๎ดังนี ้

๑. กลยุทธ๑ด๎านผลิตภัณฑ๑ (Product Strategy) ผลิตภัณฑ๑ หมายถึง สิ่งที่น าเสนอกับตลาด
เพ่ือความสนใจ (Attention) ความอยากได๎ (Acquisition) การใช๎ (Using) หรือการบริการ (Consumption) 
ที่สามารถตอบสนองความต๎องการหรือความจ าเป็น ลักษณะของผลิตภัณฑ๑และบริการจะได๎รับอิทธิพลจาก
พฤติกรรมของผู๎บริโภควํามีความต๎องการผลิตภัณฑ๑ที่มีคุณสมบัติอะไรบ๎าง โดยก าหนดกลยุทธ๑ ผลิตภัณฑ๑
ทางด๎านตําง ๆ คือ 
 
 

(๑) ขนาด รูปรํางลักษณะ และคุณสมบัติอะไรบ๎าง ที่ผลิตภณัฑ๑ควรมี 
(๒) ผลิตภัณฑ๑ควรจะบรรจุอยํางไร 
(๓) ลักษณะการบริการ 

๒. กลยุทธ๑ด๎านราคา (Price Strategy) ราคา หมายถึง สิ่งที่บุคคลจํายส าหรับสิ่งที่ได๎มาซึ่ง
แสดงถึงมูลคําในรูปของเงินตรา (Stanton & Futrell, ๑๙๘๗) หรืออาจหมายถึง จ านวนเงินและ /หรือสิ่งอ่ืน
ที่จ าเป็นต๎องใช๎เพ่ือให๎ได๎มาซึ่งผลิตภัณฑ๑และบริการ นักการตลาดต๎องตัดสินใจในราคาผลิตภัณฑ๑หรือบริการ
และการปรับปรุงราคาเหลํานี้ ลักษณะความแตกตํางของผลิตภัณฑ๑และความสามารถในการตอบสนองความ
พึงพอใจของผู๎บริโภค ท าให๎เกิดมูลคํา (Value) ในตัวสินค๎ามูลคําที่สํงมอบให๎ลูกค๎าต๎องมากกวําต๎นทุน (Cost) 
หรือราคา (Price) ของสินค๎านั้น ผู๎บริโภคจะตัดสินใจซื้อก็ตํอเมื่อมูลคํามากกวําราคาสินค๎า ค าถามที่เกี่ยวข๎อง
กับราคาและเป็นสํวนที่เกี่ยวข๎องกับพฤติกรรมผู๎บริโภคมีดังนี้ 

(๑) ผู๎บริโภคมีการรับรู๎ราคา (Awareness) วําเหมาะสมกับสินค๎านั้นอยํางไร 
(๒) ผู๎บริโภครู๎สึกถึงความแตกตํางระหวํางสินค๎าตําง ๆ ได๎อยํางไร 
(๓) ปริมาณการลดราคาที่จ าเป็น 
(๔) ขนาดสํวนลดให๎กับผู๎ที่ซื้อด๎วยเงินสดเป็นเทําใด 

๓. กลยุทธ๑ชํองการจัดจ าหนําย (Place หรือ Distribution Strategy) การจัดจ าหนําย 
หมายถึง การเลือกและการให๎ผู๎เชี่ยวชาญทางการตลาด ประกอบด๎วย คนกลาง บริษัทขนสํง และบริษัทเก็บ
รักษาสินค๎าท่ีมีความเหมาะสมกับลูกค๎าเปูาหมายโดยสร๎างอรรถประโยชน๑ด๎านเวลา สถานที่ ความเป็นเจ๎าของ 
(McCarthy et.al, ๑๙๙๐) หรืออาจหมายถึง โครงสร๎างชํองทาง (สถาบันและกิจกรรม) ที่ใช๎เพ่ือเคลื่อนย๎าย
ผลิตภัณฑ๑หรือบริการจากองค๑การไปยังตลาด (Stanton and Futrell, ๑๙๙๗) การจัดจ าหนํายเกี่ยวข๎องกับ
กลไกในการเคลื่อนย๎ายสินค๎าและบริการไปยังผู๎บริโภคซึ่งต๎องพิจารณาถึงวิธีการที่น าเสนอผลิตภัณฑ๑เพ่ือขาย  
การตัดสินใจในการจัดจ าหนํายจะได๎รับอิทธิพลจากพฤติกรรมผู๎บริโภคดังนี้ 

(๑) ลักษณะโครงสร๎างการจัดจ าหนํายเพื่อการค๎าปลีกอะไรบ๎างที่ควรใช๎ในการเสนอขาย
ผลิตภัณฑ๑ 



 

(๒) ควรจะขายที่ไหนและเป็นจ านวนมากน๎อยเพียงใด การจัดจ าหนํายเพื่อกระจาย
ผลิตภัณฑ๑ ไปยังผู๎ค๎าปลีก 

(๓) จะน าสินค๎าอะไรไปยังร๎านค๎าปลีก 
(๔) ความจ าเป็นของบริษัทที่จะควบคุมกิจกรรมตําง ๆ การควบคุมธุรกิจการจัดจ าหนําย

เป็นอยํางไร 
(๕) ภาพลักษณ๑และลักษณะของร๎านค๎าปลีกอะไรบ๎างที่ควรจะสร๎างข้ึน 

๔. กลยุทธ๑การสํงเสริมการตลาด (Promotion Strategy) การสํงเสริมการตลาด หมายถึง 
การติดตํอสื่อสารเกี่ยวกับข๎อมูลระหวํางผู๎ขายและผู๎ซื้อเพ่ือสร๎างทัศนคติ  (Attitude) และพฤติกรรมการซื้อ 
(Buying Behavior) กลยุทธ๑ในการสํงเสริมการตลาดประกอบด๎วย ๕ กลยุทธ๑ดังนี้ 

(๑) กลยุทธ๑การโฆษณา (Advertising Strategy) 
(๒) กลยุทธ๑การขายโดยใช๎พนักงานขาย (Personal Selling Strategy) 
(๓) กลยุทธ๑การสํงเสริมการขาย (Sales Promotion Strategy) 
(๔) กลยุทธ๑การให๎ขําวสารและการประชาสัมพันธ๑ (Publicity and Public Relation 

Strategy) 
(๕) กลยุทธ๑การตลาดทางตรง (Direct Marketing Strategy)  

 กลําวสรุปได๎วํา การตลาด หมายถึง กระบวนการค๎นหาความต๎องการของผู๎บริโภคในการผลิตสินค๎า
หรือบริการ เพ่ือสร๎างความพึงพอใจให๎กับลูกค๎า และบรรลุวัตถุประสงค๑ของธุรกิจ กลยุทธ๑เพ่ือการค๎นหาความ
ต๎องการของผู๎บริโภค เรียก สํวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix; 4 Ps) ประกอบด๎วยผลิตภัณฑ๑ 
(product) ราคา (price) ชํองทางการจัดจ าหนําย (place) และการสํงเสริมการตลาด (promotion) 
 
๒.๕ ข้อมูลพื้นฐานกลุ่มทองเหลืองบ้านปะอาว ต.ปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี 
 
 ๒.๕.๑ บ้านปะอาว  

การก าเนิดชุมชนบ๎านปะอาว เริ่มกํอตั้งพร๎อมกับก าเนิดของเมืองอุบลราชธานีราว ๒๐๐ กวําปี ตาม
ต านานเลําวําบรรพบุรุษที่เป็นชาวลาวเวียงจันทน๑มีพระวอพระตาเป็นผู๎น าไพรํพล อพยพหนีภัยมาจากกรุงสัต
นาคนหุต (ล๎านช๎าง) มาตั้งบ๎านแปลงเมืองที่หนองบัวลุํมภู (ปัจจุบันคือจังหวัดหนองบัวล าภู) โดยตั้งชื่อเมืองวํา 
นครเขื่อนขันธ๑กาบแก๎วบัวบาน ตํอมาเกิดศึกสงครามพระเจ๎ากรุงศรีสัตนาคนหุตได๎ตามมารุกรานท าให๎พระวอ
พระตาตายในสนามรบ ท๎าวค าผงบุตรของพระวอพระตาและพลพรรค ได๎รวบรวมไพรพลอพยพหนีมาตั้งถิ่น
ฐานที่ดอนมดแดง และห๎วยแจระแม ในสมัยพระพุทธยอดฟูาจุฬาโลก ตํอมาได๎ยกฐานะห๎วยแจระแม เป็นเมือง
อุบลราชธานีศรีวนาลัย ในปี พ.ศ. ๒๓๓๕ ตํอมาได๎ย๎ายมาอยูํบริเวณดงอํูผึ้งในพ้ืนที่ใกล๎เคียง อันเป็นที่ตั้งของ
จังหวัดอุบลราชธานีในปัจจุบัน  

ทํานขุนใหญํและขุนน๎อยได๎ติดตามอพยพมาพร๎อมกับท๎าวค าผงในขณะนั้น และได๎พาไพรํพลสํวนหนึ่ง
แยกย๎ายออกไปหาท าเลที่ตั้งหมูํบ๎านเพ่ืออยูํอาศัยและได๎มาถึงท าเลแหํงหนึ่งเป็นที่ ลุํม อุดมสมบูรณ๑เหมาะแกํ



 

การเป็นที่อยูํอาศัยและท ามาหากินเป็นอยํางยิ่ง ดังนั้นผู๎เป็นพ่ีจึงมอบให๎ผู๎เป็นน๎องรวมทั้งไพรํพลสํวนหนึ่ง ตั้ง
หลักปักฐานอยูํ ณ สถานแหํงนี้ และได๎ตั้งชื่อ หมูํบ๎านวํา “บ๎านปะอาว” จนถึงปัจจุบัน (ค าวํา ปะอาว เพ้ียนมา
จาก ป๋าอาว ออกส าเนียงเป็นภาษาอีสาน ซึ่งค าวํา ป๋า หมายถึง ปลํอยทิ้งไว๎ สํวนค าวํา อาว หมายถึง อา คือ ผู๎
ที่มีศักดิ์ เป็นน๎องของพํอหรือเทียบเทํา ดังนั้น บ๎านปะอาว จึงหมายถึง บ๎านที่ผู๎เป็นพ่ีชายปลํอยให๎น๎องชายอยูํ
ที่นี้ ) สํวนผู๎เป็นพ่ีชายได๎พาสมัครพรรคพวกอีกสํวนหนึ่งอพยพขึ้นไปทางเหนือและได๎พบท าเลที่ชัยภูมิที่
เหมาะสม จึงได๎ตั้งหลักปักฐานกํอตั้งเป็นบ๎าน มีชื่อวํา บ๎านโพนเมือง อยูํเขตพ้ืนที่ ต าบลหนองเลํา อ าเภอมํวง
สามสิบ จังหวัดอุบลราชธานีในปัจจุบัน 

ชุมชนบ๎านปะอาว ตั้งอยูํต าบลปะอาว ระยะทางจากในตัวอ าเภอเมืองอุบลราชธานีถึงปะอาวประมาณ 
๒๕ กิโลเมตร ตามทางหลวงหมาย เลข ๒๓ ทางไปยโสธร ถึงหลักกม.ที่ ๒๗๓ เลี้ยวขวาไปอีก ๓ กิโลเมตร 
ปัจจุบันบ๎านปะอาวประกอบด๎วย ๘ หมูํบ๎าน ประชากร ๕,๓๕๐ คน ชุมชนปะอาวเป็นชุมชนเกําแกํกํอตั้งพร๎อม
กับเมืองอุบล ปัจจุบันปะอาวประกาศให๎เป็นหมูํบ๎านทํองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานี ชุมชนปะอาวประกอบ
อาชีพทางด๎านการเกษตร ท านา ท าสวน ปลูกยางพารา อาชีพเสริม เชํน กลุํมชํางหลํอผลิตภัณฑ๑ทองเหลือง , 
กลุํมสตรีผ๎าไหม, กลุํมดอกไม๎จันทน๑, กลุํมปลูกข๎าวหอมมะลิ, กลุํมแปรรูปอาหารส าเร็จ คนในชุมชนสํวนใหญํ
เชื่อและนับถือศาลเจ๎าปูุแสนนานผู๎กํอตั้ง บ๎านปะอาวนับถือและปฏิบัติตามจารีตประเพณี อนุรักษ๑และนับถือ
ศาสนาพุทธ (ชุมชนบ๎านปะอาว, ๒๕๕๗) 

บ๎านปะอาว เป็นหมูํบ๎านที่มีอาชีพที่เป็นเอกลักษณ๑ประจ าหมูํบ๎านซึ่งได๎รับการสืบทอดมาจากบรรพ
บุรุษ คือการท าเครื่องทองเหลือง กรรมวิธีการผลิตยังเป็น แบบโบราณดั้งเดิม นอกจากนี้แล๎วในหมูํบ๎านยังมี
ศูนย๑สาธิตและจ าหนํายผลิตภัณฑ๑ทองเหลือง และทอผ๎าไหมที่สวยงาม เปิดทุกวันไมํเว๎นวันหยุดราชการ การ
เดินทางสะดวกสามารถเข๎าเยี่ยมชมบ๎านปะอาว ด๎วยการตํอรถที่สถานีขนสํง นั่งรถสองแถวไปที่คิวรถสี่แยกกิโล
ศูนยเพ่ือขึ้นรถอุบลราชธานี-ปะอาวเป็นรถสองแถวหกล๎อ มีเวลาให๎บริการ คือ เวลา ๑๑.๐๐ น. และ ๑๒.๐๐ 
น. ใช๎เวลาเดินทาง ๓๐ นาที คํารถโดยสารคนละ ๒๐ บาท (บ๎านปะอาว, ๒๕๕๗) 
 
  
 
 
 
 
ภาพที่ ๒.๑ แสดงแผนที่เดินทาง 
ที่มา : บ๎านปะอาว, ๒๕๕๗ 

๒.๕.๒ กลุ่มทองเหลืองบ้านปะอาว 
งานหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว ตามค าบอกเลําของผู๎เฒําผู๎แกํ ที่ถือก าเนิดและอาศัยอยูํที่

บ๎านปะอาว กลําววํา ตั้งแตํเกิดมาจ าความได๎ก็เห็น พํอแมํ ปูุยํา ตายาย พากันท าเครื่องทองเหลือง และพอโต
ขึ้นพอที่จะหยิบจับชํวยงานได๎ก็จะมาชํวยครอบครัวท าเครื่องทองเหลือง ตามแตํจะถูกเรียกใช๎ เป็นการ



 

ถํายทอดในรูปแบบการทดลองปฏิบัติโดยไมํเกี่ยงข้ันตอนของการท างาน แตํขึ้นอยูํกับศักยภาพของลูกหลานใน
วัยนั้น ๆ จะท าได๎หรือไม ํ

จากค าบอกเลําตํางพูดเป็นเสียงเดียวกันวํา คนสมัยกํอนที่มาตั้งบ๎านปะอาวได๎น าเอาวิชาการด๎านงาน
ชํางหลํอโลหะมาด๎วย ซึ่งมีความเป็นไปได๎วํา อาจจะได๎รับการถํายทอดมาจากชุมชนหนองบัวลุํมภู ซึ่งมีอาณา
บริเวณใกล๎กับชุมชนบ๎านเชียง และอาจจะสันนิฐานได๎วําชุมชนลาวที่อพยพข๎ามมาจากฝั่งโขง คือ เวียงจันทน๑ 
อาจจะมีวิทยาการด๎านนี้มากํอนก็เป็นได๎ ส าหรับงานหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาวในปัจจุบันเป็น
วิธีการหลํอแบบขี้ผึ้งหาย (Los wax casting processes) ที่มีความใกล๎เคียงกับที่บ๎านเชียง นั้นอาจจะกลําวได๎
วํา บ๎านเชียงเป็นศูนย๑กลางของการเผยแพรํวัฒนธรรมการท าหัตถกรรมหลํอทองเหลืองดังกลําวก็เป็นได๎ 

ดังนั้นอาจจะกลําวได๎วํา ชุมชนบ๎านปะอาว เป็นชุมชนที่มีสํวนในการสืบสานงานหัตถกรรมจาก
กรรมวิธี และลวดลายที่มีความเกําโดยวิธีโบราณที่มีมานานกวํา ๒๐๐ ปีเศษหรือเข๎าสูํรุํนที่ ๕ ของอายุคนแล๎ว 
ไมํเพียงเทํานั้นยังเป็นการเชื่อมโยงทางประวัติศาสตร๑ด๎วยกรรมวิธีการท าทองเหลืองหรือส าริดตั้งแตํยุคสมัย
บ๎านเชียงที่มีมานานนับพัน ๆ ปี จนถึงปัจจุบัน (สุริยา โชคสวัสดิ์ แล เจริญ ชุมมวล, ๒๕๔๙, หน๎า ๑๖-๓๐) 
 
๒.๖ งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  
 

กนกพร ฉิมพลี. (๒๕๕๕). ศึกษาเรื่อง รูปแบบการจัดการความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านหัตถกรรม
เครื่องจักสาน: กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชน จังหวัดนครราชสีมา พบวํา ๑) ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎าน
หัตถกรรมเครื่องจักสานเกี่ยวข๎องกับความรู๎ความสามารถและประสบการณ๑ที่บรรพบุรุษได๎สร๎างสรรค๑และ
ถํายทอดสืบตํอกันมา จนกลายเป็นองค๑ความรู๎ประจ าท๎องถิ่นที่ผํานกระบวนการเรียนรู๎ทางสังคมและการ
ปลูกฝัง วิธีคิด การด าเนินชีวิตประจ าวันให๎แกํลูกหลาน เพ่ือปฏิบัติสืบตํอกันมา ๒) กระบวนการจัดการความรู๎
ภูมิปัญญาท๎องถิ่น ประกอบไปด๎วย ๕ ขั้นตอน ได๎แกํ (๑) การก าหนดความรู๎เกี่ยวกับการก าหนดผลิตภัณฑ๑ 
ผํานการคิดและตัดสินใจรํวมกันของสมาชิกกลุํม จากนั้นจึงน าไปสูํ (๒) การแสวงหาและยึดกุมความรู๎ที่มาจาก
ภายในกลุํมและภายนอก เพ่ือให๎เกิดความรู๎เฉพาะของกลุํม และน าไปสูํ (๓) การแลกเปลี่ยนความรู๎อยํางไมํเป็น
ทางการ โดยเฉพาะการแลกเปลี่ยนความรู๎ภายในกลุํม เพ่ือให๎สมาชิกมีความรู๎และทักษะในการผลิตมากขึ้น 
และเป็นที่มาของ (๔) การจัดเกบ็ความรู๎ในตัวบุคคล และ (๕) การถํายทอดความรู๎ มีรูปแบบการถํายทอดอยําง
เป็นทางการและไมํเป็นทางการ โดยกระบวนการจัดการความรู๎ดังกลําวมีลักษณะเป็นวงจรที่เมื่อถํายทอด
ความรู๎แล๎ว สามารถย๎อนกลับไปก าหนดความรู๎ในรูปแบบอ่ืน ๆ ได๎อยํางตํอเนื่อง และ ๓) เงื่อนไขที่ท าให๎การ
จัดการความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นประสบความส าเร็จ มี ๔ เงื่อนไขที่ส าคัญ ได๎แกํ (๑) ความรู๎ด๎านการจัดการ
ความรู๎ (๒) วัฒนธรรมองค๑การ (๓) ภาวะผู๎น าและ (๔) โครงสร๎างพ้ืนฐาน รวมไปถึงข๎อค๎นพบที่ส าคัญของการ
วิจัย คือ “การพ่ึงตนเอง” ของกลุํมวิสาหกิจชุมชนที่ผลิตเครื่องจักสาน ซึ่งจากองค๑ประกอบหลัก ๓ ประการ 
น าไปสูํการพ่ึงตนเองของกลุํมองค๑การชุมชนได๎อยํางเหมาะสม โดยมีหลักการที่ส าคัญได๎แกํ การมีผู๎น าที่เข๎มแข็ง 
มีความสามัคคี การยึดหลักเศรษฐกิจพอเพียงในการด าเนินชีวิต และการมีใจรักในด๎านการจักสาน 



 

จักรวาล จันทร์หล้า และชลิต ชัยครรชิต. (๒๕๕๕) ศึกษาเรื่อง การจัดการภูมิปัญญาท๎องถิ่น ในการ
ท าข๎าวฮางของกลุํมผลิตข๎าวฮาง เทศบาลต าบลปลาโหล พบวํา การท าข๎าวฮางเป็นภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่ได๎รับ
การสั่งสม และถํายทอดมาจากบรรพบุรุษ เดิมการท าข๎าวฮางเกิดขึ้นจากแนวคิดและวัตถุประสงค๑ในการแก๎ไข
ปัญหาการขาดแคลนข๎าวที่ไมํพอบริโภคภายในครัวเรือน แตํปัจจุบันวัตถุประสงค๑ในการทาข๎าวฮางได๎
เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมไปเป็นเพ่ือการค๎า โดยลักษณะและรูปแบบการถํายทอดความรู๎ที่ยังคงคล๎าย ๆ กับ
รูปแบบที่มีในอดีต โดยผํานการบอกเลํา การท าให๎ดู การฝึกปฏิบัติและลงมือปฏิบัติด๎วยตนเอง แตํในสํวนของ
การแลกเปลี่ยนเรียนรู๎และการเผยแพรํความรู๎ด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่นข๎าวฮาง ที่ได๎ขยายวงกว๎างขึ้น และเกิดการ
สร๎างและขยายเครือขํายความรู๎และการผลิตข๎าวฮาง สํวนหนึ่งเกิดจากการให๎ความชํวยเหลือจากหนํวยงานของ
รัฐ ทั้งด๎านงบประมาณ การสนับสนุนสํงเสริมให๎กลุํมได๎ด าเนินงานอยํางตํอเนื่อง และการน าเทคโนโลยี
สารสนเทศด๎านการสื่อสารมาใช๎ ซึ่งชํวยให๎การด าเนินงานของกลุํมประสบผลส าเร็จ และเป็นสํวนส าคัญที่ท าให๎
ภูมิปัญญาท๎องถิ่นข๎าวฮางได๎ด ารงไว๎และสืบทอดไปยังคนรุํนหลังตํอไป 

ณักษ์ กุลิสร์ และคณะ (๑๕๕๘) ศึกษาเรื่อง การพัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ๑ผ๎าไหมไทย ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ พบวํา ปัจจัยที่มีอิทธิพลตํอแนวโน๎มการซื้อในจังหวัดร๎อยเอ็ด ประกอบด๎วยแรงจูงใจด๎าน
อารมณ๑ คุณคําที่รับรู๎ตํอผลิตภัณฑ๑ ประโยชน๑หลักของผลิตภัณฑ๑เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ๑ทั่วไป และคุณภาพที่
รับรู๎ตํอผลิตภัณฑ๑ สํวนปัจจัยด๎านภูมิล าเนาปัจจุบันและบุคลิกภาพด๎านความแข็งแรงทนทาน สํวนปัจจัยมี
อิทธิพลตํอแนวโน๎มการซื้อในขอนแกํน ประกอบด๎วย แรงจูงใจด๎านอารมณ๑ คุณคําที่รับรู๎ตํอผลิตภัณฑ๑ 
ประโยชน๑หลักของผลิตภัณฑ๑เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ๑ทั่วไป คุณคําที่คาดหวังจากการใช๎ และอัตลักษณ๑ของร๎านที่
จ าหนําย  

นวพร เพชรแก้ว. (๒๕๕๙). ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมและสํวนประสมทางการตลาดของผู๎บริโภคที่มีผล
ตํอการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับเงินใน ประเทศไทย พบวํา ปัจจัยสํวนประสมทางการตลาดในการเลือกซื้อ
เครื่องประดับเงินของผู๎บริโภค ด๎านผลิตภัณฑ๑ภาพรวมอยูํในระดับมากที่สุด พิจารณาเป็นรายข๎อพบวํา ข๎อ
รูปลักษณ๑/แบบของผลิตภัณฑ๑อยูํในระดับมากที่สุด ด๎านราคามีภาพรวม อยูํในระดับมากที่สุด พิจารณาเป็น
รายข๎อพบวําข๎อราคามีความ เหมาะสมกับคุณภาพสินค๎าอยูํในระดับมากที่สุด ด๎านการจัดจ าหนําย ภาพรวมอยูํ
ในระดับมากที่สุด พิจารณาเป็นรายข๎อพบวําความสะดวกใน การเข๎าถึงสถานที่จัดจ าหนํายอยูํในระดับมาก
ที่สุด และด๎านการสํงเสริม การตลาดภาพรวมอยูํในระดับมากที่สุด พิจารณาเป็นรายข๎อพบวํา ข๎อคุณลักษณะ
ของพนักงานขาย เชํน มีความรู๎ ความช านาญ สุภาพอํอนน๎อม และข๎อมีการรับประกัน สินค๎า เชํน ซํอมแซม
ฟรีหากช ารุดอยูํในระดับมากที่สุด  

ศิรประภา โคบายาชิ. (๒๕๕๕). ศึกษาเรื่อง รูปแบบการจัดการองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการ
จักสานผลิตภัณฑ๑ จากผักตบชวา ของกลุํมแมํบ๎านหมูํบ๎านต๐อมดง ต าบลบ๎านต๐อม อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา 
พบวํา สมาชิกกลุํมหัตถกรรมจักสานฯ ประสบปัญหาวัตถุดิบมีคุณภาพต่ าไมํมีการพัฒนา รูปแบบลายสานที่
ทันสมัย และขาดตลาดที่จะรองรับผลผลิต ท าให๎คนในชุมชนและเยาวชนรุํนใหมํไมํให๎ความส าคัญตํอการจัก
สานผักตบชวา เมื่อน ากระบวนการจัดการ ความรู๎ ๗ ขั้นตอนมาใช๎ ได๎กํอให๎เกิดผลคือ ๑) การรวบรวมข๎อมูล
องค๑ความรู๎จัดท าชุดความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการจักสานผักตบชวา เพ่ือเผยแพรํให๎กับผู๎ที่สนใจ ๒) มี



 

เครือขํายการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎เพ่ิมขึ้น ๓) กลุํมแมํบ๎านมีความรู๎ความช านาญเกิดทักษะ ในการพัฒนาสามารถ
ประยุกต๑รูปแบบผลิตภัณฑ๑ได๎หลากหลายจนเป็นที่ต๎องการของตลาด ๔) จ านวนสมาชิกกลุํมแมํบ๎านเพ่ิมขึ้น ๕) 
สมาชิกกลุํมมีรายได๎เสริมและความ เข๎มแข็ง สามารถตั้งกลุํมออมทรัพย๑เป็นสวัสดิการของกลุํมแมํบ๎านได๎ส าเร็จ 

ศักดิ์ชาย สิกขา ประทับใจ สิกขา และธันยมัย เจียรกุล (๒๕๕๘) ศึกษาเรื่องการพัฒนางาน
หัตถกรรมไม๎ไผํในภาคอีสาน พบวํา ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎าหัตถกรรมไม๎ไผํ พบวํา 
ให๎ความส าคัญกับปัจจัยสํวนประสมทางการตลาด หรือ 4 P’s คือ Product Price Place และ Promotion 
ตามล าดับ ส าหรับปัจจัยสิ่งแวดล๎อมที่มีผลตํอการตัดสินใจซื้อ พบวํา ปัจจัยที่มีผลมากที่สุดคือ มีความเป็น
เอกลักษณ๑ของวัฒนธรรมไทย รองลงมาคือ เป็นคํานิยมของสังคมไทย และผลิตภัณฑ๑ชํวยสร๎างการยอมรับใน
กลุํม เมื่อพิจารณาโดยรวมของปัจจัยตําง ๆ ทั้งปัจจัยด๎านการตลาด และปัจจัยสิ่งแวดล๎อมที่มีผลตํอการ
ตัดสินใจซื้อสินค๎าหัตถกรรมไม๎ไผํนั้นพบวํา ปัจจัยที่มีผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎าหัตถกรรมไม๎ไผํมากที่สุดคือ 
ความมีเอกลักษณ๑ของความเป็นไทย ( X = 3.52) รองลงมาคือ คุณภาพของผลิตภัณฑ๑ ( = 3.34) และความ
เหมาะสมของราคาผลิตภัณฑ๑และคํานิยมในการใช๎สินค๎าไทย ( = 3.32)  

สวนีย์ จินดาวงศ์. (๒๕๕๘). ศึกษาเรื่องแนวทางการพัฒนาสํวนประสมทางการตลาดของผลิตภัณฑ๑ 
OTOP เพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวอ าเภอหาดใหญํ จังหวัดสงขลา พบวํา นักทํองเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวตํางชาติมีความคิดเห็นตํอระดับความส าคัญของสํวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑ๑ OTOP โดยภาพรวม
อยูํในระดับมาก ทุกด๎าน คือ ด๎านผลิตภัณฑ๑ ด๎านสํงเสริมการตลาด ด๎านราคา และด๎านการจัดจ าหนําย แยก
เป็นประเภท นักทํองเที่ยวชาวไทยให๎ความส าคัญของสํวนประสมทางการตลาดมากกวํานักทํองเที่ยว
ชาวตํางชาติ แตกตํางกันในด๎านราคา ที่สามารถตํอรองราคาได๎ หรือติดปูายราคาที่ขายอยํางชัดเจนบน
ผลิตภัณฑ๑ และนักทํองเที่ยวชาวตํางชาติให๎ความส าคัญของสํวนประสมทางการตลาดมากกวํานักทํองเที่ยวชาว
ไทย แตกตํางกันในด๎านการจัดจ าหนํวย ซึ่งควรจัดให๎มีกิจกรรมการทํองเที่ยวในแหลํงทํองเที่ยวที่มีการจ าหนํวย
ผลิตภัณฑ๑มากขึ้น เพ่ือความสะดวกในด๎านสถานที่จัดจ าหนํวย สํงผลให๎เกิดสิ่งกระตุ๎นและสิ่งดึงดูดใจตํอ
นักทํองเที่ยวในการตัดสินใจเดินทางมาทํองเที่ยวเพิ่มมากขึ้นทั้งชาวไทยและชาวตํางชาติ  

อรอนงค์ ทองมี (๒๕๕๘) ศึกษาเรื่อง วัฒนธรรมอาหารล๎านนา : การพัฒนาเชิงเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ 
พบวํา อาหารล๎านนา หรืออาหารพ้ืนเมืองภาคเหนือตอนบน เป็นทุนทางวัฒนธรรมของท๎องถิ่นซึ่งมีการสะสม
องค๑ความรู๎ และถํายทอดมาอยํางตํอเนื่อง จากอดีตจนถึงปัจจุบัน อาหารการกินของคนเมืองโดยทั่วไปมัก
เป็นไปตามธรรมชาติ มีสํวนปรุงแตํงน๎อย อาหารที่ท ารับประทานสํวนใหญํมักจะเป็นไปตามฤดูกาลซึ่งหาได๎งําย
ในท๎องถิ่นนั้น ๆ ท าให๎อาหารพ้ืนเมืองของแตํละท๎องถิ่นมีความแตกตํางกันบ๎างตามสภาพพ้ืนที่  แนวทางการ
จัดการเชิงวัฒนธรรมของอาหารล๎านนาเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ผู๎ผลิตมีการจัดการเชิงวัฒนธรรม
เกี่ยวกับอาหารล๎านนา โดยการสํงอาหารล๎านนาคัดสรรสินค๎าสุดยอดหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ๑ OPC ตาม
ระยะเวลาที่มีการคัดเลือกทุก ๒ ปี เพื่อเป็นการรักษาคุณภาพของสินค๎า การสํงเสริมทักษะการผลิตเพ่ือให๎เกิด
ความช านาญในการผลิต ท าให๎อาหารล๎านนามีคุณภาพได๎มาตรฐาน การใช๎วัตถุดิบที่สามารถหาได๎งํายใน
ท๎องถิ่นและพ้ืนที่ใกล๎เคียง สํงเสริมให๎มีกระบวนการผลิตที่ทันสมัยและถูกหลักอนามัย เพ่ิมชํองทางในการ
ประชาสัมพันธ๑สินค๎าที่ทันสมัย การน ากรอบเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑มาใช๎กับอาหารล๎านนาเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ

X

X



 

สร๎างสรรค๑ ประกอบด๎วยภูมิปัญญาท๎องถิ่น เอกลักษณ๑ของอาหารล๎านนา เทคโนโลยีเหมาะสม มีเอกลักษณ๑
เฉพาะตน บริการที่มีคุณลักษณะเฉพาะตัว มีการออกแบบ เพ่ิมคุณคํา เพ่ิมมูลคํา สร๎างงาน ความสามารถ
แขํงขัน และดีตํอสุขภาพ เพ่ือให๎อาหารล๎านนาสามารถสร๎างงานและสร๎างรายได๎ที่มั่นคงตํอผู๎ ผลิต ตลอดจน
เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ในชุมชน 
 อโนชา ปานแก้ว. (๒๕๕๔). ศึกษาเรื่อง การศึกษาเพ่ือพัฒนารูปแบบการบริหารจัดการศูนย๑จ าหนําย
สินค๎าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ๑ (OTOP) ต าบลเกาะเกิด จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบวํา ๑) ปัจจัย
สิ่งแวดล๎อมที่มีผลตํอการจัดการศูนย๑จ าหนํายสินค๎า คือผลิตตามการสั่งซื้อ คุณภาพผลิตภัณฑ๑อยูํในระดับปาน
กลาง ตั้งราคาตามความต๎องการของตลาด มีการน าสินค๎าในชุมชนไปวางจ าหนํายที่งานแสดงสินค๎าตําง  ๆ ๒) 
การจัดการศูนย๑จ าหนํายสินค๎า พบวํา ท าเลที่ตั้งจ าหนํายสินค๎ามีความเหมาะสม ด๎านทุนหมุนเวียน แหลํง
เงินทุนในการสนับสนุน ความรับผิดชอบของบุคลากร และการติดตํอประสานงานระหวํางหนํวยงานอยูํใน
ระดับน๎อย และมีศักยภาพท่ีจะด าเนินการได๎อยูํในระดับปานกลาง ๓) รูปแบบการบริหารจัดการศูนย๑จ าหนําย
สินค๎า พบวํา การด าเนินงานด๎านจุดมุํงหมายรํวม ด๎านบุคลากร ด๎านการจัดระบบข๎อมูลขําวสาร ด๎านการสร๎าง
ความรํวมมือของชุมชน และด๎านการเชื่อมโยงระหวํางผู๎ประกอบการกับศูนย๑จ าหนํายสินค๎ามีการด าเนินการอยูํ
ในระดับน๎อยที่สุด แตํมีความต๎องการให๎ศูนย๑จ าหนํายสินค๎าการอยูํในระดับมากที่สุดทุกด๎าน และ ๔) 
พฤติกรรมและความต๎องการของผู๎บริโภคตํอศูนย๑จ าหนํวยสินค๎า พบวํา สํวนใหญํมีวัตถุประสงค๑การเดินทางมา
เพ่ือจับจํายใช๎สอย ซื้อสินคําตํอครั้ง ๑,๐๐๑ บาทข้ึนไป ในรอบ ๖ เดือนซื้อสินค๎าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ๑น๎อย
กวํา ๖ ครั้ง และมีความต๎องการให๎ศูนย๑จ าหนํายสินค๎ามีการด าเนินการในด๎านสถานที่จ าหนําย ด๎านการบริการ 
และด๎านสินค๎าอยูํในระดับมาก  

Edda Tandi Lwoga. (๒๐๑๑). ศึกษา Knowledge management approaches in managing 
agricultural indigenous and exogenous knowledge in Tanzania. พบวํา การศึกษาในประเทศ
แทนซาเนีย เรื่องการจัดการความรู๎  (Knowledge Management; KM) มีแนวทางของตะวันตก กิจกรรม
ดังกลําวควรใช๎อยํางระมัดระวังในบริบทโลกที่ก าลังพัฒนา ทั้งภูมิปัญญาท๎องถิ่นและการแลกเปลี่ยนที่ต๎องใช๎
รํวมกัน และการบริหารงานของภูมิปัญญาท๎องถิ่น (Indigenous Knowledge; IK) ในบริบทที่แตกตํางกัน ถูก
ใช๎รํวมกันภายในเครือขํายท๎องถิ่นขนาดเล็กและในเครือขํายเดียวกัน ในขณะที่มีการแลกเปลี่ยนความรู๎จะใช๎
รํวมกันในบริบทที่กว๎าง อยํางเป็นทางการ โดยมุํงเน๎นไปที่การเผยแพรํความรู๎จากภายนอกมากกวํา นโยบาย
กรอบของกฎหมายเทคโนโลยีสารสนเทศและวัฒนธรรมมุํงมั่นที่จะเข๎าถึงความรู๎ในชุมชน ส าหรับการจัดการ
ความรู๎ มีความเชื่อมโยงระหวํางกระบวนการและหลักการของการจัดการความรู๎ (KM) และจะใช๎ได๎ดีในบริบท
ทางสังคมของประเทศก าลังพัฒนา  

Gro Ellen Mathisen, Ståle Einarsen and Reidar Mykletun. (๒๐๑๒). ศึกษาเรื่อง 
Creative leaders promote creative organizations. พบวํา พฤติกรรมผู๎น าความคิดสร๎างสรรค๑ กับ
บรรยากาศความคิดสร๎างสรรค๑ขององค๑การ และพฤติกรรม องค๑การความคิดสร๎างสรรค๑มีความสัมพันธ๑กัน
อยํางมีนัยส าคัญทางบวก และความสัมพันธ๑ระหวํางพฤติกรรมผู๎น าความคิดสร๎างสรรค๑และ องค๑การความคิด
สร๎างสรรค๑มีความสัมพันธ๑กัน 



 

Stephen Denning. (๒๐๑๔). ศึกษาเรื่อง Metrics for the emerging Creative Economy. 
พบวํา ตัวชี้วัดส าหรับเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ที่เกิดขึ้นใหมํ มีความสัมพันธ๑กับผู๎น าในการรักษาให๎บริษัทอยูํรอด 
และการดูแลลูกค๎านวัตกรรม เป็นพื้นฐานของการบริหารจัดการ เชํน การเปลี่ยนเปูาหมายจากผู๎ถือหุ๎นเป็นเพ่ือ
ความสุขของลูกค๎า การจัดระเบียบองค๑การและประสานแทนการบริหารแบบราชการในแนวนอน เน๎นในการมี
นวัตกรรมและความโปรํงใสํอยํางมีประสิทธิภาพ เป็นการสื่อสารจากบนลงมาลํางมาเป็นการสนทนาแบบทุก
ทิศทาง 

จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยข๎างต๎นพบวํา การพัฒนาองค๑ความรู๎ ตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร๎างสรรค๑ของกลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี มีปัจจัยหลายอยํางที่สํงผล
ตํอการพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น และต๎องใช๎แนวทางในการด าเนินงานหลายประการ 
เชํน การท าความเข๎าใจกับการจัดการความรู๎ แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ และแนวคิดด๎านการตลาด 
โดยใช๎หลักของการท างานอยํางมีสํวนรํวมของกลุํม เพ่ือตอบสนองความต๎องการของลูกค๎า โดยใช๎การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู๎ของบุคคลที่มีสํวนเกี่ยวข๎อง การแสดงความคิดเห็นของผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องจะ เพ่ือให๎บรรลุผล
ของการพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นบนพ้ืนฐานของบริบทชุมชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ ๓ 



 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 

การศึกษาเรื่อง การพัฒนาองค์ความรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ กรณีกลุ่มเครื่อง

ทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and 

Development) ในลักษณะของวิธีการวิจัยแบบผสมผสานวิธี (Mixed Methods Research) ระหว่าง

วิธีการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ ผู้วิจัยมีวิธีการ

ด าเนนิการวิจัยดังต่อไปนี้ 

๑. ประชากรและกลุํมตัวอยําง 
๒. เครื่องมือที่ใช๎ในการวิจัย 
๓. สถิติที่ใช๎ 
๔. การเก็บและรวบรวมข๎อมูล 
๕. ระยะเวลาท าการวิจัย 

 
๓.๑ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 
พ้ืนที่ศึกษางานวิจัยครั้งนี้ คือ ชุมชนบ๎านปะอาว ต.ปะอาว อ.เมือง จ.อุบลราชธานี มี ๑๑ หมูํบ๎าน 

ประชากร ๕,๓๕๐ คน (ชุมชนบ๎านปะอาว, ๒๕๕๗) ใช๎วิธีการสัมภาษณ๑ การประชุมกลุํมชาวบ๎าน การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู๎ การอบรมเชิงปฏิบัติการแบบมีสํวนรํวมของชุมชน และการจัดเวทีสาธารณะเพ่ือให๎ชุมชนได๎
เข๎ามามีสํวนรํวมในการหารูปแบบของการด าเนินงาน และแบบส ารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับกลุํมลูกค๎าผู๎ใช๎
ผลิตภัณฑ๑จากกลุํมผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑เครื่องทองเหลือง 
 กลุํมเปูาหมาย ประกอบด๎วย ๒ กลุํม คือ กลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ต าบลปะอาว อ าเภอเมือง 
จงัหวัดอุบลราชธานี และกลุํมท่ีให๎ข๎อมูลรอง คือ หนํวยงานภาครัฐ เอกชน หรืออ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข๎อง และกลุํมผู๎ใช๎
ผลิตภัณฑ๑ 
 
๓.๒ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 
เครื่องมือที่ใช๎ในการรวบรวมข๎อมูล เพ่ือให๎การศึกษาครั้งนี้เป็นไปอยํางมีประสิทธิภาพและเป็นไปตาม

วัตถุประสงค๑ จะใช๎เครื่องมือส าหรับการศึกษาดังนี้ 
๑. แบบสังเกตแบบมีสํวนรํวม และแบบสังเกตแบบไมํมีสํวนรํวม 
๒. แบบสัมภาษณ๑แบบมีโครงสร๎าง และแบบไมํมีโครงสร๎าง 
๓. แบบสัมภาษณ๑แบบเจาะลึก 
๔. แบบจดบันทึกภาคสนาม 
๕. แบบส ารวจ 



 

 
๓.๓ สถิติที่ใช้ 
 
 สถิติวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎วยสถิติบรรยาย ได๎แกํ ความถ่ี ร๎อยละ คําเฉลี่ย และสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
สํวนการวิเคราะห๑ข๎อมูลเชิงคุณภาพใช๎การวิเคราะห๑เนื้อหา (Content Analysis) 
 
๓.๔ การเก็บและรวบรวมข้อมูล 
 
 ๓.๔.๑ การรวบรวมข๎อมูลมาจาหลากหลายแหลํง ดังนี้ 

๓.๔.๑.๑ ข๎อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นการเก็บรวบรวมข๎อมูลจากการส ารวจกลุํม
ตัวอยําง ในพ้ืนที่ท าการศึกษาโดยการใช๎แบบสัมภาษณ๑ที่เป็นทางการและไมํเป็นทางการ ประชุมกลุํมยํอย การ
สัมมนา เวทีแสดงความคิดเห็น และแบบสอบถาม 

๓.๔.๑.๒ ข๎อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นข๎อมูลที่ได๎จากการศึกษาค๎นคว๎าหนังสือ 
วารสาร นิตยสาร บทความ เอกสารทางวิชาการ สถิติและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง ตลอดจนการค๎นคว๎าข๎อมูลผําน
เครือขํายอินเตอร๑เน็ต 

๓.๔.๒ ขั้นตอนการเก็บและรวบรวมข๎อมูล  
๓.๔.๒.๑ ขั้นตอนการเก็บข๎อมูล 

๑) รวบรวมข๎อมูลที่จากการศึกษาค๎นคว๎าหนังสือ วารสาร นิตยสาร บทความ 
เอกสารทางวิชาการ สถิติและงานวิจัยที่เก่ียวข๎อง ตลอดจนการค๎นคว๎าข๎อมูลผํานเครือขํายอินเตอร๑เน็ต  

๒) รวบรวม เรียบเรียงและสังเคราะห๑ข๎อมูลจากการลงพ้ืนที่ด๎วยการสนทนากลุํม 
การสัมภาษณ๑แบบมีสํวนรํวมและการสัมภาษณ๑แบบเจาะลึก ประชุมกลุํมยํอยกับกลุํมเปูาหมาย เพ่ือสร๎าง
แบบรํางจากองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว  

๓) กิจกรรมกลุํมในการเรียบเรียง และสังเคราะห๑เพ่ือพัฒนาแบบผลิตภัณฑ๑จากองค๑
ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาวตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ในการน าไปผลิต 

๔) ประชุมกลุํม/เวทีคืนข๎อมูลสูํกลุํมผลิตภัณฑ๑เครื่องทองเหลือบ๎านปะอาว ชุมชน 
และผู๎ที่สนใจ เพ่ือตรวจสอบและเพ่ิมเติม แลกเปลี่ยนความคิดเห็น จากแบบผลิตภัณฑ๑ที่พัฒนาจากองค๑
ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ที่เหมาะสมกับ
สภาพความเป็นจริง 

๕) ทดลองผลิตภัณฑ๑จากแบบที่พัฒนาจากองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นเครื่อง
ทองเหลืองบ๎านปะอาว ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ และทดลองตลาดเพ่ือหาความต๎องการของลูกค๎า 

๖) ประชุมกลุํม/เวทีคืนข๎อมูลสูํกลุํมผลิตภัณฑ๑เครื่องทองเหลือบ๎านปะอาว ชุมชน 
และผู๎ที่สนใจ เพ่ือตรวจสอบและเพ่ิมเติม แลกเปลี่ยนความคิดเห็น จากการทดลองและทดสอบตลาดตาม



 

แบบผลิตภัณฑ๑ที่พัฒนาจากองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ 

๗) สรุปผลการด าเนินงานจากการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
แนวทางในการด าเนินงานที่เป็นจริงตามบริบทของชุมชน 

๘) ประชุม สรุปผลการด าเนินงาน  
๙) เขียนรายงานฉบับสมบูรณ๑ 

๓.๔.๒.๒ การรวบรวมข๎อมูล 
       ๑) การสัมภาษณ๑ ( Interview) จ าแนกเป็นการสัมภาษณ๑แบบมีโครงสร๎าง 
(Structured Interview) ใช๎วิธีการสัมภาษณ๑เป็นรายบุคคล เพ่ือเก็บรวบรวมข๎อมูลจากกลุํมประชากรที่ให๎
ข๎อมูลหลักได๎แกํ ผู๎ใหญํบ๎าน ผู๎รู๎ ผู๎อาวุโส และแบบไมํมีโครงสร๎าง (Unstructured Interview) ใช๎สัมภาษณ๑
กลุํมจากกลุํมประชากรรอง คือ ผู๎น าทางวัฒนธรรม ผู๎น าทางการปกครอง ผู๎น าเยาวชน ประธานกลุํม สมาชิก
กลุมํตําง ๆ เจ๎าหน๎าที่ทีม่ีสํวนเกี่ยวข๎องทั้งภาครัฐและเอกชน  

      ๒) การสังเกต (Observation) เพ่ือศึกษาสภาพทั่วไปและปรากฏการณ๑ตําง ๆ ที่
เกิดข้ึนในชุมชน โดยใช๎ ๒ วิธี คือ (๑) การสังเกตแบบมีสํวนรํวม (Participant Observation) โดยผู๎ศึกษาเข๎า
รํวมกิจกรรมของประชาชนในหมูํบ๎าน หรือการสัมมนา อบรมให๎ความรู๎อบรม หรือการศึกษาดูงานต๎นแบบ (๒) 
การสังเกตแบบไมํมีสํวนรํวม (Non-participant Observation) เป็นการสังเกตเหตุการณ๑ทั่วไปของประชาชน
ในหมูํบ๎าน 

        ๓) การวิเคราะห๑ข๎อมูลเชิงคุณภาพ ใช๎การบรรยายหรือพรรณนารายละเอียดตําง ๆ 
จากการรวบรวมข๎อมูลทุกขั้นตอนเป็นหลักของข๎อมูลพื้นฐานทั่วไปของหมูํบ๎าน กลุํมผลิตภัณฑ๑ทองเหลือง บ๎าน
ปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี และการวิเคราะห๑เชิงปริมาณจากการเก็บแบบส ารวจความคิดเห็น
เกี่ยวกับกลุํมลูกค๎าผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑จากกลุํมผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑เครื่องทองเหลือง ด๎วยการหาคําเฉลี่ย คําร๎อยละ และ
สํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  

       ๔) ผลการวิเคราะห๑จะน ามาบูรณาการ โดยการสังเคราะห๑เสนอเป็นรูปแบบการ
พัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัด
อุบลราชธานี และเก็บข๎อมูลการด าเนินงานเพื่อหาแนวทางที่เหมาะสมกับบริบทของชุมชน 
         ๕) การจัดการเก็บข๎อมูลในการศึกษาครั้งนี้ประกอบด๎วย 
    (๑) เก็บรวบรวมข๎อมูลที่ได๎จากการสัมภาษณ๑ จากการสังเกตและจาก
เอกสารที่เกี่ยวข๎องน ามาแยกแยะ และจัดเป็นหมวดหมูํตามประเภทที่ศึกษา และแบบส ารวจความคิดเห็น
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑จากกลุํมผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑เครื่องทองเหลือง 
    (๒) วิเคราะห๑ข๎อมูลตามจุดประสงค๑ที่ตั้งไว๎ 



 

๖) น าเสนอผลการศึกษาค๎นคว๎า เสนอผลการศึกษาค๎นคว๎าแบบพรรณนาวิเคราะห๑ 
(Descriptive Analysis) วิเคราะห๑ข๎อมูลโดยใช๎โปรแกรมคอมพิวเตอร๑ส าเร็จรูปทางสถิติ สถิติที่ใช๎ได๎แกํ 
คําเฉลี่ย คําร๎อยละ และสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 
๓.๕ ระยะเวลาท าการวิจัย   
ตารางที่ ๓.๑ แผนการด าเนินงานตลอดโครงการ ระยะเวลาด าเนินโครงการ ๑ ปี 

กิจกรรม/ขั้นตอนการด าเนินงาน 
ระยะเวลาด าเนินงาน ๑๒ เดือน 

พ.ค.-มิ.ย.-ก.ค. 
๕๗ 

ส.ค.-ก.ย.-ต.ค. 
๕๗ 

พ.ย.-ธ.ค.๕๗-
ม.ค.๕๘ 

ก.พ.-มี.ค.-เม.ย.
๕๘ 

๑. รวบรวมข๎อมูลพื้นฐานองค๑ความรู๎และภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว 
เพ่ือสร๎างแบบรําง 

  *          

๒. กิจกรรมกลุํมเรียบเรียง และสังเคราะห๑เพ่ือ
พัฒนาแบบผลิตภัณฑ๑ตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร๎างสรรค๑ เป็นแบบรํางในการน าไปผลิต 

    *        

๓. คืนข๎อมูลสูํกลุํมเปูาหมาย เพ่ือตรวจสอบและ
เพ่ิมเติมแบบผลิตภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับสภาพ
ความเป็นจริง ในการน าไปผลิต 

     *   *    

๔. ทดลองผลิตภัณฑ๑ ตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร๎างสรรค๑ และทดลองตลาด 

         *   

๕. สรุปผลการด าเนินงาน รวบรวม เรียบเรียงและ
วิเคราะห๑ข๎อมูล 

           * 

๖. เสนอความก๎าวหน๎า รายงานและสํงรายงาน             
**  กิจกรรมกลุํม/ประชุม/เวทีแสดงความคิดเห็น (ปรับเปลี่ยนได๎ตามความเหมาะสม) 
 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ ๔  

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 การวิจัยเรื่อง การพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ กรณี : กลุํมเครื่องทองเหลือง
บ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี มีวัตถุประสงค๑เพ่ือ ๑) เพ่ือศึกษาบริบทและแนวทางการพัฒนา
องค๑ความรู๎ของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ๒) เพ่ือศึกษารูปแบบการพัฒนา
องค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  
ทั้งนี้ผู๎วิจัยได๎แบํงผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลออกเป็น ๕ ตอน ตามวัตถุประสงค๑การวิจัยดังตํอไปนี้ 

ตอนที่ ๑ ประวัติความเป็นมาและบริบทชุมชนบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
ตอนที่ ๒ กระบวนการผลิตหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
ตอนที่ ๓ แนวทางการสืบทอดองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอ

เมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
ตอนที่ ๔ รูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑  
ตอนที่ ๕ การทดลองผลิตภัณฑ๑และพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอ

เมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
 
โดยมีรายละเอียดดังตํอไปนี้  

 
ตอนที่ ๑ ประวัติความเป็นมาและบริบทชุมชนบ้านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
  

การศึกษาวิจัย การพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ 
กรณี : กลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  นับเป็นแหลํงมรดกทางด๎าน



 

ศิลปวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษสูํลูกหลาน และต๎องท าด๎วยใจรักและความอุตสาหะ เพ่ือให๎
งานวิจัยสมบูรณ๑มากยิ่งขึ้น ผู๎วิจัยได๎รวบรวม และวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาและบริบทชุมชน
ทองเหลืองบ๎านปะอาวไว๎ดังตํอไปนี้ 

 
 
ประวัติความเป็นมาของชุมชน 

   ชุมชนต าบลปะอาว เป็นคนที่อพยพมาจากเวียงจันทร๑ ประเทศลาวในอดีต ที่นครเวียงจันทร๑ซึ่งเป็น
เมืองหลวงของประเทศลาว ได๎เกิดกบฏขึ้นกลางเมือง มีกองทัพกลุํมหนึ่งพากันอพยพหนีข๎ามล าน้ าโขงมาฝั่ง
ไทย โดยตั้งถิ่นอาศัยอยูํที่หนองบัวล าภู (เคยเป็นสํวนหนึ่งของจังหวัดอุดรธานี ปัจจุบันคือจังหวัดหนองบัวล าภู)  
ผู๎น ากองทัพของชนกลุํมนั้นมี ๒ คน เรียกกันวํา “พระวอ พระตา” แตํก็มีกองทัพข๎าศึกติดตามมาจึงถูกข๎าศึก
ฆําตายที่หนองบัวล าภูนั่นเอง คงเหลือแตํพระวอ ได๎พาไพรํพลอพยพเลาะเลียบฝั่งแมํน้ าโขงลงมา แล๎วพากัน
ข๎ามไปประเทศลาวอีกครั้ง แตํก็ยังถูกรุกรานทางการเมืองอยูํ จึงพากันหนีข๎ามมายังฝั่งไทยอีกครั้ง เลาะเลียบฝั่ง
โขงลงมาถึงดอนมดแดงหรือดอนอํูผึ้ง ติดฝั่งแมํน้ ามูล พระวอพร๎อมด๎วยลูกๆ ของพระตาและหมูํพสกนิกร จึง
พากันปลูกหลักปักฐานเป็นเมืองอุบลมาจนถึงทุกวันนี้ 
 ทํานขุนน๎อย ขุนใหญํและไพรํพลตํางก็แยกย๎ายพากันหาท าเลที่เหมาะสม แล๎วตั้งเป็นหมูํบ๎านตามความ
พอใจ มีไพรํพลชาย ๒ คนพ่ีน๎อง ผู๎พ่ีชื่อ ท๎าวเตชะผาระงุม มีลูก ๒ คนชื่อ ท๎าวค าแดง และท๎าวหล๎าน๎อย ผู๎
น๎องชายชื่อ ท๎าวแสนนาม พาหมูํญาติมาถึงท าเลที่เหมาะสม และอุดมสมบูรณ๑ คือทิศเหนือมีหนองบัวใหญํ ทิศ
ใต๎มีหนองบัวน๎อย จึงได๎ตั้งรกรากอาศัยอยูํที่หมูํบ๎านแหํงนี้ ตํอมาญาติผู๎พ่ีคือท๎าวเตชะผาระงุมจึงพาลูกชายทั้ง 
๒ คือ ท๎าวค าแดง และท๎าวหล๎าน๎อย และญาติอีกกลุํมหนึ่ง อพยพข้ึนไปทางทิศเหนือ พบที่เหมาะจึงตั้งหมูํบ๎าน
ขึ้นอีกแหํงหนึ่ง เป็นบ๎านโพนเมือง ต าบลหนองเหลํา อ าเภอมํวงสามสิบ จังหวัดอุบลราชธานี โดยทิ้งน๎องชายไว๎
ที่หมูํบ๎านเดิม คือบ๎าน ปะอาว ซึ่งเพ้ียนมาจากค าวํา “ป๋าอาว” ป๋า ภาษาถิ่น หมายถึง ปลํอยปะ  ละทิ้ง ทิ้งไว๎ 
สํวนค าวํา “อาว” ภาษาถ่ิน หมายถึง อา หรือน๎องชายของพํอ หรือกลุํมญาติทางผู๎พ่ี เรียกญาติทางผู๎น๎องชายก็
ได๎ ความหมายในที่นี้ ค าวํา “ปะอาว” คือ พ่ีชายละทิ้งน๎องชาย  
 ทั้งบ๎านปะอาว และบ๎านโพนเมือง จึงมีความผูกพันนับถือ เป็นบ๎านพ่ี บ๎านน๎อง มาถึงปัจจุบัน ภูมิ
ประเทศท่ีตั้งหมูํบ๎าน มีหลายสิ่งเหมือนกัน เชํน มีวัดสองวัดที่เหมือนกัน คือ วัดเรียบปะอาว และวัดบูรพา และ
มีหนองบึงเหมือนกัน ส าเนียงภาษาพูดก็เป็นส าเนียงภาษาพูดเดียวกัน การแตํงกายพ้ืนเมืองนิยมสวมเสื้อไหม
ย๎อมด๎วยมะเกลือสีด า มีผ๎าสไบพาดบํา ผ๎าถุงไหมลายมัดหมี่ ชายนุํงผ๎าโสรํงไหม 

บริบทชุมชนปะอาว 
 ชุมชนต าบลปะอาว ตั้งอยูํถนนแจ๎งสนิท-ยโสธร บ๎านปะอาว หมูํ ๔ อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี
เป็น ๑ ใน ๑๑ ต าบลในเขตอ าเภอเมือง โดยต าบลปะอาวตั้งอยูํหํางจากที่วําการอ าเภอเมือง เป็นระยะทาง
ประมาณ ๒๕  กิโลเมตร มี พ้ืนที่ต าบลตามประกาศกระทรวงมหาดไทยประมาณ ๒๗,๕๐๐ 
ไรํ  หรือ ๔๔ ตารางกิโลเมตร เป็นเขตปกครององค๑การบริหารสํวนต าบลปะอาว โดยมีเนื้อที่ประมาณ แยกเป็น
รายหมูํบ๎านดังนี้ 



 

 ลักษณะของอาณาเขต   มีอาณาเขตพ้ืนที่อยูํติดกับท๎องถิ่นใกล๎เคียง ดังนี้  
     ทิศเหนือ จรด ต าบลหนองเหลํา ต าบลโพนแพง และต าบลหนองไขํนก อ าเภอมํวงสามสิบ จังหวัด
อุบลราชธานี  
     ทิศตะวันออก จรด ต าบลหนองไขํนก อ าเภอมํวงสามสิบ จังหวัดอุบลราชธานี และต าบลหนองขอน 
อ าเภอเมืองอุบลราชธานี  จังหวัดอุบลราชธานี 
     ทิศตะวันตก จรด ต าบลหัวดอน อ าเภอเขื่องใน จังหวัดอุบลราชธานี  
    ทิศใต้ จรด ต าบลหนองขอน อ าเภอเมืองอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี 
 บ้านปะอาว ต าบลปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี เป็นหมูํบ๎านขนาดใหญํมีจ านวนประชากร  
ประมาณ ๔๐๐ ครอบครัว ตั้งอยูํหํางจากตัวเมืองอุบลราชธานีไปตามทางหลวงสายอุบลราชธานี -ยโสธร 
ประมาณ ๑๗ กิโลเมตร และมีทางแยกจากถนนใหญํด๎านขวามือถึงบ๎านปะอาวประมาณ ๓ กิโลเมตร ตาม
ประวัติของหมูํบ๎านได๎รับค าบอกเลําสืบตํอกันมาวํา บรรพบุรุษแรก ๆ อพยพมาจากจังหวัดหนองบัวล าภู     
นานกวํา ๒๖๐ ปี มาแล๎ว อาชีพชํางฝีมือชนิดหนึ่งที่มีชื่อเสียงของชาวบ๎านปะอาว คือ การหลํอเครื่องมือ
เครื่องใช๎ตําง ๆ ด๎วยทองเหลือง ซึ่งพวกชํางได๎รับการถํายทอดมาจากบรรพบุรุษ   
 ดังนั้นอาจกลําวได๎วํา ชุมชนบ๎านปะอาว มีประวัติและความเป็นมายาวนาน และสืบสานความเป็นคน
ในท๎องถิ่น มีความสัมพันธ๑อันแนบแนํน ซึ่งมิใชํเพียงรุํนปูุยาเทํานั้นแตํหากสืบทอดกันมาจนกระทั่งตั้งบ๎านเรือน
เลยก็วําได๎ ดังนั้นบริบทชุมชนบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ในปัจจุบันจึงมีความรัก สามัคคี มี
ความเกื้อหนุน รักพวกพ๎อง ใสํใจกับสภาพความเป็นอยูํของครอบครัว และสภาพแวดล๎อมโดยทั่ว ๆ ของชุมชน 
อีกทั้งความภาคภูมิใจในท๎องถิ่นของตน อันจะน ามาซึ่งความหํวงแหน ใสํใจในความเป็นอยูํและการไมํหลงลืม
ความเป็นของตัวตน เมื่อกาลเวลาและความเป็นสมัยนิยมเข๎ามาในชีวิต 
 
ตอนที่ ๒ กระบวนการผลิตหัตถกรรมหล่อทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

 
การหลํอหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว สืบทอดกันมานาน ซึ่งยังคงกรรมวิธีการผลิตที่เป็นแบบ

โบราณ ที่เรียกวํา การหลํอแบบขี้ผึ้งหาย (Lost-wax Casting Processes) หรือ แทนที่ขี้ผึ้ง ชุมชนยังคง
กระบวนการผลิตไว๎ทุกกระบวนการซึ่งใช๎เวลานานและ วัสดุอุปกรณ๑ที่ใช๎ก็ยังคงเป็นสํงที่หาได๎จากในท๎องถิ่น
เป็นสํวนใหญํ หากจะแบํงกรรมวิธีการท าหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว สามารถแบํงออกเป็น ๓ 
ขั้นตอนใหญํ โดยมีรายละเอียดของแตํละขั้นตอนดังนี้ 

ขั้นตอนการหลํอเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ประกอบด๎วย  
ขั้นตอนที่ ๑ การเตรียมดิน 
ขั้นตอนที่ ๒ การปั้นหุํนต๎นแบบหรือพิมพ๑ และ 
ขั้นตอนที่ ๓ การท างานหลํอ 

โดยมีรายละเอียดดังนี้ 



 

ขั้นตอนที่ ๑ การเตรียมดิน 
 เป็นการเตรียมดินเพ่ือน าไปท าหุํนต๎นแบบหรือพิมพ๑ โดยมีขั้นตอนดังนี้ 
 ๑.น าดินโพน หรือเรียก ดินจอมปลวก มาต าให๎ละเอียดผสมกับมูลวัวและแกลบ คลุกเคล๎าให๎เป็นเนื้อ
เดียวกัน ที่มีคุณสมบัติเหนียว เกาะตัวได๎ดี และมีความแกรํง เหมาะแกํการน าไป เสี่ยน หรือกลึง สามารถหมัก
ไว๎ใช๎ได๎นาน โดยการให๎กระสอบคลุํม เมื่อต๎องการใช๎พรมน้ าให๎ชื่น สํวนมากจะกะปริมาณในการเตรียมดินให๎
พอเหมาะกับแตํละชิ้นงาน งานสํวนใหญํของบ๎านปะอาวจะเป็น เต๎าปูน กระดิ่ง หมากหิ่ง (ลูกกระพรวน) 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑ แสดงดินโพน และการน าดินโพนมาด าให๎ละเอียดเพื่อท าเป็นดินที่เหมาะสมกับการท าหุํน 
 
ขั้นตอนที่ ๒ การปั้นหุ่นต้นแบบหรือพิมพ์ 
 เป็นการน าดินที่เตรียมไว๎มาขึ้นพิมพ๑เพ่ือให๎เป็นหุํนต๎นแบบหรือพิมพ๑ ส าหรับงานหลํอตําง ๆ โดยมี
ขั้นตอนดังนี้ 
 ๑. ปั้นหุํน โดยการน าดินที่ต าเสร็จแล๎ว มาปั้นเป็นหุํนให๎มีรูปรํางลักษณะตามที่ต๎องการ อาจพรมน้ า
เพ่ือให๎งํายตํอการขึ้นรูป จากนั้นใช๎ไม๎หมอนเสียบกลางหุํน เพ่ือให๎สามารถจัดยึดกลึงหรือเสี่ยนได๎ให๎ได๎รูปทรง
ตามความต๎องการ แล๎วน าไปตากให๎แห๎งด๎วยแดด ประมาณ ๓-๔ วัน หากแดดแรง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๒ แสดงการขึ้นรูปและปั้นหุํนให๎ได๎ตามผลิตที่ต๎องการแล๎วน าไปตากแดด 
 



 

 ๒. การเสี่ยนพิมพ๑ หรือการกลึงหุํนนั้นเอง โดยน าหุํนหรือพิมพ๑ที่แห๎งแล๎ว น าไปประกอบใสํโฮํงเสี่ยน  
เพ่ือท าการกลึงพิมพ๑ หรือเรียก เสี่ยนพิมพ๑ ซึ่งอุปกรณ๑ดังกลําวจัดท าขึ้นเพ่ือให๎สะดวกและงํายตํอการกลึงให๎ผิว
นั้นเอง การกลึงนี้เพื่อให๎ผิวงานเรียบเนียนและเป็นการก าหนดขนาดของตัวงานที่ต๎องการ  
     วิธีการเสี่ยน หรือกลึงหุํนต๎องอาศัยชําง ๒ คน คนหนึ่งเป็นคนดึงเชือกซ่ึงพันอยูํกับไม๎มอน 
เพ่ือหุํนดินหมุน อีกคนท าหน๎าที่กลึงโดยใช๎เหล็กกลึง หรือไม๎เหลาปลายแหลมแตํงแต๎มลวดลายตามท่ีต๎องการ  
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๓ แสดงการวิธีการเสี่ยนหรือกลึงหุํน 
 
 ๓. การเคียนขี้ผึ้ง หรือพันขี้ผึ้ง เพื่อสร๎างแบบของตัวงาน โดยใช๎ขี้ผึ้งแทนเนื้องาน ดังนั้นขั้นตอนนี้ต๎อง
มีการเตรียมขี้ผึ้งที่เหมาะสม  

การเตรียมขี้ผึ้ง มีสํวนผสมของขี้ผึ้งชัน และข้ีสูด หรือเรียกวํา คลั่ง เคียวให๎อํอนตัว
พอประมาณ เทใสํลงในกระบอกไมํไผํ ซึ่งปลายด๎ามหนึ่งมีหลอดโลหะกลวง (นิยมใช๎สังกะสี) ขนาด
เส๎นผําศูนย๑กลางใหญํ-เล็กตามความต๎องการน าไปใช๎กับชิ้นงานที่ก าหนด เมื่อเทข้ีผึ้งที่หลอมลงในกระบอกไผํ
แล๎วใช๎ไม๎เนื้อแข็งท่ีกลึงได๎ขนาดกับรูกระบอกไม๎ไผํ เรียก “บั้งเดียก” ขี้ผึ้งผสมชัน หรือเรียก ขี้สูดที่มีความอํอน
ตัวจะถูกอัด-ดันให๎ไหลออกทางรูปลายกระบอกไม๎ไผํ ให๎ไหลตํอเนื่องกันเป็นเส๎นสั้น-ยาวตามต๎องการ เรียกวํา 
ขี้ผึ้งหรือเทียน  

 
 

 

 

 

ภาพที่ ๔.๔ แสดงการผสมข้ีผึ้ง เพื่อให๎ได๎เส๎นขี้ผึ้ง 
 

เคียนขี้ผึ้ง หรือพันขี้ผึ้ง เป็นการน าเอาข้ีผึ้งที่ท าเป็นเส๎นมาพันรอบหุํนที่ผํานการเสี่ยนพิมพ๑ 
หรือการกลึงมาเรียบร๎อยแล๎วจนรอบ แล๎วกลึงให๎งานเรียบด๎วยการลนไฟเพ่ือให๎ขี้ผึ้งอํอนนุํมและบีบให๎ขี้ผึ้งเรียบ



 

เนียนติดเป็นแผํนเดียวกัน โดยพยายามให๎มีความหนาสม่ าเสมอกันตลอดทั่วทั้งหุํน จากนั้นจึงน าไปเสียน หรือ
กลึงให๎ผิวเรียบเป็นรูปทรงสวยงาม ซึ่งเสมือนผิวงานจริงเมื่อหลํอเป็นชิ้นงานส าเร็จ 

การพิมพ๑ลายหรือใสํลายรอบหุํนขี้ผึ้งตามต๎องการ  
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔.๕ แสดงการเคียนขี้ผึ้ง ให๎ได๎รูปตามแบบหุํน  
 ๔. พิมพ๑ลาย เป็นขั้นตอนการสร๎างลวดลายโดยวิธีการท าพิมพ๑ โดยใช๎ ลูกกลิ้งพิมพ๑หรือแทํงกดพิมพ๑
ลายให๎ได๎ลวดลายตามท่ีต๎องการ สํวนมากลายที่ใช๎จะเป็นลายที่นิยมมาตั้งแตํโบราณ โดยใช๎สัญลักษณ๑จาก
ธรรมชาติ เชํนลายกลีบบัว ลายใบสน หรือลายลูกหวาย 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๖ แสดงหุํนที่ได๎รับการพิมพ๑ลาย   

 
๕. การติดชนวน และการติดแซง เป็นการติดขี้ผึ้งที่ขอบเพ่ือใช๎เป็นรูเท เพื่อเป็นทางน้ าโลหะไหลวิ่งไป

ได๎สะดวกทั่วถึงกันตลอดชิ้นงาน ท าให๎ได๎งานหลํอที่สมบูรณ๑ไมํมีรูพรุน และท าให๎งานไมํเสียเนื่องจากการไหล
ของน้ าโลหะเข๎าไมํเต็มแบบ จึงต๎องมีการท าสายชนวนโผลํยื่นออกมาด๎วย 
 
 

 

 
 
 
 



 

 

 

 

ภาพที่ ๔.๗ แสดงการติดชนวน และชิ้นงานที่ติดชนวนเรียบร๎อยแล๎ว   
 

๖. โอบเพชร หมายถึง ขั้นตอนของการใช๎ดินผสมมูลวัวที่ละเอียดมาหํอหุ๎มหุํน หรือโอบ หรือจะ
เรียกวําการพอกหุ๎มหลังจากที่ท าลวดลายเสร็จเรียบร๎อยแล๎ว โดยปลํอยให๎สายชนวนโผลยํื่นออกมาด๎วย เพื่อ
ปูองกันไมํให๎โลหะหลอมไหลไปที่อ่ืน  
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔.๘ แสดงหลังจากการโอบเพชร 

 
 

๗. โอบเบ๎า เป็นการใช๎ดินเหนียวผสมแกลบ โอบ หรือหุ๎มเบ๎าเข๎าอีกครั้งหนึ่ง เพ่ือให๎สามารถตั้งวางบน
ดิน เพ่ือการเทหลํอได๎ 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๙ แสดงการโอบเบ๎า แล๎วน าไปตากให๎แห๎ง 

 



 

 ๘. สุมเบ๎า หรือ อุํนเบ๎า เป็นขั้นตอนการเผาเบ๎า เพื่อให๎ขี้ผึ้งละลายออก ดังนั้นจึงต๎องวางคว่ าปากเบ๎า
ลง โดยหลักจากขี้ผึ้งละลายออกหมดจะท าให๎เกิดโพรงวําง เพ่ือน าโลหะเหลวเทเข๎าไปแทนที่วํางในขั้นตอน
ตํอไป 
 
 
 
ขั้นตอนที่ ๓ การท างานหล่อ 
 ขั้นตอนนี้ถือเป็นกระบวนการสุดท๎ายกํอนที่จะได๎ชิ้นงาน นั้นคือ การหลํอเพ่ือให๎ได๎ชิ้นงาน โดยต๎องมี
การเตรียมโลหะ เตาหลอมและสถานที่เพ่ืออ านวยความสะดวกในการหลํอ ดังนี้ 

๑. เททอง เป็นขั้นตอนการเททอง โดยการเทโลหะท่ีหลอมละลายในเตาหลอม เป็นการหลํอโลหะที่
ผสมได๎จากเศษทองเหลือง ทองแดง ตะกั่ว สังกะสี และอ่ืน ๆ ตามสัดสํวนที่เหมาะสมของแตํละชิ้นงาน ไว๎รอ
อยูํกํอนแล๎วในระหวํางการเผาไลํขี้ผึ้ง โดยน าเบ๎ามาวางเรียงไว๎บริเวณใกล๎เตาหลอม ในลักษณะหงายรูเทขึ้น 
และต๎องเทหลํอในขณะที่เบ๎ามีอุณหภูมิสูงจากการเผาให๎โลหะหลอมละลายกวํา ๑๐๐ องศาเซลเซียส 
ไมํเชํนนั้นจะท าให๎โลหะไหลไมํเต็มแบบ เนื่องจากเกิดการแข็งตัวกํอนเพราะอุณหภูมิของเบ๎าเย็นเกินไป 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑๐ แสดงการน าเอาโลหะมาหลอมละลาย เพื่อเททอง 

 ๒. แกะแบบ เมื่ออุณหภูมิเย็นตัวลง โลหะแข็งตัวดีแล๎ว ก็ท าการแกะ หรือทุบเบ๎าดินให๎แตกเพ่ือ
น าเอางานหลํอที่ได๎ออกมาท าความสะอาด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
ภาพที่ ๔.๑๑ แสดงการแกะแบบและแยกงานออกจากดินที่โอบไว๎ 

๓. กลึงแตํง หรือเสี่ยน กํอนน ามากลึงแตํงต๎องท าความสะอาดและล๎างด๎วยน้ าเปลําให๎ดินหลุดออก
หมดสะอาด กํอนใช๎เครื่องไม๎และโลหะกลึงแตํงผิวให๎สวยงาม ซึ่งเรียกวํา มอนใหญํ (มีสํวนประกอบเหมือนกัน
กับมอนน๎อย แตํมีขนาดใหญํกวํา) และน าไปขัดเงาด๎วยน้ ายาขัดเงาให๎สวยงามกํอนน าไปใช๎หรือจ าหนํายตํอไป 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑๒  แสดงการกลึงหรือเลี่ยนด๎วยโลหะ 

๔.ชิ้นงานที่ได๎หลังจากด าเนินการขัดเงา 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑๓  แสดงชิ้นงานที่ได๎จากการหลํอทองเหลือง ได๎แกํ ชุดเชี่ยนหมากลายอิงหมากหวาย 

       ประกอบด๎วย ผอบ เตาปูน บันหมาก กระดิ่ง และกระพรวนหลายขนาด  
 
วัสดุ เครื่องมือ และอุปกรณ์  

กรรมวิธีการหลํอทองเหลืองแบบโบราณ หรือตํางประเทศรู๎จักกันในนาม การหลํอแบบขี้ผึ้งหาย (Lost-
wax Casting Processes) ประกอบด๎วย หมวดหมูํดังตํอไปนี้ 

๑. วัสดุ ที่ใช้ในกรรมวิธีการหล่อทองเหลือง 
๑.๑ ดินโพน หรือ ดินจอมปลวก หาได๎ทั่ว ๆ ไปในบริเวณใกล๎หมูบ๎าน ลักษณะพิเศษของดินไพน คือ 

มีขนาดของเม็ดดินละเอียด สม่ าเสมอกัน ท าให๎งานหลํอออกมามีผิวเรียบสวยงาม และมีความเหนียวเกาะกัน
ได๎ดี ทนอุณหภูมิได๎สูง 



 

๑.๒ มูลวัวใช๎ผสมดินจอมปลวก ท าให๎ดินเกาะตัวแนํน สามารถกลึงได๎งําย คุณสมบัติด๎านอ่ืน  ๆ เชํน 
ท าให๎ผิวเรียบ และดินมีความโปรํงไมํทึบมาก เพราะเม่ือถึงข้ันตอนน าไปเผาไฟท าให๎แก๏สที่เกิดจากความชื้นของ
ดินเปียก สามารถแทรกตวัหนีออกมาได๎งําย ซึ่งท าให๎หุํนหินไมํแตกเมื่อร๎อน และอีกเหตุผลหนึ่ง คือ มูลวัวท าให๎
มีความโปรํงเนื้อดินไมํอัดแนํนจนเกินไป ท าให๎ก๎อนดินสามารถขยายตัวได๎ดีเมื่อได๎รับความร๎อนจากการเผา จึง
ท าให๎หุํนดินไมํแตกร๎าวในระหวํางการหลอมหลํอ (มูลควาย ไมํนิยมใชํ เนื่องจากมี กลิ่นเหม็นมากกวํา และ
คุณสมบัติด๎านการเกาะยึดกับดินโพนไมํดี 

๑.๓ ขี้ผึ้งและสํวนผสม ประกอบด๎วยขี้ผึ้ง ชัน และข้ีสูด ชันและข้ีสูดผสมในขี้ผึ้งเพ่ือให๎ขี้ผึ้งเหนียว ไมํ
เปราะ สามารถปั้นขึ้นรูปและกลึงแตํงได๎งําย 

๒. เครื่องมือและอุปกรณ์ ที่ใช้ในกรรมวิธีการหล่อทองเหลือง 
๒.๑ มอนน๎อย เป็นอุปกรณ๑ส าหรับใช๎กลึงแตํงพิมพ๑ โดยอาศัยหลักการงําย ๆ เป็นภูมิปัญญาแบบ

โบราณ เพราะจากประวัติศาสตร๑ของการคิดค๎นออกแบบเครื่องกลึงที่ใช๎งานกันทุกวันนี้ เริ่มมาจากวิธีการ
เดียวกัน ประกอบกันขึ้นเพ่ือเป็นเครื่องมือในการใช๎งาน ดังนี้ 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔.๑๔  แสดงอุปกรณ๑ และวิธีการใช๎ของมอนน๎อย 
 

๑) โฮงเสี่ยน หรือ โฮงกลึง มีรูปรํางลักษณะเป็นไม๎โค๎ง คล๎ายกับขอบล๎อเกวียน แตํความยาว
ประมาณ ๔๐-๕๐ เซนติเมตร เวลาใช๎วางตั้งให๎สํวนโค๎งนอกข้ึนบน สํวนโค๎งในคว่ าลงดิน มีอยูํ ๑ คู ํ

๒) ไม๎เหยียบ ท าจากไม๎เนื้อแข็งเหลาให๎กลม ท าปลายเป็นสี่เหลี่ยมหัวท๎ายใช๎ส าหรับยึด โฮง
เสี่ยน สองชิ้นให๎ติดกัน และเวลาท างานใช๎เท๎าเหยียบไว๎ไมํให๎โฮเสี่ยนขยับไปมา 

๓) ไม๎มอบ ท าจากไม๎เนื้อแข็งเหลาให๎กลม ขนาดเทําล านิ้วก๎อยใช๎เป็นแกนเพลากลึง ปลายหัว
ท๎ายมีลักษณะกลมสวมเข๎ากับโฮงเสี่ยนที่เจาะรูไว๎ขนาดพอดีทั้งสองข๎าง ท าให๎ไม๎มอนสามารถหมุนรอบตัวไปมา
ได๎เมื่อถูกขัดด๎วยเชื่อกเพ่ือท าการกลึงแตํง 

๔) เหล็กเสี่ยน หรือ มีดกลึง ท าด๎วยเหล็กหน๎าตัดสี่เหลี่ยมปลายเรียวแบบเป็นคมตัดรูปทรง
คล๎ายสิ่วที่ใช๎ในงานชํางไม๎ ส าหรับกลึงแตํงพิมพ๑ดินและพิมพ๑ขี้ผึ้ง ให๎ได๎รูปรํางและขนาดตามท่ีต๎องการ 

๕)  เชือกดึง ใช๎รํวมกับไม๎มอน โดยพันรอบไม๎มอน จับปลายเชือกทั้งสองด๎านดึงชักกลับไป
กลับมา (ท าหน๎าที่คล๎ายกับสายพานเครื่องกลึง) ท าให๎สามารถกลึงแตํงดินพิมพ๑ หรือขี้ผึ้งให๎ได๎ขนาดตามที่
ต๎องการ 



 

๒.๒ บั้งเดียก ท าด๎วยกระบอกไม๎ไผํกลวง ท าหน๎าที่คล๎ายกระบอกสูบ โดยเลือกเอากระบอกที่มีกิ่งติด
มาด๎วยเพ่ือใช๎ท าเป็นด๎ามจับในตัว เจาะรูตามขนาดที่ต๎องการ และมีก๎านอัดซึ่งท าหน๎าที่คล๎ายลูกสูบ หลักการ
คล๎ายคลึงกับกระบอกฉีดน้ า หรือปืนฉีดน้ า แตํบั้งเดียกใช๎เพ่ือฉีดขี้ผึ้งเหลวไห๎ออกมาเป็นเส๎น โดยใช๎กระด๎ง 
รองรับเส๎นขี้ผึ้ง ผู๎ฉีดจะต๎องสํายวนเป็นวงกลม (คล๎ายเส๎นบะหมี่ หรือเส๎นขนมจีน) เส๎นขี้ผึ้งจะยังไมํแข็งตัวมาก
นัก มีความเหนียว เมื่อมีจ านวนมากพอก็น ามาพันรอบหุํนหรือพิมพ๑ดินที่ผํานการกลึงมีรูปรํางตามที่ต๎องการ ซึ่ง
ขั้นตอนนี้คือขั้นตอนการหุ๎มข้ีผึ้งนั้นเอง 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑๕ แสดงอุปกรณ๑ของบั้งเดียกหลายขนาด 
 

๒.๓ ลูกกลิ้งพิมพ๑ และแทํงกดพิมพ๑ลาย ใช๎ส าหรับสร๎างลวดลาย ซึ่งมี สอง แบบ คือ แบบลูกกลิ้งโดย
วิธีการกลิ้งตามแนวเส๎นรอบวงหุํนขี้ผึ้ง และอีกแบบ ท าเป็นแทํงมีด๎ามจับ และมีปลายอีกด๎านหนึ่งแกะเป็นรํอง
ลวดลาย สามารถน ามากดเพ่ือสร๎างลวดลายให๎เกิดบนหุํนขี้ผึ้งตามต าแหนํงที่ชํางต๎องการ 

๒.๔ อุปกรณ๑ต๎มหลอมข้ีผึ้ง โดยทั่วไปใช๎กระทะ หรือถ๎าไมํมีให๎ใช๎ภาชนะอ่ืนที่คล๎ายกระทะแทน โดยใช๎
ตาถําน และไม๎พาย ส าหรับคนสํวนผสมและข้ีผึ้งให๎เข๎ากัน 

 
 
๒.๕ เบ๎าหลอม ท าจากดินประเภทเดียวกันที่ใช๎ท าหุนหรือพิมพ๑ แตํผสมด๎วยแกลบเพ่ือให๎ดินมี

ความสามารถขยายตัวได๎ดี เมื่อได๎รับความร๎อนและสามารถทนความร๎อนได๎สูง 
 
 
 
 
 
ภาพที่ ๔.๑๖ แสดงอุปกรณ๑เตา และเบ๎าหลอมส าหรับงานเททองเหลือง 
 
ตอนที่ ๓ แนวทางการสืบทอดองค์ความรู้ของเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมือง  
จังหวัดอุบลราชธานี 



 

  
 แผนผังเครือญาติปราชญ์หัตถกรรมหล่อทองเหลือง บ้านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
 จากการสืบถามข๎อมูลจากผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องและผู๎แกํผู๎เฒํา พบวํา ตั้งแตํอดีตจนถึงปัจจุบันชุมชนบ๎าน
ปะอาวได๎มีการสืบทอดภูมิปัญญาการท าหัตถกรรมหลํอทองเหลืองมาอยํางยาวนาน จากประวัติศาสตร๑ในการ
ท าหัตถกรรมหลํอทองเหลืองในชุมชนบ๎านปะอาว ชาวบ๎านทุก ๆ คนสามารถท างานเหลํานี้ได๎ แตํในปัจจุบัน
กลับมีเพียง ๒ สายตระกูลเทํานั้นที่ยังคงสืบทอดภูมิปัญญาเหลํานี้ คือ สายตระกูลล๎อมวงษ๑ และ สายตระกูล
ปทุมมาศ โดยการจัดท าแผนผังเครือญาติสามารถสืบประวัติได๎ ดังนี้  
 ตระกูลที่ ๑ สายตระกูลล้อมวงษ์ 
 สายตระกูลล๎อมวงษ๑มีการสืบทอดภูมิปัญญาตั้งแตํอดีตมาจนถึงปัจจุบันที่เป็นรุํนที่ ๖ ผู๎สืบทอดที่เป็น
แกนหลักคือ นายบุญมี ล๎อมวงษ๑ ซึ่งในตอนนี้ถือวําเป็นชํางใหญํในกลุํมทองเหลืองบ๎านปะอาว นายบุญมีเลําวํา 
ตั้งแตํอ๎อนแตํออกก็เห็นปูุยําตาทวด ท าทองเหลืองมานานแล๎ว เด็ก ๆ ทุกคนต๎องท าเป็นอยํางน๎อยก็ต๎องปั้นขึ้น
รูป ขึ้นทรงเป็น และรู๎วําต๎องใช๎สํวนผสมชนิดใดบ๎างในการท างานทองเหลือง และจากการสืบสายตระกูลก็
พบวําการท าทองเหลืองของสายตระกูลล๎อมวงษ๑ บุคคลที่เป็นต๎นก าเนิดดั้งเดิมของการท าทองเหลือง คือ นาย
ทองแมว ล๎อมวงษ๑ ซึ่งถือวําเป็นครูใหญํของตระกูล นายทองแมวก็ได๎รับการถํายทอดภูมิปัญญามาจาก  พํอแมํ 
บรรพบุรุษเชํนกัน (แตํนายบุญมีไมํสามารถให๎ข๎อมูลได๎วําบรรพบุรุษของนายทองแมวนั้นคือใคร ชื่ออะไร) โดย
นายทองแมวก็ได๎ถํายทอดภูมิปัญญาให๎กับลูกหลานของตนเชํนเดียวกับที่บรรพบุรุษถํายทอดให๎มาเชํนกันด๎วย
วิธีการปฏิบัติให๎เห็นเป็นประจ า ซึ่งผู๎ที่สืบทอดมาเป็นรุํนที่ ๒ ของสายตระกูลล๎อมวงษ๑ คือ ปูุพา ล๎อมวงษ๑ มี
ศักดิ์เป็นปูุทวดของนายบุญมี ล๎อมวงษ๑ ปูุพา ล๎อมวงษ๑ ท างานทองเหลืองโดยการรวมกลุํมกันท ากับเพ่ือนบ๎าน
ในชุมชน เพราะคนในชุมชนบ๎านปะอาวทุกบ๎านสามารถท างานทองเหลืองได๎เหมือน ๆ กัน  การสืบทอดก็เป็น
การถํายทอดเชํนเดียวกับที่นายทองแมว ล๎อมวงษ๑ ได๎สอนลูกหลาน การสืบทอดในรุํนตํอมาจะมีพํอทอง ล๎อม
วงษ๑ มีศักดิ์เป็นปูุของนายบุญมี ล๎อมวงษ๑ เป็นผู๎รับชํวงงานทองเหลืองตํอจากบรรพบุรุษ และถํายทอดให๎กับ
ลูกหลาน คือ นายค า ล๎อมวงษ๑ ซึ่งเป็นลูก และถํายทอดให๎กับนายบุญมี ล๎อมวงษ๑ ซึ่งเป็นหลาน และได๎สืบทอด
มาจนปัจจุบัน แตํลูกหลานของพํอบุญมี ล๎อมวงษ๑ มิได๎เข๎ามาท าหัตถกรรมทองเหลืองสืบตํอจากผู๎เป็นพํอมาก
เทําใดนัก มีเพียงแตํญาต ิๆ ของพํอบุญมี เทํานั้นที่เข๎ามาชํวยท างาน ในการนับรุํนของการสืบทอดนั้นถ๎าจะนับ
จริง ๆ นายบุญมีกลําววํา รุํนของตนเองและพํอค าจะเป็นการสืบทอดในรุํนที่ ๖ ซึ่งใช๎วิธีการนับจากการมอบ
รางวัลครูภูมิปัญญาในแตํละสาขาในปีนั้น ๆ จากหนํวยงานราชการ สามารถแสดงเป็นแผนภาพได๎ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

นายทองแมว ล้อมวงษ์ 

นายพา ล้อมวงษ์ 

นายทองค า ล้อมวงษ์ 

นายบุญมี ล้อมวงษ ์



 

 
 
 
ภาพที่ ๔.๑๗ แสดงแผนผังการสืบทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ตระกูลล๎อมวงษ๑ 

 
ตระกูลที่ ๒ สายตระกูลปทุมมาศ  

 สายตระกูลปทุมมาศเป็นสายตระกูลที่มีการสืบทอดงานทองเหลืองรํวมกันกับสายตระกูลล๎อมวงษ๑ 
เพียงแตํสายตระกูลปทุมมาศ เป็นสายตระกูลที่สามารถตํอยอดงานภูมิปัญญาทองเหลืองได๎ยาวนานกวําสาย
ล๎อมวงษ๑ เนื่องจากชํางรุํนปัจจุบันนี้ คือลูกหลานของพํอทองค า ปทุมมาศ สํวนใหญํจะมารํวมด๎วยชํวยกันใน
การท าทองเหลือง จึงถือวําเป็นการสืบทอดภูมิปัญญาไปในตัวเอง 
 จากผังเครือญาติจะเห็นได๎วําสายการสืบทอดงานทองเหลืองของตระกูลปทุมมาศจะมีความมั่นคง
มากกวําสายล๎อมวงษ๑ เนื่องมาจากมีลูกหลานจ านวนมากและได๎เข๎ามาชํวยงานหรือน าไปท าเป็นอาชีพมาจนถึง
ปัจจุบัน การสืบค๎นสายตระกูลปทุมมาศ สามารถแสดงรายละเอียดตั้งแตํรุํนที่ ๑ มาถึงรุํนที่ ๓ ได๎ดังนี ้
 รุ่นที่ ๑ หรือรุํนบรรพบุรุษผู๎บุกเบิกงานทองเหลือง คือ ปูุเฮียง-แมํพันธ๑ สุขส าราญ และได๎ท าการ
ถํายทอดความรู๎งานทองเหลืองให๎ลูก ๆ ของตน ดังนี้ 

๑. นางเปียง สุขส าราญ 
๒. นางทุมมา สุขส าราญ 
๓. นายค าพา สุขส าราญ 
๔. นางสงกา ปทุมมาศ 
๕. นางมาลี สุขส าราญ 
๖. นางหมุน สุขส าราญ 

 รุ่นที่ ๒ เป็นรุํนลูก ๆ ที่สืบทอดงานมาจากปูุเฮียง ซึ่งมีผู๎ที่สืบทอดหลัก ๆ ๒ คน คือ  
๑. พํอค าพาและแมํทอง สุขส าราญ (พํอเอํม ซึ่งเป็นลูกชายได๎มีการสืบทอดงานทองเหลือง

ตํอจากพํอค าพา แตํในปัจจุบันได๎เลิกไปแล๎วและลูกหลาก็ไมํมีการสืบทอดงานทองเหลืองตํอ) 
๒. พํอค ามีและแมํสงกา ปทุมมาศ ลูกหลานของพํอค ามี มีการสืบทอดงานทองเหลือง

ได๎มากที่สุด เนื่องจากพํอค ามีมีลูกหลายคน และลูก ๆทุกคนก็ล๎วนยึดงานทองเหลืองเป็นอาชีพหลัก โดยการ
สืบทอดสามารถไลํเรียงล าดับได๎ ดังนี้ 

๑. นางดวงศรี ปทุมมาศ 
๒. นายค าดี ปทุมมาศ (เสียชีวิต) 
๓. นางราตรี ปทุมมาศ 
๔. นายบุตรศรี ปทุมมาศ  
๕. นายทองค า ปทุมมาศ  
๖. นายเขียวพร ปทุมมาศ (เสียชีวิต) 



 

๗. นายอุดร ปทุมมาศ 
๘. นางไกรศร ปทุมมาศ 
๙. นางหนํอย ปทุมมาศ 

 รุ่นที่ ๓ หรือรุํนปัจจุบันก็เป็นลูกหลานของพํอค ามี-แมํสงกา ปทุมมาศ ที่ยังคงสืบทอดงานทองเหลือง
เป็นอาชีพหลัก คือ นายทองค า ปทุมมาศ นายบุตรศรี ปทุมมาศ และนางหนํอย ปทุมมาศ แสดงรายละเอียด
ดังนี้  

๑. นายทองค าและนางหนูมอญ ปทุมมาศ มีลูกหลานที่ยังคงสืบทอดงานทองเหลืองไว๎
เป็นอาชีพหลัก โดยมีลูกหลานเป็นผู๎สืบทอดงานหัตถกรรม ดังรายละเอียดตํอไปนี้ 

๑. นายสงคราม-นางจูดี้ ปทุมมาศ ปัจจุบันมีลูก ๆที่ยังคงเข๎ามาชํวยงานทองเหลือง
บ๎าง  

๒. นายสุนทร-นางจิราพร ปทุมมาศ ปัจจุบันมีลูก ๆที่ยังคงเข๎ามาชํวยงาน
ทองเหลืองบ๎าง 

๓. นายนิกร ปทุมมาศ  
๒. นายบุตรศรี ปทุมมาศ ไมํมีลูกหลานสืบทอดงานทองเหลืองแล๎ว เนื่องจากยังเล็กและ

ก าลังอยูํในวัยเรียนหนังสือ ลูก ๆ ของนายบุตรี ปทุมมาศ ถึงแม๎จะอยูํในวัยเรียนหนังสือ แตํก็ได๎มาคลุกคลีใน
การท างานของพํอแมํ และได๎มีโอกาสสัมผัสบรรยากาศแหํงการสืบสานหัตถกรรมที่ทรงคุณคํา แตํผู๎เป็นพํอก็มิ
สามารถบอกได๎วํา ลูกของตนจะสืบตํออาชีพนี้จากตนหรือไมํ  

๓. นางหนํอย ปทุมมาศ ไมํมีลูกหลานสืบทอดงานทองเหลืองแล๎ว เนื่องจากยังเล็กและอยูํ
ใน   วัยเรียน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 
 
ภาพที่ ๔.๑๘ แสดงแผนผังการสืบทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ตระกูลปทุมมาศ 
 จากแผนผังเครือญาติของทั้ง ๒ สายตระกูล จะท าให๎ทราบและพยากรณ๑ได๎วําในอนาคตงานหัตถกรรม
หลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว ยังคงมีผู๎สืบทอดอยูํ ซึ่งคือ ลูก ๆ หลาน ๆ ของทั้ง ๒ ตระกูล เทํานั้น แตํไมํอาจ
ทราบได๎แนํชัดวํา ลูกหลานที่สืบทอดนั้น จะสามารถสานตํองานอันทรงคุณคํานี้ได๎นานเทําใด เนื่องจากคํา
วัตถุดิบในการผลิต มีราคาต๎นทุนที่สูงขึ้นทุก ๆ ปี และมีกลุํมผู๎ผลิตภัณฑ๑ทองเหลืองในรูปแบบใช๎เครื่องจักร
อุตสาหกรรมที่สามารถผลิตได๎คราวละเป็นจ านวนมากและรวดเร็ว เข๎ามาแยํงสํวนแบํงตลาดออกไป อีกทั้งการ
ผลิตแตํละชิ้นงานต๎องอาศัยความอดทนและอุตสาหะ พร๎อมความใสํใจและรักในงานจากบรรพบุรุษ  
 ดังนั้นอาจกลําวได๎วํา การสืบทอดองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว 
อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  มิใชํเพียงสืบทอดเพียงการหาเลี้ยงชีพเทํานั้น แตํบํงบอกถึงความรักใน
ท๎องถิ่น รักในมรดกที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดให๎มา และมีความอดทนในการสืบสานงานดังกลําว เพ่ือบํงบอก
ความเป็นตัวตนของคนบ๎านปะอาวที่เป็นเอกลักษณะเฉพาะท๎องถิ่นเทํานั้น แม๎สภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปจะ
ท าให๎ความรู๎และภูมิปัญญาดังกลําวอาจหลํนหายไปตามกาลเวลา แตํคนในท๎องถิ่นยังเชื่อมั่นในองค๑ความรู๎ภูมิ
ปัญญาในการผลิตเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาวไมํเหมือนงานชิ้นใด ๆ ในโลกและมีชิ้นเดียวในโลก เพราะทุก
ชิ้นผลิตจากมือทุกขั้นตอน อีกทั้งยังมีเอกลักษณะที่บํงบอกวําเป็นงานของบ๎านปะอาว จึงท าให๎เป็นที่ต๎องการ
ของผู๎บริโภค  

แนวทางการสืบทอดองค์ความรู้  
 การสืบทอดของความรู๎ในการหลํอเครื่องทองเหลืองจนกลายเป็นที่รู๎จักของคนทั่วไป และเชื่อมั่นใน
ฝีมือของบ๎านประอาว มีเรื่องราวผํานการสอบถาม สัมภาษณ๑ของผู๎เฒําผู๎แกํ ปราชญ๑ในชุมชน เจ๎าอาวาสวัด 
และเจ๎าหน๎าที่ของรัฐในพ้ืนที่ถึงความเป็นมาของชุมชนบ๎านปะอาว ที่มีประวัติ อันยาวนาน โดยสํวนใหญํให๎
ข๎อมูลไปในทิศทางเดียวกัน วําการสืบทอดงานหัตถกรรมนั้นนับได๎วํามีความสัมพันธ๑ทางสายเลือดจากบรรพ
บุรุษจากสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป. ลาว) และได๎โยกย๎ายถิ่นฐานมาตามล าน้ าโขง ลัดเลาะ
มาตามพ้ืนที่จังหวัดหนองบังล าภู ในปัจจุบัน ผํานชุมชนบ๎านเชียงจังหวัดอุดรธานี ซึ่งเป็นแหลํงงานหัตถกรรม
หลํอทองเหลืองโดยวิธีขี้ผึ้งหาย ที่ส าคัญตามประวัติศาสตร๑ อยํางไรก็ตามผู๎ที่สืบทอดงานหัตกรรมที่หาได๎ยากยิ่ง
นี้ ต๎องมีความรักและความอดทนในการท าเป็นอยํางยิ่ง เนื่องจากงานหัตกรรมหลํอทองเหลืองทุกชิ้น จะต๎อง
ท าดว๎ยมือของชํางที่มีความอุตสาหะและใจรักในภูมิปัญญาของบรรพบุรุษที่ได๎สืบทอดกันมาอยํางยาวนาน  
 งานหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี นับเป็นมรดกทางภูมิปัญญา  
ที่สวยงามและมีการสืบทอดกันมาจากอดีตสูํลูกหลานในยุคปัจจุบันกวํา ๒๐๐ ปี จากอดีตที่เคยท ากันทุก
ครัวเรือนแตํปัจจุบันมีเพียงไมํกี่ครอบครัวที่ยังยึดอาชีพงานหัตถกรรมหลํอทองเหลืองนี้และมีการถํายทอดองค๑
ความรู๎ที่มากด๎วยคุณคําสูํลูกหลาน โดยเป็นอาชีพที่ยึดถือในการเลี้ยงชีพ และได๎ท าควบคูํกับอาชีพการท านา 
บุคคลที่ยังยึดอาชีพการท างานประเภทนี้อยูํ เหลืออยูํเพียงไมํกี่คนจากในอดีตที่มีเป็นจ านวน เนื่องจากงาน
หัตถกรรมหลํอทองเหลืองนี้ ต๎องใช๎ระยะเวลาในการท า และต๎องอาศัยสภาพอากาศตามธรรมชาติ นั่นคือ 



 

ในชํวงที่มีแดดและไมํมีฝนเทํานั้นจึงจะสามารถท างานได๎ดี และมีคุณภาพ ถึงแม๎จะมีนักวิชาการคิดค๎นเครื่องมือ
ที่ทันสมัย ที่เรียกวําเตาอบไฟฟูา เพ่ือใช๎ในการเผาและอบผลิตภัณฑ๑ แตํปราชญ๑ชาวบ๎านกลับบอกวํา คุณภาพ
ของงานที่ออกมามีคุณภาพไมํเทํากับการใช๎วิธีที่เขาสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ นั่นคือ การพ่ึงแดดและเผาจาก
เตาถํานและฟืนที่ให๎ความร๎อนอยํางทั่วถึง ซึ่งต๎องอาศัยประสบการณ๑ในการใช๎ไฟ ใช๎ความร๎อนในแตํละ
ชํวงเวลาของการเผา รวมถึงระยะเวลาของการปลํอยให๎ผลิตภัณฑ๑เย็นตัว เพ่ือกะเทาะออกมา ยังรวมไปถึง 
ทักษะ การฝึกฝนในการขัดเงาให๎ได๎เหลี่ยมมุมของงาน การเก็บรายละเอียดที่แสดงออกถึงเอกลักษณ๑เฉพาะตัว
ของเครื่องทองเหลืองบ๎างปะอาวที่ไมํสามารถบอกออกมาได๎ นอกจากการลงมือท าและได๎รับการแนะน าจากผู๎
ถํายทอดจึงมองเห็นภาพงานวําต๎องมีผลงานออกมาอยํางไรจึงจะเรียกได๎วํา งานมีคุณภาพตามมาตรฐานของ
บ๎านปะอาว จนกลายเป็นเสนํห๑ของผลงานและอัตลักษณ๑ที่ไมํอาจลอกเลียนแบบได๎จากการที่ผลิตออกมาจาก
โรงงาน 
 บุคคลที่ยังคงยึดอาชีพหัตถกรรมหลํอทองเหลือง ของบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
ได๎แกํครอบครัวนายบุญมี ล๎อมวงศ๑ และ ครอบครัวนายทองค า ปทุมมาศ นายบุญมี ล๎อมวงศ๑ จากบท
สัมภาษณ๑ของผู๎น าตระกูลทั้งสองกลําววํา การท างานหัตถกรรมหลํอทองเหลืองที่ตนยึดถือเป็นอีกอาชีพหนึ่งซึ่ง
น าความภาคภูมิใจมาสูํตนและวงษ๑ตระกูล โดยเริ่มแรกนั้น ตนทั้งสองก็ไมํได๎มีความสนใจและใสํใจมากนัก
เนื่องจากเป็นงานที่ต๎องคลุกฝุุน ขี้วัว ขี้ควาย ซึ่งเป็นสํวนส าคัญของดินที่จะน ามาปั้นเป็นเบ๎าของผลิตภัณฑ๑  ตน
ทั้งสองก็ได๎เพียงแคํชํวยบิดามารดา หยิบจับงานเล็ก ๆ น๎อย ๆ ตามค าสั่ง เมื่อตนเข๎าสูํวัยรุํน ตนก็ได๎เข๎าเมือง
หลวงเพ่ือหางานท า ซึ่งก็ได๎ใช๎ชีวิตที่มีความหลากหลาย ดิ้นรน หาเช๎ากินค่ า จนเมื่อถึงวัยกลางคนและมี
ครอบครัว ตนจึงคิดวํา การดิ้นรนในเมืองใหญํไมํใชํสิ่งที่ตนต๎องการและเหมาะสม จึงได๎กลับมาบ๎านเกิด คือ
บ๎านปะอาว และได๎เรียนรู๎งานที่ผู๎เป็นพํอท าและให๎ความสนใจ เมื่อผู๎เป็นพํอจากไปและได๎สั่งเสียไว๎วํา ยังคงมี
งานที่พํอท าไมํเสร็จที่มีลูกค๎าสั่งท าไว๎ ตนจึงได๎ยึดอาชีพนั้นเป็นตนมาตั้งแตํปี พ.ศ. ๒๕๔๕ จนปัจจุบัน (พ.ศ. 
๒๕๕๗) จึงเป็นที่มาของอาชีพในปัจจุบันของตนทั้งสอง 
 การท างานหัตถกรรมหลํอทองเหลืองของบ๎านปะอาว นับเป็นองค๑ความรู๎ที่ได๎รับการถํายทอดจากการ
เรียนรู๎ที่บรรพบุรุษท าเป็นตัวอยําง ลูกหลานเป็นเพียงบุคคลที่พํอแมํถํายทอดจากการท าให๎ดูและให๎ชํวยงาน
เล็ก ๆ น๎อย ๆ ในการหยิบจับงาน องค๑ความรู๎ตําง ๆเหลํานี้ จะซึมซับในความรู๎สึกนึกคิดของลูกหลานเองโดย
ปริยาย จากการท างานของทั้งสองตระกูล ตํางให๎ความเห็นตรงกันวํา ลูกหลานที่ท างานสืบตํอจากตนนั้น สํวน
ใหญํผู๎เป็นพํอไมํได๎ถํายทอดด๎วยวิธีการสอนอยํางเป็นทางการและไมํได๎มีการจดบันทึกเป็นลายลักษณ๑อักษร 
เพียงแตํท างานให๎ลูกหลานเห็นและใช๎ให๎เขาท างานบางอยําง พร๎อมสอดแทรกแนวคิดและทักษะตําง ๆ ทีละ
เล็กที่ละน๎อย ลูกหลานที่ชํวยงานก็จะเรียนรู๎จากวิธีการปฏิบัติจริงและความใสํใจของผู๎เป็นพํอที่มีการบอก
เทคนิคหรือวิธีการที่ท าให๎ชิ้นงานนั้น ๆ ออกมาสวยงาม ท าให๎ผู๎สร๎างงานรู๎สึกรักและมํุงมั่นที่จะสร๎างงานออกมา
เป็นผลงานของตนเอง จากการซักถามจากผู๎เป็นพํอเป็นหลัก 
 ดังนั้น แนวทางการสืบทอดองค๑ความรู๎งานหัตถกรรมหลํอทองเหลืองจึงเป็นหัตถกรรมที่มีการถํายทอด
องค๑ความรู๎ด๎วยวิธีการเรียนรู๎จากประสบการณ๑จริง และการลงมือปฏิบัติของผู๎สนใจ ไมํได๎มีการบันทึกวิธี การ
ขั้นตอนในการท าเป็นลายลักษณ๑อักษร ถึงแม๎วํา การสืบทอดงานหัตถกรรมหลํอทองเหลือง บ๎านปะอาว อ าเภอ



 

เมือง จังหวัดอุบลราชธานี ที่มีการสืบตํอกันมากวํา ๒๐๐ ปี นับจนถึงปัจจุบัน ไมํได๎มีการจดบันทึกรายละเอียด
ของปราชญ๑แตํละรุํนเอาไว๎ มีเพียงรายละเอียดที่สามารถสืบค๎นจากค าบอกเลําของผู๎เฒําผู๎แกํในชุมชนและ
ปราชญ๑ชาวบ๎าน ซึ่งในปัจจุบันมีเพียงสองครอบครัวที่ยังคงสืบสานงานหัตถกรรมหลํอทองเหลือง กลุํม
ทองเหลืองตํางก็ตระหนักถึงการสืบทอดและต๎องการองค๑ความรู๎ของหัตถกรรมเครื่องทองเหลือง จึงได๎เกิดการ
รวมกลุํมกันในการน าไปถํายทอดและหรือเผยแผํผํานการเรียนการสอนในโรงเรียนชุมชน และการเปิดเป็นศูนย๑
การเรียนรู๎เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาวส าหรับผู๎สนใจทั่วไป ในการสืบสานงานดังกลําวเพ่ือแสดงถึงความ
ภาคภูมิใจและความสัมพันธ๑อันดีของครอบครัวที่สืบทอดมรดกของท๎องถิ่นมาจนถึงรุํนตนเอง  
  
ตอนที่ ๔ รูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค์ความรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
 
 การพัฒนาองค์ความรู้จากภูมิปัญญาของชุมชนบ้านประอาว 
 การหลํอหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี มีการเริ่มต๎นจากกลุํมคน
เพ่ือท ามาหาเลี้ยงชีพ ปรับให๎เข๎ากับบริบทชุมชนที่มีสภาพแวดล๎อมในการด าเนินชีวิตและความอยูํรอดของ
ครอบครัว การสืบทอดและการพัฒนาสามารถแสดงได๎ดังนี้  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บริบทของชุมชน การด าเนินชีวิต วิธีการสืบทอด สภาพแวดล๎อมทางกายภาพ 

การหลํอหัตถกรรม
ทองเหลืองบ๎านปะอาว 

องค๑ความรู๎และภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นการหลํอหัตถกรรม

ทองเหลืองบ๎านปะอาว 

การพัฒนาองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น
การหลํอหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว 

สภาพแวดล๎อมในปัจจุบัน สํวนประสมทางการตลาด4P’s 



 

 
ภาพที่ ๔.๑๙ การพัฒนาองค๑ความรู๎จากภูมิปัญญาของชุมชนบ๎านประอาว 
 
 จากภาพแสดงการพัฒนาองค๑ความรู๎จากภูมิปัญญาท๎องถิ่นการหลํอหัตถกรรมเครื่องทองเหลืองบ๎าน
ปะอาว เป็นการสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษ โดยมีอายุการสืบทอดอันยาวนานซึ่งปรากฏตามค าบอกเลําจาก
ผู๎คนที่เกี่ยวข๎อง โดยมีวิธีการสืบทอดองค๑ความรู๎ที่ทรงคุณคํานี้ จากคนในครอบครัวเดียวกันหรือกลุํมเครือญาติ
เดียวกัน สามารถสรุปการพัฒนาองค๑ความรู๎จากภูมิปัญญาของชุมชนบ๎านปะอาว ได๎ดังนี้ 

๑. องค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นบ๎านปะอาว เป็นความรู๎ ความสามารถที่มีการถํายทอดสืบตํอกันมา 
จากรุํนสูํรุํน โดยอาศัยทักษะและประสบการณ๑ของบรรพบุรุษด๎วยวิธีการเรียนรู๎จากการปลูกฝังและสร๎าง
จิตส านึก ผํานกระบวนการการด าเนินชีวิตประจ าวันแกํลูกหลาน  

๒. ลักษณะและรูปแบบการถํายทอดองค๑ความรู๎ ใช๎รูปแบบตามที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดสูํตน นั่นคือ การ
บอกเลําเรื่องราว การท าให๎ดู การฝึกปฏิบัติและลงมือปฏิบัติด๎วยตนเอง  

๓. แนวทางการตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ใช๎วิธีการปรับรูปแบบ
ผลิตภัณฑ๑ที่มีความทันสมัยโดยใช๎แนวความคิดทางการตลาดผํานพฤติกรรมของผู๎บริโภคมาพิจารณา หรือ
เรียกวํา สํวนประสมทางการตลาด (Market Mix, 4P’s) ประกอบด๎วย ผลิตภัณฑ๑ (Product) ราคา (Price) 
ชํองทางการจัดจ าหนําย (Place) และการสํงเสริมการตลาด (Promotion) 

ดังนั้น การพัฒนาองค๑ความรู๎จากภูมิปัญญาท๎องถิ่นการหลํอหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว บน
พ้ืนฐานของบริบทชุมชน การด าเนินชีวิตตามสภาพแวดล๎อมในปัจจุบัน และยังคงรูปแบบการผลิตเครื่อง
ทองเหลืองแบบขี้ผึ้งหาย โดยมีการตํอยอดภูมิปัญญาด๎วยการน าแนวคิดทางการตลาดที่จะตอบสนองความ
ต๎องการของลูกค๎าอันหลากหลายสํงผลการด ารงอยูํของรากเหง๎า  เอกลักษณ๑และภูมิปัญญาการท าเครื่อง
ทองเหลืองของชุมชนบ๎านปะอาวตํอไป 

รูปแบบการพัฒนาองค์ความรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
หัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  เป็นภูมิปัญญาที่สืบสอดกันมาช๎า

นาน และเป็นที่ยอมรับของคนทั่วไปเกี่ยวกับฝีมือในการผลิต การด ารงองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาไว๎มิให๎หลํน
หายไปกับกาลเวลานั้น ผู๎วิจัยจึงน าแนวคิดเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑บนพ้ืนฐานของการใช๎องค๑ความรู๎  การศึกษา 
การสร๎างสรรค๑งาน และการใช๎ทรัพย๑สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู๎ของ
สังคม และเทคโนโลยี/ นวัตกรรมสมัยใหมํ ที่สามารถน ามาพัฒนาองค๑ความรู๎ เพ่ือสร๎างมูลคําทางสังคมและ
มูลคําทางเศรษฐกิจอยํางเป็นรูปธรรมในเชิงพาณิชย๑ และรักษาเอกลักษณ๑ของท๎องถิ่นไว๎ 

 
 
 
 
 

การพัฒนาองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น
การหลํอหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว 

แนวคิดเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ สํวนประสมทางการตลาด4P’s 

รูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎
ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ 



 

 
 
 
 

 
ภาพที่ ๔.๒๐  รูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ 
  

 จากภาพแสดงการพัฒนาองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาการผลิตเครื่องทองเหลือง เป็นผลจากการน าองค๑
ความรู๎และภูมิปัญญามาพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑และสํวนผสมทางการตลาดเพ่ือตอบสนอง
ความต๎องการของตลาดและอยูํบนพ้ืนฐานของการใช๎องค๑ความรู๎จากภูมิปัญญา จะท าให๎เราทราบถึงความ
ต๎องการและการผลิตที่สามารถตอบสนองความต๎องการของลูกค๎าได๎   

แนวทางการพัฒนาและด ารงอยูํของภูมิปัญญา องค๑ความรู๎ที่ได๎มาจากบรรพบุรุษและการสืบทอดอัน
ยาวนาน และยังสามารถพัฒนาตํอยอดด๎วยการบรรจุไว๎ในหลักสูตรการเรียนการสอนของโรงเรียนบ๎านปะอาว 
ในรายวิชาภูมิปัญญาท๎องถิ่น โดยมีปราชญ๑ชาวบ๎านเป็นผู๎ถํายทอดความรู๎ให๎กับนักเรียน และเปิดโอกาสให๎
นักเรียนได๎ลงมือปฏิบัติจริง ในสถานที่จริง ให๎นักเรียนใช๎แนวคิดและสอดแทรกความรู๎ความเข๎าใจของตนลงไป
ในชิ้นงานของนักเรียน และจากการสัมภาษณ๑ พบวํา บางกลุํมเพ่ิมชํองทางในการเพ่ิมมูลด๎วยการให๎บริการ
เกี่ยวกับการทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑โดยใช๎กระบวนการผลิตแบบขี้ผึ้งหายเป็นจุดดึงดูด และบางชํวงมีการท าเป็น
โฮมสเตย๑ส าหรับนักทํองเที่ยวที่ชื่นชอบธรรมชาติ ผํานเว็บไซด๑ของการทํองเที่ยวจังหวัดอุบลราชธานี        

จะเห็นได๎วํา แม๎ยุคสมัยจะเปลี่ยนแปลงไปมากมายขนาดไหน แตํด๎วยความรักความศรัทธาที่มีตํออาชีพ
ที่ได๎รับการถํายทอดจากบรรพบุรุษ อันมีประวัติยาวนานและมากด๎วยคุณคําทางด๎านความรู๎สึกและจิตใจ ด๎วย
ปณิธานของปราชญ๑ชาวบ๎านกลุํมหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
ถึงแม๎จ านวนผู๎สนใจท าอาชีพนี้ยังคงเหลืออยูํเพียงไมํกี่คน แตํพวกเขาเหลํานี้ตํางพูดเป็นเสียงเดียวกันและให๎
ค ามั่นวํา จะรักษาวิธีการกระบวนการในการท าเครื่องทองเหลืองแบบโบราณนี้ตํอไปชั่วลูกชั่วหลาน แม๎การ
แขํงขันทางด๎านตลาดจะสูง แตํทุกคนจะคงไว๎ด๎วยเอกลักษณ๑และรูปแบบตามบรรพบุรุษได๎ถํายทอด แตํอาจจะ
มีการปรับรูปแบบ รูปทรง ของผลิตภัณฑ๑ให๎ทันยุคทันสมัยและความต๎องการลูกค๎า แตํขั้นตอนและวิธีจะยัง
ด ารงไว๎ตราบนานเทํานาน ตามสโลแกน “อันเดียว ชิ้นเดียวในโลก” 
 
ตอนที่ ๕ การทดลองผลิตภัณฑ์และพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว  
อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
 

การทดลองผลิตภัณฑ์ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
เพ่ือให๎งานวิจัยในครั้งนี้ได๎ข๎อมูลที่ถูกต๎อง ทีมงานวิจัยได๎ท าการทดลองผลิตภัณฑ๑ตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ และทดลองตลาด โดยการน ารูปแบบผลิตภัณฑ๑จากกลุํมเครื่องทองเหลืองที่ได๎ไปท าการ



 

ทดลองตลาด แล๎วน าข๎อมูลที่ได๎รับมาจากการสอบถามความต๎องการของลูกค๎ากลับไปคืนข๎อมูลเกี่ยวกับ
พฤติกรรมผู๎บริโภคในการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง จากนั้นท าการประชุมและสรุปแนวทางเพ่ือปรับ
รูปแบบของผลิตภัณฑ๑ และการตลาดเพ่ือตอบสนองความพึงพอใจของลูกค๎าบนพ้ืนฐานความรู๎ความช านาญ
ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑และภูมิปัญญาท๎องถิ่นอยํางแท๎จริง 

 
 

 การทดลองตลาด ได๎ท าการทดลองตลาดจากแหลํงข๎อมูลดังนี้ 
ครั้งที่ ๑ งานเครือขํายเข๎มแข็ง สหกรณ๑ไทยเข๎มแข็ง ปีงบประมาณ ๒๕๕๗ จังหวัดอุบลราชธานี 

ระหวํางวันที่ ๑๙-๒๑ สิงหาคม ๒๕๕๗ ณ บริเวณอาคารโดมใหญํ-วิทยาลัยเทคนิคอุบลราชธานี จัดโดย 
ส านักงานสหกรณ๑จังหวัดอุบลราชธานี  

ครั้งที่ ๒ งานมหกรรม OTOP ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ มอบความสุขสูํประชาชน ระหวํางวันที่ ๓-๗ 
กันยายน ๒๕๕๗ ณ สนามหน๎าศาลากลางเกํา จังหวัดอุบลราชธานี จัดโดยพาณิชย๑จังหวัดอุบลราชธานี 

โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการส ารวจตลาด ของเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว 
๑. ข้อมูลส่วนบุคคล 

ตารางท่ี 4.1 จ านวนและร๎อยละ จ าแนกตามข๎อมูลสํวนบุคคล  

ข้อมูลส่วนบุคคล ร้อยละ 
1.เพศ  
 ชาย 33.8 
 หญิง 66.2 

รวม 100.0 
2.อายุ  
 ต่ ากวํา 20 ปี 8.5 
 อายุ 20-25 ปี 35.7 
 อายุ 26-30 ปี 8.5 
 อายุ 31-35 ปี 11.6 
 อายุ 36-40 ปี 2.3 
 อายุ 41-45 ปี 14.0 
 อายุ 46-50 ปี 4.7 
 มากกวํา 50 ปี 14.7 

รวม 100.0 
3. สถานะครอบครัว  
 โสด 62.6 



 

ข้อมูลส่วนบุคคล ร้อยละ 
 สมรส 34.4 
 แยกกันอยูํ/หยําร๎าง/หม๎าย 3.1 

รวม 100.0 
4. ระดับการศึกษา  
 ประถมศึกษา 6.2 
 มัธยมศึกษา 13.8 
 ปริญญาตรี 66.2 
 สูงกวําปริญญาตรี 10.8 

 อ่ืนๆ 3.1 
รวม 100.0 

5. รายได๎ตํอเดือนโดยประมาณ  
 ต่ ากวํา 15,000 บาท 52.3 
 ระหวําง 15,000 – 25,000 บาท 27.3 
 ระหวําง 25,001 – 30,000 บาท 7.8 
 ระหวําง 30,001 – 40,000 บาท 4.7 
 มากกวํา 40,000 บาท 7.8 

รวม 100.0 
6. อาชีพ  
 รับราชการ/พนักงานของรัฐ 17.3 

 ลูกจ๎าง / พนักงานบริษัทเอกชน 13.4 
 ธุรกิจสํวนตัว 19.7 
 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 1.6 
 นักเรียน/นักศึกษา 34.6 
 อ่ืนๆ 13.4 

รวม 100.0 
7. ภูมิล าเนา  
 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 97.7 
 นอกเหนือจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 2.3 

รวม 100.0 
  



 

จากตารางที่ 4.1 พบวํา กลุํมตัวอยําง สํวนใหญํเป็นเพศหญิง คิดเป็นร๎อยละ 66.2 และเพศชาย คิด
เป็นร๎อยละ 33.8 มีอายุระหวําง 20-25 ปี คิดเป็นร๎อยละ 35.7 มากที่สุด รองลงมา 3 อันดับ คือ 1) อายุ
มากกวํา 50 ปี คิดเป็นร๎อยละ 14.7 2) อายุระหวําง 41-45 ปี คิดเป็นร๎อยละ 14.0 และ 3) อายุระหวําง 31-
35 ปี คิดเป็นร๎อยละ 11.6 
 

๒. พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง 
 จากการศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลืองของกลุํมตัวอยําง  สามารถสรุปข๎อมูล
ได๎ดังตํอไปนี้ 
 
ตารางที่ 4.2 คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่อง
ทองเหลือง ภาพรวม 
 

ปัจจัยทางการตลาด 
ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

( ̅) (S.D.) แปลผล อันดับ 
ด๎านผลิตภัณฑ๑ 3.86 .609 มาก 3 
ด๎านราคา 3.93 .616 มาก 1 
ด๎านสถานที่และชํองทางการจัดจ าหนําย 3.87 .658 มาก 2 
ด๎านการสํงเสริมการตลาด 3.78 .643 มาก 4 

รวม 3.85 .534 มาก  
 
จากตารางที่ 4.2 พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ในภาพรวมอยูํในระดับมาก 

( ̅ = 3.85) ซึ่งแสดงรายละเอียดได๎ดังนี้ 
เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง โดยรายการที่มี

คําเฉลี่ยสูงสุดคือ ด๎านราคา ( ̅ = 3.93) อยูํในระดับมาก รองลงมาคือ ด๎านสถานที่และชํองทางการจัดจ าหนําย 
( ̅ = 3.87) ด๎านผลิตภัณฑ๑ ( ̅ = 4.34) และด๎านการสํงเสริมการตลาด ( ̅ = 3.78) ตามล าดับ 

 
 
 
 

ตารางที่ 4.3 คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่อง
ทองเหลือง ด๎านผลิตภัณฑ๑ 
 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

( ̅) (S.D.) แปลผล อันดับ 



 

1.  คุณภาพสินค๎า 4.20 .649 มาก 1 
2.  ความทันสมัยของสินค๎า 3.75 .788 มาก 6 
3.  ชื่อเสียงของผลิตภัณฑ๑ 4.01 .846 มาก 4 
4.  ความแตกตํางโดดเดํนของผลิตภัณฑ๑ 4.06 .875 มาก 2 
5.  การบรรจุหีบหํอ 3.62 .964 มาก 10 
6.  มีการใช๎เทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมคุณภาพผลผลิตของการเพาะปลูก

หรือการเลี้ยงสัตว๑หลังการเก็บเกี่ยว 
3.67 .996 มาก 8 

7.  มีสินค๎าให๎เลือกหลายระดับราคา 3.86 .892 มาก 5 
8.  การบริการจัดสินค๎าเป็นชุดตามความต๎องการของลูกค๎า 3.66 .935 มาก 9 
9.  ตรงกับความต๎องการการน าไปใช๎ประโยชน๑ 3.75 .911 มาก 7 
10.  รูปลักษณ๑ความสวยงามเป็นที่ถูกใจผู๎บริโภค 4.05 .835 มาก 3 

 รวม 3.86 .609 มาก  
 
จากตารางที ่4.3 พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ในภาพรวมอยูํในระดับมาก 

( ̅ = 3.85) ซึ่งแสดงรายละเอียดได๎ดังนี้ 
เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง อันดับหนึ่ง คือ 

คุณภาพสินค๎า ( ̅ = 4.20) อันดับสอง คือ ความแตกตํางโดดเดํนของผลิตภัณฑ๑ ( ̅ = 4.06) อันดับสาม คือ 
รูปลักษณ๑ความสวยงามเป็นที่ถูกใจผู๎บริโภค ( ̅ = 4.05) อันดับสี่ คือ ชื่อเสียงของผลิตภัณฑ๑ ( ̅ = 4.01) และ
อันดับห๎า คือ มีสินค๎าให๎เลือกหลายระดับราคา ( ̅ = 3.86) ตามล าดับ 

 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 4.4 คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่อง
ทองเหลือง ด๎านราคา 
 

ด้านราคา 
ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 
( ̅) (S.D.) แปลผล อันดับ 

1. ราคาถูกกวําร๎านอื่นที่มีคุณภาพระดับเดียวกัน 3.96 .695 มาก 3 
2. ราคาสามารถตํอรองได๎ 3.96 .759 มาก 5 



 

3. มีปูายบอกราคาสินค๎าชัดเจน 4.11 .810 มาก 1 
4. มีการช าระด๎วยบัตรเครดิต 3.59 .891 มาก 6 
6. ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.96 .863 มาก 4 
7. มีรายการผลิตภัณฑ๑พร๎อมราคาให๎เลือก 3.97 .701 มาก 2 

 รวม 3.93 .616 มาก  
 
จากตารางที่ 4.4 พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ในภาพรวมอยูํในระดับมาก 

( ̅ = 3.93) ซึ่งแสดงรายละเอียดได๎ดังนี้ 
เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง อันดับหนึ่ง คือ 

มีปูายบอกราคาสินค๎าชัดเจน ( ̅ = 4.11) อันดับสอง คือ มีรายการผลิตภัณฑ๑พร๎อมราคาให๎เลือก ( ̅ = 3.97) 
อันดับสาม คือ ราคาถูกกวําร๎านอ่ืนที่มีคุณภาพระดับเดียวกัน ( ̅ = 3.96) อันดับสี่ คือ ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ ( ̅ = 3.96) และอันดับห๎า คือ ราคาสามารถตํอรองได๎ ( ̅ = 3.96) ตามล าดับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 4.5 คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่อง
ทองเหลือง ด๎านสถานที่และชํองทางการจัดจ าหนําย 
 

ด้านสถานที่และช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

( ̅) (S.D.) แปลผล อันดับ 
1. สินค๎าแยกชิ้นขายปลีกและขายสํง 3.93 .879 มาก 4 
2. มีหนํวยราชการหรือองค๑กรอ่ืนๆ ชํวยแนะน าการขาย 3.90 .960 มาก 6 
3. ความสะดวกในการเดินทางเข๎าถึงผลิตภัณฑ๑ 3.96 .964 มาก 3 
4. มีตัวแทนจ าหนํายที่นําเชื่อถือ 3.97 .885 มาก 2 
5. ใกล๎แหลํงทํองเที่ยว 3.91 .940 มาก 5 



 

6. ใกล๎ชุมชน 4.15 .727 มาก 1 
7. ใกล๎ตลาด 3.86 .916 มาก 7 
8. จอดรถสะดวก 3.58 .865 มาก 8 
9. สั่งซื้อสินค๎าทางโทรศัพท๑ได๎ 3.46 .923 มาก 9 

 รวม 3.87 .658 มาก  
 

จากตารางที่ 4.5 พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ในภาพรวมอยูํในระดับมาก 
( ̅ = 3.87) ซึ่งแสดงรายละเอียดได๎ดังนี้ 

เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง อันดับหนึ่ง คือ 
ใกล๎ชุมชน ( ̅ = 4.15) อันดับสอง คือ มีตัวแทนจ าหนํายที่นําเชื่อถือ ( ̅ = 3.97) อันดับสาม คือ ความสะดวก
ในการเดินทางเข๎าถึงผลิตภัณฑ๑ ( ̅ = 3.96) อันดับสี่ คือ สินค๎าแยกชิ้นขายปลีกและขายสํง ( ̅ = 3.93) และ
อันดับห๎า คือ สินค๎าแยกชิ้นขายปลีกและขายสํง ( ̅ = 3.93) ตามล าดับ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตารางที่ 4.6 คําเฉลี่ย ( ̅) และคําสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่อง
ทองเหลือง ด๎านการสํงเสริมการตลาด 
 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

( ̅) (S.D.) แปลผล อันดับ 

1. ตัดสินใจซื้อจากการมีโฆษณาผํานทางอินเตอร๑เน็ต 3.51 .969 มาก 12 
2. ตัดสินใจเลือกจากการมีโฆษณาผํานทางสื่อสิ่งพิมพ๑ 3.50 .939 มาก 13 
3. พนักงานขายให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑  3.93 .840 มาก 5 
4. มีการรับประกันสินค๎า 3.78 .822 มาก 7 
5. ตัดสินใจเลือกจากการบอกตํอ 3.84 .897 มาก 6 
6. ตัดสินใจเลือกจากการมีสํวนลดในชํวงโปรโมชั่น 3.77 .927 มาก 8 
7. ปูายร๎านสังเกตงําย 3.95 .856 มาก 4 



 

8. การจัดแสดงสินค๎าโดดเดํนสะดุดตา 4.00 .810 มาก 2 
9. การจัดท าเอกสารในการให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ 3.96 .785 มาก 3 

10. มีการบริการจัดสํง 3.71 .941 มาก 9 
11. การจัดท าแคตตาล๏อกสินค๎าให๎ลูกค๎า 3.62 .984 มาก 11 
12. มีการลดราคาหรือให๎ของแถม 3.63 .998 มาก 10 
13. ร๎านมีสํวนในการชํวยเหลือกิจกรรมชุมชน 4.01 .843 มาก 1 

 รวม 3.78 .643 มาก  
 

จากตารางที่ 4.6 พบวํา พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ในภาพรวมอยูํใน
ระดับมาก ( ̅ = 3.78) ซึ่งแสดงรายละเอียดได๎ดังนี้ 

เมื่อพิจารณาในรายละเอียด พบวํา พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง อันดับหนึ่ง คือ 
ร๎านมีสํวนในการชํวยเหลือกิจกรรมชุมชน ( ̅ = 4.01) อันดับสอง คือ การจัดแสดงสินค๎าโดดเดํนสะดุดตา ( ̅ = 
4.00) อันดับสาม คือ การจัดท าเอกสารในการให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ ( ̅ = 3.96) อันดับสี่ คือ ปูายร๎าน
สังเกตงําย ( ̅ = 3.95) และอันดับห๎า คือ พนักงานขายให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ ( ̅ = 3.93) ตามล าดับ 
  

อาจกลําวสรุปได๎วํา การสืบทอดองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี ด๎วยการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ จะพบอุปสรรคของการ
รับชํวงการสืบทอดภูมิปัญญาเครื่องทองเหลืองของสมาชิกในครัวเรือน สภาพเศรษฐกิจ แรงงานในท๎องถิ่น และ
พฤติกรรมการตัดสินใจเลือก จากการศึกษาพบวํา สมาชิกและคนในท๎องถิ่นมีความภาคภูมิใจและยังคงมี
แนวคิดที่จะอนุรักษ๑กรรมวิธีการหลํอทองเหลืองของบ๎านปะอาวไว๎ ผลการทดลองตลาดผลิตภัณฑ๑และ
พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อผู๎บริโภคให๎ความส าคัญในด๎านราคาเป็นอันดับแรก รองลงมาคือ ด๎านสถานที่
และชํองทางการจัดจ าหนําย ด๎านผลิตภัณฑ๑  และด๎านการสํงเสริมการตลาด  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

บทที่ ๕ 
สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

  
การศึกษาเรื่อง การพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ กรณี : กลุํมเครื่องทองเหลือง

บ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ใน
ลักษณะของวิธีการวิจัยแบบผสมผสานวิธี (Mixed Methods Research) ระหวํางวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและ
การวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค๑เพ่ือ ๑) เพ่ือศึกษาบริบทและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ของเครื่อง
ทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  ๒) เพ่ือศึกษารูปแบบการพัฒนาองค๑ความรู๎ตาม
แนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี พ้ืนที่ศึกษา
งานวิจัยครั้งนี้ คือ ชุมชนบ๎านปะอาว ต.ปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี จ านวน ๑๑ หมูํบ๎าน 
ประชากร ๕,๓๕๐ คน ประชากรและกลุํมตัวอยํางที่ใช๎ในการวิจัยประกอบด๎วย ๒ กลุํม  คือ กลุํมผู๎ผลิต
หัตถกรรมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ต าบลปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี และกลุํมที่ให๎ข๎อมูล
รอง คือ หนํวยงานภาครัฐ เอกชน หรืออ่ืนๆ ที่เกี่ยวข๎อง และกลุํมผู๎ใช๎ผลิตภัณฑ๑ เครื่องมือที่ใช๎ในการวิจัยคือ  
๑) เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง ๒) แบบสังเกตแบบมีสํวนรํวม และแบบสังเกตแบบไมํมีสํวนรํวม ๓) แบบ
สัมภาษณ๑แบบมีโครงสร๎าง และแบบไมํมีโครงสร๎าง ๔) แบบสัมภาษณ๑แบบเจาะลึก และวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎วย
สถิติบรรยาย ได๎แกํ ความถ่ี ร๎อยละ คําเฉลี่ย และสํวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สํวนการวิเคราะห๑ข๎อมูลเชิงคุณภาพ
ใช๎การวิเคราะห๑เนื้อหา (Content Analysis) 
 
สรุปผลการวิจัย 
 

๑. ประวัติความเป็นมาและบริบทชุมชนบ้านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 



 

  
กลุํมคนผู๎ท าหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว ตั้งแตํอดีตจนถึงปัจจุบัน เป็นคนที่อพยพมาจาก

เวียงจันทร๑ ประเทศลาวในอดีต ที่นครเวียงจันทร๑ซึ่งเป็นเมืองหลวงของประเทศลาว พากันอพยพข๎ามล าน้ าโขง
มาฝั่งไทย โดยตั้งถิ่นอาศัยอยูํที่หนองบัวล าภู (เดิมพ้ืนที่เคยเป็นสํวนหนึ่งของจังหวัดอุดรธานี ปัจจุบันคือจังหวัด
หนองบัวล าภู) มีผู๎น า ๒ คน เรียกกันวํา “พระวอและพระตา” พระตาถูกข๎าศึกฆําตายที่หนองบัวล าภูนั่นเอง 
คงเหลือแตํพระวอ ได๎พาไพรํพลอพยพเลาะเลียบฝั่งแมํน้ าโขงลงมาถึงดอนมดแดงหรือดอนอํูผึ้ง ติดฝั่งแมํน้ ามูล 
พระวอพร๎อมด๎วยลูก ๆ ของพระตาและหมูํพสกนิกร จึงพากันปลูกหลักปักฐานเป็นเมืองอุบลมาจนถึงทุกวันนี้ 
 ทํานขุนน๎อย ขุนใหญํและไพรํพลตํางก็แยกย๎ายพากันหาท าเลที่เหมาะสม แล๎วตั้งเป็นหมูํบ๎านตามความ
พอใจ มีไพรํพลชาย ๒ คนพ่ีน๎อง ผู๎พ่ีชื่อ ท๎าวเตชะผาระงุม มีลูก ๒ คนชื่อ ท๎าวค าแดง และท๎าวหล๎าน๎อย ผู๎
น๎องชายชื่อ ท๎าวแสนนาม พาหมูํญาติมาถึงท าเลที่เหมาะสม จึงได๎ตั้งรกรากอาศัยอยูํที่หมูํบ๎านแหํงนี้ ตํอมา
ญาติผู๎พ่ีคือท๎าวเตชะผาระงุมจึงพาลูกชายทั้ง ๒ คือ ท๎าวค าแดง และท๎าวหล๎าน๎อย และญาติอีกกลุํมหนึ่ง 
อพยพข้ึนไปทางทิศเหนือ พบท่ีเหมาะจึงตั้งหมูํบ๎านขึ้นอีกแหํงหนึ่ง เป็นบ๎านโพนเมือง ต าบลหนองเหลํา อ าเภอ
มํวงสามสิบ จังหวัดอุบลราชธานี โดยทิ้งน๎องชายไว๎ที่หมูํบ๎านเดิม คือบ๎าน ปะอาว ซึ่งเพ้ียนมาจากค าวํา “ป๋า
อาว” ป๋า ภาษาถิ่น หมายถึง ปลํอยปะ ละทิ้ง ทิ้งไว๎ สํวนค าวํา “อาว” ภาษาถิ่น หมายถึง อา หรือน๎องชาย
ของพํอ หรือกลุํมญาติทางผู๎พี่ เรียกญาติทางผู๎น๎องชายก็ได๎ ความหมายในที่นี้ ค าวํา “ปะอาว” คือ พ่ีชายละทิ้ง
น๎องชาย  
 
 ๒. กระบวนการผลิตหัตถกรรมหล่อทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 
  

กระบวนการขั้นตอนในการผลิตหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัด
อุบลราชธานี ที่สืบทอดกันมาอยํางยาวนาน อาจมีจ านวนกระบวนการและขั้นตอนไมํเทํากัน ในแตํละยุค และ
รุํนของทายาทผู๎สืบทอด แตํไมํวําจะการบอกเลําวํา วิธีการขั้นตอนในการผลิตหัตถกรรมหลํอทองเหลือง ตํางมี
คุณคําและคุณภาพตามบรรพบุรุษได๎ถํายทอดมาให๎ เนื่องจากบางชํวงอายุของกลุํมชําง อาจจะรวบวิธีการ
ขั้นตอนตําง ๆ จากหลาย ๆ ขั้นตอนเป็นหนึ่งขั้น ก็ได๎ ตามความถนัดและประสบการณ๑ของแตํละคน สามารถ
แบํงออกเป็น ๓ ขั้นตอนใหญํ ประกอบด๎วย ขั้นตอนที่ ๑ การเตรียมดิน ขั้นตอนที่ ๒ การปั้นหุํนต๎นแบบหรือ
พิมพ๑ และขั้นตอนที่ ๓ การท างานหลํอ และยังต๎องมีวัสดุและอุปกรณ๑ ที่ใช๎ในกรรมวิธีการหลํอทองเหลืองแบบ
โบราณประกอบในการผลิต 
 
 ๓. แนวทางการสืบทอดองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นของเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี 
 
 ตั้งแตํอดีตจนถึงปัจจุบันชุมชนบ๎านปะอาวได๎มีการสืบทอดภูมิปัญญาการท าหัตถกรรมหลํอทองเหลือง
มาอยํางยาวนาน จากประวัติศาสตร๑ในการท าหัตถกรรมหลํอทองเหลืองในชุมชนบ๎านปะอาว ชาวบ๎านทุก  ๆ 



 

คนสามารถท างานเหลํานี้ได๎ แตํในปัจจุบันกลับมีเพียง ๒ สายตระกูลเทํานั้นที่ยังคงสืบทอดภูมิปัญญาเหลํานี้ 
คือ สายตระกูลล๎อมวงษ๑ และ สายตระกูลปทุมมาศ โดยถํายทอดองค๑ความรู๎ด๎วยวิธีการเรียนรู๎จาก
ประสบการณ๑จริง และการลงมือปฏิบัติของผู๎สนใจ ผลจากการวิธีการสืบถอดท าให๎การเข๎าถึงแกํนของการผลิต
หัตถกรรมเครื่องทองเหลืองออกมาไมํเหมือนในอดีต และสํงผลในอนาคตที่กระบวนการผลิตแบบขี้ผึ้งหายจะ
หายไปกับกาลเวลา จึงได๎เกิดการรวมกลุํมกันในการน าไปถํายทอดและหรือเผยแผํผํานการเรียนการสอนใน
โรงเรียนชุมชน และการเปิดเป็นศูนย๑การเรียนรู๎เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาวส าหรับผู๎สนใจทั่วไป 
 ดังนั้น การสืบทอดองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัด
อุบลราชธานี  มิใชํเพียงสืบทอดเพียงการหาเลี้ยงชีพเทํานั้น ยังรวมถึงความรักในท๎องถิ่น รักในมรดกที่บรรพ
บุรุษได๎ถํายทอดให๎มา ความวิริยะอุตสาหะ ความอดทนในการสืบสานงานดัง กลําว แม๎สภาพสังคมที่
เปลี่ยนแปลงจะท าให๎ความรู๎ภูมิปัญญาดังกลําวหลํนหายไปตามกาลเวลา แตํคนในท๎องถิ่นยังเชื่อมั่นในองค๑
ความรู๎ภูมิปัญญาในการผลิตเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาวไมํเหมือนงานชิ้นใดในโลกและมีชิ้นเดียวในโลก
เชํนกัน เพราะทุกชิ้นได๎ใสํความตั้งใจทุกขั้นตอนของการผลิตเพ่ือให๎ได๎งานที่มีคุณภาพบํงบอกความเป็น
ทองเหลืองบ๎านปะอาว จึงเป็นงานที่ต๎องการของผู๎บริโภค  
 
 ๔. รูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค์ความรู้ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 การหัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี  มีการสืบทอดกันมาจากบรรพ
บุรุษ โดยมีอายุการสืบทอดอันยาวนานซึ่งปรากฏตามค าบอกเลําจากผู๎คนที่เกี่ยวข๎อง โดยมีวิธีการสืบทอดองค๑
ความรู๎ที่ทรงคุณคํานี้ จากคนในครอบครัวเดียวกันหรือกลุํมเครือญาติเดียวกัน ดังนี้ 

๑. องค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นบ๎านปะอาว เป็นความรู๎ ความสามารถท่ีมีการถํายทอดสืบตํอ  
กันมาจากรุํนสูํรุํน โดยอาศัยทักษะและประสบการณ๑ของบรรพบุรุษด๎วยวิธีการเรียนรู๎จากการปลูกฝังและสร๎าง
จิตส านึก ผํานกระบวนการการด าเนินชีวิตประจ าวันแกํลูกหลาน  

๒. ลักษณะและรูปแบบการถํายทอดองค๑ความรู๎ ใช๎รูปแบบตามที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดสูํตน นั่นคือ 
การบอกเลําเรื่องราว การท าให๎ดู การฝึกปฏิบัติและลงมือปฏิบัติด๎วยตนเอง  

๓. แนวทางการตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ใช๎วิธีการปรับรูปแบบ
ผลิตภัณฑ๑ที่มีความทันสมัยตามความต๎องการของลูกค๎า แตํคงกระบวนการขั้นตอนทุกขั้นตอนด๎วยความ
ละเอียดและใสํใจในรายละเอียดการหลํอทองเหลืองตามแบบที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดมา และลูกหลานได๎มีการ
ขยายผลิตภัณฑ๑ใหมํด๎วยการเพ่ิมมูลคําให๎กับกรรมวิธีการหลํอ ด๎วยการน าเสนอออกมาในรูปแบบของการ
ทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑ เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมของการมาพักแบบโฮมสเตย๑ที่จะได๎เรียนรู๎กระบวนการผลิตและรํวม
ท าผลิตภัณฑ๑ด๎วยตนเอง 

๔. แนวทางการพัฒนาและด ารงอยูํของภูมิปัญญา องค๑ความรู๎ที่ได๎มาจากบรรพบุรุษและการสืบทอด
อันยาวนาน มีการบรรจุไว๎ในหลักสูตรการเรียนการสอนของโรงเรียนบ๎านปะอาว ในรายวิชาภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
โดยมีปราชญ๑ชาวบ๎านเป็นผู๎ถํายทอดความรู๎ให๎กับนักเรียน และเปิดโอกาสให๎นักเรียนได๎ลงมือปฏิบัติจริง ใน
สถานที่จริง ให๎นักเรียนใช๎แนวคิดและสอดแทรกความรู๎ความเข๎าใจของตนลงไปในชิ้นงานของนักเรียน และ



 

เพ่ิมมูลด๎วยการปรับให๎เป็นการทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑โดยใช๎กระบวนการผลิตแบบขี้ผึ้งหายเป็นจุดดึงดูด หรือ
การท าเป็นท าเป็นโฮมสเตย๑ส าหรับนักทํองเที่ยวที่ชื่นชอบธรรมชาติโดยผนวกกับกลุํมผลิตภัณฑ๑อ่ืน ๆ ในชุมชน 
เพ่ือเพ่ิมรายได๎ให๎กับคนในชุมชน 
 
 จากรูปแบบและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑  องค๑ความรู๎และภูมิ
ปัญญาที่ผํานประสบการณ๑มานานจากรุํนสูํรุํน ผํานการปลูกฝั่งและจิตส านึกรักในงานศิลปะ รักษ๑ในท๎องถิ่น 
ความรักและหํวงแหนในมรดกท่ีตนเองสืบทอดมา หวังเพ่ือให๎ใช๎ในการเลี้ยงชีพและครอบครัวแกํลูกหลานตํอไป 
จึงเกิดการถํายทอดด๎วยการบอกเลําเรื่องรวม ท าให๎ดู และให๎ลงมือปฏิบัติด๎วยตนเอง โดยมีพํอเป็นผู๎อธิบายงาน
ในแตํละข้ันตอน มิใชํเพียงลูกชายเทํานั้น ปัจจุบันลูกหลานทุกคนที่สามารถชํวยงานได๎ ตํางเข๎ามาเป็นสํวนหนึ่ง
ของงานดังกลําว จึงท าให๎เป็นสายใยของครอบครัวจากรุํนสูํไปอีกรุํน ส าหรับแนวทางการตํอยอดภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑นั้น แม๎กระบวนการผลิตหัตถกรรมหลํอทองเหลืองบ๎านปะอาวจะมี
ความเป็นเอกลักษณะเฉพาะตัว ส าหรับตัวผลิตภัณฑ๑สามารถเพ่ิมมูลคําให๎กับสินค๎าด๎วยเอกลักษณะของท๎องถิ่น 
ได๎แกํ ลวดลายโบราณหรือจากธรรมชาติ เชํน ลายกลีบบัว ลายใบสน หรือลายลูกหวาย หรือการเพ่ิมความ
หลากหลายของสินค๎าที่เป็นที่นิยม เชํน ผอบที่มีหลายขนาด การจัดชุดเชี่ยนหมากที่มีหลายขนาดหลายราคา 
ในบรรจุภัณฑ๑ที่สวยงาม กระดิ่งหรือกระพรวนที่มีหลายขนาดหลายราคาให๎เลือกซ้ือ เป็นต๎น   
 
 
 
 
    ลายลูกหวาย                     ลายกลีบบัว                ลายใบสน     
ภาพที่ ๕.๑ ลวดลายโบราณหรือจากธรรมชาติของบ๎านปะอาว 
 
 
 
 
 ๕. การทดลองผลิตภัณฑ์และพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลืองบ้านปะอาว อ าเภอ
เมือง จังหวัดอุบลราชธานี  
 

พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง พบวํา ผู๎บริโภคให๎ความส าคัญในด๎านราคาเป็น
อันดับแรก รองลงมาคือ ด๎านสถานที่และชํองทางการจัดจ าหนําย ด๎านผลิตภัณฑ๑  และด๎านการสํงเสริม
การตลาด โดยมีรายละเอียดของการให๎ความส าคัญในการตัดสินใจเลือก ๓ อันดับดังนี้ 

ด๎านราคาผู๎บริโภคให๎ความส าคัญในด๎านการมีปูายบอกราคาสินค๎าชัดเจน มีรายการผลิตภัณฑ๑พร๎อม
ราคาให๎เลือก และราคาถูกกวําร๎านอื่นที่มีคุณภาพระดับเดียวกัน 



 

ด๎านสถานที่และชํองทางการจัดจ าหนํายผู๎บริโภคให๎ความส าคัญในความใกล๎ชุมชน มีตัวแทนจ าหนําย
ที่นําเชื่อถือ และสะดวกในการเดินทางเข๎าถึงผลิตภัณฑ๑  

ด๎านผลิตภัณฑ๑ผู๎บริโภคให๎ความส าคัญในด๎านคุณภาพสินค๎า ความแตกตํางโดดเดํนของผลิตภัณฑ๑ และ
รูปลักษณ๑ความสวยงามเป็นที่ถูกใจ 

ด๎านการสํงเสริมการตลาดผู๎บริโภคให๎ความส าคัญวําผลิตภัณฑ๑เป็นสํวนหนี่งในการชํวยเหลือกิจกรรม
ชุมชน  การจัดแสดงสินค๎าโดดเดํนสะดุดตา และการมเีอกสารในการให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ 

จากการท าการทดลองผลิตภัณฑ๑และการศึกษาพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลืองของ
กลุํมตัวอยําง พบวํา การก าหนดราคาผลิตภัณฑ๑หัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัด
อุบลราชธานี สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ๑ ด๎วยการแสดงปูายบอกราคาสินค๎าชัดเจน มีรายการ
ผลิตภัณฑ๑พร๎อมราคาให๎เลือกที่หลากหลาย และราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับร๎านอ่ืนที่มีคุณภาพระดับเดียวกัน 
และแหลํงจ าหนํวยควรใกล๎ชุมชนหรือสื่อออนไลน๑ เมื่อมีพนักงานชํวยขายเพ่ือสร๎างความนําเชื่อถือให๎แกํ
ผลิตภัณฑ๑ รวมทั้งการได๎รับสินค๎าที่สะดวกและรวดเร็ว ส าหรับผลิตภัณฑ๑ที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อของ
ผู๎บริโภคเป็นผลมาจากการสํวนหนึ่งของการชํวยเหลือกิจกรรมชุมชน สินค๎าโดดเดํนสะสุดตา และมีข๎อมูล
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ 

 
ดังนั้นการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ ที่มีกระบวนการผลิตมาแตํบรรพบุรุษ

ถึงแม๎จะใช๎เวลานานและมีวัตถุดิบที่เริ่มหายาก ราคาแพงขึ้น ผลิตภัณฑ๑ที่ผลิตได๎ก็ยังเป็นที่ต๎อ งการและลูกค๎า
ยินดีที่จะรับผิดชอบในราคาที่เพ่ิมสูงขึ้น รูปลักษณ๑และลวดลายที่มีความเป็นเอกลักษณ๑ที่ยังใช๎ได๎ในทุกงานที่
ผู๎บริโภคมีค าสั่งผลิตยังเป็นอีกหนึ่งกลยุทธ๑ที่สามารถใช๎ได๎เพ่ือสร๎างความแตกตํางเชิงการแขํงขัน อีกทั้ง
กระบวนการผลิตดังกลําวยังสํงผลตํอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลืองเมื่อได๎รับการน าเสนอ
และอธิบายให๎ทราบถึงข้ันตอนกรรมวิธีมีข้ันตอนอยํางไร  

ผลิตภัณฑ๑หัตถกรรมทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ควรสํงเสริมและสร๎าง
ความตะหนักให๎แกํผู๎บริโภครับรู๎ถึงเรื่องรวมในการเกิดลวดลายผํานผลิตภัณฑ๑ ความแตกตํางโดดเดํนของ
ผลิตภัณฑ๑ และรูปลักษณ๑ความสวยงามที่ชี้ถึงวิถีชาวบ๎าน และการปรับกระบวนการด๎านการตลาดในเรื่องของ
เข๎าถึงได๎งํายของผลิตภัณฑ๑ผํานสื่อสังคมออนไลน๑ การแสดงนิทรรศการ หรือรวมงานแสดงสินค๎า เพ่ิมกลยุทธ๑
ทางด๎านการตลาดเพ่ือให๎ทันตํอการแขํงขันท่ีเกิดข้ึนอยํางรุนแรงในยุคสังคมดิจิตอลในปัจจุบัน ได๎แกํ การบํงชี้ที่
ตัวผลิตภัณฑ๑วํามีสํวนในการชํวยเหลือกิจกรรมชุมชน การจัดเอกสารในการให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ หรือ
การจัดเจ๎าหน๎าที่หรือผู๎ที่สามารถให๎ความรู๎เกี่ยวกับตัวผลิตภัณฑ๑ไว๎ส าหรับการน าเสนอสินค๎าตํอผู๎บริโภค จะ
สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎าได๎เร็วขึ้น มากกวํากระบวนการผลิต แตํมิใชํวํากระบวนการผลิตจะมิต๎องให๎ความ
สนใจ ยังต๎องเฝูาระวังในเรื่องของวัตถุดิบที่หายากและมีราคาแพงขึ้น และค๎นหาวัตถุดิบอ่ืนที่สามารถทดแทน
ได๎ เพื่อปูองกันความเสี่ยงที่อาจเกิดจากการขาดแคลนทรัพยากรได๎ในอนาคต 
 แนวทางการพัฒนาและตํอยอดองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นจากกระบวนการทางการตลาดที่ผู๎บริโภค
ให๎ความส าคัญกับด๎านราคาเป็นอันดับแรก ด๎วยการให๎ความส าคัญกับการแสดงปูายบอกราคาสินค๎าชัดเจน มี



 

รายการผลิตภัณฑ๑พร๎อมราคาให๎เลือกที่หลากหลาย ราคาเหมาะสม แหลํงจ าหนํวยใกล๎ชุมชนหรือผํานสื่อ
ออนไลน๑ มีพนักงานแนะน าสินค๎า และตัวผลิตภัณฑ๑ การคิดค๎นรูปแบบและรูปทรงผลิตภัณฑ๑ในรูปเครื่องใช๎ที่
สอดคล๎องกับความต๎องการของผู๎บริโภคหรืออ านวยความสะดวก ได๎แกํ ผลิตภัณฑ๑ส าหรับใช๎ในครัวเรือน 
อุปกรณ๑ ส านักงานของตนให๎ทันสมัยและสอดคล๎องกับความต๎องการของผู๎บริโภค จะสํงผลตํอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง ซึ่งถือได๎วําให๎ความส าคัญอันดับแรกของการตัดสินใจ 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

 
๑. บริบทและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัด

อุบลราชธานี เป็นกลุํมคนที่อพยพมาจากนครเวียงจันทร๑ ที่เรียกกันในปัจจุบัน ข๎ามล าน้ าโขง มีการเดินทางมา
เรื่อย ๆ แล๎วเริ่มตั้งรกฐานที่หนองบัวล าพู มีเหตุให๎ต๎องอพยพเลียบฝั่งแมํน้ าโขงจากการตํอสู๎กับข๎าศึก จนมาถึง
จังหวัดอุบลราชธานีในปัจจุบัน และมีการแยกย๎ายเพ่ือเสาะหาท าเลที่เหมาะส าหรับการตั้งถิ่นฐาน ท ามาหา
เลี้ยงชีพ มีการแยกออกเป็นหลายสาย บริเวณนั้นในอดีตแรก “ป๋าอาว” ซึ่งหมายถึงการแยกย๎ายของญาติพ่ี
น๎องเพ่ือหาท าเลท ามาหากิน จนปัจจุบันเพี้ยนมาเป็น “ปะอาว” ในปัจจุบัน 

การท ามาหาเลี้ยงชีพของชุมชนในบ๎านปะอาวหนึ่งในนั้น คือหัตถกรรมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาวที่
ได๎รับการสืบทอดและถํายทอดจากบรรพบุรุษจากรุํนสูํรุํน โดยอาศัยทักษะและประสบการณ๑ของบรรพบุรุษ
ด๎วยวิธีการเรียนรู๎จากการปลูกฝังและสร๎างจิตส านึก ผํานกระบวนการการด าเนินชีวิตประจ าวันแกํลูกหลาน 
โดยมีลักษณะและรูปแบบการถํายทอดองค๑ความรู๎ ใช๎รูปแบบตามที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดสูํตน นั่นคือ การบอก
เลําเรื่องราว การท าให๎ดู การฝึกปฏิบัติและลงมือปฏิบัติด๎วยตนเอง สอดคล๎องกับการศึกษาของวรารัตน๑ วัฒนช
โนบล พรพิมล ศักดา และประนอม เพ็งโตวงษ๑. (๒๕๕๘, หน๎า ๕๗) การจัดการความรู๎การทอผ๎าพ้ืนบ๎านของ
กลุํมอาชีพเสริมบ๎านสุขเกษม อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม พบวํา ลักษณะการถํายทอดความรู๎ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นแบบออกได๎ ๒ ลักษณะ นั้นคือ ๑) การถํายทอดความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นดั้งเดิมในอดีต ได๎แกํ การบอก
เลําตํอกันมา การฝึกปฏิบัติจากการสังเกต และการปฏิบัติจากการฝึกฝนของบรรพบุรุษ โดยเปูาหมายหลักใน
การถํายทอดคือทายาทหรือคนในครอบครัว และ๒) การถํายทอดความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่ได๎มีการพัฒนา
มาแล๎วในปัจจุบัน ได๎แกํ การปฏิบัติจากการฝึกฝนของกลุํมแมํบ๎าน (ถํายทอดในกลุํม) และการไปเป็นวิทยากร
รับเชิญไปสาธิตวิธีการผลิต การสอนให๎แกํลูกหลานผํานงานฝีมือ การไปเป็นครูพิเศษสอนในโรงเรียน 
เชํนเดียวกับกนกพร ฉิมพลี (๒๕๕๕, หน๎า ๓๑๑) ศึกษารูปแบบการจัดการความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎าน
หัตถกรรมเครื่องจักสาน: กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชน จังหวัดนครราชสีมา พบวํา ที่มาของภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
แบํงออกได๎ ๒ ลักษณะ นั้นคือ ๑) มาจากความรู๎ดั้งเดิมที่เป็นภูมิปัญญาท๎องถิ่น ซึ่งเป็นความรู๎ที่เกี่ยวกับ
พ้ืนฐานในการด ารงชีวิตของชาวบ๎านในสมัยกํอน และ ๒) มาจากความรู๎ใหมํที่ประยุกต๑จากภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
ทั้งนี้ความรู๎ทั้ง ๒ ลักษณะมีลักษณะที่คล๎ายกันคือ เป็นความรู๎ที่ได๎รับการถํายทอดมาจากบรรพบุรุษ ความรู๎ที่
อยูํในตัวบุคคลที่มีการฝึกฝนและปฏิบัติด๎วยตนเอง ความรู๎ที่ได๎รับการสนับสนุนและสํงเสริมจากหนํวยงาน
ภาครัฐความรู๎ที่มีการพัฒนามาเป็นความรู๎เฉพาะกลุํม และความรู๎ที่มีเอกลักษณะของกลุํมและมีความโดดเดํน



 

จากการพัฒนาจากเอกลักษณ๑ที่บํงบอกถึงความเป็นท๎องถิ่นอยํางแท๎จริง เชํนเดียวกับ Edda Tandi Lwoga 
(๒๐๑๑, p ๔๐๗). ศึกษา Knowledge management approaches in managing agricultural 
indigenous and exogenous knowledge in Tanzania ที่มีการจัดการความรู๎จากการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎ที่
มีการสั่งสมของภูมิปัญญาท๎องถิ่น รํวมกันภายในท๎องถิ่นขนาดเล็กจะสํงผลให๎เกิดการความรู๎ที่มีการจัดระเบียบ
ในการด ารงอยูํได๎อยํางกว๎างขวาง และหากได๎รับการสํงเสริมจากเทคโนโลยีสารสนเทศจะเข๎าสูํชุมชนได๎อยําง
ทั่วถึงโดยเฉพาะในบริบททางสังคมของประเทศที่ก าลังพัฒนา และศิรประภา โคบายาชิ (๒๕๕๕). ศึกษาเรื่อง 
รูปแบบการจัดการองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการจักสานผลิตภัณฑ๑  จากผักตบชวา ของกลุํมแมํบ๎าน
หมูํบ๎านต๐อมดง ต าบลบ๎านต๐อม อ าเภอเมือง จังหวัดพะเยา พบวํา สมาชิกกลุํมหัตถกรรมจักสานฯ ประสบ
ปัญหาวัตถุดิบมีคุณภาพต่ าไมํมีการพัฒนา รูปแบบลายสานที่ทันสมัย และขาดตลาดที่จะรองรับผลผลิต ท าให๎
คนในชุมชนและเยาวชนรุํนใหมํไมํให๎ความส าคัญตํอการจักสานผักตบชวา เมื่อน ากระบวนการจัดการ ความรู๎ 
๗ ขั้นตอนมาใช๎ ได๎กํอให๎เกิดผลคือ ๑) การรวบรวมข๎อมูลองค๑ความรู๎จัดท าชุดความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านการ
จักสานผักตบชวา เพ่ือเผยแพรํให๎กับผู๎ที่สนใจ ๒) มีเครือขํายการแลกเปลี่ยนเรียนรู๎เพ่ิมขึ้น ๓) กลุํมแมํบ๎านมี
ความรู๎ความช านาญเกิดทักษะ ในการพัฒนาสามารถประยุกต๑รูปแบบผลิตภัณฑ๑ได๎หลากหลายจนเป็นที่
ต๎องการของตลาด ๔) จ านวนสมาชิกกลุํมแมํบ๎านเพ่ิมขึ้น ๕) สมาชิกกลุํมมีรายได๎เสริมและความ เข๎มแข็ง 
สามารถตั้งกลุํมออมทรัพย๑เป็นสวัสดิการของกลุํมแมํบ๎านได๎ส าเร็จ 

ดังนั้น แนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุบลราชธานี ใช๎การถํายทอดผํานทายาทจากรุํนสูํรุํน ถํายทอดองค๑ความรู๎ด๎วยวิธีการเรียนรู๎จาก
ประสบการณ๑จริง และการลงมือปฏิบัติ การสืบทอดจึงมิใชํเพียงสืบทอดเพียงการหาเลี้ยงชีพเทํานั้น ยังรวมถึง
ความรักในท๎องถิ่น รักในมรดกที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดให๎มา ความวิริยะอุตสาหะ ความอดทนในการสืบสาน
งาน ความรักในท๎องถิ่นตนเอง ความผูกพันกับชุมชน สังคม และวิธีชีวิตที่มีมาแตํบรรพบุรุษ จึงท าให๎
กระบวนการสืบทอดแม๎มิได๎บันทึกไว๎แตํยังอยูํในสายเลือดของคนในท๎องถิ่น 

๒. รูปแบบการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ จากการสืบทอดของรุํนสูํรุํน ใช๎
วิธีการปรับรูปแบบผลิตภัณฑ๑ที่มีความทันสมัยตามความต๎องการของลูกค๎า แตํคงกระบวนการขั้นตอนทุก
ขั้นตอนด๎วยความละเอียดและใสํใจในรายละเอียดการหลํอทองเหลืองตามแบบที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดมา  ใสํ
ความคิดสร๎างสรรค๑จากองค๑ความรู๎สร๎างสรรค๑งานด๎วยการเชื่อมโยงกับวัฒนธรรม วิธีชีวิตของท๎องถิ่นหรือ
ความรู๎ที่เป็นภูมิปัญญาในชุมชน ซึ่งสอดคล๎องกับ Stephen Denning (๒๐๑๔, p ๑๘) ศึกษาเรื่อง Metrics 
for the emerging Creative Economy. พบวํา ตัวชี้วัดส าหรับเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ที่เกิดขึ้นใหมํ มี
ความสัมพันธ๑กับผู๎น าในการรักษาให๎บริษัทอยูํรอด และการดูแลลูกค๎านวัตกรรม เป็นพ้ืนฐานของการบริหาร
จัดการ เชํน การเปลี่ยนเปูาหมายจากผู๎ถือหุ๎นเป็นเพ่ือความสุขของลูกค๎า การจัดระเบียบองค๑การและประสาน
แทนการบริหารแบบราชการในแนวนอน เน๎นในการมีนวัตกรรมและความโปรํงใสํอยํางมีประสิทธิภาพ เป็น
การสื่อสารจากบนลงมาลํางมาเป็นการสนทนาแบบทุกทิศทาง และยังใช๎วิธีการปรับรูปแบบผลิตภัณฑ๑ที่มีความ
ทันสมัยตามความต๎องการของลูกค๎า แตํคงกระบวนการขั้นตอนทุกขั้นตอนด๎วยความละเอียดและใสํใจใน
รายละเอียดการหลํอทองเหลืองตามแบบที่บรรพบุรุษได๎ถํายทอดมา ดัง Gro Ellen Mathisen, Ståle 



 

Einarsen and Reidar Mykletun. (๒๐๑๒, p ๓๖๗). ศึกษาเรื่อง Creative leaders promote creative 
organizations พบวํา พฤติกรรมผู๎น าความคิดสร๎างสรรค๑ กับบรรยากาศความคิดสร๎างสรรค๑ขององค๑การ และ 
พฺฤติกรรมในองค๑การจะมีความสัมพันธ๑ในเชิงบวกสนับสนุนกัน (อรอนงค๑ ทองมี, ๒๕๕๘, หน๎า ๒๗) การน า
กรอบเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑มาพัฒนาต๎องประกอบด๎วยภูมิปัญญาท๎องถิ่น เอกลักษณ๑ของผลิตภัณฑ๑ เทคโนโลยี
เหมาะสมมีเอกลักษณ๑เฉพาะตน บริการที่มีคุณลักษณะเฉพาะตัว มีการออกแบบ เพ่ิมคุณคํา เพ่ิมมูลคํา ท าให๎
เกิดความสามารถในการแขํงขัน สามารถสร๎างงานและสร๎างรายได๎ที่มั่นคงตํอผู๎ผลิต ตลอดจนเป็นการพัฒนา
เศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ในชุมชน 

ส าหรับพฤติกรรมของการตัดสินใจซื้อจากการพัฒนาองค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ เป็น
การเพ่ิมมูลคําให๎กับสินค๎าด๎วยเอกลักษณะประจ าท๎องถิ่นด๎วยลวดลายเฉพาะ เชํน ลายโบราณหรือจาก
ธรรมชาติ และเพ่ิมความหลากหลายให๎กับสินค๎า รวมถึงการเพ่ิมชํองทางการจัดจ าหนํายด๎วยการแปลงจาก
แหลํงผลิตเป็นแหลํงเรียนรู๎ทางธรรมชาติวําด๎วยกระบวนการผลิตเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว เป็นต๎น 
สอดคล๎องกับสวนีย๑ จินดาวงศ๑ (๒๕๕๘, หน๎า ๑๑๕ – ๑๑๘) ศึกษาแนวทางการพัฒนาสํวนประสมทาง
การตลาดของผลิตภัณฑ๑ OTOP เพ่ือสํงเสริมการทํองเที่ยวอ าเภอหาดใหญํ จังหวัดสงขลา ที่ นักทํองเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวตํางชาติให๎ความส าคัญของสํวนประสมการตลาดของผลิตภัณฑ๑ OTOP โดยภาพรวมอยูํใน
ระดับมากทุกด๎าน คือ ด๎านผลิตภัณฑ๑ ด๎านสํงเสริมการตลาด ด๎านราคา และด๎านการจัดจ าหนําย และ
การศึกษาของศักดิ์ชาย สิกขา ประทับใจ สิกขา และธันยมัย เจียรกุล (๒๕๕๘, หน๎า ๑๑๐) เรื่องการพัฒนางาน
หัตถกรรมไม๎ไผํในภาคอีสาน ที่มีความสอดคล๎องในสํวนประสมทางการตลาดที่สํงผลให๎เกิดการตัดสินใจซื้อใน
สินค๎าที่มีเอกลักษณ๑ของความเป็นไทย เชื่อมั่นในคุณภาพของผลิตภัณฑ๑ ความเหมาะสมของราคาผลิตภัณฑ๑
และคํานิยมในการใช๎สินค๎าไทย เชํน ในด๎านราคา ความยืดหยุํนของราคาที่สามารถตํอรองราคาได๎ หรือติดปูาย
ราคาที่ขายอยํางชัดเจนบนผลิตภัณฑ๑ ด๎านการจัดจ าหนํวย ซึ่งควรจัดให๎มีกิจกรรมการทํองเที่ยวในแหลํง
ทํองเที่ยวที่มีการจ าหนํวยผลิตภัณฑ๑มากขึ้น เพื่อความสะดวกในด๎านสถานที่จัดจ าหนํวย สํงผลให๎เกิดสิ่งกระตุ๎น
และสิ่งดึงดูดใจตํอนักทํองเที่ยวในการตัดสินใจเดินทางมาทํองเที่ยวเพิ่มมากข้ึนทั้งชาวไทยและชาวตํางชาติ (นว
พร เพชรแก๎ว, ๒๕๕๙, หน๎า ๑๑๑ – ๑๑๒) ส าหรับเครื่องประดับสํวนประสมทางการตลาดสํงผลตํอการ
ตัดสินใจในระดับมาก ด๎านการจัดจ าหนําย ภาพรวมอยูํในระดับมากที่สุด พิจารณาเป็นรายข๎อพบวําความ
สะดวกใน การเข๎าถึงสถานที่จัดจ าหนํายอยูํในระดับมากที่สุด และด๎านการสํงเสริม การตลาดภาพรวมอยูํใน
ระดับมากท่ีสุด พิจารณาเป็นรายข๎อพบวํา ข๎อคุณลักษณะของพนักงานขาย เชํน มีความรู๎ ความช านาญ สุภาพ
อํอนน๎อม และข๎อมีการรับประกัน สินค๎า เชํน ซํอมแซมฟรีหากช ารุด  
 
 
 
 
ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
  



 

ผู๎วิจัยน าเสนอข๎อเสนอแนะในการวิจัย และเสนอแนวทางแก๎ปัญหาที่เกิดขึ้น โดยสรุปได๎ดังนี้ 
๑. สมาชิกสํวนใหญํของกลุํมมีอาชีพหลักคือการท าการเกษตร เมื่อถึงฤดูท านา สมาชิกบางคนไมํ

สามารถมารํวมงานของกลุํมได๎ แตํอยํางไรก็ตามเมื่อทุกคนกลับมารํวมกันท างานของกุํม ก็สามารถท างานได๎ใน
แตํละกระบวนการแทนกันได๎ทุกขั้นตอนของการผลิต  

แนวทางการแก๎ไข ติดตามข้ันตอนและประสานงานกับผู๎ที่รับผิดชอบในแตํละสํวน เพ่ือเชื่อมโยงในแตํ
ละสํวนมิให๎ขาดตอนของกระบวนการ 

๒. นักวิจัยทุกทํานมีอาชีพหลักคืออาจารย๑มหาวิทยาลัย  และมีภาระงานสอนที่ไมํตรงกัน ท าให๎เวลา
ในการลงพ้ืนที่ตํางกัน การประสานงานระหวํางนักวิจัยและกลุํมเครื่องทองเหลือง  จึงใช๎ระยะเวลาในแตํละ
กิจกรรมได๎แตกตํางกันไป และบางครั้งไมํสามารถด าเนินการให๎บรรลุเปูาหมายที่ก าหนดไว๎ในบางกิจกรรม  

แนวทางการแก๎ปัญหา ใช๎การประสานงานทุกสํวนที่เกี่ยวข๎องและเตรียมประเด็นที่ต๎องด าเนินกิจกรรม
ในแตํละครั้งกํอนลงพ้ืนที่กับนักวิจัย กลุํมเครื่องทองเหลือง และชุมชน พร๎อมนัดหมายให๎ตรงกัน โดยใช๎การ
ประสานงานแบบตัวตํอตัวหรือการประสานงานกับตัวแทนชุมชนที่เป็นตัวหลักในกลุํมเพ่ือติดตามงาน 

๓. การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการและแบบมีสํวนรํวมที่ต๎องอาศัยการมีสํวนรํวมของกลุํม
เครื่องทองเหลือง และผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎อง โดยมีการเก็บรวบรวมข๎อมูลตํางๆ หลายสํวน รวมทั้งการทดลอง
ปฏิบัติการ ท าให๎ต๎องใช๎ระยะเวลาในการปฏิบัติการในแตํละกระบวนการคํอนข๎างนาน และการประสานงาน
หลายฝุาย สํงผลตํอกระบวนการท างานที่ต๎องเรํงรีบให๎มีความกระชับ ใช๎ระยะเวลาให๎สั้น เพ่ือให๎ทันตํอการ
ท างานตามแผนการวิจัย  

แนวทางการปรับแก๎โดยใช๎เทคโนโลยีในการประสานงาน เชํน โทรศัพท๑ ไลน๑ e-mail เป็นต๎น และ
ความสัมพันธ๑ของเครือขําย 

๔. สภาพพ้ืนที่วิจัยชํวงของฤดูฝน ท าให๎กระบวนการในการผลิต ผลิตภัณฑ๑ต๎นแบบเพ่ือน าไปทดลอง
ตลาดต๎องใช๎ระยะเวลามากขึ้น ซึ่งโดยปรกติของการผลิตต๎องใช๎ระยะเวลาตํองาน ๑ ชิ้น ประมาณ ๒๐ – ๒๕ 
วัน และสํงผลตํอการเดินทางเข๎าพ้ืนที่อีกด๎วย  

แนวทางการปรับแก๎ปัญหาด๎วยการประสานงานของแตํละกลุํมที่รับผิดชอบด๎วยการสื่อสารทาง
โทรศัพท๑ และลงพ้ืนที่ชํวงที่ฝนทิ้งชํวง 
 
 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

 

๑. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการอนุรักษ์กรรมวิธีหัตถกรรมหล่อทองเหลืองแบบโบราณ

ของชุมชนในอนาคต เพื่อหาแนวทางในการส่งเสริมให้คนรุ่นใหม่ในชุมชนเกิดจิตส านึกในการอนุรักษ์

ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนหลอ่ทองเหลอืงบ้านปะอาว เพื่อการสืบทอดวัฒนธรรมให้ด ารงคงอยู่สืบ

ต่อไป 



 

๒. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาตราสินค้าของหัตถกรรมหล่อทองเหลืองแบบโบราณของ

บ้าน  ปะอาว เพื่อสร้างเอกลักษณ์ การยอมรับจากตลาด และมาตรฐานสินค้า และก็เป็นแนวทางใน

การขยายธุรกิจของกลุ่มหล่อทองเหลอืงบ้านปะอาวในอนาคต 
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แบบสอบถามวิจัย 
เรื่อง : การพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑  
        กรณ:ี กลุํมเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 

 แบบสอบถามชุดนี้เป็นสํวนหนึ่งของงานวิจัยภายใต๎กระทรวงวัฒธรรม มีวัตถุประสงค๑ 1) เพ่ือศึกษา

บริบทและแนวทางการพัฒนาองค๑ความรู๎ของเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว และ 2) เพ่ือศึกษารูปแบบพัฒนา

องค๑ความรู๎ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ต าบลหนองขอน อ าเภอเมือง 

จังหวัดอุบลราชธานี 

ขอความกรุณาทํานโปรดตอบค าถามเป็นจริงมากท่ีสุด ทั้งนี้ค าตอบและข๎อมูลของทํานจะถูกเก็บรักษา 

และน าไปใช๎ประโยชน๑ในเชิงวิชาการ เพื่อการศึกษาวิจัยในครั้งนี้เทํานั้น 

         คณะผู๎วิจัย 

ตอนที่ 1 ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง: โปรดตอบด๎วยวิธีท าเครื่องหมาย  ลงในชํอง (  ) ตามความคิดเห็นของทําน  
1. เพศ  (   ) 1.1 ชาย  (   ) 1.2 หญิง 
2. อายุ...............................ปี 
3. สถานะครอบครัว 
 (   ) 3.1 โสด  (   ) 3.2 สมรส  (   ) 3.3 แยกกันอยูํ/หยําร๎าง/หม๎าย 
4. ระดับการศึกษา 
 (   ) 4.1 ประถมศึกษา  (   ) 4.2 มัธยมศึกษา  (   ) 4.3 ปริญญาตรี 

(   ) 4.4 สูงกวําปริญญาตรี (   ) 4.5 อ่ืนๆ (ระบุ)....................................................... 
5. รายได๎ตํอเดือนโดยประมาณ 

(   ) 5.1 ต่ ากวํา 15,000 บาท       (   ) 5.2 ระหวําง 15,000 – 25,000 บาท 
(   ) 5.3 ระหวําง 25,001 – 30,000 บาท      (   ) 5.4 ระหวําง 30,001 – 40,000 บาท 
(   ) 5.5 มากกวํา 40,000 บาท 

6. อาชีพ 
(   ) 6.1 รับราชการ/พนักงานของรัฐ      (   ) 6.2 ลูกจ๎าง / พนักงานบริษัทเอกชน (   ) 

6.3 ธุรกิจสํวนตัว        (   ) 6.4 พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
(   ) 6.5 นักเรียน/นักศึกษา       (   ) 6.6 อ่ืนๆ (ระบุ)................................. 

 7. ภูมิล าเนา (ระบุจังหวัดที่อาศัย)............................................................................................ ........... 
 

แบบสอบถามล าดบัที่ .................... 



 

ตอนที่ 2 พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง 
ค าชี้แจง : โปรดตอบค าถามด๎วยวิธีการท าเครื่องหมาย  ลงในชํองแสดงความคิดเห็น ซ่ึงในแตํละชํองมี 

ความหมายดังนี้ 
ชํองที่ 5 มีระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรมเป็นจริง มากท่ีสุด 
ชํองที่ 4  มีระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรมเป็นจริง มาก 
ชํองที่ 3  มีระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรมเป็นจริง ปานกลาง 
ชํองที่ 2  มีระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรมเป็นจริง น๎อย 
ชํองที่ 1  มีระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรมเป็นจริง น๎อยที่สุด 
ชํองที่ 0  มีระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรมเป็นจริง ไมํแนํใจ/ไมํใชํ 

ล าดับ ข้อค าถาม 

ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

มาก

ที่สุด 

(5) 

มาก  

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น๎อย  

 

(2) 

น๎อย

ที่สุด 

(1) 

ไมํใชํ 

 

(0) 

1. พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง: ด้านผลิตภัณฑ์ 

11.  คุณภาพสินค๎า       

12.  ความทันสมัยของสินค๎า       

13.  ชื่อเสียงของผลิตภัณฑ๑       

14.  ความแตกตํางโดดเดํนของผลิตภัณฑ๑       

15.  การบรรจุหีบหํอ       
16.  มีสินค๎าให๎เลือกหลายระดับราคา       
17.  การบริการจัดสินค๎าเป็นชุดตามความต๎องการของลูกค๎า       

18.  ตรงกับความต๎องการการน าไปใช๎ประโยชน๑       
19.  รูปลักษณ๑ความสวยงามเป็นที่ถูกใจผู๎บริโภค       

2. พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง: ด้านราคา 
20.  ราคาถูกกวําร๎านอื่นที่มีคุณภาพระดับเดียวกัน       
21.  ราคาสามารถตํอรองได๎       
22.  มีปูายบอกราคาสินค๎าชัดเจน       
23.  มีการช าระด๎วยบัตรเครดิต       
24.  ราคาสูงไมํเป็นไร เน๎นสินค๎าคุณภาพดี       
25.  ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ       
26.  มีรายการผลิตภัณฑ๑พร๎อมราคาให๎เลือก       



 

ล าดับ ข้อค าถาม 

ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

มาก

ที่สุด 

(5) 

มาก  

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น๎อย  

 

(2) 

น๎อย

ที่สุด 

(1) 

ไมํใชํ 

 

(0) 

27.  ราคาเหมาะสมกับมูลคําสินค๎า       
3. พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง: ด้านสถานที่และช่องทางการจัดจ าหน่าย 

28.  สินค๎าแยกชิ้นขายปลีกและขายสํง       
29.  มีหนํวยราชการหรือองค๑กรอ่ืนๆ ชํวยแนะน าการขาย       

30.  ความสะดวกในการเดินทางเข๎าถึงผลิตภัณฑ๑       
31.  มีตัวแทนจ าหนํายที่นําเชื่อถือ       
32.  ใกล๎แหลํงทํองเที่ยว       
33.  ใกล๎ชุมชน       
34.  ใกล๎ตลาด       
35.  ใกล๎วัด       
36.  จอดรถสะดวก       
37.  สั่งซื้อสินค๎าทางโทรศัพท๑ได๎       
38.  สั่งซื้อสินค๎าทางเว็บไซด๑ได๎       

4. พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องทองเหลือง: ด้านการส่งเสริมการตลาด 
39.  ตัดสินใจซื้อจากการมีโฆษณาผํานทางอินเตอร๑เน็ต       
40.  ตัดสินใจเลือกจากการมีโฆษณาผํานทางสื่อสิ่งพิมพ๑       
41.  พนักงานขายให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑        
42.  มีการรับประกันสินค๎า       
43.  ตัดสินใจเลือกจากการบอกตํอ       
44.  ตัดสินใจเลือกจากการมีสํวนลดในชํวงโปรโมชั่น       
45.  ปูายร๎านสังเกตงําย       
46.  การจัดแสดงสินค๎าโดดเดํนสะดุดตา       
47.  ผู๎จ าหนํายมีความรู๎เรื่องพิธีกรรม       
48.  การจัดท าเอกสารในการให๎ความรู๎เกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑       

49.  มีการบริการจัดสํง       
50.  การจัดท าแคตตาล๏อกสินค๎าให๎ลูกค๎า       



 

ล าดับ ข้อค าถาม 

ระดับความคิดเห็นหรือพฤติกรรม 

มาก

ที่สุด 

(5) 

มาก  

 

(4) 

ปาน

กลาง 

(3) 

น๎อย  

 

(2) 

น๎อย

ที่สุด 

(1) 

ไมํใชํ 

 

(0) 

51.  มีการลดราคาหรือให๎ของแถม       
52.  ร๎านมีสํวนในการชํวยเหลือกิจกรรมชุมชน       

 
ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เครื่องทองเหลือง ในด้านอ่ืนๆ  

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................... ................................................................. 

............................................................................................................................. ................................... 

............................................................................................................................. ................................... 

 

 

 

 

 

 

 

รูปภาพการลงพื้นที่การเก็บรวบรวมข้อมูล 
เครื่องทองเหลือง บ้านปะอาว ต าบลปะอาว อ าเภอเมืองอุบลราชธานี จังหวัดอุบลราชธานี 

 
ภาพลงพื้นที่รวบรวม เรียบเรียงและสังเคราะห๑ข๎อมูลจากหนํวยงานราชการ ปราชญ๑ชุมชน 

 และกลุํมเปูาหมาย เพื่อรํางองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่นเครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว 
 แล๎วน าไปผลิต 

 
 
 

 
 



 

 
 
 

 
ภาพลงพื้นที่การทดลองผลิตภัณฑ๑จากแบบที่พัฒนาจากองค๑ความรู๎และภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว ตามแนวทางเศรษฐกิจสร๎างสรรค๑ และทดลองตลาด 
เพ่ือหาความต๎องการของลูกค๎า 

 
 
 
 

 
ภาพลงพื้นที่การสรุปผลการด าเนินการพัฒนาองค๑ความรู๎และตํอยอดภูมิปัญญาท๎องถิ่นตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร๎างสรรค๑เครื่องทองเหลืองบ๎านปะอาว และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

 
 
 
 
 
 

ประวัติผู้วิจัย 

 
หัวหน้าโครงการ  

๑. ชื่อ – นามสกุล  นางดลฤดี   จันทร๑แก๎ว 
๒. หนํวยงานและสถานที่อยูํที่ติดตํอได๎สะดวก :  

คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
      เลขที่ ๒ ถนนราชธานี  อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ๓๔๐๐๐  

โทรศัพท๑ ๐๔๕-๓๕๒-๐๐๐ ตอํ ๒๐๗๕ โทรสาร ๐๔๕-๓๕๕-๒๕๐ 
โทรศัพท๑มือถือ ๐๘๙-๐๙๗-๗๒๕๕ e-mail: dollyc0517@hotmail.com 

๓. การศึกษา: บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
๔. สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ:  ความรู๎เบื้องต๎นเกี่ยวกับการประกอบธุรกิจ เศรษฐศาสตร๑ การ

เพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน ธุรกิจระหวํางประเทศ  
๕. ประสบการณ๑ที่เก่ียวข๎องกับงานวิจัย  

mailto:dollyc0517@hotmail.com


 

๒๕๕๒: การใช๎แบบจ าลองสํวนประสมทางการตลาดเพ่ือตัดสินใจเลือก ที่พักแรมในอ าเมือง จังหวัด
อุบลราชธานี  กรณีศึกษาประเพณีแหํเทียนเข๎าพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี. มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 

๒๕๕๔: การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการผลิตภัณฑ๑ข๎าวกล๎องชุมชนบ๎านโนนค าแก๎ว ต าบล
ไพบูลย๑ อ าเภอน้ าขุํน จังหวัดอุบลราชธานี. ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย(สกว.). 

๒๕๕๖: ปัจจัยที่มีอิทธิพลตํอพฤติกรรมการเลือกและปัจจัยทางการตลาดที่ใช๎ประกอบการตัดสินใจ
บริโภคสินค๎าและบริการของ SMEs ไทย ตามแนวชายแดน ไทย ลาว กัมพูชา. มหาวิทยาลัยราชภัฏ
อุบลราชธานี. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผู้วิจัยร่วม ๑ 

๑. ชื่อ – นามสกุล  นางสาววิรินดา  สุทธิพรม   
๒. หนํวยงานและสถานที่อยูํที่ติดตํอได๎สะดวก :  

คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
      เลขที่ ๒ ถนนราชธานี  อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ๓๔๐๐๐  

โทรศัพท๑ ๐๔๕-๓๕๒-๐๐๐ ตอํ ๒๐๗๕ โทรสาร ๐๔๕-๓๕๕-๒๕๐ 
๓. โทรศัพท๑มือถือ  ๐๘๑๘๗๗๔๔๖๙ E-mail : virinda877@gmail.com  

๔. การศึกษา: บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
๕. สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ:  กฎหมายธุรกิจ ภาวะผู๎น า การสร๎างทีมงาน          การบริหาร

ความขัดแย๎ง  
๖. ประสบการณ๑ที่เก่ียวข๎องกับงานวิจัย  

๒๕๕๑: การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ๑ผ๎าพื้นเมืองจังหวัดอุบลราชธานี. อุบลราชธานี : 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 

๒๕๕๒: การใช๎แบบจ าลองสํวนประสมทางการตลาดเพ่ือตัดสินใจเลือก ที่พักแรมในอ าเมือง จังหวัด
อุบลราชธานี  กรณีศึกษาประเพณีแหํเทียนเข๎าพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี. มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 

๒๕๕๓: การศึกษาสภาพทางเศรษฐกิจ จากบํอนคาสินโนตามแนวชายแดน กรณีศึกษา ดํานชํองจอม 
บ๎านดํานพัฒนา ต าบลดําน อ าเภอกาบเชิง จังหวัดสุรินทร๑. มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 



 

๒๕๕๔: การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการผลิตภัณฑ๑ข๎าวกล๎อง ชุมชนบ๎านโนนค าแก๎ว ต าบล
ไพบูลย๑ อ าเภอน้ าขุํน จังหวัดอุบลราชธานี. ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย(สกว.). 

๒๕๕๖: ปัจจัยที่มีอิทธิพลตํอพฤติกรรมการเลือกและปัจจัยทางการตลาดที่ใช๎ประกอบการตัดสินใจ
บริโภคสินค๎าและบริการของ SMEs ไทย ตามแนวชายแดน ไทย ลาว กัมพูชา. มหาวิทยาลัยราชภัฏ
อุบลราชธานี. 
 
 
 
 
 
 
ผู้วิจัยร่วม ๒ 

๑. ชื่อ – นามสกุล  นางสาววันวิสา   มากดี   
๒. หนํวยงานและสถานที่อยูํที่ติดตํอได๎สะดวก :  

คณะบริหารธุรกิจและการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 
      เลขที่ ๒ ถนนราชธานี  อ าเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี ๓๔๐๐๐  

โทรศัพท๑ ๐๔๕-๓๕๒-๐๐๐ ตอํ ๒๐๗๕ โทรสาร ๐๔๕-๓๕๕-๒๕๐ 
โทรศัพท๑มือถือ ๐๘๑-๖๖๙-๐๔๖๐ e-mail: aeae27@gmail.com 

๓. การศึกษา: บธ.ม. (บริหารธุรกิจ) มหาวิทยาลัยรามค าแหง 
๔. สาขาวิชาการท่ีมีความช านาญพิเศษ:  การบริหารทรัพยากรมนุษย๑ องค๑การและการจัดการการจัดการ

เชิงกลยุทธ๑ 
๕. ประสบการณ๑ที่เก่ียวข๎องกับงานวิจัย  

๒๕๕๔: การเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการผลิตภัณฑ๑ข๎าวกล๎อง ชุมชนบ๎านโนนค าแก๎ว ต าบล
ไพบูลย๑ อ าเภอน้ าขุํน จังหวัดอุบลราชธานี. ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย(สกว.). 

๒๕๕๖: ผลกระทบด๎านต๎นทุนแรงงานของผู๎ประกอบการธุรกิจ SME ในเขตจังหวัดอุบลราชธานี จาก
นโยบายคําแรงขั้นต่ า 300 บาท ตํอวัน ของรัฐบาล. มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี. 

๒๕๕๗: การเพ่ิมศักยภาพการบริหารจัดการกลุํมและการตลาดของธุรกิจชุมชนข๎าวหอมทุํง เพ่ือสร๎าง
รายได๎ให๎กับชุมชนในท๎องถิ่นบ๎านหัวดอน อ าเภอเขื่องใน จังหวัดอุบลราชธานี. ส านักงานกองทุนสนับสนุนการ
วิจัย. 
  
 
 


