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บทคัดย่อ 
 

  การศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับงานวัฒนธรรมในจังหวัด
อุดรธานี  เป็นการศึกษาเชิงส ารวจ (Survey research)  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการมีส่วนร่วม          
ของนักจัดรายการวิทยุ กับงานวัฒนธรรม และศึกษาปัญหาอุปสรรคและความต้องการของนักจัดรายการ
วิทยุตรวจสอบข้อมูลเพื่อยืนยันความถูกต้องโดยจัดประชุมกลุ่มย่อย  (Focus group) กับผู้แทนเครือข่าย
วิทยุชุมชน  สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ จ านวน และร้อยละ  วิเคราะห์เนื้อหา (Content 
analysis )  ในประเด็นปัญหาอุปสรรค ความต้องการได้รับการสนับสนุน และข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ
อื่น ๆ  ผลการศึกษา พบว่า 
  การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ  ด้านเนื้อหาและระยะเวลาการจัดรายการ  ส่วนใหญ่  
จะมีการจัดรายการวิทยุทุกวัน ช่วงเวลาท่ีจัดบ่อยท่ีสุด คือ ๐๙.๐๐-๑๒.๐๐ น. รายการท่ีจัดบ่อยท่ีสุด คือ
รายการเกี่ยวกับบันเทิง แหล่งส่ือท่ีได้รับและน าไปจัดรายการส่วนใหญ่จะจากส่ืออินเตอร์เน็ต และส่ือ
หนังสือพิมพ์ ส าหรับรูปแบบการจัดรายการวิทยุ มีลักษณะเป็นการพูดคุยกับผู้ฟัง  และใช้ภาษาไทย (กลาง) 
จัดรายการมากท่ีสุด   ส าหรับการมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม  
พบว่าส่วนใหญ่จะจัดรายการบ่อยครั้ง ท้ังในด้านการเผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม และวิธีการจัดรายการท่ีได้
กระตุ้นให้ตระหนักและเห็นความส าคัญของวัฒนธรรมในชุมชนท้องถิ่นของตน  และในด้านการมีส่วนร่วม
ของชุมชนและประชาชน พบว่าได้เปิดโอกาสให้ผู้ฟังได้มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น ร่วมคิดและร่วม
วางแผน บ่อยครั้ง  แต่ไม่ค่อยได้มีส่วนร่วมในการประเมินผล ส าหรับการสนับสนุนงบประมาณ ส่วนใหญ่  
จะได้รับการสนับสนุนจากบริษัท   ห้างร้าน ในท้องถิ่นในเชิงธุรกิจการโฆษณาขายสินค้าและบริการมากกว่า   
   ส าหรับปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ พบว่า ขาดการติดต่อประสานงานกับส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัด  รองลงมาได้แก่การขาดงบประมาณ หรือผู้สนับสนุนหลัก  ปัญหาท่ีเกิดจากนักจัดรายการ
วิทยุ ส่วนหนึ่งท่ีพูดจาโดยใช้ภาษาไม่เหมาะสม เนื่องจากไม่มีข้อบังคับ ไม่มีการผ่านการอบรมและได้รับ
ประกาศนียบัตร ผู้ผ่านการอบรมของกรมประชาสัมพันธ์  ท าให้นักจัดรายการไม่มีจรรยาวิชาชีพในการเป็น
นักจัดรายการวิทยุ โดยปัจจุบันวิทยุชุมชนแพร่หลายอย่างรวดเร็ว และมีปริมาณเพิ่มมากขึ้น แต่ยังไม่มี
กฎหมายท่ีจะเข้าไปก ากับดูแล    ในส่วนของความต้องการได้รับการสนับสนุน   ส่วนใหญ่มีความต้องการให้
ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดส่งข้อมูลข่าวสารให้สถานีวิทยอุย่างต่อเนื่อง เช่น  สปอตวิทยุ  CD   เอกสารแผ่น
พับ เรื่องส้ัน และสารคดีต่าง ๆ  รวมท้ังความต้องการจัดท า  website  เพื่อหาข้อมูลได้ง่ายขึ้น  การ
สนับสนุนงบประมาณ การจัดอบรมอย่างต่อเนื่อง ตามล าดับ                                                                              
     การศึกษาครั้งมีข้อเสนอแนะจากการศึกษาวิจัยหลายประการ ได้แก่ ส านักงานวัฒนธรรม
จังหวัดอุดรธานี  ควรมีการประสานความร่วมมือกับนักจัดรายการวิทยุท้ังภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเนื่อง   
และควรส่งเสริมให้เด็กและเยาวชน เข้ามามีส่วนร่วมให้มากขึ้น ส าหรับด้านส่ือประชาสัมพันธ์ ควรจัดท าส่ือ
ต่าง ๆ เช่น สปอตวิทยุ ซีดี สารคดีหรือเรื่องส้ัน  รวมท้ังเอกสารแผ่นพับ และจัดส่งให้กับนักจัดรายการวิทยุ
เป็นประจ า นอกจากนั้นควรจัดท าเว็บไซต์ของหน่วยงาน และมีการปรับข้อมูลให้มีความทันสมัยอยู่เสมอ 
เพื่อความสะดวกต่อการเข้าไปสืบค้นหาข้อมูล    ส าหรับการแก้ปัญหาท่ีเกิดจากจรรยาวิชาชีพ           
 
ของนักจัดรายการวิทยุ ควรมีการจัดอบรมหรือมีการจัดสอบเพื่อรับใบอนุญาตการเป็นนักจัดรายการวิทยุ 
และในระดับนโยบายควรจัดหาหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ เพื่อก ากับดูแลวิทยุชุมชน หรือพิจารณาออกกฏหมาย 
หรือ ข้อบังคับ ท้ังนี้เพื่อไม่ให้เกิดผลกระทบ เชิงลบต่อผู้ฟังและสังคมส่วนรวม  
 



 
 
 
 
 
 



Abstract 
 

  The research on Participation of Community Disc Jockeys with Cultural 
Working in Udon Thani Province is a survey research which purposes to research the 
participation of community disc jockeys with cultural working and to research the 
problems and needs of disc jockeys. The data has been checked for certification by 
organizing a meeting of focus group and representatives of community radio network. 
Statistics used in data analysis are number and percentage, content analysis in problems 
and needs for support as well as opinions and suggestions. Results of the research are 
as follows: 

 Regarding the participation of disc jockeys on content and duration of the 
program, it is found that the radio programs are produced everyday mostly during 09.00-
12.00 hours. Most of the programs are about entertainment. The sources of information 
mostly come from internet and newspapers. Styles of presentation are mostly in the 
means of conversing with listeners in (Central) Thai language. Regarding participation in 
publication of cultural working, it is found that there are quite frequent both to 
publicize cultural events and to encourage awareness and importance of culture in own 
community. Regarding the participation of community and people, it is found that 
listeners have opportunity to give opinions, share thinking and plans but do not share in 
evaluation. Regarding fund support, it is found that most of the programs are sponsored 
by local businesses which purpose to advertise their products and services.     

 Regarding problem of program presentation, it is found that the disc jockeys 
lose contact and coordination with the Provincial Culture Office and lack of budget or 
main sponsors. One problem of some disc jockeys is improper speech because there is 
no regulations, no training and no certification from the Government Public Relations 
Department; therefore, some disc jockeys may have no professional ethics. Presently, 
community radio stations are spreading rapidly and the number is increasing but there is 
no law to control. Regarding the needs for support, mostly, the disc jockeys want the 
Provincial Culture Office to send news or information to the stations continually such as 
in form of radio spots, CDs, brochures, short stories and documentaries including 
website so that all information are easy to be accessed; moreover, the stations also 
need budget to support and continual training program respectively. 

 
 

- ๒ - 
 
 The research suggests various aspects such as: Udon Thani Provincial Culture 

Office should cooperate continually with disc jockeys both belonging to government 
grand private stations, and should encourage children and youths to take more 



participation in activities. Regarding public relations media, the Provincial Culture Office 
should produce various media such as radio spots, CDs, documentary or short stories 
and brochures, and should send such media to the disc jockeys regularly. Moreover, 
there should be a website of the Culture Office which is always be updated so that 
information will be accessed conveniently. Regarding professional ethics, there should 
be training program and test in order to obtain a license for being a professional disc 
jockey. At policy level, there should be a certain organization to be responsible for 
supervision of community radio stations or there should be consideration to legislate 
law or regulations so that there will not be negative effect to listeners and society as a 
whole.       
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 เรื่อง            หน้า 
  
 ภาคผนวก  ๔  
             -  ภาพกิจกรรมประชุมกลุ่มย่อย (Focus group) / ภาพกิจกรรมลงพื้นท่ี 
 ภาคผนวก  ๕ 
    - ภาพกิจกรรมการจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุ ปี พ.ศ. ๒๕๕๐ 
 ภาคผนวก  ๖ 
    - ภาพกิจกรรมการจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุ ปี พ.ศ. ๒๕๕๑ 
 ภาคผนวก  ๗ 
    - ภาพกิจกรรมการจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุ ปี พ.ศ. ๒๕๕๓ 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

สารบัญตาราง 
 

 เรื่อง            หน้า 
  
 ตารางท่ี  ๔.๑  คุณลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ..........................................................   ๓๙ 
 ตารางท่ี  ๔.๒  พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการ ด้านเนื้อหา 
           และระยะเวลาการจัดรายการ  ..........................................................................   ๔๒ 
 ตารางท่ี  ๔.๓  การมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ...................................   ๔๕ 
 ตารางท่ี  ๔.๔  การมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชน  .............................................................   ๔๗ 
 ตารางท่ี  ๔.๕  สรุปปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
           งานด้านวัฒนธรรม ............................................................................................    ๕๐   
 ตารางท่ี  ๔.๖  ตารางความต้องการได้รับการสนับสนุนในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ 
           งานด้านวัฒนธรรม ............................................................................................    ๕๑ 
 ตาราง  ก       ภาคผนวก ๑  ข้อมูลสถานีวิทยุกระจายเสียงประจ าจังหวัดอุดรธานี 
 ตาราง  ข       ภาคผนวก ๒  ข้อมูลสถานีวิทยุชุมชนในจังหวัดอุดรธานี 
   
 



 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

ท่ี   อด   ๐๐๓๑/                   ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
                     ถนนโพศรี    อด   ๔๑๐๐๐ 

              กุมภาพันธ์   ๒๕๕๕ 

เรื่อง   ส่งรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

เรียน   อธิบดีกรมส่งเสริมวัฒนธรรม 

ส่ิงท่ีส่งมาด้วย   รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์       จ านวน   ๓  เล่ม 

  ตามท่ี ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี    โดยนางสุดารัตน์   ศรีจันทร์    ผู้อ านวยการ
กลุ่มส่งเสริมศาสนา  ศิลปะและวัฒนธรรม  พร้อมคณะ  ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัยด้านวัฒนธรรม   
ประจ าปี   ๒๕๕๓   นั้น 

  บัดนี้   ถึงก าหนดเวลาส่งงานวิจัยฉบับสมบูรณ์แล้ว   จึงขอส่งรายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์   
จ านวน ๓  เล่ม เพื่อให้คณะกรรมการตรวจรับและประเมินผลงาน   

  จึงเรียนมาเพื่อโปรดทราบ 

      ขอแสดงความนับถือ 

 



 

 

 

 

กลุ่มส่งเสริมศาสนา  ศิลปะและวัฒนธรรม 
โทร. ๐  ๔๒๒๔  ๗๘๐๒ 
โทรสาร  ๐  ๔๒๒๑  ๒๕๓๘ 
http://wwwProvince.m-culture.go.th/udonthani 
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ประวัติคณะผู้วิจัย 

๑.  ชื่อผู้วิจัย    นางสุดารัตน์    ศรีจันทร์ 
 คุณวุฒ ิ  - ปริญญาตรี  ครุศาสตรบัณฑิต (ค.บ.) สาขา การประถมศึกษา  สถาบัน  วิทยาลัยครู 
                         อุดรธานี   และ ศิลปศาสตร์บัณฑิต   (ศษ.บ.) สาขา บริหารการศึกษา  สถานบัน 
                         มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช 
                      - ปริญญาโท   ปริญญามหาบัณฑิต (ศศ.ม.)  สาขาวัฒนธรรมศาสตร์   สถาบัน   
                         มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
 ประสบการณ์ในการวิจัยที่เก่ียวข้องกับวัฒนธรรม   
                        -  เรื่อง ผลกระทบทางสังคมหญิงไทยท่ีแต่งงานกับชาวต่างชาติ    
                           ปีท่ีท าวิจัย  พ.ศ.  ๒๕๔๘ 
               - การอนุรักษ์ศิลปะการแสดงหนังตะลุงและการใช้ส่ือหนังตะลุงเพื่อจัดเป็นหลักสูตร 
                           ท้องถิ่นของชุมชนบ้านดงบากโนนสวรรค์  ต าบลหนองไผ่  อ าเภอหนองหาน   
                           จังหวัดอุดรธานี 
           อาชีพ  รับราชการ   ต าแหน่ง   นักวิชาการวัฒนธรรมช านาญการพิเศษ  ปฏิบัติหน้าท่ี     
                         ผู้อ านวยการกลุ่มส่งเสริมศาสนา  ศิลปะ และวัฒนธรรม   สังกัด   ส านักงานวัฒนธรรม  
                          จังหวัดอุดรธานี   
           หมายเลขโทรศพัท์   ๐  ๔๒๒๔  ๗๘๐๒    โทรสาร  ๐  ๔๒๒๑  ๒๑๓๘ 
           โทรศัพท์มือถือ   ๐๘  ๑๗๘๐  ๙๙๗๒   โทรศัพท์บ้าน  ๐  ๔๒๒๐  ๐๓๐๕ 
  E – mail   sudaratudon@gmail.com    
           สถานที่ติดต่อสะดวก   เลขท่ี ๗/๗  ส านักงานวฒันธรรมจังหวัดอุดรธานี   ถนนโพศรี   
           ต าบลหมากแข้ง  อ าเภอเมืองอุดรธานี  จังหวัดอุดรธานี   รหัสไปรษณีย์  ๔๑๐๐๐   
๒. ผู้ร่วมโครงการวิจัย    
      ๒.๑ ช่ือ –สกุล  นายสุพัฒน์    สุระดนัย   

 คุณวุฒิ  ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต   สาขาสังคมวิทยาการพัฒนา   มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
 อาชีพ  รับราชการ  สังกัด บ้านพักเด็กและครอบครัวจังหวัดกาฬสินธุ์    กรมพัฒนาสังคมและ 
 สวัสดิการ  กระทรวงพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์ 
 หมายเลขโทรศัพท์  ๐ ๔๓๘๑  ๒๔๕๖  , ๐๘  ๔๔๓๙  ๔๙๖๘ 
 ประสบการณ์วิจัยเกี่ยวกับวัฒนธรรม 
 
 -  เรื่อง  เครื่องช้ีวัดความผาสุกของครอบครัวชนบทในจังหวัดขอนแก่น 
 -  เรื่อง  การสร้างความตระหนักรู้กับสตรีและครอบครัวท่ีสมรสกับชาวต่างชาติ 
 -  เรื่อง ผลการด าเนินงาน ๑  ปี พระราชบัญญัติป้องกันและปราบปรามการค้ามนุษย์   



                พ.ศ.  ๒๕๕๑ 
๒.๒   ผู้ร่วมโครงการวิจัย      

           ชื่อ-สกุล   นางสมพร   นิลคัมภีร์    อายุ  ๔๘  ปี 
          คุณวุฒ ิ  ปริญญาตรี   สาขาวิชา บริหารการศึกษา   สถาบัน วิทยาลัยครูอุดรธานี 

                       อาชีพ  รับราชการ   สังกัด   ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
        หมายเลขโทรศัพท์   ๐  ๔๒๒๔  ๗๘๐๒    โทรสาร  ๐  ๔๒๒๑  ๒๑๓๘ 
                       โทรศัพท์มือถือ   ๐๘  ๙๘๖๓  ๕๐๒๘    โทรศัพท์บ้าน  ๐  ๔๒๓๙  ๘๒๓๖ 
                       สถานที่ติดต่อสะดวก   เลขท่ี ๗/๗  ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี   ถนนโพศรี   
                       ต าบลหมากแข้ง  อ าเภอเมืองอุดรธานี  จังหวัดอุดรธานี   รหัสไปรษณีย์  ๔๑๐๐๐   

 
 
 
 
 
 



บทที่   ๑ 

บทน า 

๑.  ความเป็นมาของการวิจัย 

  การพัฒนาประเทศในช่วงหลายทศวรรษท่ีผ่านมา ได้มุ่งเน้นการสร้างความเจริญเติบโต        
ทางเศรษฐกิจ โดยละเลยมิติทางด้านสังคมและวัฒนธรรม รวมท้ังครอบครัว ชุมชน และส่ิงแวดล้อม  ได้ส่งผล
ให้สังคมไทย ขาดความเอื้ออาทรต่อกัน และท าให้วัฒนธรรม วิถีชีวิตท่ีดีงามและความเรียบง่ายของสังคมไทย
เปล่ียนไปพร้อมๆกับความเส่ือมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติและความไม่มั่นคงของครอบครัว ชุมชน และ
สังคม นอกจากนั้นยังก่อให้เกิดปัญหาสังคมตามมาอีกมากมาย เช่น ปัญหาความยากจน การอพยพย้ายถิ่น 
ปัญหาอาชญากร  ครอบครัวแตกแยก การหย่าร้าง  ปัญหายาเสพติด และปัญหาโรคเอดส์   การถูกล่อลวง  
ปัญหาเด็กติดเกมส์ เป็นต้น กล่าวโดยสรุปได้ว่าการพัฒนาท่ีมุ่งเน้นทางด้านเศรษฐกิจเพียงด้านเดียวโดยการ
ละเลยมิติทางวัฒนธรรมได้ส่งผลให้เกิดความไม่มั่นคงในทุกๆด้านอันเป็นปัจจัยพื้นฐานส าคัญของชีวิตมนุษย์     
   ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี   เป็นองค์กรท่ีท าหน้าท่ีในการส่งเสริมศาสนา ศิลปะ 
และวัฒนธรรม ซึ่งมีขอบข่ายงานท่ีกว้างไม่ว่าจะเป็นงานวิจัย งานพัฒนา งานฟื้นฟู งานอนุรักษ์ งานถ่ายทอด     
งานส่งเสริม งานเสริมสร้างความเป็นเลิศ และงานแลกเปล่ียนศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทย (ส านักงาน
วัฒนธรรมแห่งชาติ. ๒๕๓๕ : ๗) รวมไปถึงการเสริมสร้างอัตลักษณ์และความหลากหลายทางวัฒนธรรมและ   
ได้ตระหนักถึงความส าคัญตามขอบข่ายงานท้ังหมด เพราะการละเลยมิติทางด้านวัฒนธรรมท่ีส่งผลกระทบ  
ต่อสังคมโดยรวม จึงได้ก าหนดให้มีการพัฒนาและเสริมสร้างสมรรถนะเครือข่ายทางวัฒนธรรมและองค์กร
ประกอบกับจังหวัดอุดรธานีมีทุนทางสังคมวัฒนธรรมท่ีสามารถจะน ามามีส่วนร่วมในการขับเคล่ือนงานด้าน
วัฒนธรรมได้เป็นอย่างดีคือส่ือวิทยุกระจายเสียง   
  ส่ือวิทยุชุมชนจัดได้ว่าเป็นส่ือท่ีเข้าถึงและมีอิทธิพลมากท่ีสุดต่อชีวิตความเป็นอยู่ของชาวชนบท 
ดังนั้นหน่วยงานต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นภาครัฐหรือเอกชนต่างก็พยายามใช้วิทยุเป็นเครื่องมือหรือช่องทาง           
ท่ีจะส่ือสารข้อมูลความรู้ไปถึงกลุ่มเป้าหมาย แต่ปัจจุบันภาคธุรกิจได้เข้ามาใช้ช่องทางวิทยุในการด าเนินธุรกิจ
มากขึ้น จะเห็นได้ว่าคล่ืนความถ่ีวิทยุท่ีนิยมฟังจะถูกจับโดยภาคธุรกิจกันหมดท าให้หน่วยงานพัฒนาไม่สามารถ
เข้าถึงได้ หรือได้แต่ผู้ฟังน้อยจึงเป็นประเด็น  ท่ีหน่วยงานและองค์กรต้องน ามาพิจารณาความพร้อมและความ
เหมาะสมท่ีจะน าส่ือวิทยุกระจายเสียงมาใช้เป็นช่องทางส่ือสารถึงกลุ่มคนเป้าหมายของโครงการต่าง ๆ เพื่อ
เป็นการช่วยให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการท่ีจะกระตุ้นให้เกิดโอกาสในการรับรู้ข่าวสารข้อมูลได้อย่าง         
มีประสิทธิภาพท่ีจดจ า    ได้ง่ายกระตุ้นให้เกิดการตอบโต้และมีความเป็นอิสระต่อกัน  สู่การปรับเปล่ียน
ทัศนคติ เพิ่มพูนความรู้ให้กับคนและชุมชนท่ีผ่านมาวิทยุกระจายเสียงเป็นส่ือมวลชนท่ีเข้าถึงประชาชนได้มาก
ท่ีสุด และเป็นเครื่องมือเพื่อบรรลุวัตถุประสงค์ในการด าเนินกิจกรรมใด ๆ ของตนและเพื่ออยู่ร่วมกับคนอื่นใน
สังคม การส่ือสารเป็นพื้นฐานของการติดต่อของมนุษย์และเป็นเครื่องมือส าคัญของกระบวนการสังคม ยิ่งสังคม
มีความสลับซับซ้อนมากเพียงใด และประกอบด้วยคนจ านวนมากเท่าใด การส่ือสารก็ยิ่งมีความส าคัญมากขึ้น
เท่านั้น การเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจอุตสาหกรรม และสังคมท่ีน ามาซึ่งความสับสน ก่อให้เกิดความไม่เข้าใจ
และความไม่แน่ใจแก่สมาชิกของสังคม ย่อมต้องอาศัยการส่ือสารเป็นเครื่องมือ    ซึ่งการส่ือสารชุมชนได้มี
แง่มุมก าหนดเป้าหมายต่าง ๆ เช่น การใช้ระดับผู้เกี่ยวข้องเป็นเกณฑ์ โดยในระดับชุมชนเพื่อยกระดับและ
พัฒนาคุณภาพชีวิตและในระดับนอกชุมชนเพื่อน าไปสู่การเปล่ียนแปลงองค์กรในระดับสังคมและส่วนรวม เพื่อ
น าไปสู่การเปล่ียนแปลงสังคมในระดับท่ีกว้างขึ้น ท้ังนี้การถ่ายทอดข่าวสารและโน้มน้าวชักจูงใจ เพื่อจะเป็น



 ๒ 

ช่องทางการแสดงออกซึ่งตัวตนของชุมชน (Community Self-Expression) อันอาจหมายถึงแสดงออกความ
ต้องการของชุมชน ไปจนกระท่ังแสดงออก ซึ่งสิทธิ ศักด์ิศรี และภูมิปัญญาของชุมชนอีกทางหนึ่งเป็นเวทีแห่ง
การศึกษาเรียนรู้ช่วยให้ศักยภาพของปัจเจกบุคคลได้พัฒนาสร้างสรรค์ได้อย่างเต็มท่ี  (กาญจนา  แก้วเทพ. 
๒๔๕๓ ค : ๔๘) ดังนั้นการส่ือสารกับสาธารณะผ่านช่องทางส่ือต่างๆ  จึงเป็นการกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความ
สนใจในการแสวงหาความรู้ ความเข้าใจ      เป็นการสร้างสังคมท่ีมีความรู้มีพลังอ านาจและเป็นยุทธศาสตร์
แห่งการพัฒนาสังคมให้เป็นสังคมแห่งปัญญาและการเรียนรู้ให้พลเมืองได้มีความสามารถหรือทักษะในการ
แสวงหาความรู้ และการพัฒนาตนเองสามารถปรับตัวในโลกแห่งการเปล่ียนแปลงได้อย่างรวดเร็ว ซึ่ง
จ าเป็นต้องผลักดันให้ส่ือเป็นเครื่องมือของกระบวนการเรียนรู้อย่างมีพลัง (อนุชาติ  พวงส าลี และวีระบูรณ์ 
วิสารทสกุล. ๒๕๔๐:๒๐-๒๑) วิทยุชุมชนเป็นรูปแบบการบริหารจัดการองค์กรส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่น
มีวัตถุประสงค์ เพื่อให้เป็นศูนย์กลางของข้อมูลข่าวสาร  สนองตอบต่อความต้องการอันหลากหลายของปัจเจก
บุคคล  ท่ีรวมตัวกันเป็นชุมชน  รวมท้ังเช่ือมโยงสมาชิกของชุมชนผ่านการแลกเปล่ียนความรู้และทัศนคติ  การ
สร้างความเข้าใจ  ตลอดจนการส่งเสริมการมีส่วนร่วม  ซึ่งจะส่งผลให้เกิดการพัฒนาให้ชุมชนเข้มแข็งยิ่งขึ้น  
โดยมีนักจัดรายการวิทยุ  เป็นผู้มีบทบาทในการส่ือสารด าเนินรายการวิทยุกระจายเสียง  เพื่อส่งสาระข่าวสาร
ความบันทึกให้กับกลุ่มผู้ฟังวิทยุได้มีความรู้  ความเข้าใจในเรื่องราวต่างๆ  จนท าให้ผู้ฟังเกิดความเช่ือมั่นและ
ศรัทธาในการด าเนินรายการวิทยุ  และให้ความร่วมมือสามารถท าให้การด าเนินงานในด้านต่างๆได้รับ
ความส าเร็จตามวัตถุประสงค์ของงานนั้น ๆได้   
  จังหวัดอุดรธานี มีสถานีวิทยุกระจายครอบคลุมในพื้นท่ีรวมถึง  ๑๓๒ แห่ง (ส านักงาน
ประชาสัมพันธ์จังหวัดอุดรธานี, ๒๕๕๓) เพื่อเป็นแนวร่วมในการด าเนินงานท่ีมีพลังขับเคล่ือนและสามารถ
ผลักดันให้เกิดการพัฒนางานวัฒนธรรมในทุก ๆ ด้านให้บังเกิดผลในทางปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม เป็นการ
เสริมสร้างสนับสนุนให้ประชาชนมีค่านิยมท่ีเหมาะสม มีความภาคภูมิใจและสืบทอดวัฒนธรรมอันเป็น         
อัตลักษณ์ของตนเองและชุมชน  สามารถประยุกต์ใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อการด าเนินชีวิต  และเป็นเครือข่าย   
ในการประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม   ให้ประชาชนเกิดความตระหนักและเห็นความส าคัญของศิลปะและ
วัฒนธรรมของชุมชนของตน  รวมท้ังได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมท่ีชุมชนท้องถิ่นจัดขึ้น เช่น งานบุญประเพณี       
ท่ีส าคัญของชุมชนเช่นงานประเพณีบุญ บั้งไฟ บุญเดือนสาม บุญผาเวส (ฮีต ๑๒ คองสิบส่ี) ของชาวอีสาน     
วันส าคัญทางศาสนา งานบวชนาค  บุญกฐิน ผ้าป่า เป็นต้น จะท าให้ชาวบ้านได้เข้าร่วมกิจกรรมกันอย่าง
ต่อเนื่อง ดังนั้นส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีจึงได้ด าเนินการจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุให้แก่ผู้มี
บทบาทในการด าเนินงานด้านวิทยุกระจายเสียงให้เกิดเป็นเครือข่ายและพลังขั บเคล่ือนในการน ามิติทาง
วัฒนธรรมไปสู่การพัฒนาท้องถิ่นและสังคม  จ านวน ๓ ครั้ง ในปีงบประมาณ ๒๕๕๐ , ๒๕๕๑ และ ปี ๒๕๕๓ 
พร้อมท้ังได้จัดท าเอกสารแผ่นพับ ซีดี ความรู้ด้านวัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณี  วันส าคัญของชาติ 
และวันส าคัญทางศาสนา รวมไปถึงการร่วมกิจกรรมท าความดีกิจกรรมต่างๆ ท่ีส านักงานวัฒนธรรมจัดขึ้นให้
นักจัดรายการสถานีวิทยุชุมชนเครือข่ายได้ใช้ในการประชาสัมพันธ์  ดังนั้นเพื่อเป็นการติดตามและประเมินผล
การด าเนินงานประชาสัมพันธ์ด้านการส่งเสริมศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม  ของผู้จัดรายการวิทยุชุมชนใน
จังหวัดอุดรธานี  ว่ามีส่วนร่วมในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานวัฒนธรรมต่อประชาชนอย่างไรบ้าง รวมท้ัง
เพื่อทราบถึงปัญหา อุปสรรค และความต้องการแนวทางการมีส่วนร่วมในการเผยแพร่งานด้านศิลปวัฒนธรรม
ในจังหวัดอุดรธานี  ของนักจัดรายการวิทยุในจังหวัดอุดรธานี  จึงได้เสนองานวิจัยในครั้งนี้ 
 

๒. วัตถุประสงค์ 
  ๒.๑  เพื่อศึกษาการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนในการเผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม 
  ๒.๒  เพื่อศึกษาปัญหาและความต้องการของนักจัดรายการวิทยุชุมชนจังหวัดอุดรธานีในการ
เผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม 



 ๓ 
 

๓. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
  ๓.๑  ได้รับทราบถึงการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
หรือการส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม ประเภทของศิลปวัฒนธรรม ท่ีเข้าถึงประชาชน 
  ๓.๒  รับทราบปัญหาและความต้องการ ของนักจัดรายการวิทยุ  เพื่อน ามาพัฒนาปรับปรุง  
แก้ไข  รูปแบบ แนวทาง ในการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนและชุมชน เพื่อการมีส่วนร่วมต่อการ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
  ๓.๓  น าเสนอผลการวิจัยต่อกระทรวงวัฒนธรรม  ท้ังด้านการมีส่วนร่วม  ปัญหาอุปสรรค และ
ความต้องการของนักจัดรายการวิทยุ  เพื่อการก าหนดนโยบาย แนวปฏิบัติ  แนวทางการสนับสนุน เพื่อให้การ
เผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม เป็นไปอย่างต่อเนื่องและเข้าถึงชุมชนท้องถิ่นให้มากขึ้น 
 

๔. ค าถามหลักในการวิจัย 
  นักจัดรายการวิทยุชุมชน   มีส่วนร่วมในการพัฒนางานวัฒนธรรม    และมีปัญหา อุปสรรค และ
ความต้องการอย่างไร  ในการพัฒนางานด้านการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์  อย่างไร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
๕. กรอบแนวความคิดของการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คุณลักษณะส่วนบุคคล
ของนักจัดรายการวิทยุ 

- เพศ 
- อายุ 
- ระดับการศึกษา 
- สถานภาพการสมรส 
- ประสบการณ์ในการ
จัดรายการวิทยุ 

ประเภทส่ือวิทยุ 
    ๑. ภาครัฐ 
    ๒. ภาคเอกชน   
       (ชุมชน) 
       - ชุมชนเพื่อ  
         สาธารณะ 

การมีส่วนร่วม 
    - เนื้อหาสาระและ
ระยะเวลาการจัด
รายการ 
   - การจัดรายการเพื่อ
ประชาสัมพันธ์งาน
วัฒนธรรม 
   - การมีส่วนร่วมของ
ชุมชน/ประชาชน 

ปัญหาอปุสรรค
การด าเนินงานส่ือ
วิทย ุในการ
เผยแพร่งาน
วัฒนธรรม 

ความต้องการใน
การด าเนินงานส่ือ
วิทยุการเผยแพร่
งานวัฒนธรรม 
 

 
แนวทางการ

ด าเนินงานกับนัก
จัดรายการวิทยุกับ

การเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์งาน

วัฒนธรรม 



 ๔ 

 
 
 
 
 
 
 
๖.  นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย 

  การเผยแพร่วัฒนธรรม  หมายถึง  นักจัดรายการวิทยุได้ด าเนินการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ให้งาน
ด้านวัฒนธรรม ตามขอบข่ายงานวัฒนธรรมท่ีส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ ได้ก าหนดไว้เป็น
แนวในการด าเนินงาน ๘ ลักษณะ โดยการวิจัยครั้งนี้ ได้น าขอบข่ายท่ีส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ได้ขอความ
ร่วมมือนักจัดรายการวิทยุได้ด าเนินการเผยแพร่  รวม ๕  ด้าน  ดังนี้ 

๑. งานอนุรักษว์ัฒนธรรม  หมายถึง การพิทักษ์รักษาและธ ารงไว้ซึง่วัฒนธรรมท้ังท่ีเป็นรูปธรรม
และนามธรรม เพื่อก่อให้เกิดความรัก ความหวงแหนความเข้าใจและความภาคภูมิใจความเป็นชาติ ตลอดจน
เพื่อประโยชน์ในการศึกษาค้นคว้าของคนรุ่นหลัง 

๒. งานถ่ายทอดวัฒนธรรม  หมายถึง  การน าวัฒนธรรมท่ีผ่านการเลือกสรร กล่ันกรองแล้ว 
ไปใช้ในกระบวนการให้การศึกษา  อันจะยังผลให้สมาชิกในสังคมเกิดความเข้าใจตระหนักในคุณค่า และน าไป
ปฏิบัติอย่างเหมาะสม และสอดคล้องกับยุคสมัย 

๓. งานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม  หมายถึง การสนับสนุนให้บุคคลหรือหน่วยงานสามารถ      
จัดกิจกรรมวัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

๔. งานเสริมสร้างเอตทัคคะทางวัฒนธรรม  หมายถึง การส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลท่ี   
มคีวามรู้ ความสามารถพิเศษทางวัฒนธรรมได้มโีอกาสแสดงออก และพัฒนาความรู้ ความสามารถอย่าง          
เต็มศักยภาพ รวมถึงการส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลและหน่วยงาน ท้ังในระดับท้องถิ่นและระดับชาติ ได้ท า
กิจกรรม     ทางวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริมผู้ท่ีมีความรู้ ความสามารถพิเศษทางวัฒนธรรมอนัจะน าไปสู่การสร้าง
เอตทัคคะทางวัฒนธรรมในอนาคต 

๕. งานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม  หมายถึง การส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลและหน่วยงาน 
ต่าง ๆ ท้ังในระดับท้องถิ่น ระดับชาติ และระดับนานาชาติ ได้มีโอกาสแลกเปล่ียนวัฒนธรรม เพื่อสร้างเสริม
ความเข้าใจอันดีต่อกัน อันจะน าไปสู่สันติภาพ และสันติสุขแห่งการอยู่ร่วมกันของมนุษยชาติ 
  การมีส่วนร่วม หมายถึง  การท่ีนักจัดรายการวิทยุ มีพฤติกรรมการส่วนร่วมในการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์งานของส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี ในด้านเนื้อหา และระยะเวลาการจัดรายการ    
ด้านการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  และด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนหรือประชาชน 
   ปัญหาอุปสรรค  หมายถึง  ปัญหาอุปสรรคของนักรายการวิทยุในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งาน 
ด้านวัฒนธรรม 
  ความต้องการ  หมายถึง  ความต้องการของนักจัดรายการวิทยุ   เพื่อน าไปใช้ประโยชน์ในการจัด
รายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
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บทที่   ๒ 

เอกสารงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ได้ศึกษาแนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องส าหรับใช้เป็นแนวทาง ใน
การศึกษา ดังนี ้
  ๑. ความหมายและขอบข่ายงานวัฒนธรรม 
            ๒. นโยบายและแผนแม่บทวัฒนธรรมแห่งชาติ 
  ๓. แนวคิดวิทยุชุมชน 
  ๔. แนวคิดการส่ือสารแบบมีส่วนร่วม 
     ๕. รูปแบบการด าเนินงานของส่ือวิทยุส่งเสริมงานวัฒนธรรม 
  ๖. บริบทพื้นท่ีวิจัย และข้อมูลสถานีวิทยุชุมชนในเขตจังหวัดอุดรธานี 
   ๗. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

๑. ความหมายและขอบข่ายงานวัฒนธรรม 
        ๑.๑ ความหมายของวัฒนธรรม 
                 ในอดีตวัฒนธรรมมีความหมายกว้างขวางมากมาย ปัจจุบันองค์การศึกษาวิทยาศาสตร์        
แห่งสหประชาชาติ (UNESO) ได้ประชุมท่ีกรุงเม็กชิโก เมื่อ พ.ศ. ๒๕๒๕ เห็นยุติกันว่า “วัฒนธรรม” คือ 
วิถีชีวิตของคนท่ีเกิดจากกระบวนการอันซับซ้อนทางสังคมหรือกลุ่มชน  โดยรวมเอามิติทางด้านจิตใจ  วัตถุ 
ภูมิปัญญาและอารมณ์เข้าไว้ด้วยกันจนเป็นเอกลักษณ์ของสังคมนั้นๆ มิใช่เพียงแต่ศิลปะและวรรณกรรม  
หากหมายรวมถึงรูปแบบวิถีชีวิตท่ีหลากหลายเช่น สิทธิมนุษยชนขั้นพื้นฐาน ระบบค่านิยม  ตลอดจน
ขนบธรรมเนียมประเพณีและความเช่ือต่างๆ  (นิคม  มูสิกะคามะ, ๒๕๔๕ : ๓๓)  

ความส าคัญของวัฒนธรรม  
แผนแม่บทวัฒนธรรมแห่งชาติ (พ.ศ.๒๕๕๐-๒๕๕๙ : ๔) ได้เขียนความส าคัญของวัฒนธรรมไว้

ดังนี้ วัฒนธรรมเป็นเครื่องก าหนดวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนในสังคมท้ังยังเป็นเครื่องวัดและก าหนด
ความเจริญ ความเส่ือมของสังคมวัฒนธรรม จึงมีอิทธิพลต่อความเป็นอยู่ของประชาชนและความ
เจริญก้าวหน้าของประเทศ หากสังคมใดมีวัฒนธรรมท่ีเหมาะสมมีความดีงาม สังคมนั้นย่อมเจริญก้าวหน้า 
ฉะนั้นการท าความเข้าใจในกระบวนการวัฒนธรรมจะเป็นประโยชน์ในการก าหนดกรอบ หรือแบบแผนการ
ด าเนินชีวิตของสังคมวัฒนธรรมมีคุณประโยชน์หลายประการคือ ช่วยให้มนุษย์สะดวกสบายขึ้น          
ช่วยแก้ปัญหาและสนองความต้องการต่างๆของมนุษย์  ช่วยเหนี่ยวรั้งสมาชิกในสังคมให้เป็นอันหนึ่ง       
อันเดียวกัน เป็นเครื่องแสดงเอกลักษณ์ของชาติ  เป็นเครื่องก าหนดพฤติกรรมของคนในสังคมให้อยู่ร่วมกัน
อย่างสันติสุขช่วยให้ประเทศมีความเจริญรุ่งเรือง  (สุธีร์  ธีระปัญญาพงศ์, ๒๕๔๐) 

  นอกจากนี้วัฒนธรรมสามารถท าหน้าท่ีได้หลายระดับ คือ 
   ๑. เพื่อสนองความต้องการพื้นฐาน ได้แก่ ปัจจัย ๔ ในการครองชีพ 
   ๒. เพื่อความเรียบร้อยของสังคม ได้แก่ การปกครอง 
   ๓. เพื่อผลทางจิตใจ ได้แก่ ศาสนา 
   ๔. เพื่อความสดช่ืนในชีวิต ได้แก่ สุนทรียภาพ 
   ๕. เพื่อการส่ือสารความรู้ ได้แก ่การศึกษา 

วัฒนธรรมจึงเป็นปัจจัยส าคัญในการด ารงชีวิตของมนุษย์  ช่วยให้มนุษย์รู้จักท ามาหากินร่วมกัน อยู่ร่วมกัน 
และ  มีความเจริญเหนือสัตว์ประเภทอื่น  วัฒนธรรมช่วยให้มนุษย์และสังคมพัฒนาขึ้นโดยล าดับ 
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วัฒนธรรมจะแสดงออกในรูปของค่านิยม (value) โดยมีบรรทัดฐาน (norms) เป็นกลไกในการควบคุมการ
ประพฤติการปฏิบัติ  ผลของการประพฤติปฏิบัติท่ีไม่สอดคล้องกับบรรทัดฐานของสังคม   จะก่อให้เกิดกลไก
ประการหน่ึง ท่ีเรียกว่า การแซงช่ันของสังคม (social sanction) เพื่อรักษาบรรทัดฐานทางสังคมไว้ ซึ่งการแซงช่ัน
จะผันแปรตามบรรทัดฐานของสังคม บรรทัดฐานท่ีสามารถรักษาสังคมได้อย่างชัดเจนคือ กฎระเบียบ (laws) 
ภายใต้ระบบสถาบันท่ีเป็นโครงสร้างของสังคม  อย่างไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงทางสังคมมีผลท าให้ค่านิยม บรรทัด
ฐานเปลี่ยนไป 
 ๑.๒  ขอบข่ายงานวัฒนธรรม 

    การเปล่ียนแปลงด้านวัฒนธรรมจากอดีตจนถึงปัจจุบันพบว่า  วัฒนธรรมต้องมีการริเริ่ม
สร้างสรรค์มีการส่ังสมและสืบทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง  จึงท าให้เกิดการสร้างสรรค์งาน
วัฒนธรรมอย่างน้อย ๓  งานคือ งานถ่ายทอด งานส่งเสริม และงานสร้างเอตทัคคะ  และการเปล่ียนแปลง
วัฒนธรรมหลายยุคหลายสมัย  ประกอบกับสภาพปัญหาครอบครัวและสังคมของมนุษย์  ในแต่ละช่วงเวลา  
ท าให้มีการปรับเปล่ียนวัฒนธรรมไปตามกาลเวลา  เป็นเหตุให้วัฒนธรรมบางอย่างสูญหายหรือเส่ือมคลาย
ความส าคัญลงและวัฒนธรรมบางอย่างหมดความเหมาะสมกับยุคสมัย จึงเกิดงานวัฒนธรรมอีก  ๓  งาน  
คือ งานอนุรักษ์ งานฟื้นฟู  และงานพัฒนา 
        ปัจจุบันโลกย่อส่วนให้เล็กลง  ในยุคโลกาภิวัตน์การไหล่บ่าของวัฒนธรรมระหว่างภูมิภาคและ
วัฒนธรรมประเทศมีผลเป็นไปอย่างรวดเร็วเช่นกัน  ซึ่งในสภาวการณ์ดังกล่าวอาจเกิดความขัดแย้งหรือเกิด
การครอบง าทางวัฒนธรรมขึ้นได้  ดังนั้นจึงจ าเป็นท่ีทุกคนควรท่ีจะได้เรียนรู้วัฒนธรรมของกันและกัน    
อันจะมีผลท าให้เกิดความเข้าใจอันดีต่อกัน เกิดความเคารพในวัฒนธรรมของกันและกัน   อีกท้ังยังช่วยให้
เลือกสรรเอาส่ิงท่ีดีมีประโยชน์จากวัฒนธรรมอื่นมาปรับใช้อย่างเหมาะสม  เกิดคุณค่า   มีประโยชน์       
ต่อชีวิตและสังคม  จึงจ าเป็นต้องมีงานแลกเปล่ียนวัฒนธรรมอีกงานหนึ่ง การจะท างานวัฒนธรรมให้เกิด
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลอย่างแท้จริง จึงจ าเป็นต้องมีการศึกษาค้นคว้า  รวบรวม  วิเคราะห์ และ
สังเคราะห์ข้อมูลหรือข้อเท็จจริงต่างๆ  ท่ีเกี่ยวกับวัฒนธรรมอย่างรอบด้านและอย่างเป็นระบบ   จึงต้องมี
งานวิจัยวัฒนธรรม  ดังนั้น เพื่อให้เข้าใจชัดเจน  ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ  (๑๘-๒๔)  
ได้ให้ความหมายและขอบข่ายของงานวัฒนธรรมไว้  ๘  งาน    ดังนี้ 

              ๑. งานวิจัยวัฒนธรรม หมายถึง การส ารวจ ศึกษา  สังเคราะห์ และวิเคราะห์ข้อมูลต่างๆ เพื่อ
ประโยชน์ในการอนุรักษ์ ฟื้นฟู พัฒนา ถ่ายทอด ส่งเสริม เสริมสร้ างเอตทัคคะ และแลกเปล่ียน           
ทางวัฒนธรรม โดยมีกิจกรรมหลัก ดังต่อไปนี้  
   ๑.๑ การส ารวจและรวบรวมผลงานวิจัยทางวัฒนธรรม 
   ๑.๒ การจัด Symposium 
              ๑.๓ การเลือกสรร ก าหนดหัวข้อและด าเนินงานวิจัย 
              ๑.๔ การจัดหางบประมาณและการใช้ทุนอุดหนุนการวิจัย 
              ๑.๕ การพัฒนานักวิจัย 
              ๑.๖ การยกย่องเชิดชูเกียรตินักวิจัยดีเด่น 
              ๑.๗ การจัดต้ังศูนย์ข้อมูลเพื่องานวิจัยทางวัฒนธรรม 
              ๑.๘ การประชาสัมพันธ์ และการน าผลการวิจัยไปใช้ 
              ๑.๙ การสร้างเครือข่ายงานวิจัยวัฒนธรรม 
              ๑.๑๐ การติดตามและประเมินผล 
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  ๒. งานอนุรักษ์วัฒนธรรม หมายถึง การพิทักษ์รักษาและธ ารงไว้ซึ่งวัฒนธรรมท้ังท่ีเป็นรูปธรรม
และนามธรรม เพื่อก่อให้เกิดความรัก ความหวงแหนความเข้าใจและความภาคภูมิใจความเป็นชาติ 
ตลอดจนเพื่อประโยชน์ในการศึกษาค้นคว้าของคนรุ่นหลัง โดยมีกิจกรรมหลัก ดังต่อไปนี้ 

                 ๒.๑ การศึกษาสภาพปัจจุบันและปัญหาเกี่ยวกับงานอนุรักษ์วัฒนธรรมท้ังในระดับท้องถิ่น
และระดับชาติ 
                ๒.๒ การจัดท าทะเบียนผลิตผลทางวัฒนธรรมเพื่องานอนุรักษ์ 
                ๒.๓ การจัดหางบประมาณสนับสนุนงานอนุรักษ์วัฒนธรรม 
                ๒.๔ การรณรงค์ให้เกิดความต่ืนตัว ตระหนักในคุณค่า และให้ความร่วมมือในงานอนุรักษ์
วัฒนธรรม 
                ๒.๕ การปรับปรุงหรือออกกฎระเบียบให้เอื้อต่องานอนุรักษ์วัฒนธรรม 
   ๒.๖ การจัดสร้างเครือข่ายเพื่อสนับสนุนงานอนุรักษ์วัฒนธรรม 
   ๒.๗ การประชาสัมพันธ์งานอนุรักษ์วัฒนธรรม 

   ๒.๘ การยกย่องและเชิดชูเกียรติบุคคลหรือหน่วยงานท่ีประสบความส าเร็จในงานอนุรักษ์
วัฒนธรรม 
   ๒.๙ การติดตามและประเมินผล 

  ๓. งานฟื้นฟูวัฒนธรรม หมายถึง การเลือกสรรวัฒนธรรมท่ีสูญหายหรือก าลังเส่ือมสลายมาท าให้
มีความหมายและความส าคัญต่อการด าเนินชีวิตของคนในชาติ โดยมีกิจกรรมหลัก ดังต่อไปนี้ 

   ๓.๑ การศึกษาสภาพปัจจุบันของผลผลิตทางวัฒนธรรมท่ีสูญหายหรือก าลังจะเส่ือมสลายไป
จากสังคมไทย 
   ๓.๒ การจัดท าทะเบียนผลิตผลทางวัฒนธรรมท่ีควรค่าแก่การฟื้นฟู 
   ๓.๓ การรณรงค์เพื่อฟื้นฟูวัฒนธรรม 
   ๓.๔ การสนับสนุนให้บุคคลและหน่วยงานได้ด าเนนิกิจกรรมฟื้นฟูวัฒนธรรม 
   ๓.๕ การจัดหางบประมาณเพื่อสนับสนุนงานฟื้นฟวูัฒนธรรม 
   ๓.๖ การประชาสัมพันธ์งานฟื้นฟูวัฒนธรรม โดยเฉพะอย่างยิ่ ง ด้วยกระบวนการ            
ทางการศึกษาท้ังท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ 
   ๓.๗ การสร้างเครือข่ายเพื่อสนับสนุนงานฟื้นฟูวัฒนธรรม 
   ๓.๘ การยกย่องและเชิดชูเกียรติบุคคลและหน่วยงานท่ีประสบผลส าเร็จใน งานฟื้นฟู
วฒันธรรม 
   ๓.๙ การติดตามและประเมินผล 

  ๔. งานพัฒนาวัฒนธรรม  หมายถึง การริเริ่มสร้างสรรค์ และการปรับปรุงเปล่ียนแปลงวัฒนธรรม
ให้เหมาะสมกับยุคสมัยบังเกิดคุณประโยชน์แก่ชีวิต สังคม และธรรมชาติ โดยท่ียังคงรักษาไว้ซึ่งเอกลักษณ์
แห่งความเป็นไทย มีกิจกรรมหลักดังต่อไปนี้ 
   ๔.๑ การศึกษาสภาพความเหมาะสมของวัฒนธรรมและงานวัฒนธรรมในปัจจุบัน 
   ๔.๒ การเลือกสรรวัฒนธรรมท่ีควรได้รับการพฒันา 
   ๔.๓ การสร้างเครือข่ายเพื่อสนับสนุนพัฒนาวฒันธรรม 
   ๔.๔ จัดหางบประมาณสนับสนุนงานพัฒนาวฒันธรรม 
   ๔.๕ การปรับปรุงหรือออกกฎหมายระเบียบข้อบังคับให้เอื้อต่องานพัฒนาวัฒนธรรม 
   ๔.๖ การประชาสัมพันธ์งานพัฒนาวัฒนธรรม 



 ๙ 

   ๔.๗ การถ่ายทอดวัฒนธรรมท่ีพัฒนาแล้วเข้าไปในกระบวนการให้การศึกษาท้ังอย่างเป็น
ทางการและไม่เป็นทางการ ตลอดจนเผยแพร่ทางส่ือมวลชน 
   ๔.๘ การยกย่องและเชิดชูบุคคลและหน่วยงานท่ีประสบความส าเร็จในงานพัฒนาวัฒนธรรม 
   ๔.๙ การจัดประชุมสัมมนาท้ังระดับท้องถิ่น ระดับชาติ และนานาชาติ เพื่อแสวงหาแนวทาง   
ในการพัฒนาวัฒนธรรม 
   ๔.๑๐ การติดตามและประเมินผล 
         ๕. งานถ่ายทอดวัฒนธรรม หมายถึง การน าวัฒนธรรมท่ีผ่านการเลือกสรร กล่ันกรองแล้วไปใช้
ในกระบวนการให้การศึกษา  อันจะยังผลให้สมาชิกในสังคมเกิดความเข้าใจตระหนักในคุณค่า และน าไป
ปฏิบัติอย่างเหมาะสม และสอดคล้องกับยุคสมัย   โดยมีกิจกรรมดังต่อไปนี้ 

  ๕.๑ การศึกษาและก าหนดเนื้อหาสาระของวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าควรแก่การถ่ายทอด 
  ๕.๒ การพัฒนาวิถีการถ่ายทอดและส่ือเพื่อการถ่ายทอด 
  ๕.๓ การรณรงค์ให้เกิดความตระหนักและความร่วมมือในการถ่ายทอดวัฒนธรรม 
  ๕.๔ การสร้างเครือข่ายเพื่อสนับสนุนงานถ่ายทอดวัฒนธรรม 
  ๕.๕ การฝึกอบรมครูและบุคลากรผู้เกี่ยวข้องในการถ่ายทอดวัฒนธรรม 
  ๕.๖ การจัดหางบประมาณสนับสนุนงานถ่ายทอดวัฒนธรรม 
  ๕.๗ การยกย่องและเชิดชูเกียรติบุคคลและหน่วยงานท่ีประสบผลส าเร็จในด้านการถ่ายทอด

วัฒนธรรม 
  ๕.๘ การประชาสัมพันธ์งานถ่ายทอดวัฒนธรรม 
  ๕.๙ การติดตามและประเมินผล 
 ๖. งานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม หมายถึง การสนับสนุนให้บุคคลหรือหน่วยงานสามารถ      

จัดกิจกรรมวัฒนธรรมไ ด้อย่ างมีประ สิทธิภาพและประสิทธิผล  โดยมีกิจกรรมหลักๆ  ดังนี้  
                 ๖.๑ การศึกษาสภาพปัจจุบันและปัญหาของการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมของบุคคลหรือ
หน่วยงาน  ท้ังภาครัฐและเอกชน  ท้ังในระดับท้องถิ่นและระดับชาติ 

  ๖.๒ การสร้างเครือข่ายเพื่อสนับสนุนงานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม 
  ๖.๓ การปรับปรุงหรือออกระเบียบข้อบังคับให้เอื้อต่องานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม

   ๖.๔ การจัดท าแผนงานสนับสนุนการจัดกิจกรรมวัฒนธรรมส าหรับบุคคลและหน่วยงานต่างๆ  
ท้ังในระดับท้องถิ่นและระดับชาติ 

  ๖.๕ การจัดหางบประมาณสนับสนุนงานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม  
  ๖.๖ การยกย่องและเชิดชูเกียรติบุคคลและหน่วยงานท่ีประสบผลส าเร็จในการจัดกิจกรรม

วัฒนธรรม 
  ๖.๗ การประชาสัมพันธ์งานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม 
  ๖.๘ การติดตามและประเมินผล 

        ๗. งานส่งเสริมเอตทัคคะทางวัฒนธรรม หมายถึง การส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลท่ีมีความรู้ 
ความสามารถพิเศษทางวัฒนธรรมได้มีโอกาสแสดงออก และพัฒนาความรู้ ความสามารถอย่าง          เต็ม
ศักยภาพ ถึงขั้นที่สมควรได้รับการยกย่องว่าเป็นเอตทัคคะทางวัฒนธรรมของชาติในด้านนั้น ๆ รวมถึงการ
ส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลและหน่วยงาน ท้ังในระดับท้องถิ่นและระดับชาติ ได้ท ากิจกรรม     ทาง
วัฒนธรรม เพื่อส่งเสริมผู้ท่ีมีความรู้ ความสามารถพิเศษทางวัฒนธรรมอันจะน าไปสู่การสร้างเอตทัคคะทาง
วัฒนธรรมในอนาคต  โดยมีกิจกรรมหลักดังต่อไปนี้ 



 ๑๐ 

  ๗.๑  การส ารวจ  เลือกสรร และจัดท าท าเนียบผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถพิเศษทาง
วัฒนธรรม   ท้ังในระดับท้องถิ่นและระดับชาติ 

  ๗.๒ การสนับสนุนให้ผู้มีความรู้ความสามารถพิเศษทางวัฒนธรรมได้แสดงออก   พัฒนาและ
ถ่ายทอดความรู้ ความสามารถอย่างเต็มตามศักยภาพ 

  ๗.๓ การเชิดชูเกียรติผู้มีความรู้ความสามารถขึ้นเป็นเอตทัคคะทางวัฒนธรรม 
  ๗.๔ การบันทึกความรู้ความสามารถและผลงานของเอตทัคคะทางวัฒนธรรมเพื่อการเผยแพร่

และถ่ายทอด 
  ๗.๕  การสร้างเครือข่ายเพื่อสนับสนุนงานเสริมสร้างเอตทัคคะทางวัฒนธรรม 
  ๗.๖  การจัดหางบประมาณเพื่อสนับสนุนงานเสริมสร้างเอตทัคคะทางวัฒนธรรม 
  ๗.๗  การส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการใช้ส่ือท่ีบันทึกความรู้ความสามารถและผลงานของ

เอตทัคคะทางวัฒนธรรม  
  ๗.๘ การประชาพันธ์งานเสริมสร้างเอตทัคคะทางวัฒนธรรม 
  ๘. งานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม หมายถึง การส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลและหน่วยงานต่าง ๆ 

ท้ังในระดับท้องถิ่น ระดับชาติ และระดับนานาชาติ ได้มีโอกาสแลกเปล่ียนวัฒนธรรม เพื่อสร้างเสริมความ
เข้าใจอันดีต่อกัน อันจะน าไปสู่สันติภาพ และสันติสุขแห่งการอยู่ร่วมกันของมนุษยชาติ โดยมีกิจกรรมดังนี้ 

  ๘.๑ การส ารวจและเลือกสรรกิจกรรมทางวัฒนธรรมท่ีควรค่าแก่การแลกเปล่ียนท้ังในระดับ
ท้องถิ่น ระดับชาติ  และระดับนานาชาติ 

  ๘.๒ การจัดหางบประมารเพื่อสนับสนุนงานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม 
  ๘.๓ การปรับปรุงหรือออกกฎระเบียบ  ให้เอื้อต่องานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม 
  ๘.๔ การประชาสัมพันธ์งานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม 
  ๘.๕ การติดตามประเมินผล 

           โดยสรุป ขอบข่ายงานวัฒนธรรมตามท่ีส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ    
ก าหนดไว้ ๘ ลักษณะ อันได้แก่ งานวิจัยวัฒนธรรม  งานอนุรักษ์วัฒนธรรม  การฟื้นฟูวัฒนธรรม        งาน
พัฒนาวัฒนธรรม  งานถ่ายทอดวัฒนธรรม  งานส่งเสริมกิจกรรมวัฒนธรรม  งานเสริมสร้างเอตทัคคะ ทาง
วัฒนธรรม และงานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม   โดยในการวิจัยในครั้งนี้ เป็นการด าเนินการท่ีสืบเนื่องจากการ
อบรมนักจัดรายการวิทยุชุมชน จ านวน ๓ ครั้ง  โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้นักจัดรายการได้น าความรู้   ท่ี
ได้รับกลับไปเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  ซึ่งเกี่ยวพันกับขอบข่ายของงานด้านวัฒนธรรม ตามนัยดังกล่าวรวม 
๕ ด้าน และในงานวิจัยครั้งนี้ จึงได้น าขอบข่ายเพียง ๕ ด้านมาใช้ในในการก าหนดขอบข่ายในแบบสอบถาม 
๕ ด้าน ได้แก่  ด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรม ด้านการถ่ายทอดวัฒนธรรม  ด้านการส่งเสริมกิจกรรม
วัฒนธรรม  ด้านการเสริมสร้างเอตทัคคะทางวัฒนธรรม    ด้านการแลกเปล่ียนวัฒนธรรม 
 
 ๒. นโยบายและแผนแม่บทวัฒนธรรมแห่งชาติ   
          แผนแม่บทวัฒนธรรมแห่งชาติ  (๒๕๕๐- ๒๕๕๙)   ได้ก าหนดรายละเอียดวิสัยทัศน์  พันธกิจ  
และยุทธศาสตร์    พอสรุป  ได้ดังนี้ 
 วิสัยทัศน์  
  ใช้มิติทางศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรมในการขับเคล่ือนและประสานความร่วมมือกับทุกภาค
ส่วน  เพื่อสร้างสังคมคุณธรรม 
 พันธกิจ  



 ๑๑ 

  ๑. อุปถัมภ์ คุ้มครองและส่งเสริมศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรมของชาติ และความหลากหลาย           
ทางวัฒนธรรมให้คงอยู่อย่างมั่นคง 
  ๒. สนองงานส าคัญของสถาบันชาติ ศาสนา และพระมหากษัตริย์ ให้สืบทอด และพัฒนาอย่าง
ยั่งยืน 
  ๔. ส่งเสริมให้ทุกภาคส่วนสนับสนุน และมีส่วนร่วมในการด าเนินงานทางวัฒนธรรมเพื่อเชิดชู
คุณค่า และจิตวิญญาณของความเป็นไทย 
  ๕.  สร้างคุณค่าทางสังคม และส่งเสริมมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรม 
  ในพันธกิจ ท่ี ๑ อุปถัมภ์ คุ้มครองและส่งเสริมศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรมของชาติ และความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมให้คงอยู่อย่างมั่นคง    ประกอบด้วย ๒ ยุทธศาสตร์ ๕ กลยุทธ์ ดังนี้ 

ยุทธศาสตร์ท่ี ๑ พัฒนาระบบบริหารจัดการงาน ศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม   ประกอบด้วย 
๓ กลยุทธ์ ดังนี้ 
            กลยุทธ์ท่ี ๑ พัฒนาองค์ความรู้ทาง ศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม ประกอบด้วย ๒ ยุทธศาสตร์ 
๕ กลยุทธ์ ดังนี้ 
           วัตถุประสงค์ 
   ๑. ศึกษา และรวบรวมองค์ความรู้ทางศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม  
   ๒. จัดการองค์ความรู้ทางศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรมให้เป็นระบบ 
   ๓. พัฒนาระบบฐานข้อมูลงานวิจัย และองค์ความรู้ทางศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม 
   ๔. สร้างต้นทุนทางความรู้ด้านศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม 
           กลยุทธ์ที่ ๒ พัฒนาระบบการบริหารจัดการท่ีมีคุณภาพ 
           วัตถุประสงค์  
   ๑. พัฒนาระบบคุณภาพในการบริหารจัดการตามหลักธรรมาภิบาล 
   ๒. พัฒนาบุคลากรท่ีมีประสิทธิภาพในการขับเคล่ือนงานศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม 
   ๓. พัฒนาระบบการประเมินผลการด าเนินงานเพื่อน าไปสู่การปรับปรุงคุณภาพในการท างาน 
   ๔.ประสานหน่วยงานสังกัดกระทรวงวัฒนธรรมและเครือข่ายร่วมขับเคล่ือนงานศาสนา 
ศิลปะ และวัฒนธรรมอย่างมีเอกภาพ 
  กลยุทธ์ท่ี ๓ ประชาสัมพันธ์ และเผยแพร่ศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม และความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม 
             วัตถุประสงค์ 
      ๑. ประชาสัมพันธ์และเผยแพร่ ศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรม และความหลากหลายทาง 
วัฒนธรรมของชาติไทย 
     ๒. สร้างความตระหนักจากการรับรู้และเข้าใจในคุณค่าทางศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม 
ของชาติ  

   ๓. สร้างความรู้สึกภาคภูมิใจในการเป็นเจ้าของศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม 
 
๓.  แนวคิดวิทยุชุมชน 
 ๓.๑ ความเป็นมาของวิทยุชุมชน 

  แนวคิดวิทยุชุมชนเริ่มต้นในสหรัฐอเมริกา เมื่อปี ค.ศ.๑๙๔๘ โดยกลุ่มผู้รักสันติและกลุ่ม          
ผู้ไม่ชอบอยู่ในกฎระเบียบ ได้รับการจัดต้ังสถานีวิทยุกระจายเสียงเพื่อท้องถิ่น ในรูปแบบท่ีไม่มุ่งแสวงหา  



 ๑๒ 

ผลก าไรเป็นครั้งแรกท่ีในเมืองเบิร์กเลย์ รัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยมีกลุ่มผู้ด าเนินงาน  
เป็นกลุ่มท่ีเรียกตัวเองว่าผู้แสวงสันติและรักอิสระ ลักษณะส าคัญของวิทยุท้องถิ่นนี้แตกต่างจากวิทยุ        
๒ รูปแบบ คือ วิทยุสาธารณะ (Public Radio) และวิทยุธุรกิจ (Commercial Radio) ในหลายลักษณะ 
เช่น ส่งกระจายเสียงด้วยก าลังส่งต่ า (ประมาณ ๑ กิโลวัตต์) ครอบคลุมในพื้นท่ีจ ากัดประมาณ ๖-๑๐ 
กิโลเมตร ซึ่งท าให้แตกต่างจากวิทยุสาธารณะระดับชาติและด าเนินงานโดยไม่แสวงหาก าไร  (Non-
Commercial) ซึ่งท าให้แตกต่างไปจากวิทยุธุรกิจเงินท่ีใช้ด าเนินการส่วนใหญ่ได้มากจากสมาชิกในชุมชน
หรือมาจากการบริจาคของมูลนิธิ องค์กรการกุศล (จุมพล รอดค าดี. ๒๕๔๒ : ๒๒) และการระดมทุน    
ของกลุ่มผู้ด าเนินงานนอกเหนือจากเรื่องก าลังส่ง/พื้นท่ีครอบคลุม/และการไม่แสวงหาผลก าไรแล้ว ลักษณะ
ท่ีส าคัญอีกประการหนึ่งของสถานีวิทยุท้องถิ่น ยึดหลักว่ากรรมสิทธิ์และการควบคุมวิทยุเป็นของประชาชน 
รวมท้ังเน้นการมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดบริหารจัดการและการด าเนินการโดย ใช้อาสาสมัครที่เป็น
ตัวแทนของชุมชนเป็นหลัก โดยมีเจ้าหน้าท่ีประจ าสถานีเป็นผู้ช่วยเหลือด้านเทคนิค  จนกระท่ังในปี ค.ศ.
๑๙๗๕ ได้มีการจัดต้ังสหพันธ์นักวิทยุกระจายเสียงชุมชนแห่งชาติ มีสมาชิกถึง ๖๐ สถานี เอกลักษณ์     
ของสถานีวิทยุกลุ่มนี้ คือ ประชาชนได้มีส่วนร่วมในการด าเนินงานของสถานีวิทยุอย่างแท้จริงในรูปแบบ
อาสาสมัคร และด าเนินงานภายใต้นโยบายของกรรมการวิทยุชุมชน สถานีได้เปิดโอกาสให้คนในชุมชนใช้
สิทธิ ในการแสดงความคิดเห็นตามท่ีรัฐธรรมนูญให้หลักประกันไว้ 

  กาจนา แก้วเทพ (เว๊ปไชด์,๒๕๕๓.) กล่าวว่า ต้นก าเนิดของวิทยุชุมชนมาจากต่างประเทศ
วิทยุชุมชนหรือท่ีอาจมีอีกช่ือหนึ่งว่า “วิทยุท้องถิ่น” ถือก าเนิดขึ้นมาเป็นครั้งแรกโดยสถานี KPFA ในเมือง
เบิร์กเล่ย์ รัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา เมื่อปี พ.ศ. ๒๔๙๑ (อายุ ๕๐ กว่าปีแล้ว) โดยมีกลุ่มผู้
ด าเนินงานเป็นกลุ่มท่ีเรียกตัวเองว่าผู้แสวงสันติและรักอิสระ  ลักษณะส าคัญของวิทยุท้องถิ่นนี้แตกต่างจาก
วิทยุ ๒ รูปแบบท่ีมีอยู่ คือ วิทยุสาธารณะ (Public radio) และวิทยุธุรกิจ (Commercial radio) ในหลาย
ลักษณะ เช่น ส่งกระจายเสียงด้วยก าลังส่งต่ า (ประมาณ ๑ กิโลวัตต์) ครอบคลุมในพื้นท่ีจ ากัดประมาณ (๖-
๑๐ กิโลเมตร ซึ่งท าให้แตกต่างจากวิทยุสาธารณะระดับชาติ และด าเนินงานโดยไม่แสวงหาก าไร  (Non-
commercial) ซึ่งท าให้แตกต่างไปจากวิทยุธุรกิจ เงินท่ีใช้ด าเนินการส่วนใหญ่ได้มากจากสมาชิกในชุมชน 
หรือมาจากการบริจาคของมูลนิธิ องค์กรการกุศล และการระดมทุนของกลุ่ม  ผู้ด าเนินงาน 

  นอกเหนือจากเรื่องก าลังส่ง/พื้นท่ีครอบคลุม/และการไม่แสวงหาผลก าไรแล้วลักษณะท่ีส าคัญ
อีกประการหนึ่งของสถานีวิทยุท้องถิ่น KPFA ก็คือ ยึดหลักว่ากรรมสิทธิ์และการควบคุมวิทยุเป็นของ
ประชาชนรวมท้ังเน้นการมีส่วนร่วมของประชาชน ในการจัดบริหารจัดการและการด าเนินการ KPFA       
จะท างานโดยใช้อาสาสมัครที่เป็นตัวแทนของชุมชนเป็นหลัก โดยมีเจ้าหน้าท่ีประจ าสถานีเป็นผู้ช่วยเหลือ
ด้านเทคนิค 

  อีกรูปแบบหนึ่งของ “วิทยุท้องถิ่น” ในระยะเริ่มแรกของไทยคือ “วิทยุประจ าถิ่น” (วปถ) 
ของกรมการทหารส่ือสาร กองทัพบกและ “สถานีวิทยุปชส.” (เปล่ียนเป็น สวท.ในเวลาต่อมา) ของกรม
ประชาสัมพันธ์ ซึ่งมีก าลังส่งคล่ืนครอบคลุมเฉพาะภูมิภาค หรือเฉพาะพื้นท่ีไม่กี่จังหวัด แต่ทุกสถานีก็ ยังมี
หน่วยงานราชการเป็นเจ้าของและด าเนินงานโดยเจ้าหน้าท่ีรัฐ ถึงแม้จะพยายามให้บริการข่าวสารหรือจัด
รายการ“เพื่อ”ประชาชนในท้องถิ่นก็ตามแต่ก็ยังไม่ถือว่าเป็นวิทยุชุมชนตามหลักสากลเนื่องจาก
กระบวนการคัดเลือกเนื้อหาและความเป็นเจ้าของยังไม่ได้เกิดจากความคิดริเริ่มและการบริหารจัดการ  
ของประชาชนในชุมชนโดยตรง 

  จากรูปแบบวิทยุของรัฐท่ีเรียกได้ว่าเป็น“วิทยุสาธารณะ” ในระยะต่อมาก็ได้เกิดมีวิทยุของ
ภาคธุรกิจท่ีมีเปูาหมายหลักในการด าเนินงานทางวิทยุเพื่อแสวงหาก าไรเป็นหลัก  เช่น สถานีวิทยุขนาดเล็ก
ในท้องถิ่นท่ีได้รับอนุญาตให้จัดต้ังขึ้นหลังปี พ.ศ. ๒๔๙๗ นั้น  ส่วนใหญ่มีบริษัทธุรกิจด้านบันเทิงหรือ



 ๑๓ 

โฆษณาเข้ามาด าเนินการกิจการต้ังแต่การลงทุนปลูกสร้างอาคาร จัดหาเครื่องส่งอุปกรณ์ บ ารุงรักษา
อุปกรณ์ ขายเวลา หาโฆษณา และจัดท ารายการ หรือซื้อเวลาจากสถานีของรัฐแล้วมาขายเวลาต่อใน
ลักษณะของโบรกเกอร์คนกลางตามระยะเวลาท่ีก าหนดเอาไว้ 

    ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๓๕-๒๕๓๘ เกิดกระแสปฏิรูปการเมืองการปกครองในระบอบ
ประชาธิปไตย ท าให้องค์กรภาครัฐ นักวิชาการ และภาคประชาชน ศึกษาและจัดท าข้อเสนอการปฏิรูป
ระบบวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ท่ีเน้นสิทธิด้านข้อมูล และสิทธิด้านการส่ือสารเพื่อสนองตอบต่อ
สภาร่างรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. ๒๕๔๐ (ปัณณพร ไพบูลย์วัฒนกิจ.๒๕๔๙ : ๑-๘) สามารถ
ผลักดันให้บรรจุลงในรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. ๒๕๔๐ มาตรา ๓๙, ๔๐ และ ๔๑ ได้จึง
กล่าวได้ว่าเป็นการปฏิรูปส่ือครั้งแรกในประเทศไทย ท่ีมีลักษณะส่งเสริมประชาธิปไตยแก่ประชาชนอย่าง
มากในส่วนท่ีเกี่ยวกับส่ือมวลชน โดยเฉพาะส่ือประเภทท่ีใช้คล่ืนความถี่แม่เหล็กไฟฟูา เช่น วิทยุนั้นสมาชิก
สภาร่างรัฐธรรมนูญ ได้เล็งเห็นความจ าเป็นท่ีจะให้มีการจัดสรรคล่ืนความถี่อย่างเป็นธรรมให้แก่หน่วยงาน
ท้ังของรัฐองค์กรเอกชน  ไปจนถึงประชาชนในต าบลหมู่บ้านท่ีอยู่ห่างไกลออกไปในทุกท่ี      ของประเทศ
ไทย โดยมีความหวังว่าคล่ืนความถี่เหล่านี้จะไม่เพียงถูกใช้ เพื่อส่งข่าวสารจากรัฐไปสู่ประชาชนทางเดียว
เช่นท่ีเคยเป็นมา แต่จะถูกน ามาใช้เพื่อให้ประชาชนส่งข่าวสารกลับมายังรัฐ และให้ประชาชนได้ส่งข่าวสาร
ถึงกันเองในแนวระนาบ เพื่อให้ข่าวสารท่ีแพร่กระจายหลากหลายนี้ มีบทบาท    ในการช่วยสร้างความ
เข้มแข็งให้กับชุมชน 
 ๓.๒ การก่อตั้งวิทยุชุมชนในประเทศไทย 
  การเกิดขึ้นของวิทยุชุมชนเริ่มต้นจากองค์กรพัฒนาเอกชนและนักวิชาการหัว ก้าวหน้าด้าน
ส่ือสารมวลชนท่ีเห็นว่าวิทยุชุมชนเป็นเครื่องมือหนึ่งในการเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับประชาชนและเป็น
ช่องทางการส่ือสารภาคประชาชน ดังนั้นหลังรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. ๒๕๔๐ ประกาศใช้
องค์กรพัฒนาเอกชนและนักวิชาการเหล่านี้ ได้ขยายความรู้ด้านสิทธิและเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น 
และด าเนินการฝึกอบรมเกี่ยวกับการด าเนินการวิทยุชุมชนให้แก่ชุมชนต่าง ๆ ท่ัวประเทศอย่างต่อเนื่อง
ภายใต้หลักการว่า “วิทยุชุมชนเป็นของชุมชน เพื่อชุมชนและโดยชุมชน” นอกจากนี้การด าเนินงานของ
วิทยุชุมชนยังใช้รูปแบบอาสาสมัครไม่แสวงหาก าไรทางธุรกิจและไม่ถูกแทรกแซง/ครอบง าจากรัฐทุนและ
นักการเมือง (กาญจนา แก้วเทพ. ๒๕๔๖ : ๑๐)หลังประกาศใช้รัฐธรรมนูญ แห่งราชอาณาจักรไทย       
พ.ศ. ๒๕๔๐ กว่า ๓ ปี วิทยุชุมชนเสียงชุมชนจังหวัดกาญจนบุรี ถูกระบุว่าเป็นวิทยุชุมชนแห่งแรกท่ีได้    
ท าการทดลองออกอากาศเป็นครั้งแรกในประเทศไทย เมื่อวันท่ี ๑๙ ธันวาคม ๒๕๔๔ ในช่วงปลายปี    
พ.ศ. ๒๕๔๔ มูลนิธิการเรียนรู้และพัฒนาประชาสังคม (Civic-Net Foundation) คณะติดตามมาตรา๔๐ 
ต่อมาได้เปล่ียนมาเป็นคณะกรรมการรณรงค์การปฏิรูปส่ือ  ในปี พ.ศ. ๒๕๔๔  มูลนิธิอาสาสมัครเพื่อสังคม 
(มอส.)  และตัวแทนภาคประชาชนได้ประชุมร่วมแสดงความคิดเห็น เพื่อสร้างความต่ืนตัวและการมีส่วน
ร่วมได้ก่อให้เกิด “เครือข่ายวิทยุชุมชน”ท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศไทย (มธุรส        ศิริสถิตกุล.  ๒๕๔๘ : 
๖-๘) ซึ่งเป็นการกระตุ้นให้เกิดการด าเนินการในหลายชุมชน และขยายตัวต่อเนื่องอย่างกว้างขวางถือว่า
เป็นกระบวนการเรียนรู้ของประชาชน ซึ่งจัดและด าเนินการด้วยการร่วมมือกัน    ของภาคประชาสังคม
และองค์กรสนับสนุนท่ีไม่ใช่ภาครัฐคือกระบวนการเตรียมการภาคประชาชน      เพื่อพร้อมรับและใช้สิทธิ
อย่างมีวิสัยทัศน์ 

  ช่วงระหว่างปี พ.ศ. ๒๕๔๒ - ๒๕๔๔  ได้มีกระบวนการเคล่ือนไหวทางสังคมในเรื่องเกี่ยวกับ
วิทยุชุมชนโดยสถาบันการเรียนรู้และพัฒนาประชาสังคม มูลนิธิการเรียนรู้และพัฒนาประชาสังคมร่วมกับ
องค์กรสนับสนุนท้ังในประเทศและระหว่างประเทศ ได้ด าเนินการจัดกระบวนการเรียนรู้ให้ตัวแทนชุมชน ท่ี
สนใจเข้าร่วมโครงการ   ซึ่งมีในทุกภูมิภาคของประเทศได้ทราบถึงสิทธิตามท่ีระบุในมาตรา๔๐ ของ



 ๑๔ 

รัฐธรรมนูญและน าเสนอแนวคิดการด าเนินการวิทยุชุมชนตามแนวทางของยูเนสโก (UNESCO) คือ เพื่อให้
เป็นส่ือท่ีประชาชนร่วมกันเป็นเจ้าของ ร่วมใช้   ร่วมรับผิดชอบ เพื่อประโยชน์สาธารณะ เพื่อให้เป็น
เครื่องมือการส่ือสารของชุมชน โดยศักยภาพและความเป็นตัวตนของชุมชนต่อมา เมื่อรัฐบาลอนุญาตให้
วิทยุชุมชนสามารถมีโฆษณาได้ และป ีพ.ศ. ๒๕๔๗ ท าให้วิทยุชุมชนได้เพิ่มจ านวนขึ้น อย่างไร้ระเบียบและ
ขาดกระบวนการเรียนรู้และท าความเข้าใจในหลักการของวิทยุชุมชนจึงท าให้เกิด  “สงครามแย่งชิงคล่ืน
ความถี่” ขึ้น นอกจากนี้กลุ่มการเมืองท้ังในระดับชาติและระดับท้องถิ่นรวมถึงกลุ่มทุนขนาดใหญ่ 
โดยเฉพาะกลุ่มธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับเพลง ได้เข้ามาจัดต้ัง  “สถานีวิทยุชุมชน” ด้วย ส่ิงเหล่านี้ท าให้หลักการ
วิทยุชุมชนถูกคุกคาม และถูกครอบง าจากภาครัฐและภาคธุรกิจ เนื่องจากต่างฝุายต่างอ้างว่าสถานีวิทยุของ
ตนเอง คือ “วิทยุชุมชน” ในช่วงระยะแรกของการตั้งวิทยุชุมชน ได้รับการสนับสนุนจากส านักงานกองทุน
เพื่อการลงทุนทางสังคม และสถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน (พอช.) มีคณะกรรมการสิทธิมนุษย์ชน
คณะกรรมการรณรงค์ปฏิรูปส่ือฝึกอบรมเตรียมความพร้อมให้กับชุมชน เรื่องสิทธิในการใช้ส่ือตามท่ีระบุไว้
ในรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. ๒๕๔๐ (มธุรส  ศิริสถิตกุล. ๒๕๔๘ : ๙-๑) การสนับสนุน    
ขององค์กรดังกล่าวท าให้เกิด “จุดปฏิบัติการวิทยุชุมชม” และหน่วยงานองค์กรต่าง ๆไม่ว่าจะเป็น
ส านักงานปฏิรูปสุขภาพแห่งชาติ (สปรส.) ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) 
สถาบันพระปกเกล้า สถาบันชุมชนท้องถิ่นพัฒนา (LDI) ได้สนับสนุนวิทยุชุมชนในแง่ของกิจกรรม และการ
ผลิตส่ือตามประเด็นท่ีตนเองท างานเป็นระยะๆ  จนปัจจุบันโดยมิได้สนับสนุนช่วยเหลือการจัดการ
บริหารงาน หรือด าเนินการตามหลักการวิทยุชุมชนโดยตรงช่วงปลายปี พ.ศ. ๒๕๔๔ มีการทดลอง
ออกอากาศวิทยุชุมชนครั้งแรกในประเทศไทย โดยวิทยุชุมชนเสียงชุมชนจังหวัดกาญจนบุรี  นับต้ังแต่   
พ.ศ. ๒๕๔๕ เป็นต้นมา วิทยุชุมชนประสบกับปัญหาหลายด้าน ปัญหาท่ีส าคัญ ได้แก่ ปัญหาคล่ืนทับ/   
คล่ืนแทรก ปัญหาบุคลากร ปัญหาอุปกรณ์ในห้องส่ง  

  นอกจากนี้การด าเนินการวิทยุชุมชนก็มีข้อจ ากัดหลายประการ กล่าวคือ หลักการของการ
เป็นส่ือท่ีไม่แสวงหาก าไร ท าให้วิทยุชุมชนด าเนินการได้อย่างยากล าบากภายใต้ระบบทุนนิยมปัจจุบัน ส่วน
การมีส่วนร่วมและจิตวิญญาณอาสาสมัครนั้นนับเป็นโจทย์ท่ีท้าทายต่อความยั่งยืนของวิทยุชุมชน         ซึ่ง
สามารถดูได้จากความร่วมมือร่วมใจของอาสาสมัครสมาชิกในชุมชน และความรู้สึกเป็นเจ้าของร่วม  ของ
คนในชุมชน นอกจากนี้ความเป็นอิสระของวิทยุชุมชนสามารถดูได้จากแหล่งท่ีมาของเงินสนับสนุน   ว่ามา
จากแหล่งใดหลากหลายกลุ่มหรือไม่วิทยุชุมชนจึงตอบสนองแง่มุมท่ีส าคัญท่ีบ่งบอกถึงการเป็นวิทยุชุมชนได้ 
มีอยู่ ๔ แง่มุมด้วยกัน คือ 

   ๑.วิทยุชุมชนเป็นส่ือทางเลือก (Alternative Media) ในแง่มุมนี้วิทยุชุมชนเป็นวิทยุ            
ท่ีประชาชนเป็นเจ้าของไม่ใช่บริษัทขนาดใหญ่ การด าเนินงานไม่หวังผลก าไร และไม่ขายผู้รับสารให้กับ
บริษัทเพื่อเป็นรายได้ นอกจากนี้ยังเป็นอิสระจากรัฐและองค์กรทางสังคมอื่น ๆ และไม่สนใจการท างาน
แบบมืออาชีพ แต่พึ่งพาอาสาสมัคร ส่วนการผลิตรายการ ผู้รับสารท าหน้าท่ีเป็นผู้ส่งสารโดยน าเสนอเนื้อหา
จากเกณฑ์การเลือกท่ีแตกต่างจากส่ือกระแสหลักเช่นเรื่องต้องห้ามหรือไม่ได้เสนอในส่ือกระแสหลัก     
เรื่องชีวิตประจ าวัน หรือเรื่องของคนสามัญ เป็นต้น 
     ๒. วิทยุชุมชนเป็นส่ือชุมชน (Community Media) วิทยุชุมชนถูกมองว่าเป็นการ
ออกแบบขึ้นมาเพื่อกระตุ้นให้เกิดการมีส่วนร่วมของคนทุกกลุ่มท่ีอยู่ในชุมชนไม่ว่าจะอยู่ในระดับสังคม
เศรษฐกิจใด องค์กรใด หรือคนกลุ่มน้อย/กลุ่มวัฒนธรรมย่อยใด นอกจากนี้วิทยุชุมชนเป็นการส่ือสารแบบ
สองทาง (Two-way Communication) และมีทิศทางการไหลของข่าวสารท้ังจากบนลงล่าง           
(Top-down) จากล่างขึ้นบน (Bottom-up) และในระนาบเดียวกัน (Horizon) โดยการด าเนินงาน         
มีเปูาหมายท่ีหลากหลายตามระดับของผู้เกี่ยวข้อง การเป็นส่ือชุมชนคือการมุ่งตอบสนองความต้องการของ



 ๑๕ 

ประชาชน โดยท าหน้าท่ีให้ข้อมูลข่าวสาร สร้างความรู้สึกร่วมในชุมชนเป็นเวทีแลกเปล่ียนข่าวสาร/
ความคิด และเป็นช่องทางในการแก้ไขปัญหานอกจากนี้ คนในชุมชนสามารถเข้าถึงได้ไม่ว่าจะเป็นผู้วาง
แผนการใช้ส่ือผู้ใช้ ผู้ผลิต ผู้แสดง ฯลฯ 

   ๓. วิทยุชุมชนเป็นส่ือภาคประชาชน (Civic Media) เป็นมุมมองในแง่ท่ีว่าวิทยุชุมชน    
ไม่เป็นท้ังของภาครัฐและเอกชนไม่มุ่งก าไรสูงสุดและมีพันธกิจเพื่อสนองประโยชน์ของสาธารณะนอกจากนี้
รายการยังมีเนื้อหาท่ีหลากหลายกว่าส่ือภาครัฐและเอกชน กล่าวคือ ส่ือภาคประชาชนนอกจากจะมุ่งเน้น 
ท่ีข่าวและสาระมากกว่าบันเทิงแล้ว ยังมุ่งหวังการมีส่วนร่วมจากประชาสังคมอีกด้วย 
    ๔. วิทยุชุมชนเป็นส่ือสาธารณะ (Public Service Broadcasting) ความเป็นสาธารณะท า
ให้วิทยุชุมชนต้องยึดถือประโยชน์ของประชาชนทุกคน โดยมีอิสระจากอิทธิพลของรัฐและกลุ่มทุน และมี
ความหลากหลายและความแตกต่างจากส่ือเชิงพาณิชย์ ส่วนเนื้อหาท่ีน าเสนอต้องเป็นกลางสอดคล้อง กับ
ความต้องการและความสนใจของประชาชนทุกกลุ่ม รวมถึงการให้ความส าคัญกับคุณภาพมากกว่าปริมาณ 
และรายได้หลักควรมาจากประชาชนในรูปแบบของ“ค่าธรรมเนียม” เป็นหลัก (ฐิตินันท์       พงษ์สุทธิรักษ์  
และวีระยุทธ  กาญจน์ชูฉัตร. ๒๕๔๖ : ๗-๘)   

   แนวคิดท่ีกล่าวไปข้างต้นท่ีส าคัญ เพื่อให้เป็นเครื่องมือการส่ือสารของชุมชนอย่างสร้าง
สมดุลแห่งอ านาจการส่ือสารผ่านคล่ืนกับอีก ๒ กลุ่มผู้ประกอบการคือภาครัฐและภาคธุรกิจเอกชนของ
ประชาชนในชุมชนอีกด้วยท้ังในเรื่องของการเป็นเจ้าของการก าหนดทิศทางของเนื้อหาการผลิตการแสดง
ความคิดเห็น การสนับสนุนด้านการเงิน การรวบรวมก าลังคนและทรัพยากร และการประเมินผล 
  ๓.๓  บทบาทหน้าท่ีของวิทยุชุมชน 

  จากผลงานวิจัยวิทยุชุมชนท่ีเป็นโครงการน าร่องของกรมประชาสัมพันธ์ในเขตจังหวัด
นครราชสีมาและบุรีรัมย์ (วีรพงษ์ พลนิกรกิจและคณะ ๒๕๔๕) ได้วิเคราะห์ตัวเนื้อหารายการ และได้พบว่า 
วิทยุชุมชน ท่ีมีสถานภาพเพียงแต่ระดับรายการ (ระดับท่ี ๓) เท่านั้น ก็ยังสามารถแสดงบทบาทหน้าท่ีต่าง 
ๆ ได้อย่างมากมาย โดยสามารถเล่นท้ังบทบาทเดิม ๆ ท่ีวิทยุท่ัวไปเคยแสดง และการเพิ่มเติมบทบาทใหม่ ๆ 
ท่ีวิทยุท่ัวไปไม่สามารถจะแสดงได้ 
   จากบทบาทท่ีหลากหลาย ในท่ีนี้จะแบ่งประเภทบทบาทโดยใช้เกณฑ์ ๒ เกณฑ์คือ ทิศทาง
ของการไหลของข่าวสาร (Information Flow) และบทบาทในการพัฒนาชุมชน  ดังแผนผังนี้ 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

๑.๑.๑  
จากบนลงล่าง 
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จากล่างขึ้นบน ๑.๑ 

แนวด่ิง 

๑ 
ทิศทางการไหล
ของข่าวสาร ๑.๒ 

แนวนอน 

 
บทบาท/หน้าที่
ของวิทยุชุมชน 

๒ 
บทบาทการ
พัฒนาชุมชน 

ด้านเศรษฐกิจ 
ด้านการเมือง 

ด้านสังคม 

ความปลอดภัย 

ด้านวัฒนธรรม/
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 ๑๖ 

 
 ๓.๔  การแสดงบทบาทของวิทยุชุมชนตามทิศทางการไหลของข่าวสาร แบ่งได้เป็น ๒  ทิศทาง

คือ 
  ๓.๔.๑ ในแนวดิ่ง 
   ๓.๔.๑.๑ การไหลของข่าวสารจากบนลงล่าง (top-down flow) มักเป็นบทบาทเดิม     

ท่ีวิทยุสาธารณะ/วิทยุส่วนกลาง/วิทยุแห่งชาติแสดงอยู่ คือ 
-บทบาทเป็นเครื่องมือถ่ายทอดข่าวสารของหน่วยงานราชการไม่ว่าจะเป็นส่วนกลางหรือ

หน่วยงานท้องถิ่นสู่ประชาชน 
   - บทบาทในการแจ้งข้อมูลข่าวสารทั่วไป เช่น ข่าวเศรษฐกิจ ข่าวการเมือง ข่าวสังคม 
   - บทบาทในการให้การศึกษา/ให้ความรู้จากหน่วยงาน – สถาบันการศึกษา 
   -  บทบาทในการเป็นเครื่องมือทางการเมืองระดับชาติ เช่น การให้ความรู้เรื่องการเลือกต้ัง

    - บทบาทในการธ ารงรักษาวัฒนธรรมหลักของสังคม เช่น ความจงรักภักดีต่อสถาบันชาติ 
ศาสนา พระมหากษัตริย์ 

   ๓.๔.๑.๒ การไหลของข่าวสารจากล่างขึ้นบน (bottom-up flow) เป็นทิศทางการไหล         
ท่ีตรงกันข้ามกับบทบาทเดิมท่ีวิทยุเคยแสดงอยู่ เช่น 
    -  บทบาทในการเป็นช่องทางการร้องเรียนและสอบถามข้อมูล เช่น ท่ีเราอาจคุ้นเคยใน 
รายการ “ร้องทุกข์ชาวบ้าน” ของสถานีโทรทัศน์ 
    - บทบาทในการเป็นช่องทางติดตามตรวจสอบปัญหาของประชาชน ในขณะท่ีบทบาท
แรกท่ีกล่าวถึงนั้นเป็นเพียงครึ่งทางเท่านั้น ซึ่งหากมีปรากฏการณ์ว่า “ร้องเรียนแล้ว แต่ก็เงียบหายไป 
หรือไม่เห็นมีอะไรเกิดขึ้น” การร้องเรียนท่ีเป็นหมันย่อมท าให้ประชาชนเบื่อหน่ายต่อการส่งข่าวสารจาก
ล่างขึ้นบน เพื่อให้แก้ปัญหามีลักษณะครบวงจร วิทยุชุมชนจะต้องแสดงบทบาทในการติดตามตรวจสอบ
การแก้ปัญหาไปจนสุดเส้นทาง 

   - การน าเสนออัตลักษณ์ ศักดิ์ศรีและความภาคภูมิใจของชุมชนออกสู่โลกภายนอก เช่น  
บรรดารายการ “ของดีบ้านเฮา” หรือ “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” ท้ังหลาย 

  ๓.๔.๒  ในแนวนอน การเล่นบทบาทเป็นช่องทางให้มีการติดต่อส่ือสารในแนวนอน ระหว่าง
ชาวบ้านกับชาวบ้านด้วยกันเองนั้น ถือได้ว่าเป็นมิติใหม่ของวิทยุชุมชนทีเดียว การแสดงบทบาทในเชิง
แนวนอนมีกระท าได้หลายรูปแบบ เช่น 

   - การเป็นส่ือกลางระหว่างประชาชนกับประชาชนกันเอง เช่น เป็นจุดนัดพบระหว่าง
ชาวบ้านท่ีเป็นวิทยากรกับเป็นผู้ฟังท่ีสนใจ 
    - บทบาทในการเป็นเวทีแสดงความคิดเห็น ท้ังความคิดเห็นต่อเรื่องราวท่ัว ๆ ไป (เช่น 
เพศท่ีสามรักในวัยเรียนฯลฯ) และความคิดเห็นต่อปัญหาของชุมชนรวมท้ังเป็นพื้นท่ีรวบรวมข้อเสนอแนะ
ต่อการแก้ปัญหาอันเป็นไปตามหลักการที่ว่า “หลายหัวดีกว่าหัวเดียว” 

- เป็นจุดประสานความช่วยเหลือเกื้อกูลกันระหว่างชุมชน ในประเพณีด้ังเดิมของไทย       
มีค าว่า “พริกอยู่บ้านเหนือ” เกลืออยู่บ้านใต้ หัวตะไคร้อยู่บ้านเพื่อน” อันหมายความถึงการช่วยเหลือเอื้อ
อาทรระหว่างชุมชนเมื่อเกิดเหตุเภทภัยกับชุมชนใกล้เคียง ซึ่งในปัจจุบันนี้นี้วิทยุชุมชนจะสามารถแสดง
บทบาทเป็นตัวต่อสายความช่วยเหลือให้ได้ถึงกันได้ 

 ๓.๕  การแสดงบทบาทในการพัฒนาชุมชน 
  ในกระแสการพัฒนาชุมชนให้เข้มแข็งและพึ่งตนเองได้ในปัจจุบันนี้วิทยุชุมชนสามารถจะเป็น

พลังส าคัญพลังหนึ่งในการเข้าร่วมกับการพัฒนาชุมชนในมิติต่าง ๆ ดังนี้ 



 ๑๗ 

   -  บทบาทในการเสริมพลังทางเศรษฐกิจ เช่น การเผยแพร่สินค้าของชุมชน การแนะน า
อาชีพ 
    -  บทบาทในการติดตาม/จับตาดู/วิพากษ์วิจารณ์การเมืองระดับท้องถิ่นเพื่อท าหน้าท่ี
ตรวจสอบแนวทาง/นโยบาย/การปฏิบัติงานของการเมืองในชุมชน เช่น กองทุนหมู่บ้าน ฯลฯ 
            -  บทบาทในการส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี สืบทอดภูมิปัญญา
ท้องถิ่น เช่น การแสดงโคราช ลิเก ประเพณีแข่งเรือ ฯลฯ 
     -  บทบาทในการขัดเกลาทางสังคม เช่น การส่งเสริมค่านิยมเรื่องความขยันขันแข็ง      
รักถิ่นก าเนิด รักษาส่ิงแวดล้อม ฯลฯ 

  -  บทบาทในการระดมความร่วมมือ (Mobilization) เช่น ในช่วงเวลาท่ีต้องการการ
ร่วมมือร่วมแรงร่วมใจท ากิจกรรมต่าง ๆ เช่น การรณรงค์ปูองกันพิษสุนัขบ้า โรคเอดส์ ฯลฯ 
     - บทบาทในการเตือนภัย วิทยุชุมชนสามารถท าหน้าท่ีเป็นยามปูองกันชุมชนให้รู้ตัว
ล่วงหน้าจากภัยอันตรายต่าง ๆ การที่วิทยุชุมชนจะแสดงบทบาทนี้ได้ ก็ต้องหมายความว่า แม้ว่าเนื้อหาของ
วิทยุชุมชนจะเป็นเรื่องราวในชุมชน แต่ผู้รับผิดชอบวิทยุชุมชนก็ต้องเปิดตัวเปิดรับข่าวสารจากโลกภายนอก
เพื่อจะได้เป็น “แถวหน้าของการรับรู้ข่าวสาร” และน ามาบอกต่อให้แก่ชุมชน เช่น ภัยจาก      น้ าท่วม ไฟ
ปุา โรคระบาด ฯลฯ 
     -  บทบาทในการประสานความสามัคคี (integration) หรือเป็นส่ือกลางในการจัดการ
กับความขัดแย้ง แน่นอนว่า ในทุกชุมชนย่อมไม่อาจหลีกเล่ียงความขัดแย้งท้ังท่ีมาจากภายในชุมชนเอง 
หรือความขัดแย้งท่ีเกิดมาจากภายนอก ในท่ามกลางความขัดแย้งดังกล่าว วิทยุชุมชนอาจจะเล่นบทเป็น 
“พื้นท่ีเจรจา” ให้ทุกฝุายได้เข้ามาเจรจาตกลงต่อรองกัน 

    -  บทบาทในการสร้างบุคลิกภาพแบบใหม่ให้แก่คนในชุมชน เมื่อวิทยุชุมชนได้เปิด
โอกาสให้ประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วม ได้เข้ามามีปากมีเสียงในพื้นท่ีสาธารณะ ก็เท่ากับว่าวิทยุชุมชนได้
เป็นเวทีส าหรับฝึกซ้อมให้ประชาชนรู้จักแสดงความคิดเห็นต่อสาธารณะ 

    ส าหรับบทบาทท่ีกล่าวมาท้ังหมดนี้จะสามารถใช้เป็นกรอบเพื่อประเมินความก้าวหน้า
ของวิทยุชุมชน กล่าวคือ ยิ่งนับวันสัดส่วนของการแสดงบทบาทเพื่อเช่ือมต่อการส่ือสารในแนวนอนควรจะ
มีมากขึ้นในขณะท่ีสัดส่วนของการส่ือสารจากบนลงล่างควรจะลดลงจึงจะหมายความว่า วิทยุชุมชน ได้ท า
หน้าท่ีเข้าใกล้กับโฉมหน้าท่ีแท้จริงของวิทยุชุมชนมากยิ่งขึ้น 

 ๓.๖  กลไกการเสริมสร้างพลังของวิทยุชุมชน 
  การก่อต้ังวิทยุชุมชนขึ้นมาให้ได้นั้น อาจะเป็นภารกิจท่ีไม่ยากล าบากเท่าใดนักแต่การ       

จะท าให้วิทยุชุมชนท่ีถือก าเนิดขึ้นมาแล้วมีการเจริญเติบโตและมีสุขภาพพลานามัยท่ีแข็งแกร่งนั้น    
อาจจะยากยิ่งกว่ารวมท้ังการจะท าให้วิทยุชุมชนนั้นมีอายุยั่งยืนยาวนานต่อไปได้ก็ดูเหมือนจะเป็นภารกิจ  
ท่ียากเย็นแสนเข็ญเลยทีเดียว 

  ดังนั้น เมื่อมีการก่อต้ังวิทยุชุมชนขึ้นมาแล้ว ภารกิจท่ีท้าทายทุกฝุายท่ีเกี่ยวข้องกับวิทยุชุมชน 
ก็เห็นจะเป็นการแสวงหาและติดต้ังกลไกการเสริมพลังของวิทยุชุมชน 

       ผลจากการวิจัยเรื่องวิทยุชุมชนท่ีผ่านมาแสดงให้เห็นว่า ข้อท่ีอ่อนท่ีสุดของวิทยุชุมชนก็คือ
การขาดแคลนทรัพยากรท่ีเป็นเสมือนท่อนฟืนท่ีจะน ามาใส่ในวิทยุชุมชนให้ลุกโชนต่อไปทรัพยากร  ท่ีส าคัญ
คือ ทรัพยากรบุคคล และทรัพยากรงบประมาณ ซึ่งทรัพยากรท้ังสองอย่างนี้ น่าจะแก้ไขได้ด้วยการเพิ่มการ
มีส่วนร่วมของประชาชน และจุดอ่อนอีกประการหนึ่งก็คือ การขาดการติดตามประเมินผล  

๔. แนวคิดการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม 



 ๑๘ 

         แนวคิดการส่ือสารแบบมีส่วนร่วม ได้มีนักวิชาการกล่าวถึง และสรุปไว้หลายท่าน  ดังนี้  
              พูนสมบัติ  นามหล้า (๒๕๕๓ : เว็บไซต์)  ได้กล่าวสรุปถึง ความเป็นมาของวิทยุและบริบท     
ท่ีเกี่ยวข้อง : จากโลกสากลถึงประเทศไทย  ไว้ดังนี้ 
    วิทยุเป็นเครื่องมือการส่ือสารมวลชนชนิดแรกท่ีมีบทบาทต่อผู้ฟังและสามารถสร้างการ        
มีส่วนร่วมได้ ดังท่ี กาญจนา แก้วเทพ ได้บรรยายไว้ในหนังสือ ศาสตร์แห่งส่ือและวัฒนธรรมการศึกษา 
(๒๕๔๔) ว่า สถานะพิเศษของวิทยุ คือ อาจถือได้ว่าเป็นการส่ือสารมวลชนด้านข่าวสารและความบันเทิง
ชนิดแรกท่ีน ามาติดต้ังไว้ในบ้าน “เนื้อหาวิทยุนั้นมีความหลากหลาย เช่น รายการ News & Talk Show 
ซึ่งจะมีพิธีกรและแขกรับเชิญมาสนทนา พูดคุยอภิปรายโต้แย้งได้ทุก ๆ เรื่องท้ังการเมือง ศาสนา ศิลปะ 
กีฬา ปัญหาสังคม เพศ ฯลฯ ซึ่งรายการประเภทนี้มีผู้ฟังท่ีมีความสนใจอย่างแท้จริง ดังนั้นในแง่นี้วิทยุจึง
เป็นส่ือท่ีมีบทบาทในการดึงหรือเช่ือมโยงประชาชนให้มีส่วนร่วมในชีวิตสาธารณะของสังคม” 
   วิทยุถือว่าเป็น “ส่ือสาธารณะ” หรือ “ส่ือมวลชน” แขนงหนึ่ง ท่ีปัจจุบันได้กลายธุรกิจ
แสวงหาก าไร “ส่ือมวลชน ถูกยึดครองโดยอาณาจักรทุน ค าว่าอาณาจักรทุน หมายถึง กลุ่มทุนท่ีมีธุรกิจ
หลากหลายนับเป็นสิบเป็นร้อยธุรกิจในบรรดาธุรกิจของอาณาจักรทุน ตัวธุรกิจได้สร้างมลพิษ มลภาวะ เอา
เปรียบแรงงาน ทางธุรกิจก็เอาเปรียบผู้บริโภค (ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ, ๒๕๔๕)   ท่ีผ่านมา คล่ืนความถี่
วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ ตกเป็นส่ิงของ “สงวน” ไว้ส าหรับกับกลุ่มหน่วยงานราชการหรือ
องค์กรภาครัฐ เช่น กรมประชาสัมพันธ์ องค์การส่ือสารมวลชนแห่งประเทศไทย (อ.ส.ม.ท.) หน่วยงานใน
กองทัพ หน่วยงานต ารวจ เป็นต้น ซึ่งยังไม่ได้เป็นของกลุ่ม องค์กรภาคประชาชนหรือปัจเจกชน 
   ในประเทศไทย วิทยุชุมชนเกิดขึ้นภายใต้การรับรองของกฎหมาย ๒ ฉบับ คือ ๑)รัฐธรรมนูญ
แห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ.๒๕๔๐ ท่ีก าหนดให้คล่ืนความถี่ท่ีใช้ในการส่งวิทยุกระจายเสียง เป็นสมบัติ
สาธารณะของชาติแก่ประชาชนในประเทศ และให้มีการใช้ประโยชน์อย่างกว้างขวาง เป็นไปเพื่อการศึกษา 
วัฒนธรรมและความมั่นคง และประโยชน์อื่น ๆ อย่างเป็นธรรม ท้ังนี้ได้ก าหนดรูปธรรมในการปฏิรูปส่ือ คือ 
ได้จัดต้ังองค์กรอิสระขึ้นมาดูการใช้คล่ืนความถี่ของประเทศแทนหน่วยงานต่าง ๆ ตามระบบการใช้คล่ืน
ความถ่ีเดิม และ ๒) พระราชบัญญัติองค์กรจัดสรรคล่ืนความถ่ีและก ากับดูแลกิจการวิทยุกระจายเสียง วิทยุ
โทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคม พ.ศ.๒๕๔๓ มาตรา ๒๖ วรรค ๓  ซึ่งระบุให้ภาคประชาชนเข้าถึงและเข้า
ไปใช้คล่ืนความถี่วิทยุโทรทัศน์ได้ไม่ต่ ากว่าร้อยละ ๒๐ รวมท้ังสนับสนุนให้ภาคประชาชนมีโอกาสใช้คล่ืน
ความถ่ีตามสัดส่วนดังกล่าวหากชุมชนมีความพร้อม (กุลวดี หวังดีศิริสกุล, ๒๕๔๖) 
    อย่างไรก็ดีรัฐก็พยายามเข้ามาควบคุมการด าเนินงานวิทยุชุมชนผ่านช่องทางกฎหมายและ
การอ้างความมั่นคงของภาครัฐ ยกตัวอย่าง ในกรณีท่ีคณะกรรมการกิจการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุ
โทรทัศน์แห่งชาติ (กกช.) ได้พิจารณากรอบการเข้าร่วมโครงการเตรียมความพร้อมวิทยุชุมชน และมีมติรับ
สมัครวิทยุชุมชนเข้าร่วมโครงการ ในเดือนตุลาคม พ.ศ.๒๕๔๗ โดยกรมประชาสัมพันธ์เปิดรับสมัครวิทยุ
ชุมชนเข้าร่วมโครงการ ภายใต้เงื่อนไปให้มีโฆษณาในวิทยุชุมชนได้ไม่เกิน ๖ นาทีต่อช่ัวโมง ซึ่งขัดต่อ
เจตนารมณ์ของรัฐธรรมนูญ มีเจตนาแทรกแซงบิดเบือนกระบวนการเรียนรู้ของภาคประชาชน โดยเฉพาะ
ฝุายท่ีเกี่ยวกับความมั่นคงของรัฐ พยายามท่ีจะดึงสิทธิและอ านาจคืนจากประชาชน เช่น ในช่วงหลังจาก
คณะปฏิรูปการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์เป็นประมุข (คปค.) ได้ท าการ
รัฐประหารในเดือนกันยาน ๒๕๔๙ ได้มีการออกข้อตกลงและส่ังการ สถานีวิทยุชุมชน ๑๗  จังหวัด
ภาคเหนือ ให้สถานีวิทยุชุมชนถ่ายทอดเสียงค าส่ัง แถลงการณ์ของ คปค.ทุกครั้งท่ีมีประกาศงดเปิดสายหน้า
ไมค์และให้สถานีวิทยุท่ียังไม่ได้ลงทะเบียนหรือส่งข้อมูลกับส านักประชาสัมพันธ์เขตให้ด าเนินการโดยเร็ว 
(เครือข่ายวิทยุชุมชนภาคตะวันตกและคณะ, ๒๕๕๑) รวมท้ังการออกกฎหมาย พระราชบัญญัติการ
ประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ พ.ศ.๒๕๕๑    ท่ีประกาศในราชกิจจานุเบกษา เมื่อวันท่ี 



 ๑๙ 

๔ มีนาคม พ.ศ.๒๕๕๑ (เครือข่ายวิทยุชุมชนภาคตะวันตกและคณะ, ๒๕๕๑) ท่ีมีผลให้วิทยุชุมชนไม่ได้รับ
การคุ้มครองโดยตรง ต้องเข้าสู่กระบวนการขอใบอนุญาตช่ัวคราวภายใต้การด าเนินการของ คณะกรรมการ
กิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กทช.) และคณะกรรมการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ กฎหมายนี้
ยังให้อ านาจรัฐในการส่ังเซ็นเซอร์หรือส่ังถอดรายการได้ด้วยวาจา โดยมีบทลงโทษทางอาญาสูง หากเห็นว่า
รายการวิทยุและโทรทัศน์นั้น ๆ อาจก่อให้เกิดการล้มล้างการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมี
พระมหากษัตริย์เป็นประมุขหรือท่ีมีผลกระทบต่อความมั่นคงของรัฐ ความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดี
ของประชาชน ซึ่งค านิยามยังขาดความชัดเจน เปิดช่องให้เกิดการตีความของรัฐ อันน าไปสู่การเลือกปฏิบัติ 
และการละเมิดสิทธิเสรีภาพของส่ือมวลชนและประชาชนได้ 
 ๔.๑ การมีส่วนร่วมของชุมชน (People Participation) 
   ความหมายของค าว่า “การมีส่วนร่วมในวิถีทางประชาธิปไตย” ไม่ได้ช้ีวัดกันเพียงแค่การมี
รัฐธรรมนูญเป็นกฎหมายสูงสุด หรือมีการเลือกต้ังเท่านั้น หากแต่ต้องท าให้นิยามความหมายของค าว่า
ประชาธิปไตยหรือรัฐธรรมนูญเป็นส่ิงกินได้หรือเป็นเรื่องปากเรื่องท้องของประชาชน (อนุสรณ์  ไชยพาน, 
๒๕๔๕) ฉะนั้นการรวมกลุ่มของชาวนาชาวไร่ เกษตรกรท่ีใช้สิทธิตามรัฐธรรมนูญเพื่อเป็นพลังต่อรอง     
ทางสังคมเศรษฐกิจและการเมือง ถือว่าเป็นประชาธิปไตยแบบมีส่วนร่วม ซึ่งมีลักษณะประการส าคัญ คือ 
จะต้องมีพื้นท่ีทางการเมืองให้กับภาคประชาชนทุกส่วนทุกภาคของสังคม ซึ่งในบทบัญญัติในรัฐธรรมนูญ
ฉบับปี พ.ศ. ๒๕๔๐ มาตรา ๔๐ ย่อมถือว่าเป็นการกระจายคล่ืนความถี่วิทยุกระจายเสียงให้ประชาชนเข้า
มามีส่วนร่วมในระบอบประชาธิปไตย การมีส่วนร่วมก่อให้เกิดผลดีต่อการขับเคล่ือนองค์กรหรือเครือข่าย 
เพราะมีผลในทางจิตวิทยาเป็นอย่างยิ่ง กล่าวคือผู้ท่ีเข้ามามีส่วนร่วมย่อมเกิดความภาคภูมิใจท่ีได้เป็นส่วน
หนึ่งของการบริหารความคิดเห็นถูกรับฟังและน าไปปฏิบัติเพื่อการพัฒนาเครือข่าย และท่ีส าคัญผู้ท่ีมีส่วน
ร่วมจะมีความรู้สึกเป็นเจ้าของเครือข่าย ความรู้สึกเป็นเจ้าของจะเป็นพลังในการขับเคล่ือนเครือข่ายท่ีดี
ท่ีสุด (วันชัย วัฒนศัพท์,๒๕๔๖) 
   การสรุปบทเรียนขององค์กรพัฒนาเอกชนท่ีท างานร่วมกับชุมชน มีหลักปฏิบัติการพัฒนาแบบ   
มีส่วนร่วมท่ีส าคัญท่ีได้น าไปเป็นแนวทางในการศึกษา มีดังนี้ ๑) การมีส่วนร่วมของทุกกลุ่มในสังคม
หมายถึง ในชุมชนหนึ่ง ๆ ย่อมประกอบด้วยความแตกต่างหลากหลายท้ังด้านฐานะ เพศ วัย สถานะทาง
สังคม ฯลฯ การสร้างโอกาสเปิดพื้นท่ีทางสังคมอย่างเท่าเทียมในการให้ทุกส่วนได้มีส่วนร่วมในการ
แสดงออกทางความคิด ศักยภาพ และความรู้และร่วมมีบทบาทด าเนินการอย่างต่อเนื่อง  ๒)การมีส่วนร่วม
ทุกขั้นตอนหมายถึง ควรให้ชุมชนมีส่วนร่วมต้ังแต่การรับรู้ข้อมูลข่าวสาร การวิเคราะห์ปัญหา การวางแผน 
การก าหนดเปูาหมาย การตัดสินใจ การปฏิบัติ การตรวจสอบ การติดตามประเมินผล การสรุปบทเรียน 
การขยายผลและเผยแพร่สู่สาธารณะ (บัณฑร อ่อนด า, ๒๕๔๔) 
    กาจนา  แก้วเทพ (๒๕๔๓ : ๕๒-๖๑) ได้กล่าวถึงการส่ือสารแบบมีส่วนร่วมในระดับชุมชน
เปูาหมายของการส่ือสารว่า น่าจะมีเปูาหมายดังนี้ 

  ๑. เพื่อกระตุ้นให้ชุมชนมองเห็นคุณค่าของตนเอง  เช่น การน าเอาภูมิปัญญาของชาวบ้าน  
มาเผยแพร่ในวงกว้าง 

  ๒. เพื่อสร้างความมั่นใจให้กับชาวบ้านท่ีเข้ามามีส่วนร่วมและเพื่อให้เห็นคุณค่าของความคิด
และความเช่ือของชาวบ้าน 

  ๓. เพื่อพิสูจน์ความเช่ือของชุมชนท่ีเคยคิดเห็นว่าตนเองไม่สามารถใช้เทคโนโลยีใหม่ท่ีซับซ้อน
ได้การเข้ามาร่วมฝึกฝนอบรมการผลิตส่ือจะพิสูจน์ให้ชาวบ้านเห็นว่า  พวกเขาสามารถใช้เทคโนโลยี
สมัยใหม่ได้หากพวกเขามีโอกาส 



 ๒๐ 

  ๔. เพื่อสร้างทักษะในการสร้างส่ือให้กับชุมชนเพื่อเป็นช่องทางท่ีชุมชนจะส่งข่าวสารออกไป
จากจุดยืน มุมมองและทัศนะของตนเอง 

  ๕. เพื่อให้ชุมชนได้แสดงความรู้สึก  ปัญหา วิธีการวิเคราะห์ปัญหา  รวมท้ังวิธีการแก้ปัญหา
จากทัศนะของชุมชน 

  ๖. ผลจากการส่ือสารของชุมชนท่ีอาจจะเกิดจารการริเริ่มของบางส่วนเส้ียวของชุมชนหรือ
จากชุมชนใดชุมชนหนึ่ง จะช่วยยกระดับความมีสติและความรับผิดชอบ  ให้กับท้ังชุมชนหรือชุมชนอื่นๆ 
เพื่อร่วมกันแก้ปัญหาท่ีเกิดขึ้น 

  ๗. เนื่องจากเนื้อหาการส่ือสารของชุมชนจะเน้นเรื่องราวท่ีมีสารประโยชน์ต่อวิถีชีวิตชุมชน
เองดังนั้นส่ือประเภทนี้จึงช่วยเพิ่มสัดส่วนของการสร้างส่ือท่ีมีสาระให้แก่ชุมชนให้มีปริมาณเพิ่มขึ้น       
เพื่อถ่วงดุลกับการส่ือสารที่เน้นแต่ความบันเทิงและการหลีกหนีปัญหา (Escapist) ท่ีส่ือจากภายนอกอัดฉีด
เข้าไปในชุมชน 
  ๔.๒  การมีส่วนร่วมในองค์ประกอบของการส่ือสาร    

  ปัจจัยท่ีจะมีส่วนก าหนดความมากน้อยของการมีส่วนร่วมเกี่ยวกับองค์ประกอบของการ
ส่ือสาร มีดังนี้ 

  ๑. เปูาหมายของกาส่ือสาร ได้ก าหนดให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในระดับใด เช่น  ในระดับ  
เข้ามาร่วมแสดง  ระดับเป็นผู้รับสารที่คอยปูอนปฏิกิริยาย้อนกลับ (Feedback) ระดับวางนโยบายเป็นต้น 

  ๒. ลักษณะการส่ือสารแบบสองทาง  หรือการส่ือสารท่ีเอื้ออ านวยให้สามารถโต้ตอบกันอยู่
ตลอดเวลามากขึ้นมากขึ้นเท่าใด  โอกาสท่ีชุมชนจะเข้ามามีส่าวนร่วมก็มากข้ึนเท่านั้น 

  ๓. ใครคือผู้ส่งสารในชุมชนเอง  โอกาสท่ีคนส่วนใหญ่จะเข้ามาเป็นผู้ส่งสารมีมากน้อยและ
ท่ัวถึงหรือไม่เม่ือเปรียบเทียบกันระหว่างนักส่ือสารมวลชนอาชีพ  เจ้าหน้าท่ีรัฐและชาวบ้าน  สัดส่วนของ
การท่ีจะได้เป็นผู้ส่งสารเป็นอย่างไรบ้าง 

  ๔. ประเภทของเนื้อหา  เป็นเนื้อหาท่ีเหี่ยวพันกับสภาพความเป็นจริงของชุมชนหรือไม่  
ตัวอย่างเช่น แจจุบันนี้  แม้ในโทรทัศน์จะรายการประเภทวิเคราะห์ข่าวและสถานการณ์ปัจจุบัน แต่ทว่า 
เนื้อหาท้ังหมดยังเป็น “วาระแห่งชาติ” เป็นส่วนใหญ่โอกาสท่ีประเด็นท้องถิ่นจะมาเป็นเนื้อหาในส่ือมวลชน
ยังมีอยู่น้อย  นอกจากนั้น  วิธีการน าเสนอเนื้อหา  หากมีลักษณะการสนทนาแลกเปล่ียนทัศนคติซึ่งกันและ
กัน (Dialogue) แสวงหาความร่วมมือจากหลายฝุาย (Collaboration) และก่อให้เกิดการตัดสินในโดยกลุ่ม 
(Group  Decision-Making)  ก็จะยิ่งท าให้การมีส่วนร่วมมีโอกาสมากขึ้น 
   ๕. ประเภทของช่องทาง / ส่ือ  โดยหลักการท่ัวไปแล้วส่ือขนาดเล็ก  เช่น ส่ือเฉพาะกิจ      
จะเปิดโอกาสให้ชุมชนมีส่วนร่วมได้มากกว่าส่ือมวลชน  ส่ือท่ีชาวบ้านคุ้ยเคย  เช่น ส่ือประเพณี ก็จะ
เอื้ออ านวยให้ชาวบ้านเข้าร่วมได้ง่ายหว่าส่ือสมัยใหม่ท่ีแปลกหน้า  อย่างไรก็ตาม นี้ก็มิได้หมายความถึงการ
ปิดโอกาสโดยส้ินเชิงส าหรับส่ือสมัยใหม่หรือส่ือท่ีมีขนาดใหญ่ เช่น ส่ือมวลชน  เพียงแต่มีข้อพึงตระหนักถึง
ความยากง่ายในการเข้ามีส่วนร่วมของส่ือประเภทต่างๆ และการคิดค้นสร้างสรรค์กิจกรรมและช่องทาง
แบบใหม่ท่ีจะเอื้ออ านวยความสะดวกในการเข้ามีส่วนร่วมของประชาชน 

  ๖. ผู้รับสารและผู้มีปฏิกิริยาปูอนกลับ ((Feedback) ส าหรับการส่ือสารแบบมีส่วนร่วมนั้น  
จะมีความเช่ือพื้นฐานท่ีเกี่ยวข้องกับผู้รับสารท่ีแตกต่างไปจากการส่ือสารเพื่อการพัฒนากระแสหลักโดย
ส้ินเชิง  กล่าวคือ กระบวนทัศน์ใหม่นี้จะเช่ือว่า  ผู้รับสารมิใช่ผู้ท่ีว่าเปล่าและไม่รู้อะไรเลยเกี่ยวกับเนื้อหา
สาระท่ีจะส่ือไป  หากแต่ความรู้ท่ีผู้รับสารมีนั้น  อาจจะเป็นความรู้คนละชุดท่ีแตดต่างจากท่ีผู้ส่งคาดคิด
เอาไว้ไม่ว่าชุมชนจะเข้ามีส่วนร่วมกับการส่ือสารระดับใดก็ตาม การจัดช่องทางส าหรับปฏิกิริยาปูอนกลับก็
เป็นปัจจัยท่ีขาดไม่ได้ของส่ือสารแบบมีส่วนร่วม 



 ๒๑ 

 ๔.๓  ระดับการมีส่วนร่วม 
 กาจนา  แก้วเทพ (เว็บไชต์)   ได้กล่าวถึงแนวคิดการส่ือสารแบบมีส่วนร่วมนั้น ได้แบ่งระดับ

การมีส่วนร่วมในการส่ือสารของประชาชนเอาไว้ ๓ ระดับ ท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้กับกรณีของวิทยุ
ชุมชนดังนี้ 
   ๑.  การมีส่วนร่วมในระดับผู้ฟัง 

๒. การมีส่วนร่วมในฐานะผู้ร่วมผลิตรายการ 
๓. การมีส่วนร่วมในฐานะผู้บริหาร/ผู้วางแผน/นโยบาย 
  ในแต่ละระดับนั้น ยังคงเปิดกว้างต่อการริเริ่มสร้างสรรค์ของวิทยุชุมชนในแต่ละแห่งว่า จะ

พัฒนารูปแบบการมีส่วนร่วมในแต่ละระดับได้อย่างไรบ้าง ดังตัวอย่างท่ีเกิดขึ้นแล้วที่จะน ามาเสนอในท่ีนี้ 
ดังนี ้  
   ๑. การมีส่วนร่วมในระดับผู้ฟัง 
                     ผู้ฟังวิทยุ ชุมชนจะไม่ เป็นเพียง“ผู้ฟัง เฉยๆ” แต่สามารถเข้ามามี ส่วนร่วมได้             
อย่างหลากหลาย ต้ังแต่ 
    - รับฟังอย่างสม่ าเสมอ 

   - รายงานผลการฟังให้ทางผู้จัดรายการทราบ 
    - ติชม/เสนอแนะ/ประเมินผลรายการ 
    - โทรศัพท์เข้ามาร่วมแสดงความคิดเห็นในรายการ 
    - จดหมายมาเสนอแนะหัวข้อ/ประเด็นเนื้อหา/ประเด็นปัญหา 
    - เป็นตัวแทนส่งข่าวสาร/ร่วมแจ้งข่าวสาร/ตรวจสอบข่าวสารกับพื้นท่ี 
    - ร้องทุกข์/ร้องเรียนปัญหาต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นในชุมชน 
    - ร่วมงานเวทีสัญจร/กิจกรรมต่าง ๆ ของวิทยุชุมชน / ช่วยจัดหาทุนสนับสนุน 
    - เสนอแนะรูปแบบรายการ 
    - ช่วยประชาสัมพันธ์วิทยุชุมชน  ฯลฯ 
   ๒. การมีส่วนร่วมในระดับผู้ผลิตรายการ/ผู้ด าเนินรายการ 

      เป็นระดับการมีส่วนร่วมท่ีสูงขึ้นมา ซึ่งมีได้หลายรูปแบบตามความสนใจและโอกาส 
เงื่อนไขท่ีเอื้ออ านวยของประชาชน เช่น 

    -  เป็นอาสาสมัครท าหน้าท่ีเป็นผู้ส่ือข่าวท้องถิ่น ส่งข่าวสาร (แบบวิทยุ จส.๑๐๐) โดย
คัดเลือกเนื้อหาข่าวสารที่น่าสนใจมาให้ 
    - ช่วยเป็นแหล่งข้อมูลประจ าส าหรับการแนะน าวิทยากร/แขกรับเชิญในพื้นท่ี 
    - ท าหน้าท่ีเป็นแขกรับเชิญ/วิทยากร/ผู้ให้สัมภาษณ์แบบบางโอกาสหรือแบบประจ า 
    - เข้ามาเป็นผู้ร่วมผลิตรายการ ในแง่ของการช่วยเลือกประเด็น เลือกแง่มุมช่วยรวบรวม
ข้อเท็จจริง ซึ่งจะมีบทบาทท้ังในขั้นตอนก่อน/ระหว่าง/หลังการผลิต ซึ่งอาจอยู่ในฐานะอนุกรรมการ/
คณะกรรมการผลิตเนื้อหารายการ 
    - หากมีความถนัด/มีความสนใจ/มีประสบการณ์และมีเวลาเอื้ออ านวยก็อาจจะเข้ามาเป็นผู้
ด าเนินรายการได้เลยฯลฯ 

๒. การมีส่วนร่วมในระดับบริหารงาน 
              การมีส่วนร่วมในระดับนี้ถือเป็นขั้นสูงสุดของการมีส่วนร่วม ตัวอย่างเช่นการเข้ามาเป็นคณะ
กรรมการบริหารวิทยุชุมชน ซึ่งจะมีบทบาทหลากหลายอย่างท่ีได้กล่าวมาแล้วข้างต้น เช่น 
    - เป็นผู้วางแผนและนโยบายเกี่ยวกับวิทยุชุมชน 



 ๒๒ 

    - เป็นผู้ตัดสินใจเกี่ยวกับการแต่งต้ังคณะท างานฝุายต่าง ๆ 
    - เป็นผู้ตัดสินใจเกี่ยวกับการเพิ่ม/ลดช่วงเวลาออกอากาศ/เนื้อหา 
    - เป็นผู้วางแผนกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวกับการพัฒนาวิทยุชุมชน ฯลฯ 
มีข้อเสนอท่ีน่าสังเกตเกี่ยวกับระดับการมีส่วนร่วมท้ัง  ๓ ระดับนี้ดังนี ้
    ๑. รูปแบบของการเข้ามามีส่วนร่วมในแต่ละระดับขั้นจะมีลักษณะเป็นรูปสามเหล่ียม      
ปิรามิด กล่าวคือ จ านวนคนท่ีจะเข้าไปร่วมในระดับผู้ฟังจะมีได้มาก ในระดับผู้ผลิตรายการจะมีได้น้อยลง 
และในระดับผู้บริหารจะมีคนกลุ่มเล็ก ๆ เท่านั้น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  จากผลการวิจัยเรื่องวิทยุชุมชนท่ีผ่านมา มีความเข้าใจผิดว่า ถ้าจะเข้าไปมีส่วนร่วมในวิทยุ

ชุมชนก็ต้องเข้าไปร่วมเป็น “ผู้จัดรายการ” เท่านั้น ซึ่งการเข้าร่วมในระดับดังกล่าวมีเงื่อนไขและข้อจ ากัด
มากมาย ดังนั้น จึงควรท าความเข้าใจเกี่ยวกับรูปแบบหลากหลายของการมีส่วนร่วมในระดับต่าง ๆ 
โดยเฉพาะระดับผู้ฟังท่ีได้กล่าวมาแล้ว 

 

๕. รูปแบบการด าเนินงานของสื่อวิทยุส่งเสริมงานวัฒนธรรม   
        การกระจายการใช้คล่ืนความถ่ีแก่ประชาชนเพื่อประโยชน์สาธารณะในระดับท้องถิ่นนั้น เป็นแนวคิด
ท่ีเกิดขึ้นและมีการปฏิบัติจริงในหลายประเทศท่ียุดหลัก “ความเป็นท้องถิ่น” (Localism) และการรวม   
ตัวกันเป็นชุมชน (Community) ให้เกิดการขับเคล่ือนกระแสการไหลเวียนข้อมูลข่าวสารและวัฒนธรรมท่ีมี
ผลมาจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการส่ือสารและการพัฒนาของส่ือกระจายเสียง     ส่ือกระจายเสียง
ในระดับท้องถิ่น  นอกจากจะเป็นส่ือท่ีผลิตโดยหน่วยงานของรัฐและภาคธุรกิจแล้ว ยังมีส่ืออีกประเภทหนึ่ง
ท่ีเกิดจากความต้องการของบุคคล กลุ่มบุคคล หรือองค์กรในชุมชนระดับท้องถิ่น     เพื่อเป็นประโยชน์แก่
ชุมชน  เรียกว่า  ส่ือกระจายเสียงเพื่อชุมชน (Community  Broadcasting)      เป็นรูปแบบการบริหาร
จัดการองค์กรส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่นมีวัตถุประสงค์เพื่อให้เป็นศูนย์กลางของข้อมูลข่าวสารท่ี
สนองตอบต่อความต้องการอันหลากหลายของปัจเจกบุคคลท่ีรวมตัวกันเป็นชุมชน  รวมท้ังเช่ือมโยงสมาชิก
ของชุมชนผ่านการแลกเปล่ียนความรู้และทัศนคติ  การสร้างความเข้าใจตลอดจนการส่งเสริมการมีส่วน
ร่วม  ซึ่งจะส่งผลให้เกิดการพัฒนาให้ชุมชนเข้มแข็งยิ่งขึ้น  ดังนั้น รูปแบบดังกล่าว  จึงเป็นรูปแบบการ
บริการสาธารณะ ไม่แสวงหาก าไรทางธุรกิจการค้าหรือผลประโยชน์อื่นใด มุ่งเน้นไปท่ีกระบวนการส่ือสาร
ของคนในชุมชน  ส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่น จึงเป็นเครื่องมือสร้างคุณค่าเป็นส่ือมีศักยภาพ สามารถ
ขับเคล่ือนชุมชนได้   ส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่น ซึ่งไม่มีโครงสร้างการผลิตรายการท่ีซับซ้อน          
มีรูปแบบการน าเสนอเพียงการพูดจา  การสนทนา การสัมภาษณ์  ซึ่งสามารถกล่าวถึงสถานภาพได้ ดังนี้ 

ระดับผู้บริหาร 

ระดับผู้ผลิตรายการ 

ระดับผู้ฟัง 



 ๒๓ 

  ๑. เป็นรายการเพื่อชุมชนท่ีมีผู้จัด  เจ้าของรายการ  เจ้าของสถานีเป็นผู้อื่น  แต่จัดรายการท่ีมี
เนื้อหาสาระเพื่อบริการชุมชน  เช่น การประชาสัมพันธ์งานของชุมชน 
  ๒. เป็นสถานีท่ีประชาชนเข้ามาเป็นผู้ร่วมรายการโดยทางสถานีหรือผู้จัดรายการ เป็นผู้ควบคุม
หรือเป็นเจ้าของรายการ เช่น รายการ จส. ๑๐๐ 
  ๓. รายการชุมชน ได้แก่  รูปแบบท่ีเจ้าของสถานีแบ่งช่วงเวลาให้ตัวแทนของประชาชนได้เข้ามา
เป็นคณะกรรมการวิทยุชุมชน  มาด าเนินการจัดรายการ 
  ๔. สถานีจะอาศัยอาสาสมัครที่เป็นตัวแทนเข้ามาปฏิบัติงานและบริหารรายการท้ังหมดแต่สถานี
ยังเป็นของหน่วยงานภาครัฐ  
  ๕. ชุมชนเป็นเจ้าของสถานีโดยประชาชนในชุมชนจะรวมตัวกันและลงทุนต้ังสถานีวิทยุของ
ชุมชน ท้ังนี้ชุมชนจะเป็นผู้วางแนวทาง นโยบายแต่อาจจะจ้างเจ้าหน้าท่ีหรือาสาสมัครมาด าเนินงาน 
  ๖. ชุมชนเป็นเจ้าของสถานีและมีใบอนุญาตเป็นเจ้าของคล่ืนซึ่งชุมชนจะเป็นท้ังเจ้าของคล่ืนวิทยุ
และด าเนินรายการ   

 ส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่นส่วนใหญ่มีรูปแบบการบริหารจัดการเช่นเดียวกันกับสถานีวิทยุ
ระดับอื่น ๆ เพียงแต่อาจจะมีขนาดองค์กรท่ีเล็กกว่า  เนื่องจากมีพื้นท่ีออกอากาศในพื้นท่ีท้องถิ่นส่วน  
ไม่ใช่การออกอากาศโดยกว้างไปท่ัวประเทศ ซึ่งค าว่าท้องถิ่นนั้น หมายถึงความใกล้เคียงกันของพื้นท่ีอยู่
อาศัย  วัฒนธรรม และความสนใจ กล่าวคือ สถานีจะเป็นเสมือนศูนย์กลางของกลุ่มคนหลาย ๆ กลุ่มซึ่ง
รวมตัวกันด้วยความต้องการท่ีจะผลิตและน าเสนอรายการท่ีตนเองสนใจและเกี่ยวข้อง  เพื่อส่ือสารกันเอง
ภายในชุมชน รวมท้ังสร้างความเข้าใจกับบุคคลภายนอกกลุ่ม (กระทรวงวัฒนธรรม.๒๕๕๑ : ๑๑๑-๑๑๒) 
บทบาทของวิทยุต่อการด าเนินงานด้านวัฒนธรรม   

   การเผยแพร่ข้อมูลแนวทางองค์ความรู้ต่างๆ ท่ีต้องการให้ประชาชนทราบได้รับรู้และน าไปสู่การ
ปฏิบัติให้เกิดเป็นรูปธรรมอย่างแท้จริง  จ าเป็นอย่างยิ่งท่ีต้องใช้ “ส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่น” เป็น
ส่ือกลางในการน าข่าวสารนั้น ๆ ไปสู่ชุมชนท้องถิ่น บทบาทของส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่น   
ประกอบด้วย 

  ๑. ให้เสียงแก่ผู้ไร้เสียงและเพิ่มเสียงให้กับทุกคน ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่น  เป็นพื้นท่ีแห่ง
โอกาสท่ีท าให้ทุกคนสามารถส่ือสารแสดงความคิดเห็น  บอกเล่าเรื่องราวของตนผ่านส่ือวิทยุได้อย่างเท่า
เ ที ย ม ต อ บ ส น อ ง ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร ข้ อ มู ล ข่ า ว ส า ร ข อ ง ชุ ม ช น ไ ด้ จ ริ ง  ทั น ใ จ  แ ล ะ ต ร ง ใ จ 
   ๒. ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นมีข้อได้เปรียบตรงท่ีผู้จัดรายการกับผู้ฟังรายการเป็นสมาชิกกลุ่ม
เดียวกันหรืออยู่ใกล้เคียงกัน  ผู้จัดจึงย่อมรู้ความต้องการของผู้ฟังเป็นอย่างดี  สามารถเลือกสรรเนื้อหาท่ี
ตอบสนองความต้องการของคนฟัง กล่าวคือ “ได้ฟังในส่ิงท่ีต้องการฟัง”  ขยายความส าคัญของเรื่องเล็ก ๆ
ใกล้ตัวที่เคยถูกมองข้าม 
      ๓. สร้างจิตส านึกชุมชน  ปลูกฝังความรักท้องถิ่นแก่เด็กและเยาวชนกลุ่มเด็กและเยาวชน  คือ
กลุ่มท่ีจะเป็นก าลังส าคัญของชุมชนต่อไป  แต่ท่ีผ่านมา  ระบบการศึกษาของไทยท าให้เยาวชนห่างไกล
ชุมชนออกไปทุกที  ดังนั้นเมื่อมีส่ือท่ีกระจายเสียงในท้องถิ่น  จึงเป็นการช่วยโน้มน้าวน าให้เยาวชนกลับมาสู่
ชุมชนมากขึ้น 

  ๔. พื้นฟูวัฒนธรรม  ภูมิปัญญาดังเดิม ภาษาถิ่น  จิตวิญญาณ  ความดีงาม  ส่ือวิทยุในระดับ
ท้องถิ่นท าให้วัฒนธรรม  ภูมิปัญญาด้ังเดิม  ภาษาถิ่น หรือจิตวิญญาณ  ความดีงามท่ีก าลังจะสูญหายไป
จากชุมชน  กลับฟื้นคืนมาได้   

  ๕. ค้นหาตัวตนและความเป็นมาของชุมชน  ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นท าให้สมาชิกในชุมชนหัน
กลับมาสนใจค้นหาตัวตนและความเป็นมาของชุมชนมากขึ้น  โดยสมาชิกในชุมชน  และผู้จัดรายการวิทยุ



 ๒๔ 

เห็นความส าคัญท่ีจะสืบหาต านาน หรือเรื่องเล่าต่าง ๆ ในชุมชนแล้วมาน าเสนอในรายการ  เพื่อสร้าง
กระแสการรับรู้ความเป็นตัวตนของชุมชนตนเอง 
   ๖. ส่ือกลางในการแก้ปัญหาและเตือนภัยชุมชน ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นจะเป็นส่ือกลาง   ท่ี
ช่วยบรรเทาหรือแก้ปัญหาในชุมชนได้  จนปรากฏว่าขณะนี้ในหลายๆ ชุมชน เมื่อมีปัญหาเกิดขึ้ นสมาชิก  
ในชุมชนก็จะนึกถึงและมาบอกเล่าเรื่องราวให้ส่ือวิทยุได้รับทราบและเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารต่อไปยังชุมชน
อีกท้ังยังเป็นส่ือกลางในการจัดเวทีประชาพิจารณ์ พร้อมท้ังสร้างพลังของชุมชน 

  ๗. หน่วยงานภาครัฐและเจ้าหน้าท่ีการปกครองส่วนท้องถิ่นด าเนินโครงการในชุมชนด้วย
ความโปร่งใส และใส่ใจในทุกข์สุขของประชาชนมากขึ้น ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นได้ช่วยให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
การด าเนินโครงการต่างๆในชุมชน  ท้ังในลักษณะท่ีผู้รับผิดชอบโครงการเป็นผู้จัดรายการเอง  เช่น องค์การ
บริหารส่วนต าบล  กองทุนหมู่บ้าน  หรือรายการท่ีไปสัมภาษณ์ผู้รับผิดชอบโครงการแล้วน ามาออกอากาศ  
ท าให้การด าเนินโครงการต่าง ๆ ในชุมชนโปร่งใส และได้รับการตรวจสอบมากขึ้นและ       ยังท าให้
หน่วยงานในท้องถิ่นเอาใจใส่ชาวบ้านมากขึ้นด้วย 

  ๘. สร้างความเข้าใจน าสู่ความสมานฉันท์ ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นเป็นศูนย์กลางช่วย       
หล่อหลอมชุมชนให้เกิดการรวมตัว  มีการติดต่อสัมพันธ์กัน  ปรับทัศนคติระหว่างกัน  และเกิดการยอมรับ
ในกันและกัน  ก่อให้เกิดความสมานฉันท์ขึ้นในชุมชน 

  ๙. ช่วยงานเครือข่าย เสริมงานภาครัฐ ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นท าให้การท างานเครือข่าย   
ต่าง ๆในชุมชนเข้มแข็งมากขึ้นเพราะเป็นช่วงทางในการส่ือสารแลกเปล่ียนข้อมูลระหว่างกัน 

  ๑๐. สร้างกลุ่มเครือข่ายใหม่  ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นกระตุ้นให้เกิดการรวมตัว และท าให้คน
สนใจท่ีจะมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ  ของชุมชนมากขึ้น  จนเกิดเป็นเครือข่ายใหม่ขึ้นได้ เช่น กลุ่มเยาวชน
ในชุมชน ซึ่งเกิดความสนใจท่ีจะใช้ส่ือวิทยุเป็นศูนย์กลางการประสานงาน และเผยแพรกิจกรรมของเยาวชน 

  ๑๑. สร้างพลังชุมชนให้เข้มแข็ง ในแต่ละชุมชนอาจจะมีกลุ่มท่ีเข้มแข็งอยู่หลายกลุ่มแต่ไม่ได้
รู้จักหรือประสานงานกันมากนัก  จนกระท่ังส่ือชุมชนได้เข้ามาช่วยรวบรวมกลุ่มเหล่านั้นเกิดการแสดงพลัง
ร่วมกันอย่างชัดเจน 

  ๑๒. ชุมชนเกิดการเรียนรู้เรื่องสิทธิ สิทธิในการส่ือสารและเสรีภาพในการแสดงออกเป็นสิทธิ
เสรีภาพขั้นพื้นบ้านของมนุษย์ทุกคน แต่ท่ีผ่านมาสิทธิเสรีภาพเหล่านี้ได้ถูกกอเอาไว้จนคนในสังคมหลาย
กลุ่มต้องตกอยู่ในฐานะของผู้ไร้เสียง การได้รับเสรีภาพดังกล่าว  จึงช่วยปลุกให้คนตระหนักในสิทธิท่ีตน พึง
มีพึงได้ในเรื่องอื่น ๆ ด้วย 

  ๑๓. สร้างความภาคภูมิใจให้กับชุมชน ส่ือวิทยุในระดับท้องถิ่นจะพูดถึงท้องถิ่นของตนอย่าง
ภาคภูมิใจ  และดีใจท่ีสามารถสร้างช่ือเสียงให้กับชุมชน  ท าให้เกิดการยอมรับจากชุมชนภายนอก 

  ๑๔. ผู้จัดรายการได้พัฒนาตนเอง และท าให้รู้สึกว่ามีคุณค่าต่อสังคมมากขึ้น ผู้จัดรายการวิทยุ
ในระดับท้องถิ่นหลายคนเห็นว่าเป็นเรื่องส าคัญท่ีจะต้องท าตัวเป็นแบบอย่างท่ีดี  เพราะเมื่อเป็นที่รู้จักของ
ชุมชนในสังคมท่ีใกล้ชิดกัน 

  ๑๕. ประชาสัมพันธ์สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ชุมชน ส่ือวิทยุท้องถิ่นท าให้เกิดการแลกเปล่ียน    
ซื้อขายสินค้าและผลิตภัณฑ์ของชุมชนมากขึ้น  การพูดถึงสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ของชุมชนในรายการจะท าให้
ผู้ฟังได้รับรู้ว่าขณะนี้ชุมชนมีการผลิตสินค้าชนิดใดออกจ าหน่ายเป็นการช่วยสนับสนุนสินค้าชุมชน  และ
ช่วยเศรษฐกิจของชุมชนให้ดีขึ้นได้ 

  จากบทบาทและจุดเด่นต่างๆ ของส่ือกระจายเสียงในระดับท้องถิ่นท าให้มองเห็นแนวทางหนึ่ง
ท่ีจะช่วยบรรเทา และแก้ไขปัญหาทางสังคมในปัจจุบันที่ได้กล่าวในเบื้องต้นถึงความเจริญและการหล่ังไหล



 ๒๕ 

เข้ามาของเทคโนโลยีโดยไม่มีวิจารณญาณ ขาดการวิเคราะห์ไตร่ตรองในการประพฤติ (สวช.  ๒๕๕๑ : 
๑๑๓-๑๑๘. ) 
 
๖. บริบทพื้นที่วิจัย  ข้อมูลสถานีวิทยุชุมชนในเขตจังหวัดอุดรธานี 
       ๖.๑ ประวัติจังหวัดอุดรธานี   
     จังหวัดอุดรธานี  เดิมคือหมู่บ้านหมากแข้ง ต้ังอยู่ในชัยภูมิท่ีดี ซึ่งพลตรีพระเจ้าบรมวงศ์เธอ
กรมหลวงประจักษ์ศิลปาคม  ทรงเลือกเป็นท่ีต้ังเมืองอุดรธานี  วันท่ี  ๑๘ มกราคม พ.ศ.  ๒๔๓๖  เมื่อครั้ง
ท่ีทรงถอนกองบัญชาการ  จากจังหวัดหนองคาย  ซึ่งเป็นชายแดนระหว่างราชอาณาจักรไทยกับล้านช้าง  
ราว  ๕๒  กิโลเมตร  หมู่บ้านหมากแข้ง  ต้ังอยู่ระหว่างล าห้วยหมากแข้ง และหนองนาเกลือ  มีต้นหมาก
แข้งใหญ่ต้นหนึ่ง  เป็นสัญลักษณ์  บ้านหมากแข้งนี้เดิมอยู่ในเขตการปกครอง ของมณฑล   ลาวพวน 

 พ.ศ. ๒๔๒๘ พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าโปรด
กระหม่อมแต่งต้ังให้  พลตรีพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมหลวงประจักษ์ศิลปาคม  เมื่อครั้งทรงด ารงพระอิสริยศ 
พระเจ้าน้องยาเธอกรมหมื่นประจักษ์ศิลปาคม  เป็นข้าหลวงใหญ่ผู้ส าเร็จราชการแทนพระองค์ทรง
บัญชาการปกครองต่างพระเนตรพระกรรณ  และเป็นแม่ทัพใหญ่ในการน ากองทัพไทยไปปราบปรามพวก
ฮ่อ  ซึ่งก่อความไม่สงบในเขตมณฑลลาวพวนหลังจากทรงปราบปรามพวกฮ่อเรียบร้อยแล้ว  ได้เกิดกรณี
พิพาทระหว่างไทยกับฝรั่งเศส ร.ศ. ๑๑๒ (พ.ศ. ๒๔๓๖) ไทยต้องท าสนธิสัญญาสงบศึกและลงนามในสัญญา
พระราชไม่ตรีระหว่างไทยกับฝรั่งเศส  โดยมีหลักการว่าให้ไทยถอนก าลังทหารออกห่างจากเขตแดน       
ซึ่งถือเอาล าน้ าโขงเป็นเส้นพรมแดนเข้ามาภายในฝ่ังขวาฟากตะวันตกแม่น้ าโขง  ในรัศมี  ๒๕  กิโลเมตร  
(๖๒๕  เส้น) 

 ปัจจุบันจังหวัดอุดรธานี  มีอายุครบ  ๑๑๘  ปี  ในวันท่ี  ๑๘  มกราคม  พ.ศ.  ๒๕๕๔ โดย
ถือเอาวันท่ี พลตรีพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมหลวงประจักษ์ศิลปาคม ทรงย้ายกองบัญชาการมณฑลลาวพวน
จากจังหวัดหนองคาย  มาท่ีบ้านหมากแข้ง  เป็นวันก่อตั้งหวัดอุดรธานี 

๖.๒  ลักษณะภูมิประเทศ และลักษณะภูมิอากาศ 
 ลักษณะภูมิประเทศ โดยท่ัวไปเปนท่ีราบสูง สูงกวาระดับน้ าทะเล โดยเฉล่ียประมาณ ๑๘๗ 

เมตร พื้นท่ีเอียงลาดลงสูแม่น้ าโขงทางจังหวัดหนองคาย ประกอบดวย ทุงนา ปาไม และภูเขา พื้นท่ี      
สวนใหญ่เปนดินปนทรายและดินลูกรัง ช้ันลางเปนดินดาน ไมเก็บน้ าหรืออุมน้ า ในฤดูแลง พื้นท่ีบางแหง เป
นดินเค็ม ซึ่งประกอบการกสิกรรมไมคอยไดผลดี พื้นท่ีบางสวนเปนลูกคล่ืนลอนลาด มีพื้นท่ีราบแทรกอยู
กระจัดกระจาย สภาพพื้นท่ีทางตะวันตกมีภูเขา และปาติดตอกันเปนแนวยาว มีเทือกเขาท่ีส าคัญ คือ 
เทือกเขาภูพานทอดเปนแนวยาวตั้งแตเขตเหนือสุดของจังหวัด 
                 สภาพอากาศของจังหวัดอุดรธานี แบงออกเปน ๓ ฤดู ไดแก ฤดูรอน ฤดูฝน และฤดูหนาว 
อากาศรอนอบอาวในฤดูรอน และหนาวเย็นมากในฤดูหนาว เดือนท่ีมีอากาศรอนอบอ้าวมากท่ีสุด คือ 
เดือนเมษายน และหนาวเย็นท่ีสุด คือ เดือน มกราคม   
  ๖.๓  ประชากร 

                   ประชากร ณ เดือน สิงหาคม  ๒๕๕๑ รวมท้ังส้ิน ๑,๕๓๙,๑๙๘ คน เปนชาย ๗๗๒,๘๘๙ คน 
(๕๑.๒๑%) หญิง ๗๖๖,๓๑๙ คน (๔๙.๗๙%) จ านวนครัวเรือนท้ังหมด ๓๖๘,๕๔๓ ครัวเรือน ส าหรับอ าเภอ
ท่ีมีประชากรมากท่ีสุดตามล าดับ ไดแก อ าเภอเมือง อ าเภอกุมภวาป และอ าเภอบานดุง  ประชากรของ
เทศบาลนครอุดรธานี ๑๔๔,๘๘๗ คน เปนชาย ๗๑,๓๑๕ คน หญิง ๗๓,๕๘๒ คน ความหนาแน่นของ
ประชากรท้ังจังหวัดเฉล่ีย ๑๓๑.๒๑๖ คน : ตารางกิโลเมตร อ าเภอท่ีมีความหนาแนนของประชากรมากท่ีสุด 



 ๒๖ 

คือ อ าเภอเมือง ๓๖๕ คน/ตารางกิโลเมตร (รวมเทศบาลนครอุดรธานี) รองลงมา ไดแก อ าเภอกุมภวาป
๑๙๑ คน/ตารางกิโลเมตร และอ าเภอประจักษศิลปาคม ๑๗๑ คน/ตารางกิโลเมตร 
          
 ๖.๔  ขนบธรรมเนียมประเพณี 

 ขนบธรรมเนียมประเพณี ไดแก โดยท่ัวไปยังถือปฏิบัติตามประเพณี สิบสองเดือน (ประเพณี
ฮีตสิบสอง) ประเพณีท่ีเด่นๆ คือประเพณีบุญบั้งไฟล้านท่ีอ าเภอเพ็ญ  ประเพณีโคมลม  อ าเภอพิบูลย์รักษ์  
ประเพณีบุญกุ้มข้าวใหญ่  อ าเภอประจักษ์ศิลปาคม  เป็นต้น 
      ๖.๕ ข้อมูลสถานีวิทยุกระจายเสียงของภาครัฐ ประจ าจังหวัดอุดรธานี  มีจ านวน ๑๑ สถานี และ
ข้อมูลสถานีวิทยุชุมชนในจังหวัดอุดรธานี  มีจ านวน ๑๓๒ สถานี สรุปได้ตามภาคผนวก ก 
        
๗. งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัยครั้งนี้  มีดังนี้  
  ๗.๑ งานศึกษาเรื่อง  “วิทยุชุมชนกับการฟื้นฟูวัฒนธรรมชุมชน : กรณีสถานีวิทยุชุมชนวัดปุา  
สวนธรรมร่วมใจ  จังหวัดยโสธร”  โดย นายยิ่งศักดิ์ แพงจันทร์ศรี (๒๕๕๒) เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดย มี
ความมุ่งหมาย เพื่อศึกษารูปแบบเครือข่ายของภาคประชาสังคม ในเขตพื้นท่ีบริการของสถานีวิทยุชุมชนวัด
ปุาสวนธรรมร่วมใจ เพื่อศึกษาบทบาทของวิทยุชุมชนวัดปุาสวนธรรมร่วมใจในการฟื้นฟูวัฒนธรรมชุมชน 
และเพื่อศึกษาผลการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นต่อชุมชน หลังจากการเกิดวิทยุชุมชนวัดปุาสวนธรรมร่วมใจ ได้
น าเอาแนวคิดประชาสังคม แนวคิดทุนทางสังคม แนวคิดวัฒนธรรมชุมชน และแนวคิดการส่ือสารทาง
การเมืองมาวิเคราะห์ปรากฏการณ์ทางสังคมท่ีสะท้อนให้เห็นพลังของส่ือชุมชน และกลุ่มองค์กรประชา
สังคมท่ีกระบวนการขับเคล่ือนกิจกรรมมีการปรับตัว ต้ังรับภายใต้ภาวการณ์เปล่ียนแปลงทางสังคม
เศรษฐกิจและการเมืองในยุคโลกาภิวัตน์ กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้น าชุมชน ผู้น าเครือข่ายองค์กรชุมชน และ
คณะกรรมการบริหารสถานีวิทยุชุมชนท่ีเกี่ยวข้อง จ านวน ๒๐ คน   ในอ าเภอปุาต้ิว อ าเภอเมืองยโสธร 
อ าเภอเลิงนกทา และอ าเภอกุดชุม ในเขตบริการของวิทยุชุมชนวัดปุาสวนธรรมร่วมใจท่ีเป็นผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ ซึ่งได้มาโดยการเลือกแบบเจาะจง เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสัมภาษณ์แบบ
เจาะลึก ใช้การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation Technique) น าเสนอผลการวิจัยแบบอุปนัย
ในลักษณะการพรรณนา ผลการวิจัยปรากฏดังนี้ 

  ๗.๑.๑ วิทยุชุมชนเป็นรูปแบบความสัมพันธ์การท างานร่วมกันของเครือข่ายชาวนาเกษตร
อินทรีย์และกลุ่มเกษตรกรในพื้นท่ีจังหวัดยโสธร โดยน าเอาศักยภาพของชุมชนท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้  มี
การน าภูมิปัญญาของชาวบ้านผสานกับหลักความเช่ือ และหลักธรรมเชิงพุทธ ในการด ารงอยู่ระหว่างมนุษย์
กับธรรมชาติ มีแลกเปล่ียนเรียนรู้ด้านการด ารงชีวิตแนวพึ่งตนเองในทุกมิติทางด้านเศรษฐกิจ การเมือง 
ส่ิงแวดล้อม และสุขภาพ มีการติดต่อส่ือสารการแลกเปล่ียนข่าวสารข้อมูลท่ีสัมพันธ์เกื้อหนุนกันและกันท่ี
เป็นการส่ือสารสองทางภายใต้ความสัมพันธ์เชิงสาธารณะ และเป็นอิสระต่อกันซึ่งไม่ตกอยู่ภายใต้การ
ครอบง าของรัฐ 

  ๗.๑.๒ วิทยุชุมชนมีบทบาทส าคัญเป็นส่ือท่ีสร้างการความรู้  ความเข้าใจ วิทยุชุมชนเป็นส่ือ
มุ่งเน้นท่ีจะกระตุ้นให้เกิดการมีส่วนร่วมของภาคประชาชนมากท่ี สุด ในการสะท้อนเอกลักษณ์และ
คุณลักษณะของท้องถิ่น ซึ่งจะน าสู่การบริหารและจัดการระบบการไหลเวียนของข่าวสารในแนวราบภายใน
ชุมชนและระหว่างท้องถิ่น เป็นการเพิ่มความถี่ของเวลาและอัตราเร่งการแพร่กระจายข่าวสารความรู้ได้
อย่างรวดเร็ว ซึ่งสามารถแทรกซึมเข้าสู่มวลชนสามารถเช่ือมโยงชาวบ้านกับชาวบ้าน และชาวบ้านกับวัดปุา
สวนธรรมร่วมใจ ได้ส่งเสริมความเป็นประชาสังคมโดยเฉพาะสร้างความต่ืนตัว       ในสิทธิและหน้าท่ี



 ๒๗ 

พลเมือง วิทยุชุมชนเป็นส่ือกลางท่ีเปิดกว้างจากการเป็นผู้รับฟังข่าวสารสามารถท่ีจะเป็นผู้ส่งข่าวสารท่ี
เกี่ยวกับกิจกรรมของภาคประชาชน ช่วยกระตุ้นให้เกิดกิจกรรมแนวคิดการเคล่ือนงานของเครือข่ายชาวนา
เกษตรอินทรีย์ ซึ่งส่งผลได้รับการยอมรับและให้ความส าคัญในระดับเทียบเท่ากับ ข่าวสารของภาคราชการ
เป็นกระบวนการหนึ่งท่ีจะท าให้ชุมชนเข้มแข็ง  ก่อให้เกิดการเช่ือมโยงเครือข่ายกิจกรรมและความคิด
ระหว่างหน่วยงานภาคประชาชนด้วยกันมากขึ้น 

  ๗.๑.๓ หลังจากการด าเนินการของวิทยุชุมชนวัดปุาสวนธรรมร่วมใจ เกิดการเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมการด าเนินชีวิตของชุมชนเป็นท่ียอมรับจากชาวบ้าน เกิดความหลากหลายทางสังคมในการ
เคล่ือนงานชาวนาเกษตรอินทรีย์และการพึ่งตนเอง มีการเช่ือมโยงความสัมพันธ์คนในเมืองและชนบทให้
เอื้อเฟื้อต่อกัน ช่วยให้บุคคลมีโลกทัศน์ท่ีกว้างไกล มีความสามารถในการแก้ปัญหาได้ปรับตัวให้เหมาะสม
กับสภาพต่าง ๆ เกิดความเป็นพี่เป็นน้องและสนิทสนมรู้จักมักคุ้นกันเกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้กันในการ
ขับเคล่ือนแนวคิดการพึ่งตนเอง ขยายผลสู่สังคมได้อย่างรวดเร็วและส่งผลให้เกิดประสิทธิภาพทางการ
ส่ือสารได้มากกว่าเดิม ซึ่งเป็นแบบพบปะพูดคุยแลกเปล่ียนความรู้เพียงอย่างเดียว 

  โดยสรุป ผลการวิจัยครั้งนี้เป็นประโยชน์ต่อชุมชนและสังคม ในแง่เกิดการพัฒนาประชาสังคม
ท่ีเข้มแข็ง โดยเกิดการเช่ือมโยงสังคมเข้าด้วยกันมีวัด ซึ่งเป็นสถาบันทางสังคมใช้ส่ือวิทยุชุมชนท่ีแสดง
บทบาทในการฟื้นฟูวัฒนธรรมชุมชน มีความเป็นสถานีท่ีบ่มเพาะผู้น าชุมชนท่ีมีคุณธรรม ซึ่งสามารถท่ีเป็น
ต้นแบบและเกิดประโยชน์ต่อการวิจัยต่อไป เพื่อพัฒนาประชาสังคมในท้องถิ่นและพื้นท่ีอื่นของประเทศ
ต่อไป 
  ๗.๒  งานศึกษาเรื่อง  “การพัฒนารูปแบบการกระจายเสียงของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นท่ีจังหวัด
มหาสารคาม”  โดย นายชาญวิทย์ ภาแกด า (๒๕๕๒)  ซึ่งมีความมุ่งหมายเพื่อ (๑) ศึกษารูปแบบรายการ
วิทยุเพื่อการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนส าหรับชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม (๒) พัฒนารูปแบบการ
เผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม และ (๓) ศึกษาความคิดเห็น
ของสมาชิกในชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม ต่อรายการวิทยุเพื่อการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนท่ี
พัฒนาขึ้นด าเนินการวิจัยเป็น ๓ ขั้นตอน คือ ขั้นตอนท่ี ๑ ศึกษารูปแบบรายการวิทยุเพื่อการเผยแพร่
ความรู้แก่ประชาชน ส าหรับชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม จากการสอบถามผู้ฟังวิทยุชุมชนจ านวน 
๓๗๙ คน ได้มาโดยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง เครื่องมือท่ีใช้ คือ แบบสอบถาม ผลการศึกษาพบว่ารูปแบบ
รายการท่ีน าเสนอ คือ รายการสนทนา และรายการสัมภาษณ์ ภาษาท่ีใช้ควรเป็นภาษาท่ีเข้าใจง่าย เนื้อหา
และวิธีการน าเสนอ คือ เนื้อหาเกี่ยวกับการเกษตร ข่าวท้องถิ่น เนื้อหาเกี่ยวกับสุขภาพและข้อมูลชุมชน
ต่างๆ ขั้นตอนท่ี ๒ พัฒนารูปแบบการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นท่ีจังหวัด
มหาสารคาม จากการมีส่วนร่วมของผู้เช่ียวชาญ จ านวน ๔ คน นักจัดรายการวิทยุชุมชน จ านวน  ๗ คน 
และผู้ฟัง จ านวน ๘ คน เครื่องมือท่ีใช้ คือ แบบสอบถามข้อมูลสรุปสภาพการฟังและความต้องการของผู้ฟัง 
ประเด็นการสนทนา และแบบสังเกตการมีส่วนร่วมของผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องในการสนทนากลุ่ม ผลปรากฏว่า 
ได้รูปแบบรายการวิทยุเพื่อการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชน ได้แก่ รูปแบบรายการท่ีเหมาะสม คือ การ
สนทนา การสัมภาษณ์ และการให้ผู้ฟังมีส่วนร่วม ภาษาท่ีใช้ คือ ภาษาถิ่น และภาษากลาง เนื้อหารายการ 
คือ เนื้อหาเกี่ยวกับการเกษตร ข่าวท้องถิ่น และเนื้อหาเกี่ยวกับสุขภาพ ลักษณะผู้จัดรายการดี คือ มีความ
เป็นกันเอง พูดจามีสาระ และให้ข่าวสาระแทรกความบันเทิง ระยะเวลาในการจัด คือ ๑ ช่ัวโมง ช่วงเวลา
ในการจัด คือ เวลา ๑๖.๑๑-๑๗.๑๑ น. ขั้นตอนท่ี ๓ ศึกษาความคิดเห็นของชุมชนในพื้นท่ีจังหวัด
มหาสารคามต่อรายการวิทยุชุมชนเพื่อการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนท่ีพัฒนาขึ้น เครื่องมือท่ีใช้ คือ 
แบบสอบถามความคิดเห็นกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ฟังรายการวิทยุสถานีวิทยุชุมชนแดนน้ าถิ่นปลา คล่ืน F.M. 
๑๑๓.๗๕ MHz จังหวัดมหาสารคาม จ านวน ๗๖ คน ผลการทดลองพบว่า ผู้ฟังมีความพึงพอใจต่อรูปแบบ



 ๒๘ 

รายการวิทยุเพื่อการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนอยู่ ในระดับมากท่ีสุด ผู้ฟังรายการวิทยุดังกล่าวมีความ
คิดเห็นว่ารูปแบบรายการวิทยุท่ีพัฒนาขึ้น มีความเหมาะสมและตรงตามความต้องการของผู้ฟังโดยสรุป 
รูปแบบการกระจายเสียงของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคามท่ีพัฒนาขึ้น  มีความเหมาะสม
และตรงตามความต้องการของผู้ฟัง ผู้ฟังมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด ดังนั้น ผู้จัดรายการวิทยุ
ชุมชนท่ีสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งอื่นๆ สามารถน าผลการวิจัยครั้งนี้ ไปใช้เป็นข้อสนเทศส าหรับปรับปรุง
รายการของตนได้ต่อไป  
  ๗.๓ งานศึกษาเรื่อง “บทบาทสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  จังหวัดขอนแก่น ในการ
ส่งเสริมการพัฒนาชุมชนบ้านกู่ทอง หมู่ ๑ อ าเภอเชียวยืน  จังหวัดมหาสารคาม” โดย  นางเพชรรัตน์   
ไชยกาล   ซึ่งมีความมุ่งหมายเพื่อ ๑)ศึกษาบทบาทของวิกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัดขอนแก่น  
ในการส่งเสริมการพัฒนาชุมชนท่ีบ้านกู่ทอง  หมู่ ๑  อ าเภอเชียงยืน  จังหวัดมหาสารคาม  ๒) ศึกษาการ
รับรู้ข่าวสารของวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  จังหวัดขอนแก่นกับการน าข้อมูลข่าวสารไปใช้ในการ
พัฒนาชุมชนท่ีบ้านกู่ทอง หมู่ ๑ อ าเภอเชียงยืน  จังหวัดมหาสารคาม     ๓) ศึกษาปัญหาอุปสรรคการรับรู้
ข่าวสารในการพัฒนาชุมชนท่ีบ้านกู่ทอง  หมู่ ๑  อ าเภอเชียงยืน  จังหวัดมหาสารคาม  ๔)ข้อเสนอแนะใน
การน าเสนอข่าวของวิทยุกระจายเสียงเพื่อส่งเสริมการพัฒนาชุมชน  กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา  คือ 
ตัวแทนประชากรท่ีอาศัยในบ้านกู่ทอง หมู่ ๑  อ าเภอเชียงยืน  จังหวัดมหาสารคาม    ท่ีมีอายุ ๑๘ ปีขึ้นไป  
จ านวน ๑๓๓  คน  โดยเลือกครัวเรือนละ  ๑  คน  จากท้ังหมด  ๑๓๓  ครัวเรือน  เก็บข้อมูลโดยการ
สัมภาษณ์จากแบบสอบถาม  การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติร้อยละ  ค่าเฉล่ีย  และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน   
ผลการศึกษาปรากฏดังนี้ 
   ๗.๓.๑ ประชาชนบ้านกู่ทอง หมู่  ๑ อ าเภอเชียงยืน  จังหวัดมหาสารคาม  เห็นว่า  
วิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยมีบทบาทในการรับรู้ข่าวสารและการน าข่าวสารไปใช้ในการพัฒนาชุมชน  
ในภาพรวมทั้งหมดอยู่ในระดับปานกลาง  โดยมีข้อท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด  คือ ด้านการเกษตร  รองลงมา  ๓  
อันดับ คือด้านสาธรณสุข  ด้านการเมืองการปกครอง  และด้านสังคม  วัฒนธรรมและศาสนา  ส่วนระดับ
การน าความรู้ไปใช้โดยภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง  โดยมีข้อท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด คือด้านสาธารณาสุข  
รองลงมา ๓ อันดับ  คือด้านสังคม  วัฒนธรรมและศาสนา  ด้านการเกษตร  และด้านการเมืองการ
ปกครอง  และมีด้านท่ีอยู่ในระดับน้อย  คือ ด้านการศึกษาและด้านเศรษฐกิจ 
   ๗.๓.๒  ประชาชนมีการรับรู้ข่าวสารในแต่ละข้อท่ีส าคัญท่ีสุด  ดังนี้ 
    ๗.๓.๒.๑ การรับรู้ข่าวสารด้านเศรษฐกิจและการน าความรู้ไปใช้อยู่ในระดับน้อยข่าวสาร   
ท่ีรับและน าไปใช้น้อยท่ีสุด  คือข่าวสารเกี่ยวกับ  SMLs 
    ๗.๓.๒.๒ การรับรู้ข่าวสารด้านสังคม  วัฒนธรรมและศาสนา  และการน าความรู้ไปใช้   
อยู่ในระดับปานกลาง  ข่าวสารรับและน าไปใช้มากท่ีสุด  คือข่าวสารตอต้านอบายมุข  เช่น ยาเสพติด         
การพนัน  และสถานเริงรมย์  เป็นต้น 
    ๗.๓.๒.๓ การรับรู้ข่าวสารด้านการเมืองการปกครองและการน าความรู้ ไปใช้อยู่ในระดับ
ปานกลาง  ข่าวสารท่ีรับและน าไปใช้มากท่ีสุด  คือข่าวสารด้านการปกครอง ในระบอบประชาธิปไตย  
โดยมากท่ีสุด คือข่าวสารการปฏิรูปการศึกษา   
    ๗.๓.๒.๔ การรับรู้ข่าวสารด้านการศึกษาอยู่ในระดับปานกลาง  โดยมากท่ีสุดคือข่าวสาร
การปฏิรูปการศึกษา  แต่การน าความรู้ข่าวสารด้านการศึกษาไปใช้อยู่ในระดับน้อย  โดยน้อยท่ีสุด  คือ
ข่าวสารการศึกษาทางไกล (โปรแกรมการเรียน) เช่น  มสธ. 
    ๗.๓.๒.๕  การรับรู้ข่าวสารด้านการเกษตรและการน าความรู้ไปใช้อยู่ในระดับ     ปาน
กลาง ข่าวสารที่มีการรับรู้และการน าไปใช้มากท่ีสุด  คือข่าวสารด้านการเพาะปลูก  เช่นพืชไร่       พืชสวน 



 ๒๙ 

    ๗.๓.๒.๖ การรับรู้ข่าวสารด้านสาธารณสุขและการน าความรู้ไปใช้อยู่ในระดับ     ปาน
กลาง  ข่าวสารท่ีมีการรับรู้และการน าไปใช้มากท่ีสุด  คือ ข่าวสารโครงการ  ๓๐ บาท  รักษาทุกโรคของ
รัฐบาล 
   ๗.๓.๓ ข้อเสนอแนะการน าเสนอข้อมูลข่าวสาร ของส่ือวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  
จังหวัดขอนแก่น  ท่ีเกี่ยวข้องกับการพัฒนาชุมชน  ในการน าเสนอข่าวสารข้อมูลควรเน้นด้านการเกษตร  
การประกอบอาชีพ  การพัฒนาอาชีพ  และการสร้างรายได้แก่ตนเอง  ครอบครัว  และชุมชน  อันจะ
น าไปสู่คุณภาพชีวิตท่ีดีของคนในชุมชนมากท่ีสุด  และข้อเสนอแนะในการพัฒนาหรือปรับปรุงของสถานี
วิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  จังหวัดขอนแก่น  ควรให้มีการกระจายข้อมูลข่าวสารเข้าถึงชุมชนต่างๆ  
อย่างท่ัวถึงและกว้างขวาง  การจัดรายการควรให้มีความหลากหลายในรูปแบบ  มีการเปิดรับฟังความ
คิดเห็นจากประชากรผู้รับฟัง  และเปิดโอกาสให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในรายการใช้รายการเป็นเวทีกลาง
ในการแสดงความคิดเห็นเพื่อการพัฒนาชุมชน 
    การศึกษาบทบาทสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย จังหวัดขอนแก่น ในการ
ส่งเสริมการพัฒนาชุมชน  สามารถน าไปใช้ในการพัฒนาการจัดรายการวิทยุท่ีสนองตอบความต้องการของ
ประชาชนและเป็นประโยชน์ต่อผู้ฟังอย่างสูงสุด 
  ๗.๔  งานศึกษาเรื่อง “การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจของผู้ฟังรายการวิทุยกระจายเสียง
ชุมชนของสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  จังหวัดจันทบุรี ของอุษา   จันทร์ประภาศ (๒๕๓๔) ซึ่ง
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือรายการวิทยุกระจายเสียงชุมชน และเพื่อศึกษาถึงลักษณะ
การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจของผู้ฟังรายการวิทยุกระจายเสียงชุมชนท่ีมีลักษณะทางประชากร
แตกต่างกัน โดยการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม ซึ่งใช้สอบถามกลุ่มผู้ฟัง
เปูาหมายของรายการท่ีอาศัยอยู่ห่างจากสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยจังหวัดจันทบุรี  ในรัศมี
โดยรอบต้ังแต่ ๖-๑๐ กิโลเมตร ผลการวิจัยพบว่า ผู้ฟังรายการส่วนใหญ่เปิดรับฟังรายการวิทยุกระจายเสียง
ชุมชน และส่วนใหญ่เปิดฟัง ๒-๓ วันต่อครั้ง ท้ังนี้ส่วนใหญ่รู้จักและฟังรายการ เพราะได้ยินผู้อื่นพูดถึง
รายการจึงลองเปิดฟังดู ในประเด็นท่ีเกี่ยวกับส่วนของรายการ พบว่าผู้ฟังส่วนใหญ่จัดอันดับความชอบเป็น
อันดับท่ีหนึ่ง คือ ชอบเนื้อหาท่ีน่าสนใจของรายการ ร้อยละ๓๘.๔  จัดอันดับความชอบเป็นอันดับท่ีสอง 
และอันดับท่ีสาม คือ ชอบช่วงการสัมภาษณ์บุคคล   ในรายการร้อยละ ๒๗.๓ และร้อยละ ๒๖๓ ตามล าดับ 
ผู้ฟังส่วนใหญ่มีเหตุผลในการรับฟัง คือ รูปแบบรายการมีความน่าสนใจ รายการได้เสนอข่าวและสาระน่ารู้
เกี่ยวกับท้องถิ่นและรายการเป็นรายการท่ีมีกรรมการบริหารและจัดรายการโดยตัวแทนของคนในท้องถิ่น 
ส่วนใหญ่สนใจฟังเนื้อหาเกี่ยวกับเกษตรกรรมในท้องถิ่น เช่น วิธีการท าสวนทุเรียน ราคาขายพืชผล
ประจ าวัน และการท านากุ้ง 
  ๗.๕  งานศึกษาเรื่อง  โครงการการมีส่วนร่วมในการก าหนดรูปแบบ เนื้อหา และวิธีด าเนินงาน  
รายการวิทยุเพื่อชุมชนของจังหวัดน่าน   ของวีระวรรณ   ยังกิจการ  และคณะ  โดยได้ผลการศึกษา  ดังนี้ 
   ๗.๕.๑  รายการวิทยุชุนชนเมื่อน่านมความเป็นมาแบ่งออกเป็น  ๕  ระยะ โดยมีการ
พัฒนาการมีส่วนร่วมของประชาชนมาเป็นล าดับขั้น จนกระท่ังถึงระยะท่ีห้าซึ่งเป็นระยะท่ีมีการแต่งต้ัง 
“คณะกรรมการบริหารชมรมวิทยุชุมชนคนเมืองน่าน”  ขึ้นตามเจตนารมณ์ของ  สวท.น่านและกรม
ประชาสัมพันธ์  และมีอาสาสมัครซึ่งเป็นตัวแทนจากชุมชนต่างๆในจังหวัดน่าน เป็นผู้เชิญเข้ามาอบรมจัด
รายการภายใต้ช่ือ “สมาชิกชมรมวิทยุชุมชนคนเมืองน่าน”  ท าหน้าท่ีจัดรายการต้ังแต่วันจันทร์ถึงวันศุกร์
ต้ังแต่เวลา ๑๓.๐๐-๑๕.๐๐ น.  โดยเรียกองค์กรท้ังสองส่วนรวมกันว่า “ชมรมวิทยุชุมชนคนเมืองน่าน” 
   ๗.๕.๒ การน าเสนอรูปแบบรายการของ  “รายการวิทยุชุมชนคนเมืองน่าน” เป็นรูปแบบ
รายการนิตยสารทางอากาศ  และรูปแบบรายการสัญจร  โดยมีเพลง และโฆษณาค่ันรายการ โดยเจ้าหน้าท่ี 



 ๓๐ 

สวท มีส่วนในการก าก าหนดรูปแบบรายการท้ังหมด  ส่วนเนื้อหาเป็นเนื้อหาท่ีมีความหลากหลายซึ่งเป็น
เรื่องราวของชุมชนจังหวัดน่าน  เช่น เนื้อหาข่าว  เนื้อหาการเกษตร เนื้อหาการประชาสัมพันธ์กลุ่มองค์กร
ชุมชน  เป็นต้น โดยมีสัดส่วนเนื้อหาของภาครัฐมากกว่าภาคประชาชน  และเน้นไปท่ีการประชาสัมพันธ์
มากกว่า  การแสดงความคิดเห็นแก้ปัญหาร่วมกัน 
     ๗.๕.๓ ปัจจัยเชิงโครงสร้างท่ีมีผลต่อ “รายการวิทยุชุมชนคนเมืองน่าน” แบ่งออกเป็นสอง
ประเภท  ได้แก่ ปัจจัยเชิงโครงสร้างของวิทยุ  ท่ีเกิดขึ้นภายในสวท.น่าน คือ การบริหารจัดการ  บุคลากร  
งบประมาณของ สวท.น่าน และปัจจัยเชิงโครงสร้างของชุมชนท่ีเกิดขึ้นภายนอกสวท.น่าน คือ ปัจจัย
ทางด้านลักษณะของชุมชน  วิถีชีวิต  พื้นท่ี  ประชากร  อาชีพ  การรวมกลุ่ม  เป็นต้น 
   ๗.๕.๔ ความต้องการของชุมชนเกี่ยวกับรูปแบบ  เนื้อหา  วิธีด าเนินงาน  เทคนิคการน าเสนอ 
และเวลาในการออกอากาศ ของแต่ละชุมชนมีท้ังท่ีเหมือนกัน  และแตกต่างกันออกไปท้ังนี้ขึ้นอยู่กับวิถีชีวิต  
และความสนใจของชุมชนเป็นหลัก  ฉะนั้นการท าวิทยุชุมชนจึงควรน าเสนอในลักษณะครอบคลุมเฉพาะ
กลุ่มหรือชุมชนจึงจะสนองความต้องการของแต่ละชุมชนได้และควรมีการส ารวจความต้องการของชุมชน
ก่อนการน าเสนอเนื้อหา 
   ๗.๕.๕ การมีส่วนร่วมของประชาชนใน  “รายการวิทยุชุมชนคนเมืองน่าน” มีพัฒนาการมา
เป็นล าดับ ต้ังแต่ขั้นต่ าสุด  คือ การมีส่วนร่วมในฐานะผู้ฟังท่ีไม่มีปฏิกิริยาตอบกลับ  จนถึง การมีส่วนร่วม
ในระดับสูงสุด  คือ ขั้นของผู้ก าหนดนโยบาย  แต่ท้ังหมดนั้นต้องขึ้นอยู่กับความเห็นชอบและการผลักดัน
ของ สวท.น่านท้ังส้ิน  โดยกลุ่มผู้น าชุมชน  และข้าราชการมีส่วนร่วมมากกว่าชาวบ้าน  โดยพบว่า  
ชาวบ้านในระดับรากหญ้ายังมีส่วนร่วมเป็นเพียงผู้ฟังมากกว่าเนื่องจากยังไม่แน่ใจว่าจะเข้ามามีส่วนร่วม
อย่างไร 
 ๗.๖  บทความ “สถานีวิทยุชุมชนทางวัฒนธรรม กับ ลมหายใจท่ีแผ่วบาง” ของดร.ภาณุพงศ์ 
สามารถ   คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ จากหนังสือพิมพ์บ้านเมือง วันศุกร์ท่ี ๒๐ พฤศจิกายน 
๒๐๐๙, ๐๙:๕๐:๒๗ น.   (เว๊ปไซด์) 
             จากอดีตจนถึงปัจจุบัน การใช้ส่ือเพื่อการพัฒนาของประเทศไทย มีการเปล่ียนแปลงไปมาก    
ในระยะแรกนั้นการส่ือสาร หมายถึงการส่ือสารที่ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่เท่านั้น ซึ่งจะเป็นตัวบ่งช้ีความเจริญ
ของประเทศนั้นๆ ในขณะเดียวกันถ้าประเทศนั้นยังด้อยพัฒนาส่ือสารมวลชนก็จะเป็นตัวจักรท่ีช่วยในการ
พัฒนา ให้มีความเจริญทางเศรษฐกิจและทางสังคม วิทยุชุมชนตามแนวชายแดนไทย-สปป.ลาว   จึงเป็นส่ือ
ในการผสมกลมกลืนด้านวัฒนธรรม  การใช้ส่ือในสมัยแรกเริ่มเพื่อการพัฒนาจึงหมายถึงการใช้ส่ือเพื่อการ
เปล่ียนแปลง ต่ังแต่ระดับบุคคล สถาบันทางสังคม วิถีการด ารงชีวิต วิธีการท ามาหากิน จากท่ีเคยเป็นอยู่มา
แต่ด้ังเดิมให้กลายเป็นสังคมตามแบบอย่างของตะวันตก ประเทศไทยได้น าส่ือวิทยุกระจายเสียงมาใช้ในการ
พัฒนาประเทศและทางการเมืองต้ังแต่ พ.ศ.๒๕๗๓ ในสมัยนั้นมีการออกอากาศท้ังภาคเช้าและภาคค่ า  
เป็นภาษาไทย ภาษาลาว ภาษาเขมร ภาษาเวียดนาม ภาษาอังกฤษ ร่วมกับวิทยุกระจายเสียงเอเชียเสรี  
เพื่อต่อต้านลัทธิล่าเมืองขึ้นแบบคอมมิวนิสต์ นับเป็นเวลายาวนานถึง ๗๕  ปี ในปัจจุบันนี้วิทยุกระจายเสียง
ของไทยมีการน ามาใช้งานมากยิ่งขึ้น และได้ถูกน าไปใช้ในเชิงพาณิชย์ด้วย วิทยุกระจายเสียงของไทยใน
ปัจจุบันมี ๒ ระดับ คือ ระดับชาติ (National radio) ระดับท้องถิ่น (Local radio) ในส่วนของวิทยุชุมชน 
(Community radio) นั้นคือส่วนหนึ่งของวิทยุท้องถิ่น (Local radio) วิทยุชุมชนในประเทศไทยเกิดขึ้นมา
จากการรวมตัวกันเป็นเครือข่าย ของกลุ่มประชาชน ผู้ร่วมเรียนรู้และเตรียมความพร้อมของชุมชนในการใช้
สิทธิ์คล่ืนความถี่วิทยุกระจายเสียง ในมาตรา ๔๐ แห่งรัฐธรรมนูญ พ.ศ.๒๕๔๐ ซึ่งขณะนี้ได้ถูกยกเลิกไป
แล้ว รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ.๒๕๔๐  มีส่วนส าคัญต่อการเปล่ียนแปลงทางสังคม เนื่องจาก
เป็นรัฐธรรมนูญท่ีส่งเสริมสิทธิเสรีภาพของประชาชน โดยเฉพาะสิทธิเสรีภาพที่เกี่ยวกับการส่ือสารในมาตรา 



 ๓๑ 

๓๙, มาตรา ๔๐ และมาตรา ๔๑   ท่ี สปป.ลาวไม่มีสถาบันการศึกษาท่ีสอนโดยตรง แต่จะเป็นการ
ฝึกอบรมก่อนการเข้ามาท างานเท่านั้น นอกจากการฟังรายการวิทยุกระจายแห่งชาติของประชาชนลาวแล้ว 
ในบางพื้นท่ี เช่น จังหวัดเชียงราย หนองคาย มุกดาหาร นครพนม อุบลราชธานี และเลย ซึ่งเป็นพื้นท่ีตาม
แนวชายแดนไทย-ลาว ประชาชนท้ังสองฝ่ังแม่น้ าโขง ยังได้รับฟังรายการจากสถานีวิทยุชุมชนร่วมกัน 
โดยเฉพาะรายการจากสถานีวิทยุชุมชนตามแนวชายแดนไทย-สปป.ลาว ซึ่งเป็นส่ือภาคประชาชนท่ีสามารถ
เข้าใจบริบทของชุมชนได้เป็นอย่างดี อีกท้ังยังเป็นส่ือสองทางท าให้ประชาชนท้ังสองประเทศได้มีส่วนร่วม
ในการสนับสนุนแลกเปล่ียนเรียนรู้ร่วมกันเป็นอย่างดี ในอดีตรัฐบาลไทย ได้มีนโยบายการต่างประเทศท่ี
ชัดเจนกับประเทศเพื่อนบ้าน โดยการสร้างความสัมพันธ์กับต่างประเทศในด้านต่างๆ เช่น ความร่วมมือกัน
ทางด้านเศรษฐกิจ การศึกษา สังคม และวัฒนธรรม เพื่อให้ภูมิภาคอาเซียน มีความเจริญมั่นคงมากยิ่งขึ้น 
ท้ังในระดับรัฐบาลและภาคเอกชน ฯพณฯ รัฐกิจ มานะทัต อดีตเอกอัครราชทูตไทย ณ เวียงจันทน์ ได้ร่วม
เสวนากับส่ือมวลชนจังหวัดหนองคาย เรื่อง บทบาทของส่ือจังหวัดกับความสัมพันธ์ไทยกับสปป.ลาว       
ท่ีโรงแรมหนองคายแกรนด์ กล่าวว่า "ความสัมพันธ์ระหว่างไทยกับ สปป.ลาว ในปัจจุบันนี้ดีขึ้นมาเป็น
ล าดับ ปัญหาท่ีเกิดจากส่ือวิทยุ โทรทัศน์ และส่ือส่ิงพิมพ์ ท่ีเสนอข่าว ทางการเมือง เศรษฐกิจ สังคมจะไม่
ค่อยพบเห็น แต่ส่ือท่ีเกี่ยวข้องกับความบันเทิง มักจะพบเห็นบ่อยๆ" ฉะนั้นส่ือมวลชนทุกแขนงท่ีเสนอข่าว 
และบันเทิงท่ีเกี่ยวข้องกับประเทศเพื่อนบ้าน ควรระมัดระวังเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างประเทศให้มาก 
โดยเฉพาะส่ือวิทยุชุมชนตามแนวชายแดนไทยและ สปป.ลาว ส่ือวิทยุชุมชนก็เป็นส่ืออีกประเภทหนึ่งท่ีมี
ความส าคัญท่ีจะสร้างเสริมความสัมพันธ์ที่ดีได้"  
                   จังหวัดเลยเป็นจังหวัดชายแดนท่ีมีพรมแดนติดต่อกับประเทศสาธารณรัฐประชาชนลาว    
ในหลายพื้นท่ี เช่น อ าเภอด่านซ้าย ตรงข้ามกับเขตพื้นท่ีเมืองบ่อแตน อ าเภอท่าล่ีตรงกับเขตพื้นท่ีเมืองแก่น
ท้าว อ าเภอเชียงคานและปากชม ตรงข้ามกับเขตพื้นท่ีแขวงเวียงจันทน์ โดยเฉพาะอ าเภอเชียงคานนั้นตรง
ข้ามกับเมืองซะนะคาม จากการศึกษา การพัฒนารูปแบบการจัดรายการวิทยุชุมชนของไทยในเขตติดต่อ
ชายแดน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว พบว่า ประชาชนท้ังสองประเทศท่ีอาศัยตามแนว
ชายแดนไทย-สปป.ลาว ได้มีความสัมพันธ์กันมาต่ังแต่ครั้งโบราณ โดยเฉพาะวัฒนธรรมของประชาชนท้ัง
สองประเทศท่ีอยู่ตามแนวชายแดน ได้มีการผสมกลมกลืนทางวัฒนธรรมกันได้เป็นอย่างดี เช่น ระบบเครือ
ญาติ มีการเกี่ยวดองกันมา ระบบเศรษฐกิจมีการค้าขายแลกเปล่ียนสินค้าตามแนวชาย ระบบการเมืองการ
ปกครอง มีความร่วมมือกันในระดับรัฐบาลและภาคเอกชน การขัดเกลาทางสังคมและการศึกษา มีภาษา
ตระกูลเดียวกัน มีจารีต ประเพณี ๑๒ เดือน ระบบศาสนาและความเช่ือมีพระพุทธศาสนาและการนับถือ
ภูตผีวิญญาณเหมือนกัน ระบบการการแพทย์มีการักษาด้วยแพทย์แผนโบราณและแผนปัจจุบัน ระบบการ
ส่ือสารมีการใช้ภาษาถิ่นท่ีส่ือสารกันได้ดี มีศิลปวัฒนธรรมการแต่งกายท่ีเหมือนกัน ระบบนันทนาการ      
มีการร้องเพลง หมอล า ดนตรีพื้นบ้านเหมือนกัน ด้วยเหตุดังท่ีกล่าวมานี้จึงท าให้ประชาชนท้ังสองประเทศ
มีความสัมพันธ์ที่ดีและใกล้ชิดกันมาก  
 
 
 
 
 



 บทที่  ๓ 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ ชุมชนกับวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี     

เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ  มีระเบียบวิธีท่ีใช้ในการศึกษา ดังนี้ 
 

  ๑.  ประชากรที่ใช้ในการศึกษา 
             ในการศึกษาครั้งนี้ ใช้ประชากรท้ังหมดท่ีเป็นนักจัดวิทยุในจังหวัดอุดรธานี ได้แก่ นักจัดรายการ
วิทยุเครือข่ายวัฒนธรรมซึ่งผ่านการอบรม  จากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี จ านวน ๑๕๐  คน  
 
  ๒. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย   
      ๒.๑  เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย  ได้แก่ แบบสอบถาม  (Questionnaire) ประกอบด้วย ๔ ส่วน  
ได้แก่ 

  ส่วนท่ี ๑  คุณลักษณะท่ัวไปของนักจัดรายการวิทยุ  และประเภท  รูปแบบ  วิธีการ ในการ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 

  ส่วนท่ี ๒  การมีส่วนร่วมของนกัจัดรายการวิทยุกับการเผยแพร่งานวัฒนธรรม  ในด้านเนื้อหา  
สาระและระยะเวลาการจัดรายการ  ด้านการมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้าน
วัฒนธรรม  และด้านการมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชน  

  ส่วนท่ี ๓ ปัญหาอุปสรรค ในการด าเนินงานการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานวฒันธรรม 
  ส่วนท่ี ๔ ความต้องการและการสนับสนุนจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในการส่งเสริมและพัฒนางาน

ด้านวัฒนธรรม    
  ๒.๒  การสร้างเครื่องมือ 
       ๒.๒.๑  ศึกษาจากเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  เพื่อเป็นแนวทาง     

ในการก าหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย 
    ๒.๒.๒  น าผลการวิเคราะห์ท่ีได้จากแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง และจากการศึกษา

เบ้ืองต้น มาสร้างกรอบเนื้อหาของแบบสอบถาม 
  ๒.๓  การทดสอบเครื่องมือ 
                 ๒.๓.๑ การทดสอบความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหาของเครื่องมือ  ด้วยวิธีการน าแบบสอบถาม 

ไปให้อาจารย์ที่ปรึกษาตรวจสอบแล้วน ามาปรับปรุงแก้ไขเพื่อให้มีความถูกต้องของภาษา ความตรง และความ
ครอบคลุมเนื้อหา และมีความถูกต้องสมบูรณ์มากท่ีสุด 
           ๒.๓.๒ การตรวจสอบข้อมูลภายหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามแล้ว 
โดยการการสนทนากลุ่ม  (Focus group)   กับกลุ่มตัวอย่างในพื้นท่ีท่ีเป็นแกนน าของนักจัดรายการวิทยุชุมชน 
จ านวน ๘ คน  จากสถานีวิทยุประจ าจังหวัด(ภาครัฐ) จ านวน ๑ คน และคณะผู้วิจัย ๓ คน  รวมเป็น ๑๒  คน 
เพื่อยืนยันความถูกต้องของข้อมูล ตามประเด็นในแบบสอบถาม ในส่วนท่ี ๒, ๓ และ ๔  ดังนี้ 

     ๒.๓.๒.๑ เนื้อหา หรือประเภทส่ืออุปกรณ์ท่ีต้องการให้สนับสนุน 
                        ๒.๓.๒.๒ แหล่งรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านวัฒนธรรม นอกจากความรู้ท่ีได้จากการอบรม  
จากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 



 ๓๗ 

 ๓. กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วม คือกลุ่มใด และปัจจุบันการมีส่วนร่วมเป็นอย่างไร  
 ๔. สรุปปัญหาอุปสรรค ท่ีกลุ่มพบจากการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ 
 ๕. สรุปความต้องการของกลุ่ม ท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
 ๖. หากมีการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ท่านจะมีรูปแบบหรือวางแผนการ   
จัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์อย่างไรบ้าง 
        ๗. มีข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพิ่มเติมหรือไม่อย่างไร  
 
  ๓. วิธีการศึกษาและการเก็บรวบรวมข้อมูล 
   ๓.๑ ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร  โดยการศึกษาจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง  ได้แก่ หนังสือ เอกสาร  
ทางวิชาการท่ีเกี่ยวข้อง งานวิจัยต่าง ๆ และข้อมูลท่ีเป็นบทความในเว็บไซต์ต่าง ๆ เพื่อน ามาใช้อ้างอิงประกอบ
การศึกษาให้สมบูรณ์ 
   ๓.๒ ศึกษาจากภาคสนาม โดยใช้แบบสอบถาม ส่งให้กับเครือข่ายสถานีวิทยุต่าง ๆ ท่ีเคยผ่าน
การอบรมกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี และน าข้อมูลมาวิเคราะห์ทางสถิติ 
   ๓.๓  ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล โดยการประชุมกลุ่มย่อย (Focus group) กับแกนน า
เครือข่ายวิทยุชุมชน ซึ่งเป็นตัวแทนของแต่ละอ าเภอ  
   ๓.๔  จัดกระท ากับข้อมูล และแปลผลการวิจัย โดยทีมนักวิจัย 
 
  ๔.  การวิเคราะห์ข้อมูล 
   การวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้โปรแกรมส าเร็จส าหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร์ (Statistical 
Package for Social Science : SPSS)  สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่  จ านวน ร้อยละ  ค่าเฉล่ีย  และ
วิเคราะห์ปัญหาอุปสรรค  ความต้องการ และข้อเสนอแนะเพิ่มเติม โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content) ตาม
ประเด็นค าถาม     ค าเสนอในรูปการบรรยายประกอบตาราง  และการพรรณนา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๓๘ 

บทที่   ๓ 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  เป็น

การวิจัยเชิงส ารวจ  มีระเบียบวิธีท่ีใช้ในการศึกษา ดังนี้ 
  ๑.  ประชากรท่ีใช้ในการศึกษา 
            ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่  นักจัดรายการวิทยุเครือข่ายวัฒนธรรมซึ่งผ่านการอบรม
จากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี   จ านวน  ๑๕๐  คน  
  ๒. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย  ได้แก่ แบบสอบถาม  (Questioner) ประกอบด้วย ๔ ส่วน  ได้แก่ 

  ส่วนท่ี ๑  คุณลักษณะท่ัวไปของนักจัดรายการวิทยุ  และประเภท  รูปแบบ  วิธีการ ในการ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 

  ส่วนท่ี ๒  การมีส่วนร่วมของนกัจัดรายการวิทยุกับการเผยแพร่งานวัฒนธรรม  ในด้านเนื้อหา  
สาระ ด้านระยะเวลาและความถ่ีในการเผยแพร่  และในด้านการรับรู้และตอบสนองของผู้ฟัง 

  ส่วนท่ี ๓ ปัญหาอุปสรรค ในการด าเนินงานการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานวฒันธรรม 
  ส่วนท่ี ๔ ความต้องการและการสนับสนุนจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องในการส่งเสริมและพัฒนางาน

ด้านวัฒนธรรม    
   การตรวจสอบและยืนยันความถูกต้องเชิงเนื้อหาของข้อมูลโดยการสนทนากลุ่ม           (Focus 
group)   กับกลุ่มตัวอย่างในพื้นท่ีท่ีเป็นแกนน าของนักจัดรายการวิทยุชุมชน จ านวน ๘ คน      จากสถานีวิทยุ
ประจ าจังหวัด(ภาครัฐ) จ านวน ๑ คน และคณะผู้วิจัย ๓ คน  รวมเป็น ๑๒  คน  โดยก าหนดประเด็นตาม
แบบสอบถาม ในส่วนท่ี ๒,๓ และ ๔  ดังนี้ 

  ๑. เนื้อหา หรือประเภทส่ืออุปกรณ์ท่ีต้องการให้สนับสนุน 
               ๒. แหล่งรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านวัฒนธรรม นอกจากความรู้ท่ี ได้จากการอบรมจากส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
 ๓. กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วม คือกลุ่มใด และปัจจุบันการมีส่วนร่วมเป็นอย่างไร  
 ๔. สรุปปัญหาอุปสรรค ท่ีกลุ่มพบจากการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ 
 ๕. สรุปความต้องการของกลุ่ม ท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
 ๖. หากมีการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ท่านจะมีรูปแบบหรือวางแผนการจัด
รายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์อย่างไรบ้าง 
        ๗. มีข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพิ่มเติมหรือไม่อย่างไร  
  ๓. วิธีการศึกษาและการเก็บรวบรวมข้อมูล 
   ๓.๑ ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร  โดยการศึกษาจากเอกสารที่เกี่ยวข้อง  ได้แก่ หนังสือ เอกสารทาง
วิชาการท่ีเกี่ยวข้อง งานวิจัยต่าง ๆ และข้อมูลท่ีเป็นบทความในเว็บไซต์ต่าง ๆ เพื่อน ามาใช้อ้างอิงประกอบ
การศึกษาให้สมบูรณ์ 
   ๓.๒ ศึกษาจากภาคสนาม โดยใช้แบบสอบถาม ส่งให้กับเครือข่ายสถานีวิทยุต่าง ๆ ท่ีเคยผ่าน
การอบรมกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี และน าข้อมูลมาวิเคราะห์ทางสถิติ 
   ๓.๓  ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล และจัดกระท ากับข้อมูล โดยทีมนักวิจัย 
  ๔.  การวิเคราะห์ข้อมูล 



 ๓๙ 

   การวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้โปรแกรมส าเร็จส าหรับการวิจัยทางสังคมศาสตร์ (Statistical 
Package for Social Science : SPSS)  สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ ได้แก่  จ านวน ร้อยละ  ค่าเฉล่ีย  และ
วิเคราะห์ปัญหาอุปสรรค  ความต้องการ และข้อเสนอแนะเพิ่มเติม โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content) 
ตามประเด็นค าถาม ค าเสนอในรูปการบรรยายประกอบตาราง  และการพรรณนา 
 
 
 
 
 



 
 

บทที่ ๔ 

ผลการศึกษาวิจัย 
 
  การศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับงานวัฒนธรรมในจังหวัดอุดรธานี    
เสนอผลการศึกษาแบ่งออกเป็น ๖ ส่วน  ดังนี้ 
   ๑. คุณลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ๒.  การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชน 
          ๒.๑  ด้านรูปแบบ เนื้อหา  และระยะเวลาการจัดรายการ 
          ๒.๒  ด้านการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  
          ๒.๓ ด้านการบริหารจัดการ 
   ๓. ปัญหาและอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ งานด้าน
วัฒนธรรม 
   ๔.  ความต้องการได้รับการสนับสนุนในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งาน
ด้านวัฒนธรรม 
   ๕. การตรวจสอบข้อมูล และข้อเสนอแนะเพิ่มเติมจากการประชุมกลุ่มย่อย 
   ๖. อภิปรายผลการศึกษา 
 ๑. คุณลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  การศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับงานเผยแพร่วัฒนธรรม ในจังหวัด
อุดรธานีในครั้งนี้  ได้ใช้แบบสอบถามกับนักจัดรายการวิทยุชุมขนท่ีได้เข้ารับการอบรมกับส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  จ านวน ๑๕๐ คน ได้รับแบบสอบถามคืน จ านวน ๑๑๘  ฉบับ คิดเป็นร้อยละ 
๗๘.๖๖       ผลการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นชายมากกว่าเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ  ๗๓.๗  
และ ๒๖.๒  ตามล าดับ  ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ ๓๑ – ๔๐ ปี  คิดเป็นร้อยละ ๒๙.๒  จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๙  ส าหรับสถานภาพการสมรส พบว่าส่วนใหญ่สมรสและอยู่ร่วมกัน 
คิดเป็นร้อยละ ๕๕.๔   ประกอบอาชีพค้าขาย (ธุรกิจวิทยุชุมชน) มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๓๐.๖  และส่วน
ใหญ่เคยเข้ารับการอบรมกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี จ านวน ๒ ครั้ง มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
๓๓.๘ 
   ส าหรับต าแหน่งหน้าท่ีในสถานีวิทยุ  พบว่าส่วนใหญ่เป็นนักจัดรายการ คิดเป็นร้อยละ ๕๓.๘  
และ  มีประสบการณ์ในการจัดรายการวิทยุระหว่าง ๓ – ๕ ปี คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๙   และในส่วน          
ของประเภทส่ือวิทยุ  พบว่าเป็นส่ือวิทยุจากภาครัฐเพียงร้อยละ ๙.๒ เท่านั้น  ท่ีเหลือเป็นส่ือวิทยุชุมชน    
โดยจ าแนกเป็น  วิทยุชุมชนเพื่อธุรกิจ ร้อยละ ๕๒.๘  รองลงมาเป็นวิทยุชุมชนเพื่อสาธารณะ และวิทยุชุมชน
เพื่อชุมชน คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๒ และ ๑.๘ ตามล าดับ  รายละเอียดตามตารางท่ี ๔.๑ 
 
 
 
 ตารางที่ ๔.๑  คุณลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
 
เพศ 
         ชาย 

 
 
๗๓.๘ 

 



๓๙ 
 

 
 

         หญิง 
                             รวม 
อายุ 
         ๒๐ - ๓๐  ปี 
         ๓๑ – ๔๐ ปี 
         ๔๑ – ๕๐ ปี 
        ๕๑ – ๖๐ ปี 
        มากกว่า ๖๐ ปี 
                       รวม 

ระดับการศึกษา 
      มัธยมศึกษา 
      ปวช./ปวส. 
      ปริญญาตรี 
      สูงกว่าปริญญาตรี 
                   รวม 
 
สถานภาพสมรส 
     โสด 
     สมรสอยู่ร่วมกัน 
     สมรสแยกกันอยู่ 
     หม้าย/หย่าร้าง 
                        รวม 
          

๒๖.๒ 
         ๑๐๐.๐ (๑๑๘) 
 
๒๔.๖ 
๒๙.๒ 
๒๗.๗ 
๑๖.๙ 
๑.๕ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 

๒๔.๖ 
๒๓.๑ 
๓๖.๙ 
๑๕.๔ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 
 
๓๒.๓ 
๕๕.๔ 
๙.๒ 
๓.๑ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 

       
 
 
  ตารางที่ ๔.๑  คุณลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
อาชีพ 
     รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
     ค้าขาย 
     บริษัท ห้างร้าน/โรงงาน 
     รับจ้าง 
     เกษตรกร 
     อื่น ๆ  
                  รวม 
ประสบการณ์ในการอบรมกับส านักงาน

 
๑๘.๕ 
๓๐.๖ 
๗.๗ 
๑๓.๘ 
๑๐.๘ 
๑๘.๕ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 

 



๔๐ 
 

 
 

วัฒนธรรมจังหวัด 
     ไม่เคย 
     เคย ๑ ครั้ง 
     เคย ๒ ครั้ง 
     เคย ๓ – ๔ ครั้ง 
 
ต าแหน่งในสถานี 
     ผู้ประกอบการ 
     ผู้บริหารสถานี 
     นัดจัดรายการ 
     อื่น ๆ  
 
ประสบการณ์การจัดรายการวิทยุ 
     น้อยกว่า ๑ ปี 
     ๑ – ๒ ปี 
     ๓ – ๕ ปี 
     ๖ – ๑๐ ปี 
     มากกว่า ๑๐ ปี 
     อื่น ๆ  

 
๒๔.๖ 
๒๓.๑ 
๓๓.๘ 
๑๘.๕ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 
๗.๗ 
๓๖.๙ 
๕๓.๘ 
๑.๕ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 
๓.๑ 
๑๖.๙ 
๓๖.๙ 
๑๕.๔ 
๒๔.๖ 
๓.๑ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 

        ตารางที่ ๔.๑  คุณลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
ประเภทสื่อ 
     ภาครัฐ 
     ภาคเอกชน 
- เพื่อสาธารณะ 
- เพื่อธุรกิจ 
- เพื่อชุมชน  

                        รวม 
จ านวนนักจัดรายการวิทยุ 
     ๑ – ๓ คน 
     ๔ – ๖ คน 
     ๗ – ๙ คน 
     ๑๐ – ๑๒ คน 
     ๑๓ – ๑๕ คน  
     มากกว่า ๑๕ คน 

 
๙.๒ 
 
๓๖.๒ 
๕๒.๘ 
๑.๘ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 
 
๑๒.๓ 
๖๑.๕ 
๑๒.๓ 
๑๐.๘ 
๓.๑ 
๐.๐ 
๑๐๐.๐(๑๑๘) 

 



๔๑ 
 

 
 

                          รวม 
 
๒.  การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ 
 การศึกษาการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนในครั้งนี้ มุ่งเน้นท่ีจะศึกษาถึงพฤติกรรมการ         
มีส่วนร่วม ซึ่งในท่ีนี้หมายถึง การได้ปฏิบัติ หรือการจัดรายการวิทยุท่ีได้ปฏิบัติในปัจจุบัน เกี่ยวกับการ
เผยแพร่ ประชาสัมพันธ์งานด้านศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม  โดยจ าแนกไว้ ๓ ด้าน ดังนี้ 
 ๒.๑ พฤติกรรมด้านเนื้อหา และระยะเวลาการจัดรายการ 
      ผลการศึกษาพฤติกรรมการมีส่วนร่วมด้านเนื้อหาสาระ และระยะเวลาการจัดรายการ พบว่า 
ความถี่ในการจัดรายการในรอบ ๑ สัปดาห์ พบว่า ส่วนใหญ่จะมีการจัดรายการวิทยุทุกวัน คิดเป็นร้อยละ 
๖๔.๖ รองลงมาจัดรายการวิทยุสัปดาห์ละ ๕-๖ วัน คิดเป็นร้อยละ ๑๖.๙ เมื่อสอบถามถึงช่วงเวลาท่ีนักจัด
รายการ จัดบ่อยท่ีสุด คือช่วงเวลาสาย ๐๙.๐๐ – ๑๒.๐๐ น. คิดเป็นร้อยละ ๓๓.๘ รองลงมา ได้แก่ 
ช่วงเวลาบ่าย ๑๒.๐๐ – ๑๕.๐๐ น. และช่วงเวลาดึก ๒๑.๐๐ – ๒๔.๐๐ น. คิดเป็นร้อยละ ๓๒.๓ และ 
๒๙.๒ ตามล าดับ และเป็นท่ีน่าสังเกตว่า ในช่วงเวลาอื่นๆ ท่ีช่วงเช้า ช่วงเย็น ก็มีค่าความถี่ในการจัดรายการ
ใกล้เคียงกัน  
  ส าหรับรายการที่น าไปจัดบ่อยท่ีสุด ได้แก รายการเกี่ยวกับบันเทิง คิดเป็นร้อยละ ๖๗.๗ รองลงมา 
ได้แก่ รายการด้านสังคม ศาสนาและวัฒนธรรม และรายการด้านสาธารณสุข คิดเป็นร้อยละ ๔๖.๒ และ 
๓๖.๙ ตามล าดับ เมื่อสอบถามถึงแหล่งส่ือประเภทศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรมท่ีได้รับนอกเหนือจากการ
อบรมและเอกสารจากส านักวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีแล้ว  พบว่า ได้รับข้อมูลข่าวสารจากส่ือ Internet  
คิดเป็นร้อยละ  ๖๐ รองลงมาได้แก่ หนังสือพิมพ์และจากส่ือบุคคล และแผ่นพับใบปลิว คิดเป็นร้อยละ 
๓๖.๙ และ ๒๔.๖ ตามล าดับ 
  ในส่วนของส่ือประเภทต่างๆ ท่ีได้รับการสนับสนุนจากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด พบว่า ได้จาก
หนังสือและเอกสารงานศิลปวัฒนธรรม คิดเป็นร้อยละ ๖๑.๕ รองลงมาได้แก่ เอกสารแผ่นพับ คิดเป็นร้อย
ละ ๓๘.๕ และอีกร้อยละ ๑๘.๕ ไม่เคยได้รับเอกสารใดๆ และเมื่อได้สอบถามถึง การได้น าข้อมูลข่าวสาร 
หรือความรู้ท่ีได้รับไปจัดรายการเพื่อเผยแพร่ด้านใดบ้าง โดยให้เรียงล าดับ รายการท่ีจัดจากมากไปหาน้อย 
พบว่า นักจัดรายการได้น าข้อมูลด้านประเพณีและวัฒนธรรม ไปจัดรายการมากท่ีสุด ค่าความถี่ คิดเป็นร้อย
ละ ๗๕.๔ รองลงมา ได้แก่ ในด้านวันส าคัญของศาสนา และด้านวันส าคัญของชาติ ค่าความถี่ คิดเป็น ๖๖.๒ 
และ ๔๙.๒ ตามล าดับ ส าหรับรูปแบบการจัดรายการวิทยุ พบว่า ส่วนใหญ่ มีลักษณะเป็นการพูดคุยกับผู้ฟัง 
คิดเป็นร้อยละ ๕๘.๕ รองลงมา ได้แก่ รูปแบบรายการเฉพาะกลุ่มผู้ฟัง/นิตยสารทางอากาศ และการ
สัมภาษณ์บุคคลในรายการ คิดเป็นร้อยละ  ๓๓.๘ และ ๒๙.๒ ตามล าดับ และส าหรับภาษาท่ีใช้จัดรายการ
โดยให้เลือกตอบมากกว่า ๑ ข้อ ตามข้อเท็จจริงท่ีจัดรายการ พบว่า ยังคงใช้ภาษากลางมากท่ีสุด แต่มี
ความถ่ีใกล้เคียงกับการใช้ภาษาพื้นบ้าน สลับภาษากลางและภาษาท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ ๕๖.๙,๕๓.๘ และ 
๕๐.๘ ตามล าดับ โดยมีรายละเอียด ดังตาราง ๔.๒  

     ตารางท่ี ๔.๒ พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการ ด้านเนื้อหาและระยะเวลาการจัดรายการ 
ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
ความถ่ีในการจัดรายการวิทยุ 
- ทุกวัน 
- สัปดาห์ละ ๑ – ๒ วัน 
- สัปดาห์ละ ๓ – ๔ วัน 

 
๖๔.๖ 
๙.๒ 
๙.๒ 

 



๔๒ 
 

 
 

- สัปดาห์ละ ๕ – ๖ วัน  
                        รวม 
ช่วงเวลาที่จัดรายการบ่อยที่สุด 
- เช้ามืด (๐๕.๐๐ – ๐๖.๐๐ น.) 
- เช้า (๐๖.๐๐ – ๐๙.๐๐ น.) 
- สาย (๐๙.๐๐ – ๑๒.๐๐ น.) 
- บ่าย (๑๒.๐๐ – ๑๕.๐๐ น.) 
- เย็น (๑๕.๐๐ – ๑๘.๐๐ น.) 
- ค่ า (๑๘.๐๐ – ๒๑.๐๐ น.) 
- ดึก (๒๑.๐๐ – ๒๔.๐๐ น.) 

๑๖.๙ 
๑๐๐.๐๐ 
 
๒๑.๕ 
๒๗.๗ 
๓๓.๘ 
๓๒.๓ 
๒๑.๕ 
๑๘.๔๗ 
๒๙.๒ 

     ตารางท่ี ๔.๒ พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการ ด้านเนื้อหาและระยะเวลาการจัดรายการ (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
   รายการที่จัดบ่อยที่สุด 
- บันเทิง 
- เกษตร 
- การศึกษา 
- เศรษฐกิจ 
- สาธารณสุข 
- การเมืองการปกครอง 
- สังคม ศาสนา และวัฒนธรรม 
- อื่นๆ 

 
๖๗.๗ 
๒๓.๑ 
๑๓.๘ 
๑๒.๓ 
๓๖.๙ 
๑๖.๙ 
๔๖.๒ 
๒๓.๐ 

 

แหล่งสื่อที่ได้รับข้อมูลข่าวสาร 
- วิทย ุ
- โทรทัศน์ 
- หนังสือพิมพ์ 
- อินเตอร์เน็ต 
- เคเบ้ิลทีวี 
- แผ่นพับ / ใบปลิว 
- บุคคล 
- อื่น ๆ  

 
๒๐.๐ 
๒๑.๕ 
๓๖.๙ 
๖๐.๐ 
๗.๗ 
๒๔.๖ 
๒๔.๖ 
๔.๖ 

 

แหล่งสื่อที่ได้รับข้อมูลข่าวสาร 
การได้รับสนับสนุนสื่อจากส านักงานวัฒนธรรม 
จังหวัด 
- เอกสารแผ่นพับ 
- หนังสือ/เอกสารงานศิลปวัฒนธรรม 
- วีดีทัศน์ 
- สปอตเสียง 

 
 
 
๓๘.๕ 
๖๑.๕ 
๑๓.๘ 
๑๓.๘ 

 



๔๓ 
 

 
 

- อื่นๆ (ไม่ได้รับ)  
 

๑๘.๕ 
 

 
 
ตารางท่ี ๔.๒ พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการ ด้านเนื้อหาและระยะเวลาการจัดรายการ (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
น าข้อมูลข่าวสารไปจัดรายการด้านใด 
- ไม่ได้น าไปจัดเลย 
- ด้านวันส าคัญทางศาสนา 
- ด้านวันส าคัญของชาติ 
- ด้านประเพณีวัฒนธรรม 
- น าเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่น 
- ด้านแพทย์แผนไทย 
- ด้านการใช้ภาษาไทย/ภาษาท้องถิ่น 
- การท าความดีของบุคคล กลุ่มบุคคล 
- อื่นๆ 
 

 
๗.๗ 
๖๖.๒ 
๔๙.๒ 
๗๕.๔ 
๔๖.๒ 
๒๐.๐ 
๔๐.๐ 
๒๗.๗ 
๑๒.๓ 

 

รูปแบบการจัดรายการวิทยุ 
- การสัมภาษณ์บุคคลในรายการ 
- การพูดคุยกับผู้ฟัง 
- วิทยุชุมชนสัญจร 
- รายการเฉพาะกลุ่มผู้ฟัง/ 

นิตยสารทางอากาศ  
ภาษาที่ใช้จัดรายการ 
- ภาษาถิ่น 
- ภาษากลาง 
- ภาษาพื้นบ้านสลับภาษากลาง 
- อื่นๆ    

 
๒๙.๒ 
๕๘.๕ 
๙.๒ 
๓๓.๘ 
- 
 
๕๐.๘ 
๕๖.๙ 
๕๓.๘ 
๑๐.๘ 
 
 

 

 
 ๒.๒  พฤติกรรมการมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
        โดยในการศึกษาครั้งนี้ ส่วนใหญ่มุ่งเน้นถึงความถี่ของวิธีการหรือแนวทางต่าง ๆ ในการ
เผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม  ผลการศึกษาพบว่าในด้านการเผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม ส่วน
ใหญ่จัดรายการบ่อยครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๑.๕  รองลงมา ได้แก่ ทุกครั้งท่ีจัดรายการ ส าหรับการจัดรายการ
ท่ีโน้มน้าว ชักจูงให้เห็นความส าคัญของวัฒนธรรมไทย พบว่าส่วนใหญ่มีการจัดบ่อยครั้ง คิดเป็นร้อยละ 
๔๔.๖ รองลงมาได้แก่ ทุกครั้งท่ีจัดและนาน ๆ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๓๕.๔ และ ๑๓.๘ ตามล าดับ 



๔๔ 
 

 
 

         ส าหรับการจัดรายการเพื่อส่งเสริมและถ่ายทอดภูมิปัญญาไทย หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ส่วนใหญ่จะน าไปจัดรายการบ่อยครั้งเช่นกัน คิดเป็นร้อยละ ๔๔.๖ รองลงมาได้แก่ ทุกครั้งท่ีจัด และนาน ๆ 
ครั้ง  คิดเป็นร้อยละ ๓๕.๔ และ ๑๕.๔  ตามล าดับ  เมื่อสอบถามถึงการจัดรายการโดยการกระตุ้นให้ผู้ฟัง      
เกิดความรัก/ความภาคภูมิใจในท้องถิ่น โดยพบว่าส่วนใหญ่ยังคงมีการจัดบ่อยครั้ง  และในด้านการจัด
รายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังเห็นความส าคัญของเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมชุมชนของตนเอง  มีการจัดบ่อยครั้ง
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๕๒.๓  ในส่วนของการจัดรายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังรู้สึกตระหนักและอนุรักษ์
วัฒนธรรมท้องถิ่นของตนเอง  พบว่าส่วนใหญ่น าไปใช้จัดรายการบ่อยครั้งเช่นกัน 
         ส าหรับการจัดรายการเพื่อส่งเสริมให้เด็กและเยาวชนเห็นความส าคัญของชุมชนท้องถิ่นนั้น 
พบว่ายังคงมีการใช้ในการจัดรายการบ่อยครั้งเช่นกัน คิดเป็นร้อยละ ๔๔.๖  และการจัดรายการโดยโน้มน้าว
ให้ส่งเสริมประเพณีท้องถิ่นและอนุรักษ์วิถีชีวิตด้ังเดิม  พบว่ามีการน าไปใช้จัดรายการบ่อยครั้งเหมือนวิธีการ
อื่น ๆ  โดยน าไปใช้ในการจัดรายการคิดเป็นร้อยละ ๔๙.๒  รายละเอียดดังตารางท่ี ๔.๓ 

           ตารางที่ ๔.๓ การมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
กา ร จั ด ร าย ก าร เ พื่ อ เ ผย แ พ ร่ ง าน ด้ า น
วัฒนธรรม 
-  ทุกครั้งท่ีจัดรายการ 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่นๆ 

การโน้มนาว ชักจูง ให้เห็นความส าคัญของ
วัฒนธรรมไทย 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่น 
      รวม 
 

 
 
๓๘.๕ 
๔๑.๕ 
๗.๗ 
๖.๒ 
๖.๑ 
 
 
๓๕.๔ 
๔๔.๖ 
๑๓.๘ 
๔.๖ 
๑.๕ 
๑๐๐ 
 

 

      ตารางที่ ๔.๓ การมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
ส่งเสริมและถ่ายทอดภูมิปัญญาไทยหรือภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 

 
 
๓๕.๔ 
๔๔.๖ 
๑๕.๔ 

 



๔๕ 
 

 
 

- อื่นๆ 
                   รวม 

กระตุ้นให้รัก/ภาคภูมิใจในท้องถ่ิน 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่นๆ 

                      รวม 
กระตุ้นให้เห็นความส าคัญของเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม
ชุมชนของตน 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่นๆ 
                 รวม 

กระตุ้นให้เห็นความส าคัญของเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่น 
                 รวม 

๔.๖ 
- 
๑๐๐ 
๓๘.๕ 
๔๗.๗ 
๑๐.๘ 
๑.๕ 
๑.๕ 
๑๐๐ 
 
 
๒๗.๗ 
๕๒.๓ 
๑๕.๔ 
๓.๑ 
๑.๕ 

๑๐๐ 
 
๒๙.๒ 
๕๕.๔ 
๑๐.๘ 
๓.๑ 
๑.๕ 
๑๐๐ 

   ตารางที่ ๔.๓ การมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 



๔๖ 
 

 
 

กระตุ้นให้ตระหนักและอนุรักษ์วัฒนธรรม
ท้องถ่ิน 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่นๆ 
                   รวม 

โน้มนาวเด็กและเยาวชนเห็นความส าคัญของ
วัฒนธรรมของชุมชน 
- ทุกครั้งท่ีจัด 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- เมื่อได้รับความร่วมมือ 
- อื่นๆ 
                  รวม 

 
 
๓๘.๕ 
๔๔.๖ 
๑๓.๘ 
๓.๑ 
- 
๑๐๐ 
 
 
๓๐.๘ 
๔๙.๒ 
๑๒.๓ 
๖.๒ 
๑.๕ 
๑๐๐ 
 

 

 
 ๒.๓ พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของชุมชน/ ประชาชน 

   การมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชน  ซึ่งได้สอบถามถึงความถี่ในการปฏิบัติ เพื่อให้เกิดการ
มีส่วนร่วมจากชุมชนและประชาชน  ผลการศึกษาพบว่า ในด้านการจัดรายการ เพื่อให้ผู้ฟังได้มีส่วนร่วมใน
การแสดงความคิดเห็น  ส่วนใหญ่ได้ด าเนินการบ่อยครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๖.๒  รองลงมา จัดทุกครั้งและ จัด
นาน ๆ ครั้ง  คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๙ และ ๑๖.๙ ตามล าดับ  ส าหรับการเปิดโอกาสให้เด็กและเยาวชน ได้มี
ส่วนร่วมในการจัดรายการ พบว่า ได้ด าเนินการให้เด็กและเยาวชนได้มีส่วนร่วมในการจัดรายการ บ่อยครั้ง
มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๔๖.๒   รองลงมา ได้แก่ ให้เด็กได้มีส่วนร่วมในการจัดรายการแบบนาน ๆ ครั้ง คิด
เป็นร้อยละ ๒๖.๒ 
   ส าหรับการมีส่วนร่วมในด้านการให้เด็ก และเยาวชน หรือ ผู้ฟัง ได้มีส่วนร่วมคิด และวางแผน
การจัดรายการวิทยุ พบว่า ได้มีการให้รวมคิดและร่วมวางแผนจากผู้ฟังบ่อยครั้งมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
๕๓.๘  และเมื่อวิเคราะห์ถึงการมีส่วนร่วมให้เด็กและเยาวชนหรือผู้ฟัง ได้ประเมินผลการจัดรายการวิทยุ 
พบว่าส่วนใหญ่ให้ผู้ฟังดังกล่าว มีส่วนร่วมในการประเมินผล แบบนาน ๆ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๖.๒  
  ในส่วนของการมีส่วนร่วมในด้านการได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากชุมชน/ท้องถิ่น พบว่าส่วน
ใหญ่ไม่ได้รับการสนับสนุนงบประมาณ คิดเป็นร้อยละ ๖๑.๕ และในส่วนท่ีได้รับการสนับสนุนส่วนใหญ่จะได้
การสนับสนุนจากร้านค้า หรือบริษัทห้างร้านในชุมชนมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๒๙.๒  โดยมีรายละเอียด          
ตามตารางท่ี ๔.๔  
   
ตารางที่ ๔.๔ การมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชน 



๔๗ 
 

 
 

 
ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
จัดรายการให้ผู้ฟังสะท้อนและร่วมแสดงความเห็น 
-  ทุกครั้ง 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- อื่นๆ 

รวม 
 
ให้เด็ก/เยาวชน/ผู้ฟังได้มีโอกาสจัดรายการ 
-  ทุกครั้ง 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- อื่นๆ 

รวม 
ให้เด็ก/เยาวชน/ผู้ฟังได้ร่วมคิดและวางแผนการจัด
รายการ 
-  ทุกครั้ง 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- อื่นๆ 

              รวม 

 
๓๖.๙ 
๔๖.๒ 
๑๖.๙ 
- 
๑๐๐ 
 
 
๒๔.๖ 
๔๖.๒ 
๒๖.๒ 
๓.๑ 
๑๐๐ 
 
 
๒๓.๑ 
๕๓.๘ 
๒๓.๑ 
- 
๑๐๐ 
 

 

           
 
 
 
  ตารางที่ ๔.๔ การมีส่วนร่วมของชุมชนและประชาชน (ต่อ) 
 

ตัวแปร ร้อยละ หมายเหตุ 
ให้เด็ก/เยาวชน/ผู้ฟังได้ประเมินผลรายการวิทยุ 
-  ทุกครั้ง 
- บ่อยครั้ง 
- นานๆครั้ง 
- อื่นๆ 

รวม 
การได้รับสนับสนุนงบประมาณจากชุมชน/ท้องถ่ิน 
-  ไม่ได้รับการสนับสนุน 

 
 
๑๘.๕ 
๓๐.๘ 
๔๖.๒ 
๔.๖ 
๑๐๐ 
 

 



๔๘ 
 

 
 

- ร้านค้า/เอกชนในชุมชน 
- ภาครัฐ 
- ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด 
- อื่นๆ 

รวม 

 
๖๑.๕ 
๒๙.๒ 
๖.๒ 
๓.๑ 
๔.๖ 
๑๐๐ 

 
 ๓. ปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
  การศึกษาปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
โดยวิธีการแจงนับความถี่  (Frequencies)  จากการเสนอปัญหาต่าง ๆ จากผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 
๘๘ ราย ผลการวิเคราะห์พบว่า  ส่วนใหญ่ระบุว่าส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีไม่ได้ส่งข้อมูลข่าวสาร
ให้ และขาดการติดต่อประสานงานกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด  รองลงมาได้แก่การขาดงบประมาณ หรือ
ผู้สนับสนุนหลัก  การขาดความรู้ ความเข้าใจ ท าให้ขาดความมั่นใจต่อการจัดรายการ 
ตามล าดับ  โดยมีรายละเอียดตามตารางท่ี ๔.๕ 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง ท่ี ๔.๕  ตารางสรุปปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ  เพื่อ เผยแพร่ประชาสัมพันธ์                             
     งานด้านวัฒนธรรม 
 

ประเด็นปัญหา จ านวนผู้ตอบ  
๑) ส านักงานวัฒนธรรมไม่ส่งข้อมูลข่าวสาร/ขาดการติดต่อประสานงาน  ๓๔ 
๒) ขาดงบประมาณ / ผู้สนับสนุนหลัก  ๓๐ 
๓) - ขาดข้อมูล / เอกสารมีบ้าง แต่กลัวพูดได้ไม่ถูกต้อง  
    - ขาดความมั่นใจในการน าเสนอ  
    - ขาดความรู้ในการส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรม  

๑๒ 

๔ ) - ผู้ฟังไม่ชอบสาระ ชอบบันเทิง  
    - ต้องการคุยกันและขอเพลง  

๖ 

๕) ขาดนักจัดรายการท่ีมีความรู้เฉพาะทาง  ๒ 
๖) ส านักงานวัฒนธรรม ไม่มีกิจกรรมอย่างต่อเนื่องท าให้ขาดแรงจูงใจ  ๒ 
๗) ปราชญ์ไม่มีค่าตอบแทนในการเดินทางจึงไม่มีรายการผดุงคุณธรรมได้มากนัก  ๒ 

 
๔.  ความต้องการได้รับการสนับสนุนจากส านักงานวัฒนธรรม หรือหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง 



๔๙ 
 

 
 

   เมื่อรวบรวมข้อมูลความต้องการท่ีจะได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ และส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  โดยวิธีการแจงนับความถี่จากการเสนอความต้องการต่าง ๆ ท่ีจะให้เกิดการ
ส่งเสริม สนับสนุน หรือพัฒนาปรับปรุงการจัดรายการวิทยุ ในการเผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม จากจ านวน
ผู้ตอบและระบุความต้องการดังกล่าว จ านวน ๙๔ คน  ผลการวิเคราะห์พบว่าส่วนใหญ่มีความต้องการให้
ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดส่งข้อมูลข่าวสารให้สถานีอย่างต่อเนื่อง เช่น  สปอตวิทยุ  CD  เอกสารแผ่นพับ 
เรื่องส้ัน และสารคดีต่าง ๆ เป็นต้น รองลงมา ได้แก่ ความต้องการอยากให้ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด 
จัดท า website  เพื่อหาข้อมูลงานด้านวัฒนธรรมต่าง ๆ ได้ง่ายข้ึน  การสนับสนุนงบประมาณ เป็นรายเดือน 
หรือรายปี  การจัดอบรมอย่างต่อเนื่อง  ตามล าดับ  โดยมีรายละเอียด ตามตารางท่ี ๔.๖ 
 
        
 
 
 
 
 
 
 
     ตารางท่ี ๔.๖  ตารางความต้องการได้รับการสนับสนุนในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ 
                       งานด้านวัฒนธรรม 
 

ประเด็นความต้องการ  จ านวนผู้ตอบ  
๑) ต้องการให้ส านักงานวัฒนธรรมส่งข้อมูลข่าวสารให้สถานีบ้าง   
ส่ือท่ีต้องการ  
- CD 
- เอกสารแผ่นพับ  
- สปอตวิทย ุ 
- เรื่องส้ันหรือสารคดีส้ัน  

๓๒ 

๒) ส านักงานวัฒนธรรมควรจัดท า Website เพื่อเข้าไปหาข้อมูลและ 
 Update อยู่เรื่อยๆ  

๒๕ 

๓) - สนับสนุนงบประมาณ / งบประมาณผลิตรายการ  
    - งบประมาณเป็นรายเดือน / รายปี  
    - งบประมาณให้ปราชญ์เดินทางไปออกอากาศ  

๑๖ 

๔) -ขอให้มีการจัดอบรมอย่างต่อเนื่อง  
    - เนื้อหาด้านจริยธรรมของการจัดรายการ  
    - จัดอบรมควรมีค่าพาหนะเดินทาง  
    - นักจัดรายการรุ่นใหม่บางรายใช้ค าพูดไม่เหมาะสม  

๑๒ 



๕๐ 
 

 
 

๕) จัดหาคู่มือเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  ๕ 
๖) ต้องการข้อมูลวัฒนธรรมท้องถิ่น เพื่อเผยแพร่  ๒ 
๗) นักจัดรายการยินดีรับใช้ , แบ่งเวลาให้ พร้อมช่วยเหลือ ขอให้ประสาน 
แจ้งมาได้ตลอดเวลา  

๒ 

 
๕.  การตรวจสอบข้อมูล และข้อเสนอแนะเพิ่มเติมจากการประชุมกลุ่มย่อย 
  คณะผู้วิจัย ได้ด าเนินการจัดประชุมกลุ่มย่อย  (Focus group) กับกลุ่มแกนน าเครือข่ายวิทยุ
ชุมชน ท้ังภาครัฐและภาคเอกชนในจังหวัดอุดรธานี จ านวน ๑๒ คน เมื่อวันท่ี  ๗  พฤษภาคม  ๒๕๕๔  
ระหว่างเวลา ๐๙.๐๐ – ๑๒.๐๐ น.  ณ  ต้นอ้อยบุรีรีสอร์ท    อ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี  โดยมีผล
การศึกษาตามกระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
  ๕.๑  การน าเสนอผลการศึกษาเชิงปริมาณ เพื่อตรวจสอบและยืนยันจากมูล จากแกนน า
เครือข่ายนักจัดรายการวิทยุชุมชน    
   ผลการศึกษาพบว่า แกนน าเครือข่ายนักจัดรายการวิทยุชุมชน ส่วนใหญ่เห็นด้วยกับข้อมูล          
ท่ีน าเสนอ  ซึ่งนักวิจัยได้สอบถามเพื่อตรวจสอบโดยเฉพาะข้อมูลด้านการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการในด้าน
การมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม เนื่องจากข้อมูลส่วนใหญ่              
จะด าเนินการบ่อยครั้งมากท่ีสุด  ซึ่งแกนน านักจัดรายการวิทยุให้ข้อเท็จจริงว่ามีความเป็นไปได้ เนื่องจาก
งานด้านวัฒนธรรมคาบเกี่ยวกับหลายเรื่องหลายประเด็น ท้ังวิถีชีวิตของชุมชน งานบุญประเพณีต่าง ๆ ซึ่งได้
น ามาใช้ในการจัดรายการอยู่บ่อยครั้งหรือจัดเป็นประจ าอยู่แล้ว ดังนั้นข้อมูลท่ีพบจึงมีความเป็นไปได้ในทาง
ปฏิบัติ ซึ่งได้น ามาใช้จัดรายการอยู่แล้ว  ส าหรับข้อมูลด้านอื่น ๆ ไม่มีข้อโต้แย้ง แต่มีข้อคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะท่ีน่าสนใจแตกต่างกันไป 
  ๕.๒ ข้อมูลตามประเด็นการสนทนากลุ่ม  
   โดยนักวิจัย ได้ก าหนดประเด็นการสนทนากลุ่มไว้ และน ามารวบรวมข้อมูลจากการสนทนา
กลุ่มตามล าดัง ดังนี้ 
   ๕.๒.๑  เนื้อหาและสื่ออุปกรณ์ที่ต้องการให้การสนับสนุน โดยแกนน าเครือข่ายนักจัดรายการ
วิทยุ ส่วนใหญ่ให้ข้อเท็จจริงว่าไม่ได้รับข้อมูลข่าวสารจากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี   ขาดการ
ติดต่อกับสถานี  ส่ิงท่ีต้องการให้การสนับสนุน ได้แก่ งบประมาณในการจัดรายการบ้าง โดยอาจให้ การ
สนับสนุน  เป็นรายปี รายเดือนบ้างในปริมาณท่ีไม่มากก็ได้  นอกจากนั้น ยังต้องการให้ส่งข้อมูลข่าวสารใน
รูปแบบของ เอกสารแผ่นพับ เอกสารเกี่ยวกับประเพณีฮีตสิบสองคลองสิบส่ีของชาวอีสาน  ซีดี  สารคดีส้ัน  
สปอตวิทย ุ    ท่ีสามารถน ามาเปิดเผยแพร่ได้เลย  และการจัดท า  website  ของส านักงานวัฒนธรรมและ
ให้มีการ  update  ข้อมูลอยู่เสมอ  ท้ังนี้เพื่อนักจัดรายการวิทยุจะได้หาข้อมูลทาง  website  และน ามาจัด
รายการได้  เพราะในปัจจุบันส่วนหนึ่งข้อมูลข่าวสารได้มาจาก อินเตอร์เน็ต และเว็บไซต์จากแหล่งต่าง ๆ  
อยู่แล้ว            
   ๕.๒.๒  แหล่งรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านวัฒนธรรม นอกจากความรู้ที่ได้รับจากการอบรมจาก
ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด      ผลการวิเคราะห์พบว่า ส่วนใหญ่ยังต้องการอบรมกับทางส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัด โดยต้องการให้จัดอบรมอย่างต่อเนื่อง เพราะได้ความรู้จากวิทยากรท่ีเป็นผู้มีความรู้
ความสามารถ ปัจจุบันการหาข้อมูลข่าวสารก็สามารถท าได้หลายทาง เช่น เว็บไซต์ และ อินเตอร์เน็ต  เป็น
ต้น แต่จะไม่ใช้ความรู้ทางด้านศาสนาและศิลปวัฒนธรรมโดยเฉพาะ  



๕๑ 
 

 
 

   ๕.๒.๓ ช่วงเวลาท่ีสะดวก ต่อการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารหรืองานด้าน
วัฒนธรรม  พบว่าแกนน าเครือข่ายนักจัดรายการวิทยุ  ให้ข้อเท็จจริงว่าไม่มีความแน่นอนในช่วงเวลา 
แล้วแต่ความเหมาะสม การชอบพอของผู้ฟังท่ีมีต่อนักจัดรายการ  นอกจากนั้นแกนน าเครือข่ายนักจัด
รายการวิทยุยังแจ้งว่า ความจริงเมื่อไหร่ท่ีหน่วยงานภาครัฐและส านักงานวัฒนธรรมขอความร่วมมือในการ
ประชาสัมพันธ์เรื่องต่าง ๆ  สถานีวิทยุทุกแห่งมีความพร้อมและยินดีให้ความร่วมมืออยู่แล้ว แต่หน่วยงาน
ภาครัฐดังกล่าวต้องประสานความต้องการช่วยเหลือไปยังสถานี ดังนั้นช่วงเวลาจึงไม่ใช่ปัญหาท่ีจะสามารถ
ด าเนินการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารแต่อย่างใด 
   ๕.๒.๔ กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วม คือกลุ่มใด และปัจจุบันการมีส่วนร่วมเป็น
อย่างไร แกนน าเครือข่ายนักจัดรายการวิทยุให้ข้อเท็จจริงว่าการมีส่วนร่วมในปัจจุบันก็มีอยู่บ้าง แต่เป็นไปใน
ลักษณะการขอเพลง ไม่ค่อยชอบฟังเนื้อหาสาระเท่าท่ีควร  ดังนั้นกลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วมจึงไม่
แน่นอน ขึ้นอยู่กับเนื้อหาสาระ  รูปแบบหรือลักษณะของรายการท่ีจัด  กลุ่มผู้ฟังรายการ     เป็นต้น   
อย่างไรก็ตามแกนน าเครือข่ายนักจัดรายการวิทยุยังมีความประสงค์อยากให้ปราชญ์ชาวบ้ านเข้ามามีส่วน
ร่วมในการจัดรายการเพื่อให้ข้อมูลข่าวสารกับประชาชนในส่วนท่ีเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่จะเกิดประโยชน์ต่อ
ประชาชน     
   ๕.๓.๕ สรุปปัญหาอุปสรรค ท่ีพบจากการด าเนินงานเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้าน
วัฒนธรรม   ผลการวิเคราะห์พบว่ามีปัญหาอุปสรรคในแนวทางเดียวกับกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม กล่าวคือ 
ไม่ได้รับการติดต่อประสานงาน หรือการส่งข้อมูลข่าวสารจากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด แต่มีความพร้อมท่ี
จะให้การช่วยเหลือด้านการประชาสัมพันธ์ให้กับภาครัฐ  ไม่มีหน่วยงานหลักในการสนับสนุนงบประมาณ
หรือส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดควรให้การสนับสนุนกับหน่วยงานท่ีให้ความร่วมมือมาตลอด เป็นต้น  
    ปัญหาส าคัญท่ีแกนน ากลุ่มเครือข่าย มีความเห็นร่วมกัน ได้แก่ ปัญหาท่ีเกิดจากนักจัด
รายการวิทยุ ส่วนหนึ่งท่ีพูดจาไม่เหมาะสม เนื่องจากไม่มีข้อบังคับ ไม่มีการผ่านการอบรมและได้รับ
ประกาศนียบัตร      ผู้ผ่านการอบรมของกรมประชาสัมพันธ์ ก็สามารถจัดรายการได้ ท าให้นักจัดรายการไม่
มีกรอบ หรือไม่มีจรรยาวิชาชีพในการเป็นนักจัดรายการวิทยุ ซึ่งโดยข้อเท็จจริงผู้จัดรายการวิทยุ จะมีจรรยา
วิชาชีพ แต่ผู้จัดรายการส่วนใหญ่ไม่ได้ถือปฏิบัติ  โดยส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากวิทยุชุมชนยังขาดหน่วยงานท่ี
ก ากับดูแล จึงสามารถด าเนินการตามความต้องการหรือจัดรายการได้ตามความพึงพอใจของตน โดยปัจจุบัน
พบได้ในหลายรูปแบบ ท้ังในด้านการใช้ภาษาท่ีไม่เหมาะสม  การให้เบอร์โทรศัพท์ไว้ในรายการ  ท าให้เกิด
ความสัมพันธ์ต่อกันในเวลาต่อมา ส่งผลกระทบในด้านลบ ซึ่งเคยมีกรณีท่ีมีการฆ่าตัวตาย จากการติดต่อ
สัมพันธ์ผ่านทางรายการท่ีจัดจากสถานีวิทยุในจังหวัดอุดรธานี  และแกนน ากลุ่มเครือข่ายวิทยุระบุว่า
ปัจจุบันวิทยุชุมชนแพร่หลายอย่างรวดเร็ว และมีปริมาณเพิ่มมากขึ้น แต่ยังไม่มีกฎหมายท่ีจะเข้าไป
ควบคุมดูแล และสร้างกฎเกณฑ์ให้สถานีวิทยุชุมชน ท่ีต้ังขึ้นได้ยึดถือหรือมีกฎ ระเบียบในการปฏิบัติ เป็นต้น 
   ๕.๓.๖ ความต้องการได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ   โดยส่วนใหญ่ยังคงมีความเห็นจากการ
สนทนากลุ่มท่ีคล้ายคลึงกับข้อมูลท่ีได้รับจากแบบสอบถาม  เช่น ความต้องการด้านงบประมาณส่งเสริมและ
สนับสนุนบ้าง  ด้านเอกสารเผยแพร่ การจัดท า spot วิทยุ สารคดีส้ัน เป็นต้น  รวมท้ังการจัดท าเว็บไซต์ของ
ส านักงานวัฒนธรรม และการเปล่ียนแปลงข้อมูลให้ใหม่อยู่เสมอ เพื่อน าไปจัดรายการ  นอกจากนั้นยังมี
ความต้องการการจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุอย่างต่อเนื่อง  เพื่อสร้างสามัญส านึกให้กับนักจัดรายการ  ได้
รู้จักจรรยาวิชาชีพ การจัดรายการวิทยุ   
  ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอื่น ๆ    ผลการวิเคราะห์พบว่าแกนน าเครือข่ายวิทยุชุมชน มี
ข้อคิดเห็นและข้อเสนอท่ีน่าสนใจ  ดังนี้ 



๕๒ 
 

 
 

   ๑. ในกฎหมายรัฐธรรมนูญ ไม่ได้ก าหนดบทบังคับหรือข้ อกฎหมายท่ีเกี่ยวข้องกับการ
ด าเนินงานของวิทยุชุมชน  ดังนั้น การบังคับใช้ จึงควรใช้จารีตประเพณีมาบังคับใช้  ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า มี
ปัญหาเกิดข้ึนในกลุ่มนักจัดรายการวิทยุ ท้ังในด้านการใช้ภาษา และรูปแบบการจัดรายการท่ีเปล่ียนแปลงไป
จากเดิม 
   ๒.  ปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานท่ีก ากับดูแลการบริหารจัดการวิทยุชุมชน ท าให้เจ้าของสถานี 
และผู้จัดรายการ ด าเนินการได้ตามความพึงพอใจ หรือบางสถานี แกนน ากลุ่มให้ข้อมูลว่ามีนัดจัดรายการท่ี
หลงตัวเอง เพิ่มมากขึ้น  ดังนั้น หากจะพัฒนานักจัดรายการ ควรมีการสอบใบประกาศหรือให้ผ่านการอบรม
การจัดรายการวิทยุจากหน่วยงานของรัฐ เช่น กรมประชาสัมพันธ์  และสอบรับใบประกาศ ก่อนจึงจะ
สามารถจัดรายการวิทยุได้ เป็นต้น 
   ๓. เจ้าของสถานีวิทยุ ควรมีการก าหนดกฎ กติกา หรือการสร้างระเบียบในการจัดรายการวิทยุ 
โดยท าเป็นป้ายไว้ที่สถานี ไว้ส าหรับเป็นแนวปฏิบัติของนักจัดรายการวิทยุ เนื่องจากการขาดกฎหมายและ
หน่วยงานภาครัฐท่ีจะเข้าไปควบคุมดูแลวิทยุชุมชนเหล่านี้ 
   ๔.  ด้านการมีส่วนร่วมของประชาชนและชุมชน  เจ้าของหรือผู้บริหารสถานีวิทยุ ควรก าหนด   
ผังรายการให้เกิดการมีส่วนร่วม  เช่นคล่ืนหลักหลายแห่งจะมีกรอบผังรายการ ซึ่งอาจใช้เป็นแบบอย่างและ
น ามาจัดรายการให้เกิดการมีส่วนร่วมได้ 
   ๕.  ควรมีการสร้างจิตส านึกให้กับผู้จัดรายการหรือนักจัดรายการวิทยุชุมชนในรูปของการจัด
อบรม หรือการสอบใบประกาศ  เพื่อให้การจัดรายการวิทยุมีคุณภาพมากขึ้นกว่าในปัจจุบัน   หรืออาจจัด
ประชุมใหญ่กับนักจัดรายการวิทยุท้ังจังหวัด เพื่อพบปะพูดคุยแลกเปล่ียน ประเด็นส าคัญของการด าเนินการ
จัดรายการวิทยุชุมชน  เป็นต้น 
    ๖.  แกนน านักจัดรายการวิทยุ ท้ังจากภาครัฐและเอกชนหลายแห่ง ให้ข้อเสนอว่า ควรมี
การศึกษาผลกระทบด้านลบของวิทยุชุมชนท่ีเกิดขึ้นบ้าง เนื่องจากพบข้อมูลท่ีเป็นปัญหาท่ีเกิดจากกการจัด
รายการวิทยุ   ท่ีเปล่ียนแปลงไปจากเดิม โดยการให้เบอร์โทรศัพท์ไว้ติดต่อส่ือสารกัน 
   ๗. แกนน าเครือข่ายวิทยุชุมชน ให้ข้อมูลว่า นักจัดรายการหลายรายปัจจุบัน หลงตัวเอง  คิดว่า
ผู้ฟังหลงใหลและให้ความส าคัญของตนเองมากเกินไป  จึงได้มอบคติประจ าใจ นักจัดรายการวิทยุ ไว้ดังนี้ 
    “  อย่าหลงตัวเอง   อย่าเบ่งกินฟรี  อย่าหนีรายการ  อย่าคร้านเตรียมตัว   
                        อย่ามั่วชู้สาว  อย่าร้าวสัมพันธ์  อย่ากั้นโอกาส  อย่าพลาดคุณธรรมและจริยธรรม” 



 
 

 

บทที่ ๕ 
ผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ 

 

 การศึกษาเรื่อง การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับการงานวัฒนธรรมในจังหวัด
อุดรธานี  เป็นการศึกษาเชิงส ารวจ (Survey research)  โดยสอบถามกับนักจัดรายการวิทยุได้รับ
แบบสอบถามกลับคืนจ านวนท้ังส้ิน ๑๑๘ ชุด  คิดเป็นร้อยละ ๗๘.๖๖  จากนั้นตรวจสอบข้อมูลเพื่อยืนยัน
ความถูกต้องของข้อมูลโดยจัดประชุมกลุ่มย่อย  (Focus group)  กับแกนน าเครือข่ายวิทยุชุมขน โดยมี
ผู้เข้าร่วมประชุมกลุ่มย่อย จ านวน ๑๒ คน  ส าหรับสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ จ านวน และร้อยละ  
วิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis )   ในประเด็นปัญหาอุปสรรค ความต้องการได้รับการสนับสนุน และ
ข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะอื่น ๆ  ผลการศึกษา สรุปได้ดังนี้ 
  ๕.๑  สรุปผลการศึกษา 
  ๕.๑.๑  คุณลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  ผลการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม 
เป็นชายมากกว่าเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ ๗๓.๗ และ ๒๖.๒ ตามล าดับ  ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุ ๓๑ – ๔๐ ปี  
คิดเป็นร้อยละ ๒๙.๒  จบการศึกษาระดับปริญญาตรีมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๙  ส าหรับสถานภาพการ
สมรส ส่วนใหญ่สมรสและอยู่ร่วมกัน คิดเป็นร้อยละ ๕๕.๔   ประกอบอาชีพค้าขาย (ธุรกิจวิทยุชุมชน) มาก
ท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๓๐.๖  และส่วนใหญ่เคยเข้ารับการอบรมกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
จ านวน ๒ ครั้ง มากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๓๓.๘  ส าหรับต าแหน่งหน้าท่ีในสถานีวิทยุ  พบว่าส่วนใหญ่เป็นนัก
จัดรายการ คิดเป็นร้อยละ ๕๓.๘  และมีประสบการณ์ในการจัดรายการวิทยุระหว่าง ๓ – ๕ ปี   และในส่วน
ของประเภทส่ือวิทยุ  พบว่าเป็นส่ือวิทยุจากภาครัฐเพียงร้อยละ ๙.๒ เท่านั้น  ท่ีเหลือเป็นส่ือวิทยุชุมชน โดย
จ าแนกเป็น  วิทยุชุมชนเพื่อธุรกิจร้อยละ ๕๒.๘  รองลงมาเป็นวิทยุชุมชนเพื่อสาธารณะ และวิทยุชุมชนเพื่อ
ชุมชน คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๒ และ ๑.๘ ตามล าดับ 
  ๕.๑.๒  การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ  จ าแนกไว้ ๓ ด้าน ดังนี้ 
          ๕.๑.๒.๑ พฤติกรรมด้านเนื้อหา และระยะเวลาการจัดรายการ ผลการศึกษา พบว่า 
ความถี่ในการจัดรายการในรอบ ๑ สัปดาห์ส่วนใหญ่จะมีการจัดรายการวิทยุทุกวัน คิดเป็นร้อยละ ๖๔.๖  
ช่วงเวลาท่ีนักจัดรายการ จัดบ่อยท่ีสุด คือช่วงเวลาสาย ๐๙.๐๐ – ๑๒.๐๐ น. คิดเป็นร้อยละ ๓๓.๘ 
รองลงมา ส าหรับรายการที่น าไปจัดบ่อยท่ีสุด ได้แก รายการเกี่ยวกับบันเทิง คิดเป็นร้อยละ ๖๗.๗ รองลงมา 
ได้แก่ รายการด้านสังคม ศาสนาและวัฒนธรรม และรายการด้านสาธารณสุข แหล่งส่ือประเภทศาสนา ศิลปะ
และวัฒนธรรมท่ีได้รับนอกเหนือจากการอบรมและเอกสารจากส านักวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีแล้ว  ได้รับ
ข้อมูลข่าวสารจากส่ืออินเตอร์เน็ต รองลงได้แก่ ส่ือหนังสือพิมพ์และจากส่ือบุคคล  ส าหรับการได้น าข้อมูล
ข่าวสาร หรือความรู้ท่ีได้รับไปจัดรายการเพื่อเผยแพร่ พบว่า นักจัดรายการได้น าข้อมูลด้านประเพณีและ
วัฒนธรรม ไปจัดรายการมากท่ีสุด ค่าความถี่ คิดเป็นร้อยละ ๗๕.๔ รองลงมา ได้แก่ ในด้านวันส าคัญของ
ศาสนา และด้านวันส าคัญของชาติ ตามล าดับ ส าหรับรูปแบบการจัดรายการวิทยุ พบว่า ส่วนใหญ่ มีลักษณะ
เป็นการพูดคุยกับผู้ฟัง  และส าหรับภาษาท่ีใช้จัดรายการ พบว่า ยังคงใช้ภาษากลางมากท่ีสุด แต่มีความถี่
ใ ก ล้ เ คี ย ง กั บ ก า ร ใ ช้ ภ า ษ า พื้ น บ้ า น  ส ลั บ ภ า ษ า ก ล า ง แ ล ะ ภ า ษ า ท้ อ ง ถิ่ น  
   ๕.๑.๒.๒  พฤติกรรมการมีส่วนร่วมการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้าน
วัฒนธรรม  ผลการศึกษาพบว่าในด้านการเผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม ส่วนใหญ่จัดรายการบ่อยครั้ง  คิดเป็น
ร้อยละ ๔๑.๕  ส าหรับการจัดรายการท่ีโน้มน้าว ชักจูงให้เห็นความส าคัญของวัฒนธรรมไทย พบว่าส่วนใหญ่
มีการจัดบ่อยครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๔.๖  ในด้านการจัดรายการเพื่อส่งเสริมและถ่ายทอดภูมิปัญญาไทย หรือ
ภูมิปัญญาท้องถิ่น ส่วนใหญ่จะน าไปจัดรายการบ่อยครั้งเช่นกัน คิดเป็นร้อยละ ๔๔.๖  เมื่อสอบถามถึงการ 



๕๖ 
 

 
 

จัดรายการโดยการกระตุ้นให้ผู้ฟังเกิดความรัก/ความภาคภูมิใจในท้องถิ่น โดยพบว่าส่วนใหญ่ยังคงมีการจัด
บ่อยครั้ง  และในด้านการจัดรายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังเห็นความส าคัญของเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมชุมชน
ของตนเอง  มีการจัดบ่อยครั้งมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๕๒.๓  ส าหรับการจัดรายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังรู้สึก
ตระหนักและอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่นของตนเอง  พบว่าส่วนใหญ่น าไปใช้จัดรายการบ่อยครั้งเช่นกัน  และ
การจัดรายการโดยโน้มน้าวให้ส่งเสริมประเพณีท้องถิ่นและอนุรักษ์วิถีชีวิตด้ังเดิม  พบว่ามีการน าไปใช้จัด
รายการบ่อยครั้งเหมือนวิธีการอื่นๆ โดยน าไปใช้ในการจัดรายการคิดเป็นร้อยละ ๔๙.๒                          
   ๕.๑.๒.๓ พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของชุมชน/ ประชาชน   การมีส่วนร่วมของชุมชนและ
ประชาชน  ซึ่งได้สอบถามถึงความถี่ในการปฏิบัติ เพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมจากชุมชนและประชาชน  ผล
การศึกษาพบว่า ในด้านการจัดรายการ เพื่อให้ผู้ฟังได้มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น  ส่วนใหญ่ได้
ด าเนินการบ่อยครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๖.๒  ส าหรับการเปิดโอกาสให้เด็กและเยาวชน ได้มีส่วนร่วมในการจัด
รายการ พบว่า ได้ด าเนินการให้เด็กและเยาวชนได้มีส่วนร่วมในการจัดรายการ บ่อยครั้งมากท่ีสุด คิดเป็นร้อย
ละ ๔๖.๒   การมีส่วนร่วมในด้านการให้เด็ก และเยาวชน หรือ ผู้ฟัง ได้มีส่วนร่วมคิด และวางแผนการจัด
รายการวิทยุ พบว่า ได้มีการให้รวมคิดและร่วมวางแผนจากผู้ฟังบ่อยครั้งมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ ๕๓.๘  
และเมื่อวิเคราะห์ถึงการมีส่วนร่วมให้เด็กและเยาวชนหรือผู้ฟัง ได้ประเมินผลการจัดรายการวิทยุ พบว่าส่วน
ใหญ่ให้ผู้ฟังดังกล่าว มีส่วนร่วมในการประเมินผล แบบนาน ๆ ครั้ง คิดเป็นร้อยละ ๔๖.๒  ในสวนของการมี
ส่วนร่วมในด้านการได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากชุมชน/ท้องถิ่น พบว่าส่วนใหญ่ไม่ได้รับการสนับสนุน
งบประมาณ คิดเป็นร้อยละ ๖๑.๕ และในส่วนท่ีได้รับการสนับสนุน ส่วนใหญ่จะได้การสนับสนุนจากร้านค้า 
ห รื อ บ ริ ษั ท ห้ า ง ร้ า น ใ น ชุ ม ช น ม า ก ท่ี สุ ด  คิ ด เ ป็ น ร้ อ ย ล ะ  ๒ ๙ . ๒   
 ๕.๑.๓ ปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม โดย
วิธีการแจงนับความถี่ (Frequencies) จากการเสนอปัญหาต่าง ๆ จากผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน ๑๑๘ 
ราย ผลการวิเคราะห์พบว่า ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีไม่ได้ส่งข้อมูลข่าวสารให้ และขาดการติดต่อ
ประสานงานกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด  รองลงมาได้แก่ การขาดงบประมาณ หรือผู้สนับสนุนหลัก  การ
ขาดความรู้ ความเข้าใจ ท าให้ขาดความมั่นใจต่อการจัดรายการตามล าดับ นอกจากนั้นยังพบปัญหาอุปสรรค
จากการประชุมกลุ่มย่อย ได้แก่ ปัญหาท่ีเกิดจากนักจัดรายการวิทยุ ส่วนหนึ่งท่ีพูดจาไม่เหมาะสม เนื่องจาก
ไม่มีข้อบังคับ ไม่มีการผ่านการอบรมและได้รับประกาศนียบัตร ผู้ผ่านการอบรมของกรมประชาสัมพันธ์ ก็
สามารถจัดรายการได้ ท าให้นักจัดรายการไม่มีกรอบแนวทางหรือไม่มีจรรยาวิชาชีพในการเป็นนักจัดรายการ
วิทยุ โดยปัจจุบันพบได้ในหลายรูปแบบ    ท้ังในด้านการใช้ภาษาท่ีไม่เหมาะสม  การให้เบอร์โทรศัพท์ไว้ใน
รายการ  ท าให้เกิดความสัมพันธ์ต่อกัน  ในเวลาต่อมา ส่งผลกระทบในด้านลบ และปัจจุบันวิทยุชุมชน
แพร่หลายอย่างรวดเร็ว และมีปริมาณเพิ่มมากขึ้น แต่ยังไม่มีกฎหมายท่ีจะเข้าไปก ากับดูแล และสร้าง
กฎเกณฑ์ให้สถานีวิทยุชุมชนท่ีต้ังขึ้นได้ยึดถือหรือมีกฎระเบียบในการปฏิบัติ เป็นต้น                                                                                                                  
   ๕.๑.๔  ความต้องการได้รับการสนับสนุนจากส านักงานวัฒนธรรม หรือหน่วยงานภาครัฐท่ี
เกี่ยวข้อง  จากจ านวนผู้ตอบและระบุความต้องการดังกล่าว จ านวน ๙๔ คน  ผลการวิเคราะห์พบว่าส่วน
ใหญ่มีความต้องการให้ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดส่งข้อมูลข่าวสารให้สถานีอย่างต่อเนื่อง เช่น  สปอตวิทยุ  
CD  เอกสารแผ่นพับ เรื่องส้ัน และสารคดีต่าง ๆ เป็นต้น รองลงมา ได้แก่ ความต้องการอยากให้ส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดจัดท า  website  เพื่อหาข้อมูลงานด้านวัฒนธรรมต่าง ๆ ได้ง่ายขึ้น  การสนับสนุน
งบประมาณ เป็นรายเดือน หรือรายปี  การจัดอบรมอย่างต่อเนื่อง ตามล าดับ 

 ๕.๒  อภิปรายผลการศึกษา 



๕๗ 
 

 
 

  การศึกษาเรื่องการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับงานวัฒนธรรมในจังหวัดอุดรธานี 
อภิปรายผลตามประเด็นการศึกษา  ดังนี้ 
   ๕.๒.๑ คุณลักษณะท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  จากจ านวนผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 
๑๑๘ ฉบับ  พบว่า  วิทยุชุมชน เป็นการด าเนินงานในเชิงธุรกิจมากขึ้ น  จากการสอบถามตามแบบสอบ 
พบว่า        นักจัดรายการส่วนใหญ่ประกอบอาชีพค้าขาย ซึ่งเมื่อสอบถามข้อมูลจาการประชุมกลุ่มย่อย
พบว่า การประกอบอาชีพค้าขายดังกล่าวส่วนใหญ่เป็นธุรกิจค้าขายในชุมชน  ดังนั้นนักจัดรายการวิทยุส่วน
หนึ่งเป็นเจ้าของสถานีหรือผู้บริหารสถานี  อีกจ านวนหนึ่งเป็นนักจัดรายการวิทยุท่ีเจ้าของสถานีมอบให้เป็นผู้
จัดรายการ หรือท่ีเรียกว่า   
ดีเจ  นั่นเอง   ซึ่งนักจัดรายการส่วนใหญ่จบการศึกษาในระดับปริญญาตรี ส่วนมากเคยผ่านการอบรมกับ
ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีและเป็นผู้มีประสบการในการจัดรายการวิทยุมานาน โดยส่วนมาก         
จะมีประสบการณ์ ๓ - ๕   ปี  ดังนั้นจึงนับได้ว่า จังหวัดอุดรธานี มีนักจัดรายการวิทยุจากภาครัฐ และภาค
วิทยุชุมชนในท้องถิ่น  ท่ีมีคุณวุฒิและประสบการณ์ท่ีสามารถน ามาเป็นเครือข่ายการประชาสัมพันธ์งานด้าน
วัฒนธรรมได้เป็นอย่างดี ซึ่งส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  ควรพิจารณาด าเนินการประสานความ
ร่วมมือหรือมีแนวทาง มาตรการต่อการเผยแพร่ภารกิจด้านการส่งเสริม  อนุรักษ์งานด้านศาสนา  
ศิลปวัฒนธรรมได้อย่างไรบ้าง 
   ๕.๒.๑ การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ  จ าแนกได้  ๓  ด้าน  ดังนี้ 
    ๕.๒.๑.๑ พฤติกรรมด้านเนื้อหาและระยะเวลาการจัดรายการ  ผลการศึกษา  พบว่า เมื่อ 
นักจัดรายการวิทยุไม่ได้รับข้อมูลข่าวสารเพื่อเผยแพร่จากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด  แต่ได้รับข้อมูลข่าวสาร
จากอินเตอร์เน็ตเป็นส่วนใหญ่ และข้อมูลข่าวสารจากหนังสือพิมพ์  เอกสารต่างๆ ในล าดับรองลงมา  สะท้อน
ให้เห็นถึงความเปล่ียนแปลง  ความรวดเร็วของการค้นหาข้อมูลข่าวสารในยุคโลกไร้พรมแดน   ดังนั้น
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องต้องก้าวทันการเปล่ียนแปลงของสังคม  นอกจากนั้นยังมีข้อมูลจากการประชุมกลุ่มย่อย 
(Focus  group)  ท่ีระบุให้ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  จัดท าเว็บไซด์  และให้อัพเดท ข้อมูลอยู่
เสมอ  และแจ้งเว็บไซด์ของหน่วยงานเพื่อให้นักจัดรายการวิทยุได้เข้ามาดูข้อมูลข่าวสารประชาสัมพันธ์ต่างๆ  
เนื่องจากปัจจุบันต้องหาข้อมูลข่าวสารจากแหล่งต่างๆ ไปเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  และในส่วนของส านักงาน
วัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีเอง  ได้ให้ข้อมูลท่ีเป็นหนังสือ หรือเอกสารด้านศิลปวัฒนธรรม เป็นส่วนใหญ่  
ดังนั้นส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี หากต้องการให้งานวัฒนธรรมได้รับการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
รวดเร็วยิ่งขึ้น  จึงควรจัดท าเว็บไซด์ตามข้อเสนอของนักจัดรายการวิทยุ 
    ๕.๒.๑.๒  พฤติกรรมการมีส่วนร่วมด้านการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้าน
วัฒนธรรม  โดยถามถึงความถี่ในการน าข้อมูลข่าวสารไปจัดรายการวิทยุ  ซึ่งจากข้อมูลของค าถาม ๘ ข้อ     
ส่วนใหญ่นักจัดรายการวิทยุตอบว่า  ได้น าไปจัดรายการบ่อบครั้งเป็นส่วนใหญ่  ซึ่งคณะผู้วิจัยได้น าข้อมูลไป
ตรวจสอบกับผู้แทนเครือข่ายวิทยุชุมชน จากการประชุมกลุ่มย่อยพบว่าเนื้อหาด้านวัฒนธรรมมีขอบเขตกว้าง
นักจัดรายการวิทยุได้ด าเนินการท่ีเกี่ยวกับการพูดคุยถึงเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่น เช่น  
งานบุญประเพณีวัฒนธรรมต่าง ๆ ของชุมชน    จึงท าให้ข้อมูลการจัดรายการท่ีเกี่ยวข้องกับงานด้าน
วัฒนธรรมถูกน าไปจัดบ่อยครั้งเกือบทุกข้อค าถามดังกล่าว  ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่างานด้านศาสนา ศิลปะ และ
วัฒนธรรม เป็นต้นทุนเดิมของสังคมไทยท่ีได้มีการกล่าวขวัญถึงกันอยู่ตลอด   ซึ่งหากได้รับการประสานความ
ร่วมมือจากเจ้าหน้าท่ีหรือการร้องขอความช่วยเหลือในการส่งเสริม  อนุรักษ์  เผยแพร่  ประชาสัมพันธ์งาน
ด้านวัฒนธรรม ของส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  จะท าให้การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ได้ดียิ่งขึ้น  และ
นักจัดรายการวิทยุเองจะมีความกระตือรือร้นต่อการให้ความร่วมมือมากยิ่งขึ้น 



๕๘ 
 

 
 

       ๕.๒.๑.๓  ส าหรับการมีส่วนร่วมของชุมชน ประชาชน  ซึ่งพบว่า ชุมชน  ประชาชน ใน
ชุมชนท้องถิ่นยังมีส่วนร่วมน้อยซึ่งกลุ่มผู้แทนเครือข่ายวิทยุชุมชน ระบุว่า ชุมชนมีส่วนร่วมประมาณร้อยละ 
๒๐-๓๐  ในรูปแบบของการใช้โทรศัพท์พูดคุย  สอบถาม และขอเพลงจากนักจัดรายการวิทยุมากกว่า     
ส่วนการมีส่วนร่วมในการคิดและวางแผน การประเมินผลการจัดรายการแทบจะไม่มีเลย  ในส่วนของการการ
ได้รับการสนับสนุนงบประมาณจากชุมชนท้องถิ่น  พบว่าส่วนใหญ่ได้รับจากบริษัท ห้างร้าน แต่ด าเนินการใน
เชิงธุรกิจมากกว่า  โดยทางสถานีจะประชาสัมพันธ์ห้างร้าน  บริษัทต่าง ๆ ให้เป็นท่ีรู้จักของประชาชนใน
ท้องถิ่นนั้น ๆ  ซึ่งหากภาครัฐต้องการให้เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ภารกิจงานให้เป็นท่ีรู้จักอาจใช้การขอความ
ช่วยช่วยเหลือ  อนุเคราะห์ หรือเสียค่าใช้จ่ายในจ านวนท่ีไม่มากนักให้กับทางสถานีวิทยุ  ซึ่งหากผู้บริหาร
สถานีมีความพร้อมและยินดีจะให้การช่วยเหลือ  โดยเฉพาะงานด้านการศาสนา  ศิลปวัฒนธรรมดังกล่าว
ข้างต้น  แต่จากข้อมูลพบว่า  ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  ขาดการติดต่อประสานงานและไม่ได้ขอ
ความร่วมมือกับทางสถานีวิทยุชุมชนแต่อย่างใด    
    ส่วนหนึ่งของการมีส่วนร่วมจากชุมชน ประชาชน ได้แก่ การวางผังรายการของเจ้าของหรือ
ผู้บริหารสถานีวิทยุโดยเฉพาะคล่ืนหลักจากแหล่งต่าง ๆ   โดยหากต้องการให้เกิดการมีส่วนร่วมมากขึ้น  จึง
ควรประสานความร่วมมือกับผู้บริหารสถานีวิทยุคล่ืนหลักเพื่อก าหนดผังรายการให้เหมาะสม และเกิดการมี
ส่วนร่วมมากขึ้น 
  ๕.๓ ปัญหา  อุปสรรค ในการจัดรายการวิทยุเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม          
ซึ่งส่วนใหญ่พบว่าส านักงานวัฒนธรรม  ไม่ได้ส่งข้อมูลข่าวสารและขาดการติดต่อประสานงานท าให้ขาดความ
มั่นใจต่อการน าเสนอข้อมูลข่าวสาร   ในส่วนของการจัดรายการวิทยุ  พบว่า  ผู้ฟังปัจจุบันส่วนมากชอบฟัง
เพลง หรือรายการบันเทิงมากกว่า  สาระด้านศิลปวัฒนธรรม ในบ้างครั้งจึงมีความจ าเป็น  ต้องจัดรายการ
วิทยุตามความต้องการของผู้ฟัง  โดยเฉพาะเด็กและเยาวชนซึ่งปัจจุบันไม่ค่อยได้มีส่วนร่วมในการจัดรายการ
วิทยุหรือฟังวิทยุเลย  โดยเด็กมีพื้นท่ีใหม่คือร้านอินเตอร์เน็ตหรือร้านเกม ซึ่งมีผลกระทบทางด้านลบกับเด็ก
และเยาวชนตามท่ีรับทราบกัน  ดังนั้นหากจะให้พื้นท่ีวิทยุชุมชนเป็นพื้นท่ีสร้างสรรค์หน่วยงานต่างๆ ท่ี
เกี่ยวข้องควรส่งเสริมให้เด็ก และเยาวชนได้เข้ามามีส่วนร่วมกับวิทยุชุมชนมากกว่าการเข้าไปร้านเกมซึ่งเป็น
การเส่ียงต่อปัญหายาเสพติดหรือปัญหาพฤติกรรมทางเพศ  เป็นต้น  ซึ่งผลการศึกษาสอดคล้องกับงานศึกษา
เรื่อง  “การพัฒนารูปแบบการกระจายเสียงของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม”  โดย นาย
ชาญวิทย์ ภาแกด า (๒๕๕๒)  ซึ่งมีความมุ่งหมายเพื่อ (๑) ศึกษารูปแบบรายการวิทยุเพื่อการเผยแพร่ความรู้
แก่ประชาชนส าหรับชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม (๒) พัฒนารูปแบบการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชน
ของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นท่ีจังหวัดมหาสารคาม และ (๓) ศึกษาความคิดเห็นของสมาชิกในชุมชนในพื้นท่ี
จังหวัดมหาสารคาม ต่อรายการวิทยุเพื่อการเผยแพร่ความรู้แก่ประชาชนท่ีพัฒนาขึ้น ผลการศึกษาพบว่า
รูปแบบรายการท่ีเหมาะสม คือ การสนทนา การสัมภาษณ์ และการให้ผู้ฟังมีส่วนร่วม ภาษาท่ีใช้ คือ ภาษา
ถิ่น และภาษากลาง เนื้อหารายการ คือ เนื้อหาเกี่ยวกับการเกษตร ข่าวท้องถิ่น และเนื้อหาเกี่ยวกับสุขภาพ 
ลักษณะผู้จัดรายการด ีคือ มีความเป็นกันเอง พูดจามีสาระ และให้ข่าวสาระแทรกความบันเทิง 
  นอกจากนั้นอาจสนับสนุนปราชญ์ชาวบ้านท่ีเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถมาจัดรายการเพื่อให้
ทักษะ ความรู้  และประสบการณ์กับผู้ฟังในชุมชนท้องถิ่น โดยหาผู้สนับสนุนรายการท่ีมอบค่าพาหนะหรือ
ค่าตอบแทนให้กับปราชญ์ดังกล่าว เช่นเดียวกับการสนับสนุนเด็ก   
  ๕.๔  ส าหรับความต้องการได้รับการสนับสนุนจากส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดหรือหน่วยงาน       
ท่ีเกี่ยวข้อง   พบว่ามีความต้องการท่ีเหมือนกัน ได้แก่  ข้อมูลข่าวสารและส่ือต่างๆ  เช่น เอกสารแผ่นพับ  
สารคดี  เรื่องส้ัน  ซีดี หรือ สปอตวิทยุท่ีสามารถน าไปเปิดเผยแพร่ได้เลย   นอกจากนั้นในมุมมองของนัก 



๕๙ 
 

 
 

IT  ควรจะท าเว็บไซด์ของส านักงานวัฒนธรรมเพื่อนักจัดรายการวิทยุจะได้เข้าไปหาข้อมูลได้สะดวกรวดเร็ว
ยิ่งขึ้น และจะต้องอัพเดทข้อมูลให้ใหม่อยู่เสมอ  ซึ่งเป็นส่ิงท่ีส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานีต้องน าไป
พิจารณาด าเนินการต่อไป  นอกจากนั้น อาจจัดท าเป็นคู่มือไว้เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ไว้
โดยเฉพาะเพื่อให้ง่ายและสะดวกต่อการน าไปจัดรายการวิทยุ   ซึ่งผลการศึกษาสอดคล้องกับการศึกษาของ
เพชรรัตน์ ไชยกาล ท่ีศึกษาเรื่อง “บทบาทของสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประทศไทย จังหวัดขอนแก่น  
ในการส่งเสริมการพัฒนาชุมชนบ้านกู่ทอง หมู่ ท่ี  ๑ อ าเภอชียงยืน จังหวัดมหาสารคาม พบว่ามี
ข้อเสนอแนะในการพัฒนาหรือปรับปรุงของสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  จังหวัดขอนแก่น  
ควรให้มีการกระจายข้อมูลข่าวสารเข้าถึงชุมชนต่างๆ  อย่างท่ัวถึงและกว้างขวาง  การจัดรายการควรให้มี
ความหลากหลายในรูปแบบ  มีการเปิดรับฟังความคิดเห็นจากประชากรผู้รับฟัง  และเปิดโอกาสให้ชุมชน
เข้ามามีส่วนร่วมในรายการใช้รายการเป็นเวทีกลางในการแสดงความคิดเห็นเพื่อการพัฒนาชุมชน 
  
  ๕.๕  นอกจากนั้นยังพบกับปัญหาอุปสรรค์ท่ีได้ข้อมูลจากการประชุมกลุ่มย่อยท่ีส าคัญได้แก่ 
    -  ปัญหาท่ีเกิดจากนักจัดรายการวิทยุชุมชน    ซึ่งในปัจจุบัน พบว่ามีการใช้ภาษาท่ีไม่
เหมาะสมเพิ่มมากขึ้น  การพูดสองแง่  สามง่าม  เป็นต้น   รวมถึงมีการแจกหมายเลขโทรศัพท์ในรายการให้
เกิดการติดต่อสัมพันธ์กันระหว่างกลุ่มผู้ฟัง  ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าปัจจุบันผู้จัดรายการวิทยุสามารถด าเนิน
รายการได้ตามความพึงพอใจของตนเองโดยไม่มีกฎระเบียบหรือกรอบกติกาของการเป็นนักจัดรายการวิทยุ
แต่อย่างใด 
    ดังนั้นจึงมีข้อเสนอแนะว่านักจัดรายการวิทยุควรมีจรรยาบรรณในวิชาชีพของตนบ้าง  
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง เช่นกรมประชาสัมพันธ์ควรมีบทบาทในการอบรมผู้ประกาศข่าวหรือนักจัดรายการวิทยุ  
อาจจัดสรรงบประมาณให้ส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดเพื่อด าเนินการอบรมนักจัดรายการวิทยุให้มากขึ้น
หรือ   รวมท้ังการสอบรับใบประกาศนักจัดรายการวิทยุ  ท้ังนี้เพื่อให้ได้นักจัดรายการวิทยุท่ีมีคุณธรรม  
จริยธรรม และมีคุณภาพที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน 
    -ปัญหาจากการขาดหน่วยงานท่ีก ากับดูแลสถานีวิทยุชุมชน  จึงท าให้ไม่มีกฎหมาย  
ข้อบังคับท่ีไปควบคุมดูแลสถานีวิทยุชุมชน  ท าให้นักจัดรายการหลายคนจัดรายการตามความต้องการของ
ตนเอง  แต่มีกลุ่มผู้ฟังชอบและสนับสนุน ซึ่งบ้างครั้งพูดจาไม่ถูกต้อง  ไม่เหมาะสมน ามาพูดออกอากาศ และ
มีผลกระทบ   เชิงลบตามมาอีกหลายประการ   ดังนั้นในระดับนโยบาย จึงควรพิจารณาก าหนดทิศทางหรือ
การมอบหมาย      ให้หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องได้เข้าไปก ากับดูแลกิจการวิทยุชุมชน  ซึ่งปัจจุบันด าเนินการใน
เชิงธุรกิจมากขึ้น ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อสังคมในเชิงลบมากขึ้นเนื่องจากวิทยุถือเป็นส่ือสาธารณะ (Mass  
media)    ท่ีเข้าถึงกลุ่มผู้ฟังมีจ านวนท่ีมากพอสมควร  หากปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานก ากับดูแลโดยตรง  
เจ้าของหรือผู้บริหารสถานีควรต้องจัดท าระเบียบข้อบังคับให้กับนักจัดรายการวิทยุ  ได้ยึดถือเป็นแนวปฏิบัติ
หรืออาจท าป้ายติดเป็นระเบียบส าหรับนักจัดรายการวิทยุโดยเฉพาะเป็นต้น 
          ๕.๖  ข้อเสนอแนะ 
      ๕.๖.๑  ข้อเสนอแนะในเชิงปฏิบัติ 
                      ๕.๖.๑.๑  ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  ควรมีการประสานความร่วมมือกับนัก
จัดรายการวิทยุท้ังภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากนักจัดรายการดังกล่าวมีความรู้ ความสามารถ 
หรือมีคุณสมบัติท่ีเหมาะสมและมีความพร้อมต่อการให้ความร่วมมือ ในการเผยแพร่และประชาสัมพันธ์งาน
ด้านวัฒนธรรม 



๖๐ 
 

 
 

     ๕.๖.๑.๒ ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด  ควรด าเนินการจัดท าเว็บไซต์ ของหน่วยงาน และ
มีการปรับข้อมูลให้มีความทันสมัยอยู่เสมอ เพื่อให้นักจัดรายการวิทยุได้เข้าไปสืบค้นหาข้อมูล และน าไปใช้จัด
รายการวิทยุหรือน าไปเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  เนื่องจากปัจจุบันนักจัดรายการวิทยุ 
ใช้วิธีการหาข้อมูลทางอินเตอร์เน็ต จากแหล่งต่าง ๆ อยู่แล้ว 
     ๕.๖.๑.๓  ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด  ควรจัดสรรงบประมาณบางส่วน ในจ านวนท่ีไม่
มากนัก เป็นค่าใช้จ่ายในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  หรืออาจประสานความร่วมมือกับผู้บริหารสถานีวิทยุท่ี
เป็นคล่ืนหลัก เพื่อเปล่ียนแปลงหรือก าหนดผังรายการ ในการเผยแพร่หรือให้เกิดการมีส่วนร่วมจากส านักงาน
วัฒนธรรม หรือการมีส่วนร่วมจากชุมชน/ประชาชนเพิ่มมากขึ้น 
     ๕.๖.๑.๔  ควรส่งเสริมให้เด็กและเยาวชน เข้ามามีส่วนร่วมให้มากขึ้น  เนื่องจากปัจจุบัน
พบว่าเด็กและเยาวชนมีพื้นท่ีใหม่ท่ีไม่สร้างสรรค์ คือ ร้านอินเตอร์เน็ต หรือร้านเกมส์ท่ีส่งผลกระทบในเชิงลบ
ต่อเด็กและเยาวชน ท้ังปัญหาการติดเกมส์  ปัญหาพฤติกรรมทางเพศ ปัญหาด้านยาเสพติด เป็นต้น  ดังนั้น 
จึงควรใช้วิทยุชุมชนเป็นส่ือกลางในการเปิดพื้นท่ีสร้างสรรค์ให้กับเด็กและเยาวชน  โดยอาจหาผู้สนับสนุน
รายการในช่วงท่ีเด็กและเยาวชนเป็นผู้ด าเนินรายการ หรือหาผู้สนับสนุนท่ีจะรับผิดชอบค่าพาหนะ หรือค่าจัด
รายการ เป็นต้น 
     ๕.๖.๑.๕  ปัญหาท่ีเกิดจากความต้องการของผู้ตอบแบบสอบถาม และจากการประชุม
กลุ่มย่อย  ท่ีต้องการให้ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด จัดหาส่ือเอกสารในการน าไปเผยแพร่ได้ง่ายและสะดวก
รวดเร็ว  จึงควรจัดท าส่ือต่าง ๆ  เช่น สปอตวิทยุ  ซีดี   สารคดีหรือเรื่องส้ัน  รวมท้ังเอกสารแผ่นพับ ใบปลิว
ต่าง  ๆ  และจัดส่งให้กับนักจัดรายการวิทยุอย่างต่อเนื่อง  หรือ อาจท าคู่มือการด าเนินงาน หรือคู่มือเกี่ยวกับ
งานด้านวัฒนธรรมต่าง ๆ  เพื่อให้สามารถน าไปใช้ในการจัดรายการวิทยุได้เลย 
     ๕.๖.๑.๖  ปัญหาท่ีเกิดจากนักจัดรายการวิทยุ หลายประการ ท้ังการใช้ภาษาท่ีไม่
เหมาะสม  การให้หมายเลขโทรศัพท์เพื่อติดต่อระหว่างกลุ่มผู้ฟัง  เป็นต้น  ซึ่งโดยข้อเท็จจริงนักจัดรายการ
วิทยุมีจรรยาบรรณ ท่ีต้องยึดถือปฏิบัติ แต่ผู้จัดรายการปัจจุบันไม่รับทราบและยึดถือปฏิบัติแต่อย่างใด  หาก
ควบคุมโดยกฎหมายหรือไม่มีกฎหมายในการควบคุมดูแล ผู้บริหารสถานีควรใช้จารีตประเพณี หรือจรรยา
วิชาชีพ  ในการควบคุมดูแลนักรายการวิทยุเหล่านี้  โดยท าเป็นป้ายประชาสัมพันธ์ติดประกาศไว้ท่ีสถานี  
เพื่อให้นักจัดรายการวิทยุได้ยึดถือเป็นแนวทางในการปฏิบัติ 
     ๕.๖.๑.๗  ควรมีการจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุอย่างต่อเนื่อง  และควรสร้างความรู้ 
ความเข้าใจกับนักจัดรายการวิทยุ หรือเพิ่มหลักสูตรให้รับรู้อีกหลายประเด็น ท้ังในระเบียบ หรือจรรยา
วิชาชีพการเป็นนักจัดรายการวิทยุ  การสร้างส านึกรับผิดชอบต่อสาธารณะหรือผู้ฟัง และก่อให้เกิดการพบปะ
แลกเปล่ียนเรียนรู้ระหว่างนัดจัดรายการด้วยกัน หรือการรับทราบปัญหาอุปสรรคต่าง ๆ  โดยอาจด าเนินการ
แบบบูรณาการร่วมกับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องอื่น ๆ  เช่น ประชาสัมพันธ์จังหวัด  เป็นต้น 
 

        ๕.๖.๒  ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย          
    ๕.๖.๒.๑  ปัญหาประการหนึ่งท่ีส าคัญ  แก่ ปัญหาจากผู้จัดรายการวิทยุเองซึ่งปัจจุบัน    
แกนน าเครือข่ายนักจัดรายการวิทยุ ระบุว่าเป็นการ “หลงตัวเอง”  บางครั้งใช้ภาษาท่ีไม่เหมาะสม  รวมท้ัง



๖๑ 
 

 
 

รูปแบบและวิธีการจัดรายการท่ีไม่ถูกต้อง  เช่น การแจ้งขอเบอร์หรือท้ิงเบอร์ไว้ในรายการ ให้เกิดการติดต่อ
สัมพันธ์กันในเวลาต่อมา ซึ่งได้ก่อให้เกิดปัญหาและผลกระทบในเชิงลบกับกลุ่มผู้ฟัง  ดังนั้น หน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้อง เช่น กรมประชาสัมพันธ์  ควรมีการคัดกรองนักจัดรายการ หรือจัดอบรมผู้ประกาศ หรือนักจัด
รายการวิทยุให้รับรู้ถึงคุณธรรม จริยธรรมหรือจรรยาบรรณของนักจัดรายการวิทยุ เป็นต้น หรือควร มีการ
สอบเป็นนักจัดรายการวิทยุ เพื่อขอรับใบประกาศนียบัตร ท้ังนี้เพื่อป้องกันปัญหาดังกล่าว และเป็นการคัด
กรองคุณภาพของนักจัดรายการวิทยุอีกด้วย 
    ๕.๖.๒.๒  ในระดับนโยบาย ควรพิจารณาเรื่องการก ากับดูแล สถานีวิทยุชุมชน เพราะ
ปัจจุบันสถานีวิทยุชุมชน  ยังไม่มีกฎหมายรองรับ หรือกฎ ระเบียบท่ีจะเข้าไปควบคุมให้เกิดความเรียบร้อย  
เนื่องจากวิทยุชุมขนปัจจุบันเพิ่มมากขึ้นอย่างรวดเร็ว และด าเนินการในเชิงธุรกิจ  จึงท าให้วิทยุชุมชนเป็น
ส่ือสารธารณะ  (Mass media)  ท่ีเข้ากลุ่มผู้ฟังเข้าจ านวนมาก ซึ่งอาจส่งผลกระทบในเชิงลบต่อชุมชนและ
สังคมส่วนรวมได้ หากผู้จัดรายการด าเนินการท่ีไม่อยู่ในกรอบของจรรยาวิชาชีพนักจัดรายการวิทยุ 

   ๕.๖.๓  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
    ควรมีการศึกษาปัญหาอุปสรรคของการจัดรายการวิทยุ ท้ังในเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพ  
เนื่องจากการบริหารจัดการวิทยุชุมชนในปัจจุบัน ยังไม่มีกฎหมายและหน่วยงานท่ีก ากับดูแลอย่างเป็น
ทางการ  จึงท าให้ต่างคนต่างด าเนินการตามความประสงค์ของสถานี โดยไม่ได้มีกฎ ระเบียบท่ีเกี่ยวข้องแต่
อย่างใด  ซึ่งวิทยุชุมชนสามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ฟังในฟื้นท่ีได้จ านวนมาก และมีผลกระทบท้ังเชิงบวกและเชิงลบ 
ต่อมวลชนในพื้นท่ีได้มาก  ดังนั้นจึงควรมีการศึกษาถึงปัญหาอุปสรรค และผลกระทบท่ีเกิดขึ้นในชุมชนต่อ
การบริหารจัดการสถานีวิทยุชุมชน  เพื่อน าไปปรับแก้หรือให้ข้อเสนอเชิงนโยบายต่อหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง
ต่อไป 
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วีระพงษ ์พลนิกรกิจ.  ปัจจัยโครงสร้างสถานีวิทยุท้องถิ่นในภาคตะวันอออกเฉียงเหนือ. 
                 วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๒. 

วีระพงษ ์พลนิกรกิจ และคนอื่นๆ. แนวทางการพฒันาวิทยุชุมชนเพื่อตอบสนองความต้องการของ 
                 ชุมชนจังหวัดนครราชสีมาและจังหวัดบุรีรัมย์. กรุงเทพฯ : ส านักงานกองทุนสนับสนุน 
                 การวิจัย, ๒๕๔๕. 

วีระวรรณ   ยังกิจการ  และคณะ  รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ โครงการ การมีส่วนร่วมในการก าหนด 
 รูปแบบ เนื้อหา และวิธีด าเนินงาน  รายการวิทยุเพื่อชุมชนของจังหวัดน่าน   ส านักงานกองทุน
 สนับสนุนงานวิจัย   พฤษภาคม   ๒๕๔๗ 

เสถียร เชยประทับ. การส่ือสาร การเมือง และประชาธิปไตยในสังคมพัฒนาแล้ว. กรุงเทพฯ : 
               จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๕๑. 

ส านักงานจังหวัดอุดรธาน.ี    กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการส่ือสาร  (ปรับปรุงข้อมูลเมื่อวันท่ี  
  ๓๐  กรกฏาคม  ๒๕๕๑).    อุดรธานี  :  กลุ่มงานข้อมูลสารสนเทศและการส่ือสาร   
     ส านักงานจังหวัดอุดรธานี,  ๒๕๕๑. 

          ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ. คู่มือเครือข่ายศูนย์วัฒนธรรมในสถานศึกษา.  กรุงเทพ :                         
                นักงานกิจการโรงพิมพ์องค์การสงเคราะห์ทหารผ่านศึก  พิมพ์ครั้งท่ี ๒ , ๒๕๕๒  

 

อุษา   จันทร์ประภาศ   “การใช้ประโยชน์และความพึงพอใจของผู้ฟังรายการวิทุยกระจายเสียงชุมชน 
 ของสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย  จังหวัดจันทบุรี .  วิทยานิพนธ์  น.ม.  กรุงเทพฯ : 
 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๔๓๔. 

อรวรรณ ปิลันธน์โอวาท. การส่ือสาร การมีส่วนร่วม และความพึงพอใจของประชาชนในรายการ 
           วิทยุชุมชน จังหวัดอุบลราชธานีและจังหวัดระยอง. กรุงเทพฯ : สภาวิจัยแห่งชาติ, ๒๕๔๔. 
 
 

http://www.watthasai.org/chumchon/comunity_calture.html


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ๑ 
ข้อมูลสถานีวิทยุกระจายเสยีงประจ าจงัหวัดอุดรธานี (ภาครัฐ)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง  ก   ตารางข้อมูลสถานีวิทยุกระจายเสียงของภาครัฐ    ประจ าจังหวัดอุดรธานี 

 

ล าดับ 
ท่ี 

ช่ือสถานี ท่ีอยู่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๑ สถานีวิทยุกระจายเสียง
แห่งประเทศไทย   

ต าบลโนนสูง   อ.เมือง   จังหวัด
อุดรธานี 

๙๓.๗๕ 
(FM.) 

๐ ๔๒๒๐ ๗๗๙๗ 



จ.อุดรธานี 
๒ สถานีวิทยุ  อสมท.

อุดรธานี  
ถนนโพศรี  ต.หมากแข้ง   อ.เมือง  
จ.อุดรธานี 

๙๑.๕๐ 
(FM.) 

๐ ๔๒๒๐๗๘๖๖ 

๓ สถานีวิทยุกองทัพภาคท่ี  
๒  

บ้านโนนสูง  ต.โนนสูง    อ.เมือง 
  จ.อุดรธานี 

๗๔๗ 
(AM) 

๐ ๔๒๒๙ ๕๒๕๐ 

๔ สถานีวิทยุยานเกราะ อ.เมือง    จ.อุดรธานี ๖๘๔ ก.ฮ. 
(AM) 

๐  ๔๒๒๙ ๒๔๓๐  

๕ สถานีวิทยุ  วปถ. ๗ ถนนทหาร  อ.เมือง   จ.อุดรธานี ๑๒๓๓ 
(AM) 

๐ ๔๒๓๐ ๐๐๑๗ 

๖ สถานีวิทยุ ๑ ปณ.(AM) ,
(FM.)  

อ.เมือง   จ. อุดรธานี ๑๐๘๙ 
๙๙ 

๐  ๔๒๒๐  ๔๔๙๓ 

๗ สถานีวิทยุ ทอ.๐๙  ถนนทหาร  อ.เมือง จ.อุดรธานี (AM) 
๑๐๖๒ 

๐ ๔๒๒๔ ๔๗๑๓ 

๘ สถานีวิทยุ ทอ.๐๙ ถนนทหาร  อ.เมือง จ.อุดรธานี (FM.) 
๑๐๔ 

๐ ๔๒๒๔  ๔๗๔๗-๘ 

๙ สถานีวิทยุ  ตชด. หน้าค่ายเสนีย์รณยุทธ   อ.เมือง   
จ.อุดรธานี   

(FM.) 
๑๐๐.๒๕ 

๐ ๒๔๒๔  ๓๑๐๖ 

๑๐ สถานีวิทยุเสียงสามยอด อ.เมือง  จ.อุดรธานี (AM) 
๗๗๔  

๐  ๔๒๒๔  ๒๘๐๐ 

๑๑ สถานีวิทยุเสียงสามยอด อ.เมือง  จ. อุดรธานี (FM.) 
๑๐๕.๗๕ 

๐ ๔๒๒๔ ๒๘๐๙ 

 
อ้างอิงข้อมูลจากส านักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดอุดรธานี  ปี ๒๕๕๓  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

ภาคผนวก ๒ 
ข้อมูลสถานีวิทยุชุมชนในจังหวัดอุดรธานี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตาราง ข    ตารางข้อมูลสถานีวิทยุชุมชน ในจังหวัดอุดรธานี 

 

ล าดับ 
ท่ี 

ชื่อสถาน ี ที่อยู ่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๑ วิทยุชุมชนเปิดฟ้าเรดิโอ บ้านหนองโอน  ต.เชียงพิณ  
อ.เมือง  จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๘๗.๗๕ ๐-๔๒๒๖-๓๔๖๖ 
๐๙-๙๕๗๐-๖๗๕๔ 

๒ วิทยุชุมชนมิ่งมงคล ๑๙๙/๑ หมู่ ๘ บ้านไก่เถ่ือน   
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๘๘.๐๐ ๐-๔๒๓๒-๖๖๙๐ 

๓ วิทยุชุมชนบ้านแดงเรดิโอ หมู่ ๑๑ ต.บ้านแดง อ.พิบูลย์รักษ์  
จ.อุดรธานี  ๓๑๑๖๐ 

๘๘.๒๕ ๐-๔๒๒๕-๘๒๓๖ 

๔ วิทยุชุมชนโมเดิร์นเรดิโอ ๑๓๕ หมู่ ๒ ต.บ้านผือ อ.บ้านผือ 
จ.อุดรธานี ๔๑๑๖๐ 

๘๘.๕๐ ๐-๔๒๒๘-๒๒๘๐ 
๐๘-๖๒๑๘-๗๘๐๒ 

๕ วิทยุชุมชน Gift  Love ๔๙/๙ บ้านโนน ต.หมากแข้ง   
อ.เมือง  จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๘๘.๗๕ ๐-๔๒๓๒-๕๓๔๓ 

๖ วิทยุชุมชนคนหมากแข้ง ๕๙๙/๕๐ หมู่บ้านไพลินวิลล่า   
อ.เมือง  จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๘๘.๗๕ ๐-๔๒๓๔-๘๗๘๙ 

๗ วิทยุท้องถิ่นอีสานเรดิโอ ๒๓๐/๔ หมู่ ๖ บ้านเด่ือน้อย ๘๘.๗๕ ๐-๔๒๒๔-๗๓๓๑ 



ต.หนองบัว อ.เมือง จ.อุดรธานี 
๔๑๐๐๐ 

๐๘-๑๗๑๗-๐๖๖๙ 

๘ วิทยุชุมชนคนชาววัง ๒๔๕ หมู่ ๒ หมู่บ้านศิวะพรเฮาส์  
ต.วังสามหมอ  อ.วังสามหมอ  
จ.อุดรธานี ๔๑๒๘๐ 

๘๙.๐๐ ๐-๔๒๓๘-๗๓๙๐ 
๐๘-๗๒๑๕-๑๓๗๐ 

๙ วิทยุท้องถิ่นคนบ้านดุง ๓๙๐ หมู่ ๗ ต.ศรีสุทโธ  อ.บ้านดุง   
จ.อุดรธานี  ๔๑๑๙๐ 

๘๙.๐๐  

๑๐ วิทยุชุมชนนาทราย(Full 
FM) 

ตู้ ปณ ๒๑๒  ปณจ.อุดรธานี   
อ.เมือง     จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๘๙.๒๕ ๐-๔๒๒๙-๐๓๙๖-๗ 

๑๑ วิทยุท้องถิ่นไทยอุดรธานี ๒๑๙/๒ หมู่ ๑   อ.กุมภวาปี 
จ.อุดรธานี  ๔๑๑๑๐ 

๘๙.๕๐ ๐๘-๙๐๐๐-๐๙๙๐ 

๑๒ วิทยุท้องถิ่นอนุรักษ์
วัฒนธรรม 

๑๑๐ หมู่ ๗ ต.นางัว  อ.น้ าโสม   
จ.อุดรธานี  ๔๑๒๑๐ 

๘๙.๕๐ ๐๘-๑๑๑๗-๕๙๙๙ 

๑๓ วิทยุเพื่อการเรียนรู้ชุมชน
นิยมบ้านผือ 

๓๐๖  หมู่ ๘ ต.พลับ  อ.บ้านผือ              
จ.อุดรธานี    ๔๑๑๖๐ 

๘๙.๗๕ ๐-๔๒๒๗-๑๒๓๑ 
๐๘-๙๔๑๘-๘๘๘๒ 

๑๔ วิทยุท้องถิ่นไทยขวัญใจ
มหาชนคนม่วงคอนสาย 

๒๙๙ หมู่ ๑๔ บ้านม่วง ต.คอนสาย        
อ.กู่แก้ว  จ.อุดรธานี  ๔๑๑๓๐ 

๘๙.๗๕ ๐-๔๒๙๑-๐๐๐๘ 
๐๘-๔๐๓๔-๓๑๕๘ 

- ๒ - 
ล าดับ 

ท่ี 
ชื่อสถาน ี ที่อยู ่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๑๕ วิทยุชุมชนคนลูกทุ่ง SR  
เรดิโอ 

๒๑๓/๘ หมู่ ๗ บ้านบ่อสร้าง 
 อ.เมือง   จ.อุดรธานี   ๔๑๐๐๐ 

๙๐.๐๐ ๐-๔๒๒๒-๔๑๑๗ 
๐๘-๑๒๖๐-๗๙๙๔ 

๑๖ วิทยุชุมชนส่งเสริม
วัฒนธรรมอีสาน 

๑๙๘ หมู่ ๙ ซ.อุดมมิต ต.หมู่ม่น   
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๐.๒๕ ๐-๔๒๓๔-๗๒๒๙ 

๑๗ วิทยุชุมชนศรีธาตุ – ตาด
ทอง 

๘๙  หมู่ ๑๑ ต.ตาดทอง  อ.ศรีธาตุ 
จ.อุดรธานี ๔๑๒๓๐ 

๙๐.๕๐ ๐๘-๖๒๓๙-๙๗๕๙ 

๑๘ วิทยุ  Kisi FM ช้ัน ๑ โรงแรมเจริญศรีแกรนด์ รอยัล 
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๐.๗๕ ๐-๔๒๓๔-๓๑๙๙ 

๑๙ วิทยุชุมชนมิกกี้เรดิโอ ๒๒๒/๒ กม. ๗ บ้านดงลิง  อ.เมือง       
จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๑.๐๐ ๐-๔๒๒๐-๖๓๘๑ 
๐-๔๒๒๖-๖๑๑๑ 

๒๐ วิทยุท้องถิ่นไทยใต้ร่มพระ
บารมีชุมชนดีศรีส าราญ 

๔๑๔ หมู่ ๘ บ้านศรีส าราญ   
อ.บ้านผือ จ.อุดรธานี  ๔๑๑๖๐ 

๙๑.๒๕  

๒๑ วิทยุชุมชนศูนย์ข่าวยิ้ม
สยาม 

๑-๙ หมู่ ๕ ชุมชนดงอุดม 
  อ.เมือง  จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๑.๒๕  

๒๒ วิทยุท้องถิ่นไทยคุยค ามาก
เรดิโอ 

๘๘ หมู่ ๗ บ้านศรีสว่าง  ต.ทุ่งใหญ่       
อ.ทุ่งฝน  จ.อุดรธานี    

๙๑.๗๕ ๐-๔๒๙๑-๐๐๐๐ 
๐๘-๖๘๖๒-๙๖๕๓ 

๒๓ วิทยุชุมชน   NN  เรดิโอ ๕๕๕  บ้านหนองใส   อ.เมือง   
จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๑.๗๕ ๐-๔๒๙๒-๑๐๐๖ 

๒๔ วิทยุชุมชนวัดมัชฌิมาวาส วัดมัชฌิมาวาส  ต.หมากแข้ง  ๙๒.๐๐ ๐-๔๒๓๒-๕๐๐๙ 



อ.เมือง จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 
๒๕ วิทยุชุมชนยานเกราะ ๒๘๒ หมู่ ๓ ต.หนองขอนกว้าง  

อ.เมือง จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 
๙๒.๒๕ ๐-๔๒๓๔-๐๐๘๒ 

๐-๔๒๒๙-๒๔๓๐ 
๒๖ วิทยุ ลาต้า  เรดิโอ ๒๐๑ หมู่ ๑ ต.ศรีส าราญ  

 อ.น้ าโสม   จ.อุดรธานี  ๔๑๒๑๐ 
๙๒.๒๕ ๐๘-๕๗๔๙-๑๓๓๗ 

๒๗ วิทยุชุมชน  นิวส์เวฟ ๑๔๖  ซ.มหามิตร ถ.ทหาร   
อ.เมือง จ.อุดรธานี    ๔๑๐๐๐ 

๙๒.๗๕ ๐-๔๒๓๐-๐๒๗๘ 
๐๘-๑๙๖๔-๙๖๖๗ 

๒๘ วิทยุชุมชนประชาคม      
หมากแข้ง 

๑ ๑ ๒ / ๓ ๗ -๓ ๘  ถ . โ พ น พิ สั ย   
 อ.เมือง จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๓.๐๐ ๐-๔๒๒๔-๖๒๔๖ 
๐-๔๒๒๔-๖๖๔๒ 

๒๙ วิทยุชุมชนลูกทุ่งบึงชวน ๑๕ หมู่ ๘ บ้านนาบัว  ต.บ้านขาว   
อ.เมือง  จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๓.๒๐  

 
- ๓ - 

ล าดับ 
ท่ี 

ชื่อสถาน ี ที่อยู ่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๓๐ วิทยุชุมชนสร้างคอมเรดิ
โอ 

๑๒๒ หมู่ ๑ บ้านสร้างคอม   
 อ.สร้างคอม  จ.อุดรธานี 

๙๓.๒๕ ๐๘-๔๕๑๒-๒๑๒๒ 

๓๑ วิทยุชุมชน TNews  
ข่าวสารประชาชน 

๑๘๗/๓-๔ ถ.อุดร-เลย ต.นาดี   
อ.เมือง  จ.อุดรธานี   ๔๑๐๐๐ 

๙๓.๒๕ ๐๒๔๒๓๔-๘๙๑๓-๔ 

๓๒ วิทยุชุมชน   KL เรดิโอ ๖๑ บ้านค าเลาะ  ต.ค าเลาะ   
อ.ไชยวานจ.อุดรธานี  ๔๑๒๙๐ 

๙๓.๒๕ ๐๘-๗๙๐๑-๖๖๐๕ 

๓๓ วิทยุชุมชนกุดจับเรดิโอ ๑๙๔ ถ.เฉลิมพระเกียรติ   
ต.เมืองเพีย  อ.กุดจับ  จ.อุดรธานี  
๔๑๒๕๐ 

๙๓.๕๐ ๐-๔๒๒๙-๓๖๐๐ 
๐๘-๑๓๖๖-๔๕๘๔ 

๓๔ วิทยุชุมชนคล่ืนรวมน้ าใจ
ไทกุมภวา 

๑ ๔ ๘   ห มู่  ๑ ๗  บ้ า น น า แ บ ก  
ต.เวียงค า  อ.กุมภวาปี  จ.อุดรธานี 
๔๑๑๑๐ 

๙๓.๕๐ ๐๘-๙๒๗๔-๕๑๙๑ 

๓๕ วิทยุชุมชนคล่ืนมหาชน ๙๘/๑ หมู่ ๘ ต.หมูม่น  องเมือง   
จ.อุดรธานี    ๔๑๐๐๐ 

๙๓.๐๐ ๐-๔๒๙๓-๐๕๕๙ 
๐๘-๗๓๗๓-๗๔๗๓ 

๓๖ วิทยุชุมชนคล่ืนรวมน้ าใจ
ไท      กุมภวา 

๑๔๘  หมู่ ๑๗ บ้านนาแบก 
 อ.กุมภวาปี  จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๙๔.๒๕ ๐๘-๓๑๕๑-๖๕๓๑ 

๓๗ วิทยุชุมชน เบสท์ เรดิโอ  
อุดรธานี 

๒๕๗ หมู่ ๑  ต.กุมภวาปี  
อ.กุมภวาป ีจ.อุดรธานี  ๔๑๑๑๐ 

๙๔.๕๐  

๓๘ วิทยุมวลชนคนไชยวาน ๑๐๓ หมู่ ๑๓  ต.ไชยวาน   
อ.ไชยวาน  จ.อุดรธานี  ๔๑๒๙๐ 

๙๔.๕๐ ๐๘-๕๗๔๙-๗๙๕๓ 

๓๙ วิทยุชุมชนคนอีสาน ๓๐๒ หมู่ ๔ ถ.อุดร-สกลนคร 
 อ.เมือง  จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๕.๐๐ ๐-๔๒๒๙-๐๐๐๔ 
๐๘-๑๐๔๘-๘๔๑๒ 

๔๐ วิทยุชุมชนอ.บ้านผือ ๗๖ หมู๕่ บ้านภูดิน  ต.บ้านผือ           
อ.บ้านผือ  จ.อุดรธานี ๔๑๑๖๐ 

๙๕.๐๐ ๐-๔๒๒๘-๒๒๔๘ 
๐๘-๓๓๖๓-๑๓๘๙ 



๔๑ วิทยุชุมชนพล TFM  เรดิ
โอ 

๒๔๑ หมู่ ๑๑ ต.ทับกุง   
อ.หนองแสง จ.อุดรธานี ๔๑๓๔๐ 

๙๕.๕๐ ๐๘-๔๙๕๕-๑๐๐๙ 
๐๘-๗๔๓๓-๒๖๕๕ 

๔๒ วิทยุชุมชนกิฟท์เองเจิล 
เรดิโอ 

๔๙/๙ ถนนบ้านโนน  อ.เมือง   
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๕.๕๐ ๐-๔๒๒๔-๘๒๔๒ 
๐๘-๑๗๑๗๖๓๙๗ 

๔๓ วิทยุชุมชนท้องถิ่นไทย 
ป่าเป้า 

๒๔๙ หมู่ ๒ ต.ดงเย็น  อ.บ้านดุง จ.
อุดรธานี ๔๑๑๙๐ 

๙๖.๒๕ ๐-๔๒๒๓-๖๐๑๐ 
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๔๔ วิทยุชุมชนเก่าจาน (พีเพิว
เรดิโอ) 

๓๓๙/๓๗ ซ.ประชาสันติ ถ.นิตโย  
อ.เมือง  จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๖.๒๕ ๐-๔๒๒๐-๔๙๘๘ 
๐-๔๒๒๒-๔๔๕๖-๗ 

๔๕ วิทยุชุมชนบ้านดุง-ทุ่งฝน อาคารส านักงานประถมศึกษา  
 อ.บ้านดุง  จ.อุดรธานี  ๔๑๑๙๐ 

๙๖.๕๐  

๔๖ วิทยุชุมชนบุ่งแก้ว ๒๑๑ หมู่ ๙ บ้านบุ่งแก้ว อ.โนน
สะอาด 
จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐ 

๙๖.๕๐ ๐๘-๑๕๔๕-๒๙๔๓ 

๔๗ วิทยุรวมใจ Radio ๖๒๐ หมู่ ๑ ซอยรจนา ๓  อ.เมือง  
จ.อุดรธานี  ๔๑๐๐๐  

๙๖.๕๐ ๐-๔๒๓๔-๘๒๒๑ 

๔๘ วิทยุชุมชนคนหนองหาน ๑๕๗ หมู่ ๑๐ ต.หนองหาน 
 อ.หนองหาน  จ.อุดรธานี 

๙๖.๗๕ ๐-๔๒๒๐-๙๐๙๑ 
๐๘-๑๗๑๗-๗๕๖๓ 

๔๙ วิทยุชุมชนคนเมืองเพีย ๙๕ หมู่ ๓ บ้านดงหมากหลอด ต.
เมืองเพีย อ.กุดจับ จ.อุดรธานี 

๙๖.๗๕ ๐-๔๒๒๙-๓๔๙๙ 

๕๐ วิทยุชมชนสัมพันธ์ ๘๘ หมู่ ต.หนองแวง อ.น้ าโสม  
จ.อุดรธานี  ๔๑๒๑๐ 

๙๖.๗๕ ๐๘๖-๒๔๒๖๕๘๘ 

๕๑ วิทยุชุมชนเมืองโสมเรดิโอ หมู่ ๑๕ บ.โนนภูทอง ต.น้ าโสม  
อ.น้ าโสม จ.อุดรธานี  ๔๑๒๑๐ 

๙๖.๗๕ ๐-๔๒๒๘-๘๑๓๑ 

๕๒ วิทยุชุมชน  ๙๗  อุดร 
เรดิโอ 

๒๕๑ ซ.เวียงพิงค์  ๑ ถ.อุดรดุษฎี อ.
เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๗.๐๐ ๐-๔๒๓๒-๔๕๙๖ 
๐๘๔-๗๙๕๗๐๖๖ 

๕๓ วิทยุชุมชน เพื่อนคู่คิด 
มิตรคู่ใจ 

๓๗๗/๕๙ ซ.ประชาสันติ ๑๐ 
 ถ.นิตโย  อ.เมือง จ.อุดรธานี 
๔๑๐๐๐ 

๙๗.๒๕ ๐-๔๒๒๒-๒๒๓๘ 
๐๘๗-๙๕๑๘๘๓๘ 

๕๔ วิทยุคล่ืนมวลชนสัมพันธ์ ๒๙๗/๓ ชุมชนหนองเหล็ก (ซอย ๙) 
 ต.หมากแข้ง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๗.๕๐ ๐๘๙-๘๔๑๙๗๗๔,๐-
๔๒๓๒-๒๒๓๕ 

๕๕ วิทยุชมชนคนสามหมอ ๒๓๓ หมู่ ๒ ต.วังสามหมอ อ.วังสาม
หมอ จ.อุดรธานี ๔๑๒๘๐ 

๙๗.๖๐ ๐๑-๗๙๙๔๙๘๖ 

๕๖ วิทยุชมชนคล่ืนดีบ้านเฮา ๕๖๐  ม. ๑  อ.โนนสะอาด  จ.
อุดรธานี  ๔๑๒๔๐   

๙๗.๗๕ ๐-๑๑๘๖-๔๔๕๖ 

๕๗ วิทยุชุมชน U Smile  ๓๑/๑ ซ.วัดโนนนิเวศน์  ถ.อุดรดุษฎี  ๙๗.๗๕ ๐-๔๒๓๒-๔๐๙๑ 



Radio อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ ๐๘๙-๖๒๒๐๔๔๓ 
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๕๘ วิทยุชุมชนโนนยาง  LIVE 
HITz 

๗๐/๗ ซ.จินตคาม  ถ.ทหาร อ.เมือง 
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๘.๐๐ ๐-๔๒๓๔-๑๐๐๐,๐-
๔๒๒๔-๔๗๕๖-๑๖ 

๕๙ วิทยุชุมชนท้องถิ่นใส่ใจ
สังคม 

๓๗๐ ม.๙ ถ.หนองม็ก-บ้านดง  
อ.บ้านดุง จ.อุดรธานี  ๔๑๑๙๐  

๙๘.๒๕ ๐-๔๒๒๗-๔๐๗๐ 

๖๐ วิทยุวัฒนธรรมอีสาน ๒๑๙/๒ ม.๑ ต.กุมภวาปี  อ.กุมภวา
ปี  จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๙๘.๒๕ ๐๘๕-๐๐๓๓๐๕๐, 
๐-๔๒๓๓-๑๗๐๔ 

๖๑ วิทยุ พระพุทธศาสนา 
โพธิ์ชัยศรี 

หมู่ท่ี ๖ บ.แวง วัดโพธิ์ชัยศรี (วัด
หลวงพ่อนาค) อ.บ้านผือ ๔๑๑๖๐ 

๙๘.๒๕ ๐-๔๒๒๘-๑๒๓๕ 

๖๒ วิทยุชุมชน เพ็ญเรดิโอ ๑๘ หมู่ท่ี ๑๑ บ้านสันป่าตอง ต.เพ็ญ 
จ.อุดรธานี 

๙๘.๓๕ ๐-๔๒๒๗-๘๔๕๒ 

๖๓ วิทยุชุมชนคล่ืนคุ้มครอง
ผู้บริโภค 

๑๙๙/๑๐๑ หมู่ ๕ ถ.รอบเมือง  
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๘.๕๐ ๐-๔๒๒๔-๗๐๐๐ 

๖๔ วิทยุชุมชน สยามชัยเอน
เตอร์เทนเม้น 

๑๐๒/๓-๕ ถนนโพนพิสัย ต.หมาก
แข้ง อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๘.๕๐ 
๐๘๖-๒๑๖๖๐๕๖ 
F ๐-๔๒๓๒-๔๗๓๓ 

๖๕ วิทยุท้องถิ่นไทย Zabb 
Radio 

๓๒๗ หมู๖่ ต.หนองหาน อ.หนอง
หาน จ.อุดธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๘.๗๕ ๐๙-๗๑๖๓๐๓๖,๐-
๔๒๒๖-๑๑๖๑ 

๖๖ วิทยุชุมชน คนสร้างคอม ๑๒๒ หมู่ ๑ ต.สร้างคอม จ.อุดรธานี 
๔๑๒๖๐ 

๙๘.๗๕ ๐๘๗-๒๒๐๓๕๔๑ 

๖๗ วิทยุชุมชนบ้านดุง-ทุ่งฝน ศูนย์บริการศึกษาข้ันพื้นฐาน ม.๘ ต.
ศรีสุทโธ อ.บ้านดุง จ.อุดรธานี 
๔๑๑๙๐ 

๙๙.๒๕ - 

๖๘ วิทยุชุมชนคนบ้านเฮา ๙๘ หมู๕่ บ้านดงกลาง ต.ผาสุก อ.วัง
สามหมอ จ.อุดรธานี  

๙๙.๒๕ ๐๘๗-๘๑๖๕๒๖๓ 

๖๙ วิทยุชุมชนทองดีเรดิโอ ๔๙๙/๑๑๒ ม.๗ ถ.พิบูลย์ ต.หมาก
แข้ง อ.เมือง จ.อุดรธานี 

๙๙.๒๕ ๐-๔๒๙๑-
๑๘๑,๐๘๖-
๙๘๐๘๒๘๘ 

๗๐ วิทยุชุมชน พลัสเรดิโอ ๒๑๙/๒ ม.๑ ต.กุมภวาปี อ.กุมภวาปี 
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๙.๕๐ ๐๖-๒๔๐๗๓๐๐ 

๗๑ วิทยุชุมชน วทท.นิวส์ ๗๑ หมู่ท่ี ๘ บ.ดงเมือง ถ.อุ่มจาน  
อ.กุมภวาปี จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๙๙.๕๐ ๐-๔๒๒๐-๒๒๒๘ 
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๗๒ วิทยุ คน ต.เมืองพาน วัดพระบาทบัวบก บ้านต้ิว ต.เมือง
พาน อ.บ้านผือ จ.อุดรานี ๔๑๑๖๐ 

๙๙.๗๕ 
๐๘๑-๒๖๑๐๐๗๓ 
๐-๔๒๙๑-๐๐๔๙ 

๗๓ วิทยุชมชนคนรู้ใจ ๑๕๕/๒๐ บ้านดงอุดม ซ.พัฒนา๑ อ.
เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๙๙.๗๕ ๐๘๙-๕๗๐๒๐๔๘ 

๗๔ วิทยุท้องถิ่นไทยไชยวาน ๑๓๕ หมู่ ๒ ต.ไชยวาน อ.ไชยวาน 
๔๑๒๙๐ 

๙๙.๗๕ ๐๘๖-๒๓๕๐๑๖๕ 

๗๕ วิทยุคุ้มครองผู้บริโภค ๑๙๙/๑๐๐ ม.๕ ต.สามพร้าว อ.
เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๐.๐๐ 
๐-๔๒ ๒๐๔๔๔๔ 
๐๘๙-๙๗๑๐๕๕๕ 

๗๖ วิทยุเครือข่าย ทสม.
อุดรธานี 

๖๐๗/๓ ชุมชนสัมพันธ์สุข ต.บ้านจ่ัน 
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๐.๕๐ - 

๗๗ วิทยุชุมชนบ้านโนน
สมบูรณ์ 

๒๑๕ หมู่ท่ี ๓ ต.ห้วยสามพาด อ.
ประจักษ์ฯ จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๑๐๐.๗๕ - 

๗๘ วิทยุชมชน ทัศนีย์ เรดิโอ ๑๙๒ หมู๑่ ต.ศรีส าราญ อ.น้ าโสม จ.
อุดรธานี ๔๑๒๑๐ 

๑๐๐.๗๕ - 

๗๙ วิทยุชุมชนศรีสุทโธ หมู่ ๗ บ.ศรีผดุง ถ.บริบาลด าริ ต.ศรี
สุทโธ อ.บ้านดุง ๔๑๑๙๐ 

๑๐๐.๗๕ ๐-๔๒๒๗-๔๑๔๗ 

๘๐ วิทยุชุมชนคนฮักถิ่น บ้านสังคม ม.๑๑ ต.สามพาด อ.
ประจักษ์ฯ ๔๑๑๑๐ 

๑๐๐.๗๕ ๐-๔๒๓๓-๙๑๓๘ 

๘๑ วิทยุชุมชนคนหนองแสง ๒๔๑ บ้านทับกุง ต.ทับ อ.หนองแสง 
จ.อุดรธานี ๔๑๓๔๐ 

๑๐๑.๐๐ ๐๔- 
๙๕๕๑๐๐๙,๐-
๔๒๓๙-๖๓๙ 

๘๒ วิทยุชมชนคนเกษตร ๔๓ หมู่ ๔ บ.หนองกุงปาว ต.นายูง 
อ.ศรีธาตุ จ.อุดรธานี ๔๑๒๓๐ 

๑๐๑.๒๕ ๐๑-
๐๕๖๘๒๖๗,๐-
๔๒๙๑-๐๑๙๗ 

๘๓ วิทยุชมรมร่วมช่วยด้วยใจ ๑๙๙/๑๐๐ ม.๕ ต.สามพร้าว  
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๑.๒๕ ๐-๔๒ ๒๐๔๔๔ 
๐๘๙-๙๗๑๐๕๕๕ 

๘๔ วิทยุชุมน คนพอเพียง ๒๐๘ หมู๔่ บ.โคกสี ต.ศรีธาตุ อ.ศรี
ธาตุ จ.อุดรธานี ๔๑๒๓๐ 

๑๐๑.๒๕ ๐๘๙-๙๓๗๗๑๗๐ 

๘๕ วิทยุชุมชน โมเดิร์น เรดิโอ ๙๑ หมู่ ๒ บ.เจริญชัย ต.นางัว อ.น้ า
โสม จ.อุดรธานี 

๑๐๑๕๐ ๐-๔๒๒๔๘๑๑๔ 
๐๘๙-๘๔๑๙๓๕๕ 
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๘๖ วิทยุท้องถิ่นเพ็ญ ๒๙๑ หมู่ ๑ บ.โพนงาม ถ.เพ็ญ- 
บ้านดุง  อ.เพ็ญ ๔๑๑๕๐ 

๑๐๑.๕๐ ๐-๔๒๒๗-๘๑๔๓ 

๘๗ วิทยุรุ่งรัตน์เรดิโอ ๓๕๘/๙ หมู่ ๑ ถ.มิตรภาพ อ.โนน
สะอาด จ.อุดรธานี ๔๑๒๔ 

๑๐๑.๕๐ ๐-๔๒๓๙-๒๔๘๐ 

๘๘ วิทยุชุมชน คล่ืนมหานคร ๑/๙ หมู่ ๕ บ.ดงอุดม ต.หนองบัว  ๑๐๑.๗๕ ๐๘๖-๗๕๗๓๑๗๖ 



อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ ๐-๔๒๓๒-๑๗๓๒ 
๘๙ วิทยุท้องถิ่นรวมน้ าใจไท

หนองหาน 
๙๘ หมู่ ๑๑ ต.หนองหาน จ.อุดรธานี 
๔๑๑๓๐ 

๑๐๑.๗๕ ๐-๔๒๒๖-๑๕๔๔ 
๐๘๓-๓๕๓๐๑๙๑ 

๙๐ วิทยุชุมชนพัฒนาเมือง
ยั่งยืน 

๙/๒๘ ถ.แจ่มนุสรณ์ ต.หมากแข้ง  
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๒.๐๐ - 

๙๑ วิทยุชุมชนเมืองใหม่ ๓๕๒ ถนนกิจประสงค์ ต.กุมภวาปี  
อ.กุมภวาปี จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๑๐๒.๐๐ ๐-๔๒๒๐-๒๙๙๗ 
๐๘๔-๖๖๙๐๘๘๙ 

๙๒ วิทยุกระจายเสียงท้องถิ่น
อาสาพัฒนา 

๒๐๔ หมู่ ๔ ต.ศรีสุทโธ อ.บ้านดุง 
 จ.อุดรธานี ๔๑๑๙๐ 

๑๐๒.๐๐ ๐๘๓-๔๑๙๖๙๐๐ 

๙๓ วิทยุชุมชน ไฮไฟร์ เรดิโอ ๓๒๓/๑๕ ซ.หลังวัดบ้านเด่ือ  
อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๒.๒๕ ๐๘๖-๒๑๘๙๒๐๐ 

๙๔ วิทยุชุมชน ทุ่งฝน เรดิโอ ๓๐๘ หมู๙่ บ.โนนสะอาด ต.ทุ่งฝน  
อ.ทุ่งฝน จ.อุดรธานี ๔๑๓๑๐ 

๑๐๒.๒๕ ๐๘๑-๐๕๘๙๑๙๘ 

๙๕ วิทยุชุมชน ศรีธาตุ เรดิโอ  ๒๓๗ หมู๑่ อ.ศรีธาตุ จ.อุดธานี 
๔๑๒๓๐ 

๑๐๒.๕๐ ๐๘๗-๒๒๘๓๓๙๘ 

๙๖ วิทยุชุมชน D.F.M เรดิโอ ๙๘ หมู๖่ บ.หนองบ่อ ซ.ศาลา
กลางบ้าน ต.หมูม่น อ.เมือง ๔๑๐๐๐ 

๑๐๒.๗๐ ๐-๔๒๒๖-๖๔๙๓ 
๐๘๗-๒๒๔๓๕๑๑ 

๙๗ วิทยุลูกทุ่งกุมภวาปี ๔๖๐ หมู๑่๓ ต.กุมภวาปี อ.กุมภวาปี 
 จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๑๐๒.๗๕ ๐๑-๘๗๐๒๑๒๐,๐-
๔๒๒๖-๘๒๕๕ 

๙๘ วิทยุชุมชน ท้องถิ่นไทย
โนนนาโพธิ ์

๑๒๒ หมู๑่๒ บ.โนนนาโพธิ์ ต.ศรี
ส าราญ อ.น้ าโสม จ.อุดรธานี 
๔๑๒๑๐ 

๑๐๒.๗๕ 
๐-๔๒๒๘-๗๓๔๕  
๐๘๙-๘๔๓๘๗๗๔ 

๙๙ วิทยุชุมชน Happy Radio  ๓๓๙ หมู๑่ ต.บ้านดุง อ.บ้านดุง  
จ.อุดรธานี ๔๑๑๙๐ 

๑๐๓.๐๐ ๐๑๘-๒๖๗๙๒๙๕ 
๐๘๔-๕๔๒๙๐๖๘ 

๑๐๐ วิทยุชุมชน UD กรีนเวฟ ๒๑๘/๔๙ บ้านเทพปราณี ถ.อุดร
ดุษฎี อ.เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๓.๐๐ ๐๘๑-๘๗๑๖๑๔๔ 

- ๘ - 
ล าดับ 

ท่ี 
ชื่อสถาน ี ที่อยู ่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๑๐๑ วิทยุชุมชน เสียงธรรมเพื่อ
ประชาชน 

๓๐๙/๑ หมู๑่ ต.บ้านตาด อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๓.๒๕ ๐-๔๒๒๙๙-๒๒๖๗ 
๐๔๒๒๙๙-๒๔๑๒ 

๑๐๒ วิทยุชุมชนเกษตร 
กุมภวาป ี

ถ.ศรีธาตุ-กุมภวาปี ต.พันดอน  
อ.กุมภวาปี จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๑๐๓.๕๐ - 

๑๐๓ วิทยุชุมชน หนองหาน ๑๑ หมู๑่๓ ต.หนองหาน อ.หนอง
หาน จ.อุดรธานี ๔๑๑๓๐ 

๑๐๓.๕๐ ๐-๔๒๒๖-๑๕๕๖, 
๐๘๑-๔๙๗๕๓๔๓      

๑๐๔ วิทยุชุมชนเพื่อการ ปชส. 
ชุมชนกฤษณาเล่ือมโพธิ์ 

๗๓๒/๒๘ ต.บ้านเล่ือม อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๓.๗๕ ๐-๔๒๓๐-๔๔๙๙ 

๑๐๕ วิทยุชุมชน อีสานสัมพันธ์ ๓๕๒ ถ.จิตรประสงค์ อ.กุมภวาปี  
จ.อุดรธานี ๔๑๑๖๐ 

๑๐๓.๗๕ ๐-๔๒๓๓-๔๓๘๗ 



๑๐๖ วิทยุชุมชน อาสาพาสุข ๓๙๒ หมู่ ๔ ต.ศรีสุทโธ อ.บ้านดุง 
 จ.อุดรธานี ๔๑๑๙๐ 

๑๐๓.๗๕ ๐๘๕-๗๓๘๗๘๙๘ 

๑๐๗ วิทยุชุมชน D Radio ๒๑๘/๒๖  ต.หมากแข้ง อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๔.๒๕ ๐๘๒-๓๐๑๕๒๙๔ 

๑๐๘ วิทยุชุมชน คนนครเพ็ญ วัดหลวงเพ็ญ ต.เพ็ญ อ.เพ็ญ  
จ.อุดรธานี ๔๑๑๕๐ 

๑๐๔.๒๕ ๐๘๒-๓๐๑๕๒๙๔ 

๑๐๙ วิทยุชุมชนแจ่มศิริ  ๑๓๖/๗ ถ.แจ่มนุสรณ์ อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๔.๕๐ ๐-๔๒๓๔-๓๒๐๓, 
๐๘๑-๘๗๑๖๔๕๘ 

๑๑๐ วิทยุชุมชน บ้านเก่าน้อย ๒๑๘/๒๖ ต.หมากแข้ง อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๔.๕๐ ๐-๔๒๒๖-๘๒๕๕ 

๑๑๑ วิทยุชุมชนคล่ืนมวลชนคน
ทุ่งฝน 

๑๗๙ ม.๘ บ้านทุ่งฝน ต.ทุ่งฝน  
อ.ทุ่งฝน จ.อุดรธานี ๔๑๓๑๐ 

๑๐๔.๕๐ ๐-๔๒๒๖-๘๒๕๕ 

๑๑๒ วิทยุชุมชน เทคโนโลยี
อีสานเหนือ 

ร.ร.เทคโนโลยีอีสานเหนือ  
อ.เมือง ๔๑๐๐๐ 

๑๐๔.๗๕ - 

๑๑๓ วิทยุชุมชน มิตรภาพ 
เรดิโอ 

๖๓ ม.๑ ต.หนองแสง อ.กุดจับ  
จ.อุดรธานี 

๑๐๔.๗๕ ๐-๔๒๒๙-๓๒๘๒  
๐๘๑-๗๓๙๓๕๔๔ 

๑๑๔ วิทยุชุมชน ศรีทรงธรรม วัดศรีทรงธรรม ม.๑๒ ต.โพนงาม  
อ.หนองหาน ๔๑๑๓๐ 

๑๐๔.๗๕ ๐๖-๐๘๐๘๘๑๒ 

๑๑๕ วิทยุชุมชน ล าปาวเรดิโอ ๕๔ ม.๔  ต.ค าโคกสูง อ.วังสามหมอ  ๑๐๔.๗๕ ๐๘๗-๔๒๓๑๑๑๓ 
 
 

-๙ - 
ล าดับ 

ท่ี 
ชื่อสถาน ี ที่อยู ่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๑๑๖ วิทยุชุมชนเทพประธาน วัดแกะแก้วชัยมงคล  ต.น้ าโสม  
อ.น้ าโสม จ.อุดรธานี ๔๑๒๑๐ 

๑๐๕.๐๐ 
๐-๔๒๒๘-๘๑๓๑ 

๑๑๗ วิทยุชุมชนกุมภวาปี ๒๑๙ ม.๑ ต.กุมภวาปี อ.กุมภวาปี จ.
อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๑๐๕.๐๐ - 
 

๑๑๘ วิทยุชุมชน มหานคร
อุดรธานี 

๙๔ ม.๔  ต.หมากแข้ง อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๕.๐๐ ๐๘๔-๗๔๒๒๕๓๕, 
๐-๔๒๒๒-๑๒๘๘ 

๑๑๙ วิทยุชุมชนเมืองน้ าโสม 
 เรดิโอ 

๑๑๓ ม.๙ ต.นางัว อ.น้ าโสม  
จ.อุดรธานี ๔๑๒๑๐ 

๑๐๕.๐๐ ๐-๔๒๒๘-๗๓๘๗  
๐๘๓-๓๓๕๕๘๗๗ 

๑๒๐ วิทยุชุมชน is am are  ๕๙๙/๕๐ ต.หมากแข้ง อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๕.๒๕ ๐-๔๒๓๔-๘๗๘๑  
๐๘๗-๖๙๔๓๐๓๓ 

๑๒๑ วิทยุชุมชนอ าเภอบ้านผือ ๙๔ ม.๔ อ.บ้านผือ จ.อุดรธานี 
๔๑๑๖๐ 

๑๐๖.๒๕ ๐-๔๒๒๘-๑๐๕๒  
๐-๔๒๒๘-๒๖๗๙ 



๑๒๒ วิทยุชุมชน Happy Time 
Radio 

๗๓๒/๒๘ ต.บ้านเล่ือม อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๖.๒๕ ๐-๔๒๓๐-๔๔๙๙   

๑๒๓ วิทยุชุมชน ล าพีนชาด - ๑๐๖.๔๐ ๐๘๓-๖๖๐๘๘๖๔ 

๑๒๔ จุดปฏิบัติการวิทยุชุมชน
คนบันเทิง  

๓๕๔/๒ ต.โนนสะอาด อ.โนนสะอาด 
จ.อุดรธานี ๔๑๒๔๐ 

๑๐๖.๒๐ - 

๑๒๕ วิทยุชุมชน วันสบายเรดิโอ ๒๖๙ ม.๕ ต.สามพร้าว อ.เมือง  
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๖.๕๐ ๐๘๒-๕๕๙๓๓  
๐๘๒๑๑๙๙๒๗๗ 

๑๒๖ วิทยุชุมชน ต าบลเวียงค า ๓๕ ม.๑๒ ต.เวียงค า อ.กุมภวาปี  
จ.อุดรธานี ๔๑๑๑๐ 

๑๐๗.๒๕ ๐-๔๒๓๓-๐๒๖๓ 

๑๒๗ วิทยุชุมชน หนองวัวซอ ๑๗๑ ม.๗ บ.ไร่สวรรค์ อ.หนองวัวซอ 
จ.อุดรธานี ๔๑๓๖๐ 

๑๐๗.๕๐ ๐-๔๒๒๘-๕๐๕๙ 

๑๒๘ วิทยุชุมชน มิ่งเมืองกู่แก้ว   ๔๖ ม.๗ ต.บ้านจีต อ.กู่แก้ว จ.
อุดรธานี ๔๑๑๓๐ 

๑๐๗.๕๐ ๐-๔๒๒๕-๖๓๐๕  
๐๘๑-๗๙๙๘๙๑๓ 

๑๒๙ วิทยุชุมชน UDRU RADIO ๖๔ ถนนทหาร ต.หมากแข้ง อ.เมือง 
จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๗.๗๐ ๐๘๑-๒๖๑๑๒๔๔ 

๑๓๐ วิทยุชุมชนคนหนอบัว ๑  ม. ๓ บ.นาทราย ต.หนองบัว อ.
เมือง จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

๑๐๘.๐๐ ๐-๔๒๒๙-๐๓๓๓  
๐-๔๒๒๙-๐๓๓๙ 

- ๑๐ - 
ล าดับ 

ท่ี 
ชื่อสถาน ี ที่อยู ่ ความถ่ี โทรศัพท์ 

๑๓๑ วิทยุชุมชน มิตรภาพลุ่ม
น้ าโมง 

๖  ม.๑๑ บ.ม่วง ต.จ าปาโมง  
อ.บ้านผือ  จ.อุดรธานี ๔๑๑๖๐ 

๑๐๘.๐๐ ๐๘๑-๒๖๑๐๐๓๗  
๐๘๑-๘๗๒๔๐๓๔ 

๑๓๒ วิทยุชุมชน คล่ืนมหาชน
คนประชาธิปไตย 

๗๖๑ ม.๙ ต.เชียงพิณ อ.เมือง 
 จ.อุดรธานี ๔๑๐๐๐ 

  

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
แบบสอบถามและประเด็นสนทนากลุ่ม 

 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประเด็นค าถามในการสนทนากลุ่ม 
การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 

ของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี 
 

 
๑. การช้ีแจงความเป็นมาและวัตถุประสงค์ของโครงการ  โดยคณะผู้วิจัย 
๒. วัตถุประสงค์ของการจัด สนทนากลุ่ม  โดยคณะผู้วิจัย 
ประเด็นการสนทนา  (กลุ่มละ ประมาณ ๑๐ คน) 
๑. แนะน าตัวของผู้เข้าร่วมสนทนา 
๒. เนื้อหา หรือประเภทส่ืออุปกรณ์ท่ีต้องการให้สนับสนุน 
๓. งบประมาณท่ีจ าเป็นต้องการและต้องการให้สนับสนุน / แหล่งงบประมาณ 
๔. แหล่งรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านวัฒนธรรม นอกจากความรู้ท่ีได้จากการอบรมจากส านักงาน

วัฒนธรรมจังหวัดอุดรธาน ี
๕. ช่วงเวลาท่ีสะดวกต่อการจัดรายการเผยแพร่ 
๖. กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วม คือกลุ่มใด และปัจจุบันการมีส่วนร่วมเป็นอย่างไร 
๗. รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน  ควรเป็นอย่างไร 
๘. สรุปปัญหาอุปสรรค ท่ีกลุ่มพบจากการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ 
๙. สรุปความต้องการของกลุ่ม ท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
๑๐. หากมีการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ท่านจะมีรูปแบบหรือวางแผนการจัด

รายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์อย่างไรบ้าง 
๑๑. แต่ละกลุ่มมีข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะเพิ่มเติมอย่างไรบ้าง 

 
 

----------------------------------- 
 

 
 
 



 
 
 
 
 
 

รายช่ือผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม (Focus   group)  
การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 

วันท่ี    ๗  พฤษภาคม  ๒๕๕๔   
ณ  ต้นอ้อยบุรีรีสอร์ท   อ าเภอเมือง   จังหวัดอุดรธานี 

*************** 

ท่ี ช่ือ -สกุล ท่ีอยู่ หมายเลขโทรศัพท์ 
หมาย
เหตุ 

๑ นายทองพูน  รอดขันเมือง   สถานีวิทยุ FM ๙๖.๗๕ MHz 
อ.หองหาน จ.อุดรธานี 

๐๘  ๑๗๑๗ ๗๕๖๓  

๒ นายธวัช  มงคล สถานีวิทยุ FM ๑๐๓.๐๐ MHz 
อ.บ้านดุง  จ.อุดรธานี 

๐๘ ๑๒๖๗ ๙๒๙๕  

๓ นายกีระพนัธ์   ยศยิ่ง สถานีวิทยุ FM ๑๐๔.๒๕ MHz 
อ.หองหาน จ.อุดรธานี 

๐๘ ๙๒๗๙ ๘๘๒๗  

๔ นายการุณ  ตระกูลพุทธรักษา ๙๘/๑ หมู่ ๘ ตงหมู่ม่น อ.เมือง 
จ.อุดรธานี 

๐๘ ๗๓๗๓ ๗๔๗๓  

๕ นายนิคม  ชุจารี ๑๐๐ หมู่ ๑๓  ต.ห้วยสามพาด 
อ.ประจักษ์ศิลปาคม จ.อุดรธานี 

๐๘ ๖๔๕๘ ๒๕๔๑  

๖ น.ส.สุดารัตน์  ภูตาไสย์ หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ  
เส้นทางเศรษฐี,อีสานบิซวิค, 
UCC  today 

๐๘ ๑๓๒๐ ๒๘๙๙  

๗ นางจินดาวรรณ  เข็มพล สถานีวิทยุ ๑ ปณ. FM ๙๙ MHz 
อ.เมือง จ.อุดรธานี 

๐๘ ๙๔๒๑ ๒๓๔๗  

๘ นายชัยฤกษ์  รัตน์ธนารักษ์ สถานีวิทยุ ๘๙.๒๕  ฟูลเอ็ฟเอม 
อ.เมือง จ.อุดรธานี 

๐๘ ๙๘๖๓ ๑๔๔๕  

๙ นางสมพร   นิลคัมภีร์ ๒๒๕ ม. ๑  ต.ห้วยเกิ้ง 
 อ.กุมภวาป ีจ.อุดรธานี 

๐๘ ๑๘๗๐  ๙๙๗๔  

๑๐ นายสุพัฒน์  สุระดนัย   บ้านพักเด็กและครอบครัวจังหวัด
กาฬสินธุ์  อ.เมือง  จ.กาฬสินธุ์ 

๐๘ ๔๔๓๙ ๔๙๖๘  

๑๑ นางเนาวรัตน์  ล ามะนา สถานีวิทยุ ๑๐๑.๐๐ MHz  
อ.หนองแสง  จ.อุดรธานี 

๐๘  ๔๙๕๕ ๑๐๐๙  

๑๒ นางสุดารัตน์   ศรีจันทร์ ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี ๐๘ ๑๘๗๐ ๙๙๗๒  
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ๓   
เครื่องมือท่ีใช้จัดเก็บข้อมูล 

 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

แบบสอบถาม 
เรื่อง   การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับงานวัฒนธรรมในจังหวัดอุดรธานี 

 



  

ค าช้ีแจง 
 แบบสอบถามชุดนี้จัดท าขึ้นเพื่อรวบรวมข้อมูลในการศึกษาวิจัย เรื่องการมีส่วนร่วมของนักจัด
รายการวิทยุชุมชนกับงานวัฒนธรรมในจังหวัดอุดรธานี โดยส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี     ซึ่ ง ไ ด้รับการ
สนับสนุนทุนวิจัยจากส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ  แบบสอบถามประกอบด้วย 
ข้อมูล   ส่วน  ดังนี้ 
 ส่วนท่ี ๑   คุณลักษณะส่วนบุคคลของนักจัดรายการวิทยุ 
  ส่วนท่ี ๒   พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ  จ าแนกเป็น ๓ ด้าน 

- ด้านรูปแบบ  เนื้อหา และระยะเวลาการจัดรายการ 
- ด้านมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
- ด้านการบริหารจัดการ 

  ส่วนท่ี ๓   ปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
  ส่วนท่ี ๔   ความต้องการได้รับการสนับสนุนในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
งานด้านวัฒนธรรม 
  ในการนี้ จึงขอความร่วมมือมายังนักจัดรายการวิทยุในเครือข่ายส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด
อุดรธานีท่ีเกี่ยวข้องทุกท่าน ได้เสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริงอย่างครบถ้วน ท้ังนี้ 
เพื่อประโยชน์ในการวิเคราะห์ข้อมูล และสรุปผลการศึกษา  ซึ่งข้อมูลท่ีได้จะถูกเก็บเป็นความลับ  โดยจะไม่มี
ผลกระทบใด ๆ ต่อผู้ตอบแบบสอบถาม  และข้อมูลท่ีสะท้อนจากท่านจะน าไปส่งเสริม สนับสนุน หรือพัฒนา
แนวทางในการด าเนินงานกับนักจัดรายการวิทยุในการประชาสัมพันธ์งานวฒันธรรม รวมท้ังจะเป็นประโยชน์ต่อ
สถานีวิทยุท่ีท่านรับผิดชอบ 
 
 
     ขอขอบคุณท่ีท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 
               คณะผู้วิจัย  
 
 
 
 
 
 
ส่วนท่ี ๑    ข้อมูลคุณลักษณะส่วนบุคคลของนักจัดรายการวิทยุ 
ค าช้ีแจง   โปรดท าเครื่องหมาย    ลงในช่อง     ให้ตรงกับข้อมูลเป็นจริงของท่าน 
 

๑.๑ เพศ 
   ๑.   ชาย            ๒. หญิง 
๑.๒  อายุ     
   ๑.  ๒๐ – ๓๐ ปี      ๒. ๓๑ – ๔๐ ปี 
   ๓.  ๔๑ – ๕๐ ปี     ๔. ๕๑ – ๖๐ ปี 
   ๕. มากกว่า ๖๐ ปี     ๖. อื่นๆ (โปรดระบ)ุ ………….. 



  
๑.๓  ระดับการศึกษา 
    ๑.ประถมศึกษา      ๒. มัธยมศึกษา 
   ๓. อนุปริญญา/ปวช./ปวส. หรือเทียบเท่า  ๔. ปริญญาตรี หรือเทียบเท่า 
   ๕. สูงกว่าปริญญาตรี     ๖. อื่นๆ (โปรดระบ)ุ ………….. 
๑.๔  สถานภาพสมรส 
  ๑. โสด      ๒. สมรสอยู่ร่วมกัน 
  ๓. สมรสแยกกันอยู่     ๔. หม้าย / หย่าร้าง   ๔. อื่น ๆ  
๑.๕  อาชีพ 
  ๑. รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ    ๒. ค้าขาย 
  ๓.พนักงานบริษัท/โรงงานเอกชน   ๔. รับจ้าง 
  ๕. เกษตรกร       ๖. นักเรียน นักศึกษา 
   ๗.  อื่น ๆ   (โปรดระบ)ุ …………………………..   
๑.๖  เคยผ่านการอบรมนักจัดรายการวิทยุชุมชนกับส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
  ๑. ไม่เคย      ๒. เคย   ๑  ครั้ง 
  ๓. เคย  ๒  ครั้ง     ๔. เคย ๓-๔ ครั้ง 
๑.๗  ต าแหน่งหน้าท่ีในสถานีวิทยุ 
  ๑. ผู้ประกอบการ     ๒. ผู้บริหารสถานีวิทยุ 
  ๓. นักจัดรายการสถานีวิทยุ    ๔. ช่างเทคนิค  

 ๕. ผู้ประกาศ     ๖. อื่น ๆ (ระบ)ุ………………… 
๑.๘  ประสบการณ์ในการจัดรายการวิทยุ 
  ๑. น้อยกว่า ๑ ปี     ๒. ๑ – ๒ ปี 
  ๓. ๓ – ๕ ปี      ๔. ๖ – ๑๐ ปี  

 ๕. มากกว่า ๑๐ ปี      ๖. อื่น ๆ (ระบ)ุ………………… 
๑.๙  ประเภทของส่ือวิทยุท่ีใช้จัดรายการ 
  ๑. ภาครัฐ   ๒. ภาคเอกชน (ชุมชน) 
     ๒.๑  ชุมชนเพื่อสาธารณะ (เพื่อการศาสนา,เพื่อการศึกษา) 
     ๒.๒ ชุมชนเพื่อธุรกิจ 
     ๒.๓ ชุมชนเพื่อชุมชน  
 
๑.๑๐  นักจัดรายการท่ีด าเนินรายการวิทยุเป็นประจ า   จ านวน 
  ๑.  ๑-๓      คน   ๒.  ๔-๖  คน   ๓.   ๖-๘  คน   
  ๔. ๙-๑๑     คน        ๕.  ๑๒-๑๕ คน   ๖.   มากกว่า  ๑๕  คน 
 

ส่วนท่ี  ๒    แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการมีส่วนร่วม 
        ตามท่ีส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  ได้เคยจัดอบรมนักจัดรายการวิทยุ  เพื่อให้ได้รับความรู้ 
ในด้านศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม รวมท้ังได้สนับสนุนส่ือเอกสาร  เพื่อไว้ประกอบการจัดรายการ เพื่อเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์  ในการนี้ คณะผู้วิจัยจึงประสงค์จะรวบรวมข้อมูลด้านต่าง ๆ เพื่อพัฒนาแนวทางการด าเนินงาน
และส่งเสริมสนับสนุนนักจัดรายการได้ตรงตามความต้องการต่อไป  



  
       พฤติกรรมการมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุ  หมายถึง การปฏิบัติ หรือการจัดรายการวิทยุท่ี
ท่านได้ปฏิบัติอยู่ในปัจจุบัน  โดยจ าแนกพฤติกรรมได้  ๓ ด้าน  ได้แก่ 
 

๒.๑  ด้านเนื้อหา และระยะเวลาการจัดรายการ 
๑. ในรอบสัปดาห์ ท่านมีความถ่ีในการจัดรายการวิทยุบ่อยเพียงใด 
   จัดรายการทุกวัน      สัปดาห์ละ ๑-๒ วัน 

 สัปดาห์ละ ๓-๔ วัน               สัปดาห์ละ ๕-๖  วัน      
   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๒. ช่วงเวลาท่ีท่านจัดรายการออกอากาศทางวิทยุกระจายเสียงบ่อยท่ีสุด 
   ๑. เวลาเช้ามืด (๐๕.๐๐-๐๖.๐๐ น.)   ๒. เวลาเช้า (๐๖.๐๐ – ๐๙.๐๐ น.) 
   ๓. เวลาสาย (๐๙.๐๐ - ๑๒.๐๐ น.)   ๔. เวลาบ่าย (๑๒.๐๐  - ๑๕.๐๐ น.) 
   ๕. เวลาเย็น (๑๕.๐๐ – ๑๘.๐๐ น.)   ๖. เวลาค่ า  (๑๘.๐๐ – ๒๑.๐๐ น. 
   ๖. เวลาดึก (๒๑.๐๐ – ๒๔.๐๐ น. 
๓. รายการท่ีท่านจัดบ่อยท่ีสุด  เรียงล าดับจากมากท่ีสุดไปหาน้อย 

  ๑.บันเทิง       ๒. การเกษตร 
  ๓. การศึกษา      ๔.  เศรษฐกิจ 
  ๕. สาธารณสุข      ๖. การเมืองการปกครอง 
  ๗. สังคม  ศาสนา และวัฒนธรรม    ๘. อื่นๆ  (โปรดระบ)ุ ……………… 

๔.  แหล่งส่ือท่ีท่านได้รับรู้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับงานด้านศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม และน าไปเผยแพร่  
     ประชาสัมพันธ์ทางรายการวิทยุ  เพื่อให้ผู้ฟังรายการได้รับทราบ 

  ๑. วิทยุ    ๒. โทรทัศน์             ๓. หนังสือพิมพ์ 
   ๔. อินเตอร์เน็ต   ๕. เคเบ้ิลเทวี   ๖. แผ่นพับ /ใบปลิว 
   ๗. บุคคล    ๘. อื่นๆ (โปรดระบ)ุ ……………………… 

 
๕.  ท่านได้รับการสนับสนุนส่ือเกี่ยวกับงานด้านศาสนา ศิลปะและวัฒนธรรม ประเภทใดบ้างจากส านักงาน 
    วัฒนธรรมจังหวัด และน าไปเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ทางรายการวิทยุ  เพื่อให้ผู้ฟังรายการได้รับทราบ 
   ๑. เอกสารแผ่นพับ   ๒. หนังสือหรือเอกสารเกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรม  
   ๖. วีดีทัศน์      ๔. สปอร์ตเสียง    ๘. อื่นๆ (โปรดระบ.ุ.......................) 
๖.  ท่านได้น าข้อมูลข่าวสารที่ได้รับไปจัดรายการหรือออกอากาศในด้านใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า ๑ ข้อ) 
   ๑.ไม่ได้น าไปจัดเลย    ๒. ด้านวันส าคัญทางศาสนา  

  ๓. ด้านวันส าคัญของชาติ    ๔.  ด้านประเพณีวัฒนธรรม   
  ๕.  น าเสนอภูมิปัญญาท้องถิ่น   ๖.  ด้านแพทย์แผนไทย 

   ๗.ด้านการใช้ภาษาไทย  ภาษาถิ่น  ๘. การท าความดีของบุคคล  กลุ่มบุคคล 
   ๙. อื่นๆ  (โปรดระบ)ุ ……………………………….. 
๗.  รูปแบบของการจัดรายการวิทยุชุมชนท่ีท่านจัด 

  การสัมภาษณ์บุคคลในรายการ 
  การพูดคุยกับผู้ฟัง 
  วิทยุชุมชนสัญจร 



  
  รายการท่ีมีเนื้อหาหลากหลาย เฉพาะกลุ่มผู้ฟัง (รายการนิตยสารทางอากาศ) 

๘. ภาษาท่ีท่านใช้ในการจัดรายการวิทยุชุมชน (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  ใช้ภาษาถิ่น 
  ใช้ภาษากลาง 
  ภาษาพื้นบ้าน สลับภาษากลางบ้าง 
  อื่นๆ โปรดระบ.ุ......................................................... 

๒.๒  ด้านมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
๙. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อเผยแพร่งานด้านวัฒนธรรม 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ        บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                     เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์
เท่านั้น     

   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๑๐. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อโน้มน้าว ชักน า ให้ผู้ฟังรายการเห็นคุณค่าและความส าคัญ 
       ของวัฒนธรรมไทย 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ        บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                     เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์                       
                                                         เท่านั้น     

   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๑๑. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อส่งเสริมและถ่ายทอดภูมิปัญญาไทย หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ    บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                  เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์เท่านั้น     
   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๑๒. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังมีความรัก /ความภาคภูมิใจในท้องถิ่น 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ       บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                    เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์
เท่านั้น                                           อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 

  

๑๓. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังเห็นความส าคัญของเอกลักษณ์ของวัฒนธรรม 
        ชุมชนของตนเอง   
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ       บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                     เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์
เท่านั้น     

   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๑๔. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อกระตุ้นให้ผู้ฟังรู้สึกตระหนักและอนุรักษ์วฒันธรรมท้องถิ่น     
     ของตนเอง 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ       บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                     เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์
เท่านั้น     



  
   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๑๕. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อโน้มน้าวใหก้ลุ่มเด็กและเยาวชนเห็นความส าคัญของชุมชน 
       ท้องถิ่นของตนเอง 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ    บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                 เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์เท่านั้น     
   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๑๖. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อโน้มน้าวให้ผู้ฟังร่วมส่งเสริมประเพณีท้องถิ่นและอนุรักษ์วิถี 
       ชีวิตชุมชนด้ังเดิมให้คงอยู่ท้องถิ่นของตนเอง 
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ       บ่อยครั้ง 

 นาน ๆ ครั้ง                     เมื่อได้รับการขอความร่วมมือให้ประชาสัมพันธ์
เท่านั้น     

   อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
๒.๓ ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน / ประชาชน 
๑๗. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อให้ผู้ฟังได้สะท้อนการจัดรายการและมีส่วนร่วมในการ 

       แสดงความคิดเห็นต่อการจัดรายการ  
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ              บ่อยครั้ง 

  นาน ๆ ครั้ง                      อื่น ๆ โปรดระบ.ุ........................... 
๑๘. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อให้เด็ก เยาวชน หรือผู้ฟัง ได้มีโอกาสในการจัดรายการ 
       วิทยุเพียงใด  
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ              บ่อยครั้ง 

  นาน ๆ ครั้ง                      อื่น ๆ โปรดระบ.ุ............................ 
๑๙. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อให้เด็ก เยาวชน หรือประชาชน ได้มีโอกาสในการร่วมคิดหรือ 
      วางแผน ในการจัดรายการวิทยุเพียงใด  
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ    บ่อยครั้ง 

  นาน ๆ ครั้ง                อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
 

๒๐. พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการจัดรายการเพื่อให้เด็ก เยาวชน หรือประชาชน ได้มีโอกาสในการร่วม 
       ประเมินผลการจัดรายการวิทยุของท่านเพียงใด  
   ทุกครั้งท่ีจัดรายการอย่างสม่ าเสมอ    บ่อยครั้ง 

  นาน ๆ ครั้ง                 อื่น ๆ โปรดระบ.ุ................................... 
 

๒๑. การได้รับการสนับสนุนงบประมาณในการจัดรายการวิทยุเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านศาสนา  
        ศิลปวัฒนธรรม  จากแหล่งใดบ้างในชุมชน/ท้องถิ่นของท่าน 
   ไม่ได้รับการสนับสนุนจากแหล่งใดเลย    ร้านค้า /เอกชน ในชุมชน 

 ภาครัฐ                  ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด     
   อืน่ ๆ โปรดระบุ.................................... 
 

 



  
 
ส่วนท่ี  ๓   ปัญหาอุปสรรคในการจัดรายการวิทยุ เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
 ท่านประสบปัญหาอุปสรรคในการด าเนินงาน การจัดรายการวิทยุ  เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้าน
ศาสนา  ศิลปวัฒนธรรม อย่างไรบ้าง 
 

.................................................................................................................................................................................. 

................................................................................................................................................................................. 

.................................................................................................................................................................................. 

.................................................................................................................................................................................  

................................................................................................................................................................................. 
 

ตอนที่  ๔   ความต้องการให้ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด หรือหน่วยงานภาครัฐท่ีเกี่ยวข้อง  ให้การส่งเสริมและ
สนับสนุน หรือพัฒนาปรับปรุงการจัดรายการวิทยุ  เพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรมอย่างไรบ้าง 
 

.................................................................................................................................................................................. 

................................................................................................................................................................................. 

.................................................................................................................................................................................. 

.................................................................................................................................................................................  

................................................................................................................................................................................ 
 

ขอขอบพระคุณที่ให้ความร่วมมือ 
คณะผู้วิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประเด็นค าถามในการสนทนากลุ่ม 
การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 

ของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี 



  
 

 
๑. การช้ีแจงความเป็นมาและวัตถุประสงค์ของโครงการ  โดยคณะผู้วิจัย 
๒. วัตถุประสงค์ของการจัด สนทนากลุ่ม  โดยคณะผู้วิจัย 
ประเด็นการสนทนา  (กลุ่มละ ประมาณ ๑๐ คน) 
๑. แนะน าตัวของผู้เข้าร่วมสนทนา 
๒. เนื้อหา หรือประเภทส่ืออุปกรณ์ท่ีต้องการให้สนับสนุน 
๓. แหล่งรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านวัฒนธรรม นอกจากความรู้ท่ีได้จากการอบรมจากส านักงานวัฒนธรรม

จังหวัดอุดรธานี 
๔. กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วม คือกลุ่มใด และปัจจุบันการมีส่วนร่วมเป็นอย่างไร 
๕. สรุปปัญหาอุปสรรค ท่ีกลุ่มพบจากการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ 
๖. สรุปความต้องการของกลุ่ม ท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
๗. หากมีการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ท่านจะมีรูปแบบหรือวางแผนการจัดรายการเพื่อ

เผยแพร่ประชาสัมพันธ์อย่างไรบ้าง 
๘. ข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะเพิ่มเติมหรือไม่อย่างไรบ้าง 

 
 

----------------------------------- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ๗ 
                ก าหนดการจัดอบรมนักจัดวิทยุ/ภาพกิจกรรม  ปี พ.ศ. ๒๕๕๓ 
 
 

 



 
ประเด็นค าถามในการสนทนากลุ่ม 

การมีส่วนร่วมของนักจัดรายการวิทยุเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์งานด้านวัฒนธรรม 
ของสถานีวิทยุชุมชนในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี 

 
 

๑. การช้ีแจงความเป็นมาและวัตถุประสงค์ของโครงการ  โดยคณะผู้วิจัย 
๒. วัตถุประสงค์ของการจัด สนทนากลุ่ม  โดยคณะผู้วิจยั 
ประเด็นการสนทนา  (กลุ่มละ ประมาณ ๑๐ คน) 
๑. แนะน าตัวของผู้เข้าร่วมสนทนา 
๒. เนื้อหา หรือประเภทส่ืออุปกรณ์ท่ีต้องการให้สนับสนุน 
๓. แหล่งรับรู้ข้อมูลข่าวสารด้านวัฒนธรรม นอกจากความรู้ท่ีได้จากการอบรมจากส านักงาน

วัฒนธรรมจังหวัดอุดรธาน ี
๔. กลุ่มเป้าหมายท่ีต้องการให้มีส่วนร่วม คือกลุ่มใด และปัจจุบันการมีส่วนร่วมเป็นอย่างไร 
๕. สรุปปัญหาอุปสรรค ท่ีกลุ่มพบจากการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ 
๖. สรุปความต้องการของกลุ่ม ท่ีต้องการได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
๗. หากมีการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ  ท่านจะมีรูปแบบหรือวางแผนการ

จัดรายการเพื่อเผยแพร่ประชาสัมพันธ์อย่างไรบ้าง 
๘. ข้อคิดเห็น และข้อเสนอแนะเพิ่มเติมหรือไม่อยา่งไรบ้าง 

 
 

----------------------------------- 



ภาพกิจกรรมการประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) 

 

  

  

  

  

ภาพกิจกรรมลงพื้นที่จดัเก็บข้อมูลวิทยชุุมชน 

 

คณะผู้วิจัยน าเสนอสรุปข้อมูลท่ีได้จากการจัดเก็บข้อมูล และเปิดประเด็นค าถามที
ละประเด็น 

ลงพื้นท่ีสถานีวิทยุอ าเภอหนองหาน และอ าเภอบ้านดุง   พบเยาวชนที่มีความสามารถ 
จัดรายการวิทยุได้ 



ก ำหนดกำรอบรมนักจัดรำยกำรวิทยุท้องถ่ินเครือข่ำยวัฒนธรรม จังหวัดอุดรธำนี รุ่นที่ ๑ 
วันที่   ๒๕   เมษำยน  ๒๕๕๐ 

ณ  โรงแรมบ้ำนเชียง  อ ำเภอเมือง  จังหวัดอุดรธำนี 
……………………………….. 

เวลา     ๐๗.๐๐ – ๐๘.๓๐ น.  รับลงทะเบียนผู้เข้าร่วมประชุม 
 ๐๘.๓๐ – ๐๙.๐๐ น.  ผู้เข้ารับการอบรมและผู้มีเกียรติพร้อมกับในท่ีประชุม 
 ๐๙.๐๐ – ๑๐.๐๐ น.  พิธีเปิด  โดย นายสมบัติ  ตรีวัฒน์สุวรรณ  (รองผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี
 ๑๐.๐๐ – ๑๑.๐๐  น. บทบาทของนักจัดรายการวิทยุกับการเผยแพร่วัฒนธรรมของชาติ 
          (นายไพรัช  กรีประเสริฐ   ประชาสัมพันธ์จังหวัดอุดรธานี) 
 ๑๑.๐๐ – ๑๒.๐๐  น.  การใช้ภาษาไทยในการจัดรายการวิทยุ (ผศ.จินตนา   ด้วงแพง   คณบดีคณะ 
                                       มนุษย์ศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี) 
 ๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐  น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
 ๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐  น. เทคนิคการจัดรายการวิทยุ (นางอุทัยวรรณ  ดลเจือ  ผู้อ านวยการสถานีวิทยุ 
                                      กระจายเสียงเสียงประเทศไทย อุดรธานี) 
 ๑๔.๐๐ - ๑๕.๐๐  น.  การใช้ภาษาอีสาน และผะหยา ในการจัดรายการวิทยุ (ปราชญ์ด้าน 
                                      วรรณกรรม และภาษา  นักจัดรายการวิทยุอาวุโส   นายไพร   ดวงดาว)  
 ๑๕.๐๐ – ๑๖.๓๐ น. การรณรงค์ส่งเสริมและเผยแพร่เอกลักษณ์ไทย  และการประชาสัมพันธ์ 
                                     โครงการ  “การปฏิญาณการท าความดี เป็นนิสัย” ถวายในหลวง   
                                      (ดร.ปรีชา  อรัญวารี   ศึกษานิเทศก์ ๘ สพท.อุดรธานี เขต ๑) 
 ๑๖.๓๐ น.  พิธีมอบเกียรติบัตร  
หมำยเหตุ       ๑. พักรับประทานอาหารว่างเวลา ๑๐.๓๐  น. และเวลา ๑๔.๓๐  น. 
          ๒. ก าหนดการนี้อาจเปล่ียนแปลงได้ตามความเหมาะสม  
      
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพกิจกรรมการจัดอบรมตามโครงการอบรมนักจัดรายการวิทยุทอ้งถิ่นเครือข่าย
วัฒนธรรม รุ่นที่   ๑   จังหวัดอุดรธาน ี

 

 

 

  รองผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี   นายสมบัติ    ตรีวัฒน์สุวรรณ  
ประธานพิธีเปิด พร้อมกล่าวแสดงความยินดีกับนักจัดรายการวิทยุ
ที่มาเป็นเครือข่ายวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำคผนวก ๕ 
 ก าหนดการจัดอบรมนักจัดวิทยุ/ภาพกิจกรรม  ปี พ.ศ. ๒๕๕๐ 



 
ก าหนดการ 

โครงการพัฒนาศักยภาพนักจัดรายการวิทยุชุมชนเครือข่ายวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
วันศุกร์  ที่    ๙   เดือน    กรกฎาคม     พ.ศ.  ๒๕๕๓ 
ณ  โรงแรมนภาลัย    อ าเภอเมือง  จังหวัดอุดรธานี 

วันท่ี  ๙   กรกฎาคม   ๒๕๕๓ 
๐๘.๐๐ – ๐๘.๓๐ น. ลงทะเบียนรับเอกสาร 
๐๘.๓๐ – ๐๙.๐๐  น. พิธีเปิดอบรม 
   - กล่าวรายงาน  โดย  ประธานสภาวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี  

  กล่าวเปิดและมอบหมายนโยบายการด าเนินงานของส่ือวิทยุโดยน ามิติ  
  ทางวัฒนธรรม   โดย  ผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี 

๐๙.๐๐ – ๑๐.๐๐  น. “ส่ือ : การมีส่วนร่วมในการพฒันาชุมชนโดยใช้มิติวัฒนธรรม”   
โดย  รศ.ดร.ภมร     ขันธหัสถ์    มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานี                                         

๑๐.๐๐ – ๑๐.๑๕ น. พักรับประทานอาหารว่าง/เครื่องด่ืม 
๑๐.๑๕ – ๑๒.๐๐ น. วัฒนธรรมประชาธิปไตย :  นักจัดรายการวิทยุ   

โดย  อาจารย์สุภีร์   สมอนา  ประธานศูนย์พัฒนาการเมืองภาคพลเมืองสถาบัน 
พระปกแกล้าจังหวัดอุดรธานี 

๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐  น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐  น. เทคนิคการเลือกสรร    สรรหา  เนื้อหา  สาระ  ในการน าเสนอข่าว  ท่ีท าให้เกิด

ความเข้าใจอันดีงามของประชาชน  โดย นายธีระพงษ์     โสดาศรี 
รองอธิบดีกรมประชาสัมพันธ์  

๑๔.๐๐ – ๑๕.๓๐  น.   แบ่งกลุ่มประชุมเชิงปฏิบัติการ  “ปัญหา   ความต้อง  รูปแบบ   แนวทาง 
(รับประทานอาหารว่าง)         ของนักจัดรายการวิทยุต่อการมีส่วนร่วมในการพัฒนางานวฒันธรรม”   
 ในห้องประชุม)                   พร้อมน าเสนอ  โดย นายธีระพงษ์     โสดาศรี  และคณะผู้ช่วยวิทยากร 
๑๕.๓๐ – ๑๖.๐๐  น.       อภิปรายกลุ่ม   “จัดรายการวิทยุโดยน ามติทางวัฒนธรรมให้ถูกใจ 
                             ประชาชน”   โดย นายธีระพงษ์     โสดาศรี  และคณะผู้ช่วยวิทยากร    
๑๖.๐๐ – ๑๖.๓๐  น. - สรุปอภิปรายผล    โดยวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
 -  พิธีมอบเกียรติบัตร/ปิดการสัมมนา 
  
หมายเหตุ      ก าหนดการนี้อาจเปลี่ยนแปลงได้ตามความเหมาะสม 

 
 
 
 
 
 
 



 
ภาพกิจกรรมโครงการพัฒนาศักยภาพอบรมนักจัดรายการวิทยุเครือข่ายวัฒนธรรม 

จังหวัดอุดรธานี  ประจ าปี  ๒๕๕๓ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

        รองผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธาน ี  
  นายกอบเกียรติ  กาญจนะ  ประธานพิธีเปิด 

 

 

 

ภาคบ่ายสนุกสนานพร้อมได้เน้ือหาสาระ จากท่านรองอธิบดี
กรมประชาสัมพันธ์ นายธีระพงษ์  โสดาศร ี

นักจัดรายการวิทยุที่เข้ารับการฝึกอบรม และนักศึกษา
มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธานี (นิเทศศาสตร์)  ๓๐ คน  

รวม ๑๒๐ คน 



 

ก าหนดการ 
โครงการอบรมนักจัดรายการวิทยุชุมชนเครือข่ายวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
วันพฤหัสบดี   ที่     ๒๔   เดือน    กรกฎาคม     พ.ศ.  ๒๕๕๑ 

ณ  โรงแรมการิน    อ าเภอเมือง  จังหวัดอุดรธานี 

วันท่ี ๒๔  กรกฎาคม   ๒๕๕๑ 
๐๘.๐๐ – ๐๘.๓๐ น. ลงทะเบียนรับเอกสาร 
๐๘.๓๐ – ๐๙.๐๐  น. พิธีเปิดอบรม 
   - กล่าวรายงาน  โดย  ประธานสภาวัฒนธรรมจังหวัด  

  กล่าวเปิดและมอบหมายนโยบายการด าเนินงานของส่ือวิทยุโดยน ามติ  
  ทางวัฒนธรรม   โดย  ผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี 

๐๙.๐๐ – ๑๐.๐๐  น. “ส่ือ : บทบาทความส าคัญต่อการเผยแพร่งานวัฒนธรรม”   โดยประชาสัมพันธ์ 
                                           จังหวัดอุดรธานี (นายสาโรจน์     เราวิลัย) 
๑๐.๐๐ – ๑๐.๑๕  น. พักรับประทานอาหารว่าง/เครื่องด่ืม 
๑๐.๑๕ – ๑๒.๐๐ น. วัฒนธรรมประชาธิปไตย :  นักจัดรายการวิทยุ   

โดย  นายเผด็จ    สุขเกษม   วัฒนธรรมอุดรธานี 
๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐  น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐  น. เทคนิคการเลือกสรร    สรรหา  เนื้อหา  สาระ  ในการน าเสนอข่าว  ท่ีท าให้เกิด

ความเข้าใจอันดีงามของประชาชน  โดย นาย ดร.ปรีชา   อรัญวารี  
๑๔.๐๐ – ๑๕.๓๐  น.   แบ่งกลุ่มประชุมเชิงปฏิบัติการ  “ปัญหา   ความต้อง  รูปแบบ   แนวทาง 
(รับประทานอาหารว่าง)         ของนักจัดรายการวิทยุต่อการมีส่วนร่วมในการพัฒนางานวฒันธรรม”   
 ในห้องประชุม)                   พร้อมน าเสนอ  (ดร.ปรีชา   อรัญวารี     นายอิสเรศ    จันทร์ศรี) 
๑๕.๓๐ – ๑๖.๐๐  น.       อภิปรายกลุ่ม   “จัดรายการวิทยุส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมอย่างไรให้ถกูใจ 
                             ประชาชน”   โดย   ดร.ปรีชา  อรัญวารี     นายสมศักดิ์     ถนันช่าง    
                                          นายณัฎฐภพ    พัฒน์ธนาสรณ์      นายทองพูน  รอดขันเมือง    และ 
                                          นายอิสเรศ   จันทร์ศรี   ผู้ด าเนินรายการ 
๑๖.๐๐ – ๑๖.๓๐  น. - สรุปอภิปรายผล    โดยวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
 -  พิธีมอบเกียรติบัตร/ปิดการสัมมนา 
  
หมายเหตุ      ก าหนดการนี้อาจเปลี่ยนแปลงได้ตามความเหมาะสม 

 
 
 

 



 
ก าหนดการ 

โครงการอบรมนักจัดรายการวิทยุชุมชนเครือข่ายวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
วันพฤหัสบดี   ที่  ๒๔   เดือน  กรกฎาคม   พ.ศ.  ๒๕๕๑ 

ณ  โรงแรมการิน    อ าเภอเมือง  จังหวัดอุดรธานี 

วันท่ี ๒๔  กรกฎาคม   ๒๕๕๑ 
๐๘.๐๐ – ๐๘.๓๐ น. ลงทะเบียนรับเอกสาร 
๐๘.๓๐ – ๐๙.๐๐  น. พิธีเปิดอบรม 
   - กล่าวรายงาน  โดย  ประธานสภาวัฒนธรรมจังหวัด  

  กล่าวเปิดและมอบหมายนโยบายการด าเนินงานด้านคุณธรรมจริยธรรม 
โดย  ผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี 

๐๙.๐๐ – ๑๐.๐๐  น. “ส่ือ : บทบาทความส าคัญต่อการเผยแพร่งานวัฒนธรรม”   โดยประชาสัมพันธ์ 
                                 จังหวัดอุดรธานี (นายสาโรจน์   เราวิลัย) 
๑๐.๐๐ – ๑๐.๑๕ น. พักรับประทานอาหารว่าง/เครื่องด่ืม 
๑๐.๑๕ – ๑๒.๐๐ น. หลักการใช้ภาษาไทยให้ถูกต้อง  และหลักการเขียนบทวิทยุ   

โดยนายนิพนธ์    สุนธโรทก    โรงเรียนสตรีราชินทิูศ 
๑๒.๐๐ – ๑๓.๐๐  น. พักรับประทานอาหารกลางวัน 
๑๓.๐๐ – ๑๔.๐๐  น. เทคนิคการใช้ภาษาถิ่นให้เหมาะสม   ผญา กับการจัดรายการวิทยุ  

โดย นายไพร   ดวงดาว    นักจัดรายการอาวุโส 
๑๔.๐๐ – ๑๕.๓๐  น.   อภิปรายกลุ่ม   “จัดรายการวิทยุส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมอย่างไรให้ถูกใจ 
(รับประทานอาหารว่าง ประชาชน”   โดย   ดร.ปรีชา  อรัญวารี     นายพีระ    โพธิพิพิธ    
 ในห้องประชุม)                นายณัฎฐภพ    พัฒน์ธนาสรณ์      นายทองพูน  รอดขันเมือง    และ 
                                 นายอิสเรศ   จันทร์ศรี   ผู้ด าเนินรายการ 
๑๕.๓๐ – ๑๖.๐๐  น.   แบ่งกลุ่มประชุมเชิงปฏิบัติการ  “บทบาทของส่ือวิทยุกับการส่งเสริมงานวัฒนธรรม  

คุณธรรมและจริยธรรม”    พร้อมน าเสนอ  (ดร.ปรีชา   อรัญวารี     นายอิสเรศ    
จันทร์ศรี) 

๑๖.๐๐ – ๑๖.๓๐  น. - สรุปอภิปรายผล    โดยวัฒนธรรมจังหวัดอุดรธานี 
 -  พิธีมอบเกียรติบัตร/ปิดการสัมมนา 
  
หมายเหตุ      ก าหนดการนี้อาจเปลี่ยนแปลงได้ตามความเหมาะสม 

 
 

ภาพกิจกรรมโครงการอบรมนักจัดรายการวิทยุเครือข่ายวัฒนธรรม 
จังหวัดอุดรธานี  ประจ าปี  ๒๕๕๑ 

 
 
 

 
 



 
 
 
 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
                                      
 
 
 
 
 

เป้าหมายนักจัดรายการวิทยุเข้ารับการอบรม   จ านวน ๑๒๐  คน 
 
 
 
 
 
 

  

  

นายธีระเดช   วงศ์ราช   รองผู้ว่าราชการ 
จังหวัดอุดรธานี ประธานในพิธี   กล่าวเปิด

งาน 

   คณะวิทยากร                                                                                                                 
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