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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ในลักษณะของวิธีการวิจัย
แบบผสมผสานวิธี (Mixed Methods Research) ระหว่างวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) ศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด า ใน
อ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ๒) ศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า ๓) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และ ๔) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้
เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยคือ 
(๑) กลุ่มชาวไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน และต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัด
นครปฐม (๒) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการศึกษาความต้องการชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน 
๑๕๐ คน (๓) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) จ านวน ๑๐๐ คน และ 
(๔) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอ จ านวน ๓ คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ แบบสัมภาษณ์
เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) และแบบสอบถาม และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติบรรยาย 
ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การ
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ผลการวิจัยพบว่า 

๑. ผ้าทอและเครื่องแต่งกายของชาวไทยทรงด าถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรง
ด า ที่มีเอกลักษณ์ในการใช้ผ้าสีด าในการนุ่งห่มทั้งในชีวิตประจ าวันและในการประกอบพิธีกรรม จนเป็น
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของชาวไทยทรงด า โดยชาวไทยทรงด านิยมใช้ผ้าพ้ืนสีด าทอขึ้นอย่างง่ายๆ มีสีสันและ
ลวดลายบ้าง โดยลวดลายของผ้าทอไทยทรงด าที่ปรากฏบนผืนผ้าสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต ความคิด ความ
เชื่อ ค่านิยม ความผูกพัน ตลอดจนความเป็นมาของวัฒนธรรม หรือเหตุการณ์ที่ส าคัญๆ ทางประวัติศาสตร์
ของท้องถิ่นที่มีความส าคัญต่อวิถีการด ารงชีวิต จึงท าให้ผู้ทอผ้าเกิดแรงบันดาลใจที่จะน าสิ่งเหล่านั้น มา
ถ่ายทอดเป็นลวดลายบนผ้าทอไทยทรงด า ซึ่งจากการศึกษาลวดลายผ้าไทยทรงด า พบว่าลวดลายต่างๆ ได้
สืบทอดมาจากบรรพบุรุษและมีบางลวดลายได้คิดค้นมาใหม่ และมีการปรับประยุกต์เพ่ือให้เข้ากับสมัย
ปัจจุบันมากข้ึนแบ่งได้ ๓ ประเภทคือ ลายพืช ลายสัตว์ และลายผสมอ่ืนๆ ในส่วนของการสื่อความหมายใน
การใช้สีในการทอผ้าและประดับตกแต่งของชาวไทยทรงด า ซึ่งแต่ละสีมีความหมายแตกต่างกัน โดยเฉพาะสี
ครามเข้มหรือสีด าซึ่งเป็นสีหลักของผืนผ้าและการใช้งานของชาวไทยทรงด า โดยสื่อความหมายว่าเกิดจาก
การเก็บกดท่ีต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนมาเป็นชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย 
 ๒. การศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า  พบว่าใน
การออกแบบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด านั้น อันดับแรกผู้ออกแบบต้องค านึงถึงหลักการ
ออกแบบโดยทั่วไปที่ส าคัญคือ ประโยชน์ใช้สอย (Function) ซึ่งต้องพิจารณาทั้งในส่วนของประโยชน์ใช้สอย
ด้านจิตใจ (Psychological Function) โดยการท าให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเกิดความพึงพอใจหรือถูกใจ เช่น 
การมีลวดลายสีสันที่สะดุดตาน่าสนใจ มีมูลค่ามากกว่าราคาที่ตั้งไว้ และดูดีมีระดับ เป็นสัญลักษณ์แสดง
ภาพพจน์ของความมีฐานะ และประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical Function) ซึ่งเป็นประโยชน์ใช้
สอยโดยตรงต่อผู้ใช้ สามารถจับต้องใช้งานได้ตามที่ก าหนดไว้ อีกส่วนหนึ่งที่มีความส าคัญที่นักออกแบบ
จะต้องค านึงถึงคือ การคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายและสีสันต่างๆ ตามความเชื่อของ
ชาวไทยทรงด า เนื่องจากลายผ้าไทยทรงด ามีลายต่างๆ ไม่มาก และมีการใช้สีสันที่จ ากัด การออกแบบ
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ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าจึงต้องมีความระมัดระวังเป็นพิเศษ โดยเฉพาะในเรื่องของการคงเอกลักษณ์
ของชาวไทยทรงด าและความแตกต่างของวัฒนธรรมความเชื่อของแต่ละพ้ืนที่ๆ ที่มีความแตกต่างกัน ดังนั้น
ผู้ออกแบบจึงควรมีการศึกษาในเรื่องรายละเอียดของลวดลายแต่ละลายว่ามีความเป็นมาอย่างไร มีความเชื่อ
อย่างไร สื่อความหมายว่าอย่างไร และใช้ในโอกาสใด ทั้งนี้เพ่ือป้องกันปัญหาในเรื่องของการน าลวดลายที่ใช้
ในโอกาสต่างกัน เช่น งานมงคล และงานอวมงคล มาอยู่ในผลิตภัณฑ์ชิ้นเดียวกัน  

๓. ผลการศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใน ๕ พ้ืนที่ 
พบว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่มีปัญหาดังนี้ (๑) สถานที่
จ าหน่ายอยู่ห่างไกล (๒) มีสินค้ามีให้เลือกน้อยชนิด (๓) รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย (๔) ประโยชน์ใช้สอยที่มี
น้อย (๕) ราคาไม่เหมาะสม และ (๖) ดูแลรักษายาก โดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในภาพรวมในระดับมาก และมีความต้องการผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด า
สูงสุด ๕ ล าดับแรกได้แก่ (๑) หมอนอิง (๒) กล่องทิชชู (๓) กระเป๋าสตรี (๔) เสื้อ และ (๕) กางเกง ในส่วน
ของระดับราคาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการมากที่สุดคือ ๒๐๑ – ๓๐๐ 
บาทต่อชิ้น ซึ่งคณะผู้วิจัยได้ด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด า ๔ ชนิดตามที่กลุ่มลูกค้า
เป้าหมายต้องการดังนี้ ๑) หมอนอิง ๒) กล่องทิชชู ๓) กระเป๋าสตรี และ ๔) เสื้อผ้า โดยผู้วิจัยได้น าลวดลาย
การทอและการปักที่โดดเด่นของชาวไทยทรงด ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ ลวดลายหลักที่น าใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์คือ ลายดอกพรม ลายขอกูด และลายดอกมะลิ โดยน าลวดลายดังกล่าวมาประยุกต์ใหม่ 
ให้มีความทันสมัยขึ้น แต่ยังคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายเดิมไว้ 

๔. ผลการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรั บรู้
เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และการตรวจสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้า
ทอไทยทรงด าโดยผู้เชี่ยวชาญ ได้ข้อสรุปเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ดังนี้ 

๔.๑ หมอนอิง โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือ หมอนอิงแบบที่ ๑ และแบบที่ 
๒ โดยเป็นรูปแบบที่ทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจมากที่สุด อีกทั้งยังมีมีลวดลาย
และสีสันที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด าได้ดี ซึ่งเน้นผลิตภัณฑ์ที่มีสีน้ าเงิน ขาว และด า  

๔.๒ กล่องทิชชู โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมีความเหมาะสมมากที่สุดคือ กล่องทิชชูแบบที่ ๑ แบบที่ ๓ 
และแบบที่ ๔ โดยกล่องทิชชูแบบที่ ๑ นั้นผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่ามีรูปร่างที่ค่อนข้างแปลกตาน่าสนใจ 
ส่วนแบบที่ ๓ แม้ว่ารูปร่างจะค่อนข้างธรรมดา เป็นแบบเดิมๆ ที่มีอยู่ทั่วไป แต่เป็นรูปแบบที่กลุ่มลูกค้า
เป้าหมายให้ความสนใจมากที่สุด ในส่วนของแบบที่ ๔ นั้นมีลักษณะเด่นคือลวดลายและสีสันแสดงออกถึง
ความเป็นไทยทรงด าได้ดี  

๔.๓ กระเป๋าสตรี ในส่วนของกระเป๋าสตรีนั้นกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีความพึงพอใจในกระเป๋าสตรี
แบบที่ ๒ และแบบที่ ๓ มากที่สุด ซึ่งก็สอดคล้องกับผู้เชี่ยวชาญที่มีความเห็นว่าเป็นรูปแบบที่มีรูปทรงดูดี 
สวยงาม และดูเหมาะสม จัดลวดลายและสีสันได้กลมกลืน เหมาะสมดีมาก ดูแล้วน่าใช้ มีความเป็นไทยทรง
ด าอยู่ครบถ้วน 
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Abstract 
 
 This study was a research and development in aspect of mixed method between 
qualitative and quantitative researches. The objectives of the study were to 1) study the 
identity initiation and signification of the Thai Song Dum style in Bang Len and Kamphaeng 
Saen Districts, Nakhon Pathom Province, 2) study and synthesize the concept of how to 
establish added value of Thai Song Dum woven fabric products, 3) develop product 
patterns from Thai Song Dum woven fabrics following the creative economy concept, and 
4) examine the product concepts from Thai Song Dum woven fabrics developed by 
investigating the identity and meaning recognitions of targeted customers. Population and 
samples in this study were 1) Thai Song Dum people in Phai Hu Chang Subdistrict, Bang 
Len District and Don Khoi Subdistrict, Kamphaeng Saen District, Nakhon Pathom, 2) 150 
customers to investigate the need of Thai Song Dum product types, 3) 150 customers to 
study the new product test, and 4) 3 woven-product design experts. The research tools 
were structured interview and questionnaires. An analysis was performed by descriptive 
statistics, e.g., frequency, percentage, mean, and standard deviation. As for qualitative 
investigation, content analysis was carried out. The results revealed that; 

1) Woven fabrics and apparels of Thai Song Dum people were the uniqueness of 
Thai Song Dum ethnic group; black fabrics have been used both in everyday activities and 
in rituals. It, eventually, was the identity of Thai Song Dum people. Garments of Thai Song 
Dum people were basically woven from black fabrics, together with few colors and 
decorations. The decorations found on Thai Song Dum woven fabrics reflected their 
lifestyles, thoughts, beliefs, values, and originations of cultures, along with important 
historical events affecting their ways of life. These inspired the weavers to embellish Thai 
Song Dum fabrics. The study of decorations on Thai Song Dum woven fabrics disclosed 
that some were inherited from their ancestors, other were newly invented and 
modernized. Decorations on Thai Song Dum woven fabrics were categorized into 3 groups: 
plants, animals, and mixed styles. The implication of Thai Song Dum woven fabrics was 
performed by the coloration. Different colors conveyed different meanings; indigo or black 
signified the repression of migrating to be the minority in Thailand. 

2) A study and synthesis of establishing added value of Thai Song Dum woven 
fabrics disclosed that the designers were required to consider the principles of design. First 
was function, especially psychological function. It had to please and satisfy the customers, 
such as outstanding decorative styles and elegant appearances. Besides, practical function, 
which was directly beneficial to the end users, should also be considered. Second, 
identity maintenance and signification of decorations and colorations according to Thai 
Song Dum’s beliefs. Due to meager decorations and limited colors of Thai Song Dum style, 
product design must be cautious, especially in terms of the identity maintenance and the 
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difference in cultures of different areas. Accordingly, the designers should have a number 
of information relevant to history, meanings, and utilization of the decorations of Thai 
Song Dum style so that the confusion of using each decoration would not take place. 

3) The desire of Thai Song Dum woven fabrics of targeted customers from 5 areas 
revealed that most found out what the problems of Thai Song Dum woven fabrics were 
(1) remote selling location, (2) few items, (3) obsolete style, (4) less utilization, (5) 
inappropriate price, and (6) difficult to preserve. Nevertheless, most of the clients were 
considerably satisfied by Thai Song Dum woven fabrics in a holistic manner. Top five of 
Thai Song Dum woven fabric products according to customers’ need were backrest 
pillows, napkin boxes, lady’s bags, shirts, and pants, respectively. In addition to customers’ 
point of view, the price of Thai Song Dum woven fabrics which customers were willing to 
pay was 201-300 THB per piece. Backrest pillows, napkin boxes, lady’s bags, and clothes, 
in the present study, were designed by the authors from outstanding weaving and sewing 
styles of Thai Song Dum people. Major styles were made as Dok Prom, Kho Kood, and 
Jasmine styles. They were all modernized but remained its identity and signification. 

4) The examination of product concepts of Thai Song Dum woven fabrics 
developed by the study of identity and meaning recognition of targeted customers, 
together with such examination from the experts led to the synopses of Thai Song Dum 
woven fabric patterns following economy concepts: 

4.1 Backrest pillows – the most suitable patterns were type 1 and 2 which 
both customers and experts satisfied them the most. In addition, decorations and 
colorations well represented the uniqueness of Thai Song Dum woven fabrics, 
emphasizing on blue, white, and black products. 

4.2 Napkin boxes – the most appropriate patterns were type 1, 3, and 4. 
Experts commented that type 1 had an interesting pattern. Type 3 was very attractive to 
the targeted customers, even though its pattern was rather ordinary. Besides, the 
outstanding patterns of type 4 were its decorations and colors which well represented the 
uniqueness of Thai Song Dum style. 

4.3 Lady’s bags – the most satisfactory patterns for the customers were 
type 2 and 3. This corresponded to the expert’s opinion that they possessed the elegant 
pattern, well decoration, and the identity of Thai Song Dum style. 

 
 
 

 
 
 
 



 ๖๑ 

กิตติกรรมประกาศ 
 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัยจากกรมส่งเสริมวัฒนธรรม ประจ าปีงบประมาณ ๒๕๕๔  
 คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณผู้ ให้ข้อมูลทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการสัมภา ษณ์ การตอบ
แบบสอบถาม และขอขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญในการตรวจสอบรูปแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ดร.อุดม      สมพร 
นางขวัญยืน ทองดอนจุย และอาจารย์เมตตา แซ่อุ่ย ท าให้ได้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์อย่างยิ่ง ส่งผลให้งานวิจัย
ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 
 นอกจากนี้คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชลิต ชัยครรชิต ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.
ธีรศักดิ์ อุ่นอารมย์เลิศ และคุณพรรณฉวี ประยูรพรหม ที่ได้ให้ค าแนะน าในการท าวิจัยเรื่องนี้  ส่งผลให้
งานวิจัยเรื่องนี้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 
 
      คณะผู้วิจัย 
                    ธันวาคม ๒๕๕๕ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๖๒ 

สารบัญ 
 

     หน้า 
บทคัดย่อ          ก 
กิตติกรรมประกาศ         จ 
สารบัญ           ฉ 
สารบัญตาราง          ซ 
สารบัญภาพ          ฌ 
 
บทที่ ๑ บทน า          ๑ 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา      ๑ 
ค าถามหลักในการวิจัย        ๓ 
วัตถุประสงค์การวิจัย        ๓ 
ขอบเขตการวิจัย         ๓ 
นิยามศัพท ์         ๓ 
กรอบแนวคิดในการวิจัย        ๔ 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ       ๕ 
 

บทที่ ๒ แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง      ๖ 
ความเป็นมาของชาวไทยทรงด า       ๖ 
วัฒนธรรมผ้าทอ ลวดลาย และสีของผ้าไทยทรงด า     ๑๒ 
แนวคดิเรื่องเอกลักษณ์ชุมชน       ๒๒ 
แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม        ๒๔ 
ทฤษฎีสัญญวิทยา        ๒๖ 
ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ (Symbolic Interaction Theory)   ๓๑ 
แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy)   ๓๓ 
แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development)  ๔๗ 
แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์     ๕๑ 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง        ๕๒ 

 
บทที่ ๓ วิธีด าเนินการวิจัย        
 ๕๖ 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง       ๕๖ 

วิธีการด าเนินการวิจัย        ๕๖ 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย        ๕๙ 
การตรวจสอบข้อมูล        ๕๙ 
การวิเคราะห์ข้อมูล        ๕๙ 

 



 ๖๓ 

หน้า 
 
บทที่ ๔ ผลการวิเคราะห์ข้อมูล        ๖๑ 
 ตอนที่ ๑ การศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลาย  ๖๑ 

           ผ้าไทยทรงด าในอ าเภอบางเลน และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
ตอนที่ ๒ การศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์  ๑๑๒ 
           ผ้าทอไทยทรงด า 
ตอนที่ ๓ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด า    ๑๒๐ 
           ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ตอนที่ ๔ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าท่ีได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษา ๑๓๒ 
           การรับรู้เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

 
บทที่ ๕ สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ      
 ๑๔๗ 

สรุปผลการวิจัย         ๑ ๔ ๗
 อภิปรายผลการวิจัย        ๑๕๕ 

ข้อเสนอแนะในการวิจัย        ๑๕๗ 
           
บรรณานุกรม          ๑๕๙ 
       
ภาคผนวก          ๑๖๒ 
 ผนวก ก รายชื่อผู้เชี่ยวชาญในการตรวจสอบรูปแบบผลิตภัณฑ์   ๑๖๓ 
 ผนวก ข รายชื่อผู้ให้ข้อมูลในการการสัมภาษณ์     ๑๖๔ 

ผนวก ค แบบสัมภาษณ์เชิงลึก       ๑๖๕ 
ผนวก ง แบบสอบถามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า   ๑๖๙ 

 ผนวก จ แบบทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) ส าหรับกลุ่ม  ๑๗๒ 
          ลูกค้าเป้าหมาย 

 ผนวก ฉ แบบทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ ๑๗๗ 
 
ประวัติผู้วิจัย          ๑๘๕ 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๖๔ 

สารบัญตาราง 
 

       หน้า 
 
ตารางที่ ๓ – ๑ แสดงวิธีการด าเนินการวิจัย       ๕๘  
ตารางที่ ๔ – ๑ แสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม    ๑๒๐ 
ตารางที่ ๔ – ๒ แสดงการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบันของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ๑๒๑ 
ตารางที่ ๔ – ๓ แสดงปัญหาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน    ๑๒๓ 
ตารางที่ ๔ – ๔ แสดงความพึงพอใจของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน  ๑๒๓ 
ตารางที่ ๔ – ๕ แสดงความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า    ๑๒๔ 
ตารางที่ ๔ – ๖ แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ๑๒๘ 
ตารางที่ ๔ – ๗ แสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม    ๑๓๒ 
ตารางที่ ๔ – ๘ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง    ๑๓๓ 
ตารางที่ ๔ – ๙ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู    ๑๓๔ 
ตารางที่ ๔ – ๑๐ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี   ๑๓๕ 
ตารางที่ ๔ – ๑๑ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า    ๑๓๖ 
ตารางที ่๔ – ๑๒ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภท    ๑๓๖ 
ตารางที่ ๔ – ๑๓ แสดงร้อยละของความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทของ  ๑๓๗ 
                     กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
ตารางที่ ๔ – ๑๔ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง  ๑๓๗ 
ตารางที่ ๔ – ๑๕ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง ๑๓๘ 
ตารางที่ ๔ – ๑๖ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู  ๑๓๙ 
ตารางที่ ๔ – ๑๗ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู ๑๓๙ 
ตารางที่ ๔ – ๑๘ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี ๑๔๐ 
ตารางที่ ๔ – ๑๙ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี ๑๔๑ 
ตารางที่ ๔ – ๒๐ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า  ๑๔๒ 
ตารางที่ ๔ – ๒๑ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า ๑๔๒ 
ตารางที่ ๔ – ๒๒ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภท  ๑๔๓ 
ตารางที่ ๔ – ๒๓ แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ๑๔๔ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๖๕ 

สารบัญภาพ 
 

              หน้า 
 

ภาพที่ ๑ – ๑ แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย      ๔ 
ภาพที่ ๒ – ๑ แสดงความสัมพันธ์ระหว่างของจริง – ตัวหมาย – ตัวหมายถึง   ๒๙ 
ภาพที่ ๒ – ๒ แสดงรหัสการนับญาติของสังคมไทย      ๓๑ 
ภาพที่ ๒ – ๓ แสดงแบบจ าลองของทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ตามแนวคิดของบลูมเมอร์ ๓๒ 
ภาพที่ ๒ – ๔ แสดงกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่     ๔๙ 
ภาพที่ ๔ – ๑ แสดงลักษณะการตั้งถิ่นฐานของชาวไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง   ๖๓ 
ภาพที่ ๔ – ๒ แสดงลักษณะการตั้งถิ่นฐานของชาวไทยทรงด าหมู่บ้านดอนทอง   ๖๔ 
ภาพที่ ๔ – ๓ แสดงภาพครอบครัวของปู่ซ้าว หรือนายฮอด ทองดอนน้อย   ๖๕ 
ภาพที่ ๔ – ๔ แสดงวิถีชีวิตของชาวไทยทรงด า      ๖๕ภาพที่ 
๔ – ๕ แสดงลักษณะการเซ่นไหว้บรรพบุรุษของชาวไทยทรงด า    ๖๖ 
ภาพที่ ๔ – ๖ แสดงลักษณะบ้านชาวไทยทรงด าในอดีต     ๖๖ 
ภาพที่ ๔ – ๗ แสดงการประกอบอาชีพของชาวไทยทรงด าในปัจจุบัน    ๖๗ 
ภาพที่ ๔ – ๘ แสดงภาพหญิงชาวไทยโซ่งก าลังต าพริกแกงไว้ใช้ในงานประเพณีเสนเรือน  ๖๘ 
ภาพที่ ๔ – ๙ แสดงหนังสือลายลักษณ์อักษรเป็นภาษาไทด า     ๖๘ 
ภาพที่ ๔ – ๑๐ แสดงการแต่งกายในชุดอยู่บ้านและท างานบ้านของไทยโซ่งไผ่หูช้าง  ๖๙ 
ภาพที่ ๔ – ๑๑ แสดงการแต่งกายและไว้ผมของชายหญิงไทยทรงด าในงานพิธี   ๖๙ 
ภาพที่ ๔ – ๑๒ แสดงการแต่งกายและไว้ผมของชายหญิงไทยทรงด าในปัจจุบันในงานพิธี ๗๐ 
ภาพที่ ๔ – ๑๓ แสดงทรงผมของชาวไทยทรงด า      ๗๐ 
ภาพที่ ๔ – ๑๔ แสดงพิธีการเสนเรือนของผู้ต้าวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้าง (หมอเสนคือปู่เพียร)  ๗๒ 
ภาพที่ ๔ – ๑๕ แสดงพิธีการเสนเรือนของผู้ต้าวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้าง     ๗๒ 
ภาพที่ ๔ – ๑๖ แสดงการป้าดตงข้าวใหม่โดยน าของไปเซ่นไหว้ในกะล้อห่อง (ห้องผี)  ๗๓ 
ภาพที่ ๔ – ๑๗ แสดงการแต่งงานของหญิงสาวไผ่หูช้างกับชายหนุ่มเพชรบุรีซึ่งจัดพิธี  ๗๔ 

 ที่บ้านไผ่หูช้าง 
ภาพที่ ๔ – ๑๘ แสดงสาวเป้เหล็บ (หญิงสาวท าหน้าที่สะพายกะเหล็บใส่ของ) ในพิธีแต่งงาน ๗๔ 
ภาพที่ ๔ – ๑๙ แสดงแม่มดท าพิธีเสนตัว       ๗๕ 
ภาพที่ ๔ – ๒๐ แสดงการท านกหงส์เพ่ือส่งวิญญาณไปเมืองฟ้า (ในพิธีงานศพ)   ๗๖ 
ภาพที่ ๔ – ๒๑ แสดงหมอท าพิธีบอกทางวิญญาณไปเมืองแถง (เมืองฟ้า)   ๗๖ 
ภาพที่ ๔ – ๒๒ แสดงการผสมผสานความเชื่อเรื่องผีกับพระพุทธศาสนาของไทยโซ่งในพิธีงานศพ ๗๖ 
ภาพที่ ๔ – ๒๓ แสดงศาลเจ้าพ่อบ้านไผ่หูช้าง     ๗๘ 
ภาพที่ ๔ – ๒๔ แสดงการร าแคนในงานประเพณีไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้าง   ๗๙ 
ภาพที่ ๔ – ๒๕ แสดงลักษณะผ้าซิ่นลายแตงโม      ๘๑ 
ภาพที่ ๔ – ๒๖ แสดงลักษณะผ้าขาวม้าทอมือ      ๘๒ 
ภาพที่ ๔ – ๒๗ แสดงลักษณะของเสื้อน่อยและเสื้อซ้อนของชาวไทยทรงด าในยุคปัจจุบัน ๘๒ 
ภาพที่ ๔ – ๒๘ แสดงลักษณะของส้วงก้อมหรือกางเกงขาสั้น     ๘๓ 



 ๖๖ 

                 หน้า 
 
ภาพที่ ๔ – ๒๙ แสดงลักษณะของผ้าเปียวหรือผ้าสไบ     ๘๓ 
ภาพที่ ๔ – ๓๐ แสดงลักษณะเสื้อก้อมผู้ชาย      ๘๔ 
ภาพที่ ๔ – ๓๑ แสดงลักษณะเสื้อก้อมผู้หญิง      ๘๕ 
ภาพที่ ๔ – ๓๒ ลักษณะเสื้อฮีผู้ชาย       ๘๖ 
ภาพที่ ๔ – ๓๓ แสดงลักษณะเสื้อฮีของผู้หญิงด้านนอกและด้านใน    ๘๗ 
ภาพที่ ๔ – ๓๔ แสดงลักษณะเสื้อไต       ๘๗ 
ภาพที่ ๔ – ๓๕ แสดงลักษณะหลวมหรือกระเป๋าคาดเอว     ๘๘ 
ภาพที่ ๔ – ๓๖ แสดงลักษณะหมอนของชาวไทยทรงด า     ๘๙ 
ภาพที่ ๔ – ๓๗ แสดงลักษณะถุงย่ามหรือถุงผ้าฝ้ายมีสายสะพาย       ๘๙ 
ภาพที่ ๔ – ๓๘ แสดงลักษณะมุ้งของชาวไทยทรงด าใช้ในพิธีแต่งงาน     ๘๙ 
ภาพที่ ๔ – ๓๙ แสดงลักษณะลวดลายแตงโม      ๙๑ 
ภาพที่ ๔ – ๔๐ แสดงลักษณะลวดลายดอกผักแว่น      ๙๑ 
ภาพที่ ๔ – ๔๑ แสดงลักษณะลายดอกจัน       ๙๑ 
ภาพที่ ๔ – ๔๒ แสดงลักษณะลายดอกพรม       ๙๒ 
ภาพที่ ๔ – ๔๓ แสดงลักษณะลายขาบัว (ดอกบัว)      ๙๒ 
ภาพที่ ๔ – ๔๔ แสดงลักษณะลายขอกูด       ๙๒ 
ภาพที่ ๔ – ๔๕ ลักษณะลายดอกมะลิปักบนหน้าหมอน     ๙๓ 
ภาพที่ ๔ – ๔๖ แสดงลักษณะลายม้าบนเครื่องจักรสาน     ๙๓ 
ภาพที่ ๔ – ๔๗ แสดงลวดลายหน้าหมอนของชาวไทยทรงด า     ๙๔ 
ภาพที่ ๔ – ๔๘ ผ้าทอลายแตงโม        ๙๖ 
ภาพที่ ๔ – ๔๙ ผ้ามัดย้อมมัดหมี่        ๙๖ 
ภาพที่ ๔ – ๕๐ ผ้าทอมัดหมี่        ๙๖ภาพที ่
๔ – ๕๑ ผ้าขาวม้า         ๙๗ 
ภาพที่ ๔ – ๕๒ ผ้าพื้นปักด้วยลายดอกเปียว       ๙๗ 
ภาพที่ ๔ – ๕๓ กระเป๋าสะพายข้างจ าหน่ายในหมู่บ้านท่องเที่ยวไผ่หูช้าง   ๙๗ 
ภาพที่ ๔ – ๕๔ ย่ามจ าหน่ายในหมู่บ้านท่องเที่ยวไผ่หูช้าง     ๙๘ 
ภาพที่ ๔ – ๕๕ กระเป๋าผ้าไทยทรงด าจ าหน่ายในหมู่บ้านท่องเที่ยวไผ่หูช้าง   ๙๘ 
ภาพที่ ๔ – ๕๖ ผลิตภัณฑ์หมอนไทยทรงด า       ๙๘ 
ภาพที่ ๔ – ๕๗ หมอนไทยทรงด าเพ่ือจ าหน่าย      ๙๙ 
ภาพที่ ๔ – ๕๘ ของใช้เบ็ดเตล็ดประดับลวดลายดอกพรหม     ๙๙ 
ภาพที่ ๔ – ๕๙ ตุ๊กตาประดับลวดลายดอกพรหม      ๙๙ 
ภาพที่ ๔ – ๖๐ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่จ าหน่ายในหมู่บ้าน     ๑๐๐ 
ภาพที่ ๔ – ๖๑ ผ้าทอลวดลายต่างๆ ในหมู่บ้านไผ่หูช้าง     ๑๐๐ 
ภาพที่ ๔ – ๖๒ นางสังวล ทองยอดเกรื่อง       ๑๐๑ 
ภาพที่ ๔ – ๖๓ คุณมา รอดเจริญพันธ์ ประธานกลุ่มทอผ้าสตรีบ้านไผ่หูช้าง    ๑๐๑ 
ภาพที ่๔ – ๖๔ ด้ายที่ใช้ในการทอผ้า       ๑๐๓ 



 ๖๗ 

                   หน้า 
 
ภาพที ่๔ – ๖๕ การทอผ้า ๔ ตะกอ (เขา)       ๑๐๓ 
ภาพที่ ๔ – ๖๖ การทอผ้าลายแตงโม       ๑๐๔ 
ภาพที ่๔ – ๖๗ ผ้าซิ่นลายแตงโม        ๑๐๔ 
ภาพที ่๔ – ๖๘ แสดงอุปกรณ์การกรอเส้นไหมและฝ้าย     ๑๐๔ 
ภาพที ่๔ – ๖๙ แสดงการร้อยฟันหวี (ฟืม)      ๑๐๕ 
ภาพที ่๔ – ๗๐ แสดงการเตรียมด้ายพุ่ง       ๑๐๕ 
ภาพที ่๔ – ๗๑ แสดงการทอผ้าด้วยกี่พุ่ง (โบราณ)      ๑๐๖ 
ภาพที ่๔ – ๗๒ แสดงการทอผ้าด้วยกี่กระตุก (ปัจจุบัน)      ๑๐๖ 
ภาพที ่๔ – ๗๓ แสดงการขึ้นด้ายเพื่อทอตีนผ้าซิ่น       ๑๐๖ 
ภาพที ่๔ – ๗๔ แสดงกี่ทอตีนซิ่นลายแตงโม       ๑๐๗ 
ภาพที ่๔ – ๗๕ แสดงการทอตีนซิ่นลายแตงโม      ๑๐๗ 
ภาพที ่๔ – ๗๖ แสดงการทอตีนซิ่นลายแตงโม      ๑๐๗ 
ภาพที่ ๔ – ๗๗ แสดงการวัดระยะห่างผ้าซิ่นลายแตงโม     ๑๐๘ 
ภาพที ่๔ – ๗๘ แสดงการใช้ผ้าปะลวดลายต่างๆ      ๑๐๘ 
ภาพที ่๔ – ๗๙ แสดงการปะผ้าเป็นลวดลายทั้งด้านหน้าและหลัง    ๑๐๙ 
ภาพที ่๔ – ๘๐ แสดงการปักและปะผ้าเป็นลวดลายเพ่ือประดับตกแต่ง   ๑๐๙ 
ภาพที ่๔ – ๘๑ แสดงกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอมือไทยทรงด าบ้านดอนทอง   ๑๐๙ 
ภาพที ่๔ – ๘๒ แสดงพิพิธภัณฑ์ไทยทรงด าไผ่หูช้าง      ๑๑๐ 
ภาพที ่๔ – ๘๓ เยาวชนในหมู่บ้านเรียนรู้การทอผ้า      ๑๑๐ 
ภาพที ่๔ – ๘๔ แสดงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือไทยทรงด า    ๑๑๐ 
ภาพที ่๔ – ๘๕ แสดงลวดลายดอกพรม ลายขอกูด ลายดอกบัว และลายดอกมะลิ (แบบเดิม) ๑๒๖ 
ภาพที ่๔ – ๘๖ แสดงลวดลายดอกพรม ลายขอกูด ลายดอกบัว และลายดอกมะลิ   ๑๒๗ 

         (แบบเดิมใหม่) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๖๘ 

 
บทที่ ๑ 
บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

การทอผ้าเป็นหัตถกรรมและศิลปะอย่างหนึ่งที่มีมาตั้งแต่สมัยโบราณ เนื่องจากการทอผ้าเป็นส่วน
หนึ่งของวิถีชีวิตของมนุษย์ เพราะถือเป็นการผลิตเครื่องนุ่งห่มซึ่งเป็นหนึ่งในปัจจัยสี่ที่ส าคัญของมนุษย์ 
นอกจากนี้การทอผ้ายังถือเป็นงานศิลปะประเภทหนึ่ง เนื่องจากการทอผ้าในแต่ละกลุ่มชนล้วนมีรูปแบบ
ลวดลายของผืนผ้าที่แตกต่างกัน ซึ่งรูปแบบและลวดลายบนผืนผ้าจะบ่งบอกเรื่องเล่าหรือเหตุการณ์ต่างๆ ที่
ผ่านระยะเวลามายาวนาน รวมทั้งยังบ่งบอกถึงเอกลักษณ์และวัฒนธรรม ความเชื่อ ความเป็นมาของกลุ่มชน
นั้นๆ โดยลวดลายและสัญลักษณ์เหล่านี้ บางลายก็มีชื่อเรียกสืบต่อกันมาหลายชั่วคน บางลวดลายก็มีชื่อเป็น
ภาษาท้องถิ่น ซึ่งไม่เป็นที่เข้าใจของคนไทยในภาคอ่ืนๆ เช่น ลายเอ้ีย ลายบักจัน ฯลฯ บางชื่อก็เรียกกันมา
โดยไม่รู้ประวัติ เช่น ลายแมงมุม ลายปลาหมึก ซึ่งแม้แต่ผู้ทอก็อธิบายไม่ได้ว่าท าไมจึง เรียกชื่อนั้น บาง
ลวดลายก็มีผู้ตั้งชื่อให้ใหม่ เช่นลาย "ขอพระเทพ" เป็นต้น นอกจากนี้สัญลักษณ์และลวดลายบางอย่างก็
เชื่อมโยงกับคติและความเชื่อของคนไทยพ้ืนบ้านที่นับถือสืบต่อกันมาหลายๆ ชั่วอายุคน และยังสามารถ
เชื่อมโยงกับลวดลายที่ปรากฏอยู่ในศิลปะอ่ืนๆ เช่น บนจิตรกรรมฝาผนัง และสถาปัตยกรรม หรือบางทีก็มี
กล่าวถึงในต านานพ้ืนบ้านและในวรรณคดีเป็นต้น และบางลวดลายก็เป็นคติร่วมกับความเชื่อสากลและ
ปรากฏอยู่ในศิลปะของหลายชาติ เช่น ลายขอหรือลายก้นหอย เป็นต้น ซึ่งนับว่าเป็นลายเก่าแก่แต่โบราณ
ของหลายๆ ประเทศทั่วโลก ซึ่งหากเรารู้จักสังเกตและศึกษาเปรียบเทียบแล้วก็จะเข้าใจลวดลายและ
สัญลักษณ์ในผ้าพ้ืนเมืองของไทยได้มากขึ้น และมองเห็นคุณค่าได้ลึกซึ้งขึ้น (สารานุกรมไทยส าหรับเยาวชน 
เล่มที่ ๒๑) 

ในปัจจุบันการทอผ้าพื้นบ้านพื้นเมืองหลายแห่งยังคงทอลวดลายแบบดั้งเดิม โดยเฉพาะในชุมชนที่มี
เชื้อสายชาติพันธุ์บางกลุ่มที่กระจายตัวกันอยู่ในภาคต่างๆ ของประเทศไทย โดยการทอผ้า ในภาคกลาง
ตอนล่าง (จังหวัดอุทัยธานี ชัยนาท สุพรรณบุรี สระบุรี ลพบุรี นครปฐม ราชบุรี เพชรบุรี ฯลฯ) ซึ่งมีกลุ่มชน
ชาวไทยยวนและชาวไทยลาวอพยพไปตั้งถิ่นฐานอยู่ในช่วงต่างๆ ของประวัติศาสตร์ไทย โดยเฉพาะพวกไทย
ลาวนั้นมีหลายเผ่า เช่น พวน โซ่ง ผู้ไท ครั่ง ฯลน ซึ่งอพยพย้ายถิ่นเข้ามา พวกไทยลาวนี้ยังรักษาวัฒนธรรม
และเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นไว้ได้ โดยเฉพาะลวดลายที่ตกแต่งบนผืนผ้าซึ่งจะมีลักษณะและสีสันแตกต่างกัน  

 ชาวไทยทรงด าเป็นชนกลุ่มหนึ่งในอดีตได้อพยพมาจากเมืองแถงลุ่มแม่น้ าด าและแม่น้ าแดงใน
ประเทศเวียดนามเหนือ ได้มีการอพยพเข้ามาหลายครั้ง อันเป็นผลมาจากศึกสงครามในช่วงสมัยพระเจ้ากรุง
ธนบุรี จนถึงรัชกาลที่ ๕ แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ ชาวไทยทรงด าหรือลาวโซ่งที่เข้ามาก็จะมาตั้งถิ่นฐาน
บ้านเรือนที่มีลักษณะคล้ายกับท้องถิ่นของตนเองในจังหวัดเพชรบุรีก่อน จากนั้นมาก็ได้ขยับขยายไปอยู่ตาม
จังหวัดใกล้เคียง เช่น จังหวัดสุพรรณบุรี นครปฐม ชัยนาท นครสวรรค์ พิษณุโลก และพิจิตร เป็นต้น ซึ่งแต่
เดิมชาวไทยทรงด านิยมผลิตเครื่องใช้ไม้สอยต่างๆ ด้วยตนเอง อันมีงานหัตถกรรมที่โดดเด่นคือ การทอผ้า ที่
แต่เดิมจะเริ่มตั้งแต่การปลูกพืชเลี้ยงไหมเพ่ือผลิตเส้นใยและทอผ้าเอง โดยการทอผ้านั้นเกี่ยวพันกับ
วัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของชาวไทยทรงด าอย่างแน่นแฟ้น เป็นการทอผ้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ
ของกลุ่ม มีความโดดเด่นในเรื่องของลวดลายการทอ การตกแต่งผ้าด้วยการปักผ้า และการปะผ้าที่ไม่เหมือน
ที่อ่ืน โดยเน้นการใช้ผ้าสีด าเป็นหลัก ซึ่งยังคงรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีดั้งเดิมไว้ ดังนั้นการทอผ้าไทย
ทรงด าจึงเป็นผลงานที่มีคุณค่าที่บรรพบุรุษได้ประดิษฐ์และสืบทอดจากบรรพบุรุษสู่ลูกหลาน โดยกลุ่มไทย

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%9B%E0%B8%B0


 ๖๙ 

ทรงด านั้นได้กระจายอยู่ทั่วไปโดยเฉพาะในภาคกลาง จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดหนึ่งที่ชาวไทยทรงด า
อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจ านวนมาก โดยกระจายอยู่ในพ้ืนที่ต่างๆ หลายแห่ง เช่น อ าเภอก าแพงแสน 
อ าเภอบางเลน เป็นต้น  

ทั้งนี้การทอผ้าและเครื่องแต่งกายของชาวไทยทรงด าแสดงถึงวัฒนธรรมประเพณี คติความเชื่อ
ต่างๆ ในการด ารงชีวิตประจ าวัน ลักษณะที่โดดเด่น คือ การแต่งกายด้วยเสื้อผ้าสีด าทั้งชายและหญิง 
โดยเฉพาะผู้หญิงจะนุ่งผ้าซิ่นที่เรียกว่า ซิ่นแตงโม มีลักษณะการทอจากฝ้ายย้อมครามสอดด้วยไหมสีแดง ที่
ตัวซิ่นมีลายเส้นสีขาว ปัจจุบันนิยมใช้สีฟ้า เป็นลายเส้นคู่ และเส้นเดี่ยว ซึ่งผ้าซิ่นมีคติความเชื่อว่า เมื่อผ้า
กระทบกับแสงแดดจะเกิดประกายเหลือบสีแดง เป็นการระลึกถึงของหญิงชาวไทยทรงด าที่มีต่อฝ่ายชายเมื่อ
ออกไปท างานนอกพ้ืนที่เป็นเวลานานๆ เป็นการบอกความในใจ โดยไม่ได้พูดกันตรงๆ การนุ่งผ้าซิ่นลาย
แตงโมจะใส่กับเสื้อก้อม ส่วนเสื้อฮีจะใส่เมื่อมีพิธีการ ฝ่ายชายจะมีกางเกงสีด าขลับ เรียกว่า กางเกงส้วงฮี ใส่
กับเสื้อก้อมและเสื้อฮีเหมือนกัน ผลิตภัณฑ์ของชาวไทยทรงด าส่วนใหญ่จะเป็นเสื้อผ้า ข้าวของเครื่องใช้ ซึ่ง
ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ กลุ่มผู้ซื้อมักเป็นกลุ่มชาวไทยทรงด าด้วยกัน ส่วนกลุ่มนักท่องเที่ยวมีน้อยที่จะซื้อไปเป็น
ของที่ระลึกบ้าง โดยผลิตภัณฑ์เหล่านี้จะแสดงถึงวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด าอย่างชัดเจน จากการใช้สีและ
ลวดลาย การปักและปะผ้าสีต่างๆ เช่น สีแดง สีส้ม สีเขียว สีเหลือง และสีขาว เป็นต้น ส่วนลายที่ท าเป็น
ลายเฉพาะของกลุ่ม เช่น ลายดอกจัน ลายขอกุด ลายดอกแปด ฯลฯ 

อย่างไรก็ตามในปัจจุบันการทอผ้าของชาวไทยทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน 
จังหวัดนครปฐม เริ่มจางหายไป เนื่องจากบริบทของสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลงทั้งทางด้านเศรษฐกิจและ
สังคม อิทธิพลของการศึกษาและการสื่อสารที่พัฒนาขึ้น การมเีสื้อผ้าราคาถูกที่ผลิตจากโรงงานอุตสาหกรรม
เข้ามาจ าหน่ายมากขึ้น และในปัจจุบันชาวไทยทรงด ามีความสนใจที่ประกอบอาชีพอ่ืนๆ นอกภาคเกษตร
มากขึ้นเรื่อยๆ จึงมีผลให้รูปแบบการด าเนินชีวิต (Life Style) และวัฒนธรรมของชุมชนไทยทรงด าในจังหวัด
นครปฐมเปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะในเรื่องการทอผ้าที่ลดน้อยลง ดังจะเห็นได้จากชาวไทยทรงด ารุ่ นหนุ่ม
สาวในปัจจุบันที่แต่งกายตามสมัยนิยม ไม่ได้นุ่ งผ้าซิ่นหรือใส่ผ้าทอของไทยทรงด าอีกต่อไป จะมีเพียง
ผู้สูงอายุเท่านั้นที่ยังคงใส่ผ้าทอไทยทรงด าอยู่  

ดังนั้นเพ่ือเป็นการอนุรักษ์และสืบทอดการทอผ้าไทยทรงด าในอ าเภอบางเล นและอ าเภอ
ก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ไม่ให้เสื่อมสลายไปตามสภาพสังคมและกาลเวลา ดังที่ วิบูลย์ ลี้สุวรรณ 
(๒๕๓๐) ได้ให้แนวคิดในการสืบสานและด ารงอยู่ของศิลปหัตถกรรมไว้ว่า  ท้องถิ่นใดที่สามารถน างานมา
ส่งเสริมให้เป็นสินค้าได้ จึงเป็นการเท่ากับสืบทอดและฟ้ืนฟูฝีมือด้านศิลปหัตถกรรมดั้งเดิม และที่ส าคัญเป็น
การเพ่ิมมูลค่าให้กับวัสดุที่เป็นทรัพยากรท้องถิ่นซึ่งมีอยู่เดิมแล้ว แต่ยังไม่ได้ใช้ประโยชน์ให้คุ้มค่า ต่อเมื่อ
น ามาผลิตเป็นสินค้าของที่ระลึก ก็จะได้ราคาดี เพราะนักท่องเที่ยวเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อสูง รวมทั้ง
เป็นการสร้างงาน สร้างอาชีพ ให้กับแรงงานท้องถิ่น ซึ่งว่างงานหรืออาจว่างงานในฤดูเก็บเก่ียวนั้น  

คณะผู้วิจัยจากคณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน 
จังหวัดนครปฐม ซึ่งเป็นหน่วยงานทางการศึกษา ที่รับผิดชอบด าเนินงานที่เกี่ยวข้องกับการให้บริการทาง
วิชาการเพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนและสังคม อันรวมถึงการด าเนินงานที่เกี่ยวข้องกับการสร้าง
เครือข่ายการค้นคว้าและงานวิจัย เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนและสังคม จึงมีความสนใจที่จะ
ศึกษาถึงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม ทั้งนี้เพ่ือน าไปสู่การ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ยังคงรักษา
ไว้ซึ่งเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของผ้าทอไทยทรงด าไว้ได้ อันจะท าให้ผ้าทอไทยทรงด าสามารถ
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าในปัจจุบันที่มีวิถีชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไปได้ใน



 ๗๐ 

หลายรูปแบบ ซึ่งจะท าให้การทอผ้าของชาวไทยทรงด าสามารถเป็นอาชีพเสริมที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจ
ส าหรับชาวไทยทรงด าต่อไปได้ อันจะเป็นการอนุรักษ์และสืบทอดการทอผ้าของชาวไทยทรงด าในอ าเภอบาง
เลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ไม่ให้เสื่อมสลายไปได้ 
ค าถามหลักในการวิจัย 

การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัด
นครปฐม ตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ที่เหมาะสมควรเป็นอย่างไร? 
 
วัตถุประสงคก์ารวิจัย 

(๑) เพ่ือศึกษาการสร้างเอกลักษณ์ การสื่อความหมาย และรูปแบบผลิตภัณฑ์ของลวดลายผ้าไทย
ทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม  

(๒) เพ่ือศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า  
(๓) เพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน 

จังหวัดนครปฐม ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
(๔) เพ่ือทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้เอกลักษณ์

และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา 

การวิจัยครั้งนี้เป็นการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอ
ก าแพงแสน จังหวัดนครปฐมตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ 

 
ขอบเขตด้านพื้นที่ในการวิจัย 
(1) หมู่บ้านไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  
(2) หมู่บ้านไทยทรงด าในต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 
ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ประกอบด้วย 
๑. กลุ่มชาวไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน และต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน 

จังหวัดนครปฐม โดยมุ่งศึกษาทีผู่้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบ้าน และครูประจ าโรงเรียนในพ้ืนที่ 
๒. กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการศึกษาความต้องการชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า คือ 

นักท่องเที่ยวหรือบุคคลที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน ๑๕๐ คน 
 ๓. กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) คือ นักท่องเที่ยวหรือ
บุคคลที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน ๑๐๐ คน  
   ๔. ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอ จ านวน ๓ คน 
 
 
 
 



 ๗๑ 

นิยามศัพท ์
 ชาวไทยทรงด า หมายถึง ชาวไทยในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน และต าบลดอนข่อย อ าเภอ

ก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ที่มีวัฒนธรรมการแต่งกายด้วยสีด าหรือครามเข้ม อันมีลักษณะที่เด่นกว่าชาว
ไทยกลุ่มอื่น 

ผ้าทอไทยทรงด า หมายถึง ผ้าที่ชุมชนไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน และต าบลดอน
ข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ที่ทอขึ้นโดยใช้กี่กระตุก มีความโดดเด่นในเรื่องของลวดลายการทอ 
การตกแต่งผ้าด้วยการปักผ้า และการปะผ้าที่ไม่เหมือนที่อ่ืน โดยเน้นการใช้ผ้าสีด าเป็นหลัก 

เอกลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเด่นของสังคมที่เห็นได้ชัด ซึ่งแตกต่างไปจากสังคมอ่ืน เพราะเกิดจาก
การสั่งสมของวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีมาเป็นเวลาช้านาน ซึ่งในที่นี้หมายถึงเอกลักษณ์ของชาว
ไทยทรงด า ที่เกิดจากวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด า 

การสื่อความหมายเอกลักษณ์ หมายถึง การถ่ายทอดเอกลักษณ์และความหมายของลวดลายผ้าทอ
ไทยทรงด าไปยังกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

ทุนวัฒนธรรม หมายถึง ทุนที่เกิดขึ้นจากการที่คนได้น าเอาวัฒนธรรมประเพณีของตนมาแปรรูปเป็น
สินค้าเพ่ือน าเสนอสู่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งในที่นี้หมายถึง เอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือน ามาใช้เป็น
ทุนทางวัฒนธรรมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการที่ท าให้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ ดีขึ้น โดยการเพ่ิมผลิตภัณฑ์ใหม่
เข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ การปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ และผลิตผลิตภัณฑ์ใหม่ในสายผลิตภัณฑ์
ใหม่ เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ โดยสามารถสนองความต้องการ
เดิม หรือความต้องการใหม่ของผู้ซื้อได้ 

การสร้างมูลค่าเพ่ิม หมายถึง วิธีการต่างๆ ที่ใช้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ โดยเกิดจากการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีผลท าให้สามารถตั้งราคาได้สูงขึ้น 
 ความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ หมายถึง การแสดงความคิดเห็นของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่พัฒนาขึ้นมาเป็นต้นแบบในด้านต่างๆ ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้ง
ความคิดเห็นที่มีต่อการออกแบบ รูปแบบ ความสวยงาม ประโยชน์ใช้สอย และการสื่อความหมาย
เอกลักษณ์ของลวดลายผ้าทอไทยทรงด า 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๑ – ๑ แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

-  ประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์ไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม 
-  เอกลักษณ์ การสื่อความหมาย และรูปแบบผลิตภัณฑ์

ของลวดลายผ้าทอไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม 
-  แนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรง

ด า 
 
 
 

ชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
ต้องการ  
 

-  การออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

-  ก ารทดสอบแนว คิดผลิตภัณฑ์ ใหม่ 
(Product Testing) 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ยังคงรักษาไว้ ซ่ึง
เอกลักษณ์และการส่ือความหมายของผ้าทอ
ไทยทรงด า 

http://kc.hri.tu.ac.th/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B9%8C


 ๗๒ 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

(๑) ผลการศึกษาท าให้ได้ทราบถึงเอกลักษณ์ การสื่อความหมาย และรูปแบบของผลิตภัณฑ์ของ
ลวดลายผ้าไทยทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม  

(๒) ผลการศึกษาท าให้ได้องค์ความรู้เกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าใน
อ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 (๓) ผลการศึกษาท าให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ยังคงรักษาไว้ซึ่งเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของผ้าทอไทยทรงด า ซึ่ง
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งยังเป็นการอนุรักษ์และสืบทอดการทอ
ผ้าไทยทรงด าและท าให้การทอผ้าสามารถเป็นอาชีพเสริมที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจได ้
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บทที่ ๒ 
แนวคิด ทฤษฎี และวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

  
การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสารและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสาระส าคัญของงานวิจัยที่มีการ
เผยแพร่ในรูปแบบต่างๆ โดยจะได้ศึกษาอย่างหลากหลายและครอบคลุมเนื้อหาสาระของงานวิจัยโดย
ละเอียด ดังนี้ 

๑. ความเป็นมาของชาวไทยทรงด า 
๒. วัฒนธรรมผ้าทอ ลวดลาย และสีของผ้าไทยทรงด า 
๓. แนวคิดเรื่องเอกลักษณ์ชุมชน 
๔. แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม 
๕. ทฤษฎีสัญญวิทยา 
๖. ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ (Symbolic Interaction Theory) 
๗. แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
๘. แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
๙. แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
๑๐. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

๑. ความเป็นมาของชาวไทยทรงด า 
๑.๑ ประวัติความเป็นมาของชาวไทยทรงด า 

 ไทยทรงด า เป็นชาวไทสาขาหนึ่ง ซึ่งมีชื่อเรียกแตกต่างกันออกไปหลายชื่อ เช่น ลาวโซ่ง ลาวซ่ง ลาว
ทรงด า ไทยโซ่ง ไทยด า ไทยซ่งด า ไตด า ไตซงด า ผู้ไทยด า (อัญชนา พานิช, ๒๕๓๗) แต่มีผู้ให้ความคิดเห็น
ถึงการเรียกชื่อชนกลุ่มนี้ที่อาศัยอยู่นอกประเทศไทยว่า “ไทด า” หรือ “ผู้ไทด า” (Black Tai) เพราะนิยม
สวมเสื้อสีด าล้วน เมื่อชาวไทยกลุ่มนี้อพยพเข้ามาในประเทศไทยก็เรียกว่า “ลาวโซ่ง” หรือ “ไทยทรงด า” 
(สมทรง บุรุษพัฒน์, ๒๕๔๐) ซึ่งเห็นชัดเจนในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงโปรด
เกล้าฯ ให้เรียกว่า “ไทย” น าหน้าชื่อกลุ่มชนหรือกลุ่มภาษา เพ่ือการเน้นถึงความเป็นชาติและความเป็นไทย 
จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์และข้อมูลทางภาษาศาสตร์ มีความเห็นพ้องกันว่าควรพิจารณาค าน าหน้าชื่อ
ภาษาไทยถิ่นต่างเหล่านี้ใหม่ ตามกลุ่มภาษาที่แท้จริง คือ กลุ่มภาษาลาวก็ควรใช้ค าน าหน้าชื่อว่า “ลาว” 
ได้แก่ ลาวใต้ ลาวเวียง และลาวครั่ง กลุ่มภาษาไทยก็ควรใช้ค าน าหน้าว่า “ไทย” ได้แก่ ภาษาไทด า และไทย
วน (วิภาวรรณ อยู่เย็น, ๒๕๒๘) 
 ไทยทรงด าเดิมตั้งบ้านเมืองอยู่ตั้งแต่บริเวณ มณฑลกวางสี ยูนนาน ตังเกี๋ย ลุ่มแม่น้ าด าและแม่น้ า
แดง (ถวิล เกษรราช, ๒๕๑๒) จนถึงแคว้นสิบสองจุไท เมืองที่ตั้งอยู่ในบริเวณดังกล่าวนี้ได้แก่เมืองแถง (แถน
หรอืทันต์) เมืองกวายหรือเมืองกาย เมืองเติ๊ก เมืองม่วนหรือเมืองเจียน เมืองลา เมืองมุน เมืองลอ และเมือง
ซาง โดยมีเมืองแถงเป็นศูนย์กลางการปกครองตนเองอย่างอิสระ เมืองของไทยทรงด าเหล่านี้เคยตกอยู่ใต้
อ านาจของลาว จีน และเวียดนาม จึงท าให้เจ้าเมืองต้องส่งเครื่องบรรณาการไปผูกไมตรีกับสามประเทศนี้ 
เพ่ือป้องกันการรุกรานและรับความคุ้มครอง ดินแดนแคว้นสิบสองจุไทนี้จึงเรียกกันว่า “เมืองสามส่วยฟ้า” 
หรือ “เมืองสามฝ่ายฟ้า” (ประชุมพงศาวดาร เล่ม ๙, ๒๕๐๗ อ้างถึงใน บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 



 ๗๔ 

 ในสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนต้น แคว้นสิบสองจุไท แบ่งออกเป็น ๒ ส่วน คือ ส่วนที่ติดกับพม่าและจีน 
เรียกว่า แคว้นสิบสองพันนา คือ พวกไทยลื้อ และส่วนที่ติดต่อกับจีนและญวน เรียกว่า แคว้นสิบสองจุไท 
และแว่นแคว้นสิบสองจุไททางใต้ กษัตริย์เมืองหลวงพระบางได้แต่งตั้งท้าวพระยาขึ้นครองเมืองในต าแหน่ง
หัวพันปกครอง เดิมมีอยู่ ๕ เมือง ภายหลังเพ่ิมข้ึนอีก ๑ เมือง จึงเรียกว่า “หัวพันทั้งห้าทั้งหก” ซึ่งต่อมาเป็น
ชื่อจังหวัดหนึ่งของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มีชื่อเรียกเป็นทางการว่า “เวียงไชย” หรือ “ซ า
เหนือ” (มนตรี ศรีบุษราคัม, ๒๕๒๒) 
 พลเมืองของเมืองเวียงไชย (ซ าเหนือหรือหัวพันทั้งห้าทั้งหก) ส่วนมากเป็นชาวไทด า ซึ่งชาวลาว
เรียกว่า “ไทยเหนือ” เพราะตั้งบ้านเรือนอยู่ติดกับเมืองแถง แห่งสิบสองจุไท มีส าเนียงพูดคล้ายภาษา
เชียงใหม่ (มนตรี ศรีบุษราคัม, ๒๕๒๒) 
 

๑.๒ การอพยพเขาสู่ประเทศไทย 
 ชาวไทยทรงด าอพยพเข้าสู่ประเทศไทย อันเนื่องมาจากเหตุที่บ้านเมืองของชาวไทยทรงด าในสิบ
สองจุไทมีขนาดเล็กและตั้งอยู่ในบริเวณก่ึงกลางระหว่างเวียดนามกับลาว ซึ่งต่างท าสงครามกันอยู่เสมอ ชาว
ไทยทรงด าจึงไม่อาจหลีกเลี่ยงภัยที่เกิดจากสงครามได้ ด้วยสาเหตุนี้จึงท าให้มีการอพยพโยกย้ายถิ่นฐานไป
มาระหว่างสองประเทศนี้ ในลักษณะสมัครใจ และถูกกวาดต้อน แม้การอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานในประเทศ
ไทยก็มีสาเหตุและลักษณะการโยกย้ายที่ไม่แตกต่างกัน โดยเฉพาะการโยกย้ายด้วยเหตุผลทางสงครามมี
จ านวนมากที่สุด ซึ่งตามหลักฐานทางประวัติศาสตร์ พบว่าไทยทรงด าได้โยกย้ายถิ่นฐานเข้ามาอยู่ในประเทศ
ไทยหลายครั้งๆ ที่ส าคัญๆ มีอยู่ ๓ ครั้ง คือ (บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 ครั้งที่ ๑ สมัยกรุงธนบุรี ขณะนั้นลาวแบ่งออกเป็นอาณาจักรหลวงพระบาง เวียงจันทน์ และจ าปา
ศักดิ์ แต่ละอาณาจักรมีเจ้าเมืองปกครองอย่างอิสระไม่ขึ้นต่อกัน มีอาณาเขตแผ่ขยายออกไปครอบคลุมเมือง
เล็ก เมืองน้อย สภาพของเมืองลาวหาความสงบมิได้มักแก่งแย่งช่วงชิงอ านาจกันและกัน จึงมักถูกแทรกแซง
จากอาณาจักรใกล้เคียง เช่น พม่า และไทย อยู่เป็นประจ า อาณาจักรดังกล่าวนี้มุ่งหวังจะครอบครองหัว
เมืองลาว ในที่สุดราว พ.ศ.๒๓๒๒ พระเจ้ากรุงธนบุรี โปรดให้สมเด็จเจ้าพระยามหากษัตริย์ศึก และ
เจ้าพระยาสุรสีห์ยกทัพไปตีเมืองลาวและหัวเมืองขึ้นทั้งปวงไว้ในอ านาจทั้งหมดและได้กวาดต้อนครอบครัว
ชาวลาวกลุ่มต่างๆ รวมทั้งชาวลาวทรงด า (ไทยทรงด า) บริเวณท่ีราบพรวนพินท์ ทั้งนี้เพ่ือความปลอดภัยของ
ชาวลาวทรงด าเอง เพราะถิ่นฐานเดิมของลาวทรงด าอยู่ติดกับญวนจึงเกิดสงครามขึ้นบ่อยครั้ง พระเจ้ากรุง
ธนบุรีทรงต้องการก าลังคนเพ่ือมาทดแทนพลเมืองที่เสียชีวิตเนื่องจากสงคราม เพราะใน พ.ศ.๒๓๑๐ เกิด
สงครามขึ้นจึงท าให้เสียรี้พลไปจ านวนมาก พลเมืองบางส่วนต้องตายเพราะขาดแคลนอาหาร เมืองต่างๆ จึง
มีพลเมืองเหลืออยู่น้อยมาก สงครามชิงหัวเมืองลาวในสมัยกรุงธนบุรีก็เป็นเหตุให้ทหารที่รบเสียชีวิตอีกมาก 
ดังนั้นพระเจ้ากรึงธนบุรีจึงต้องรวบรวมผู้คนมาเพ่ิมเติมทดแทนเพ่ือให้มีจ านวนมากพอ แม้จะเป็นก าลัง
ป้องกันเมืองแล้ว ยังใช้เกณฑ์ไปราชการสงครามอีกด้วย ส าหรับลาวทรงด า โปรดให้ตั้งบ้านเรือนอยู่ที่จังหวัด
เพชรบุรี ดังปรากฏในพระราชพงศาวดาร ว่า 
 

“...ในจุลศักราช ๑๑๔๑ ปีกุล เอกศก (พ.ศ.๒๓๒๒) ...กองทัพสมเด็จเจ้าพระยามหา
กษัตริย์ศึก และเจ้าพระยามหากษตริย์ศึก และเจ้าพระยาสุรสีห์พิษณวาธิราช ตีเมืองล้าน
ช้างได้แล้ว...ให้กองทัพเมืองหลวงพระบางไปตีเมืองทันต์ (ญวนหรือเมืองซือหงี) เมืองม่วย 
สองเมืองนี้เป็นลาวทรงด า อยู่ริมเขตแดนเมืองญวน ได้ครอบครัวลาวทรงด าลงมาเป็นอัน
มาก พาครอบครัวลาวเวียง ลาวทรงด าลงมาถึงกรุงในเดือนยี่ ปีกุน เอกศก (พ.ศ.๒๓๒๒) 



 ๗๕ 

นั้น ลาวทรงด านั้นโปรดให้ไปตั้งบ้านเรือนอยู่เพชรบุรี...” (เจ้าพระยาทิพากรวงศ์ ๒๔๗๕ 
อ้างถึงใน บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 

 ครั้งที่ ๒ รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก หลังจากไทยสามารถมีอ านาจเหนือเมือง
ลาวได้ตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรี เมื่อถึงรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก พระองค์ทรงมีนโยบาย
ให้เมืองเวียงจันทน์เป็นศูนย์กลางการควบคุมหัวเมืองลาวทั้งหลาย จึงแต่งตั้งให้เจ้านันทเสน ราชบุตรองค์โต
ของเจ้าสินิบุญสาร เป็นเจ้าเมืองเวียงจันทร์ ในปี พ.ศ.๒๓๓๕ เมืองพวน เมืองแถง เอาใจออกห่างจะไป
ขึ้นกับญวน ซึ่งอยู่ใกล้กัน เจ้านันทเสนจึงยกกองทัพไปตีได้ แล้กวาดต้อนลาวพวน ลาวทรงด า และส่งลาว
เหล่านี้ลงมายังกรุงเทพฯ เพื่อเป็นบรรณาการ และเป็นข้อแลกเปลี่ยน โดยจะทูลขอชนชาวลาวเวียงจันทน์ที่
ถูกกวาดต้อนไปจากเมืองเวียงจันทน์ ตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรีกลับคืนไปเวียงจันทน์ ปรากฏว่าพระบาทสมเด็จ
พระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกไม่ทรงอนุญาต จึงเป็นเหตุให้เจ้านันทเสนคิดก่อการรบ แต่แผนการล้มเหลว
พระองค์จึงถูกถอดถอนออกจากเจ้าเมืองเวียงจันทน์ 
 วัตถุประสงค์หลักในการกวาดต้อนลาวทรงด าเข้ามาเป็นเหตุผลเดียวกับสมัยกรุงธนบุรี คือ เพ่ือมิให้
เป็นก าลังขวัญของญวน ต้องการหาที่อยู่ใหม่เพ่ือความปลอดภัย และเพ่ือเพ่ิมพูนก าลังคน โดยโปรดให้ลาว
ทรงด าไปอยู่ท่ีเมืองเพชรบุรี กับพวกท่ีไปอยู่ก่อนแล้ว (ประชุมพงศาวดารเล่ม ๔, ๒๕๐๗) จ านวนลาวทรงด า
และลาวพวนที่ถูกกวาดต้อนมาคราวนี้ มีมากถึง ๔,๐๐๐ คนเศษ (เจ้าพระยาทิพากรวงศ์, ๒๕๐๓ อ้างถึงใน 
บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 ครั้งที่ ๓ รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ยุคนี้เกิดสงครามครั้งส าคัญระหว่างไทยกับ
ลาว เรียกว่า “สงครามกบฏเจ้าอนุวงศ์” (พ.ศ.๒๓๖๙ - ๒๓๗๑) โดยที่เจ้าจันทน์ใน พ.ศ.๒๓๔๗ ก็ได้สืบทอด
แนวความคิดนี้ต่อมา และได้เตรียมการกอบกู้เอกราชที่จะแยกลาวให้เป็นอิสระจากไทยอย่างเงียบๆ 
จนกระท่ังเหตุการณ์ถึงขั้นวิกฤต เมื่อเจ้าอนุวงศ์ไม่ประสบความส าเร็จในการกราบทูลของชาวลาวเวียงจันทน์
ที่ถูกกวาดต้อนมาครั้งแรอยู่ที่เมืองสระบุรี ซึ่งเป็นชุมชนที่ใหญ่ที่สุดตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรี เจ้าอนุวงศ์จึง
ด าเนินการกอบกู้เอกราช พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงส่งกองทหารขึ้นไปปราบถึง ๔ กองทัพ 
โดยมีกรมพระราชวังบวรฯ เป็นแม่ทัพหลวง สามารถตีเวียงจันทน์และหัวเมืองรายทางที่ขึ้นกับเวียงจันทน์ 
รวมทั้งหัวเมืองลาวใกล้เคียงทั้งหมดลงมากรุงเทพฯ เพ่ือขจัดปัญหาที่เกิดขึ้นภายหลัง ตัวเจ้าอนุวงศ์ได้ขน
ย้ายทรัพย์สินลงเรือหนีไปพึ่งเมืองญวนก่อนเสียเมือง 
 ขณะเมื่อกองทัพไทยท าศึกสงครามปราบกบฏเจ้าอนุวงศ์อยู่นั้น เมืองพวนได้ก่อปัญหาโดยไปเข้ากับ
ฝ่ายญวน และสร้างชนวนสงครามระหว่างไทยกับญวน จึงท าให้ญวนถือโอกาสยึดหัวเมืองลาวต่างๆ ที่อยู่ใกล้
เขตแดนของตน เช่น หัวพันทั้งห้าทั้งหก ประกอบด้วยเมืองเหยิม เมืองเชียงดอ เมืองซ าเหนือ เมืองซ าใต้ 
เมืองไสย และเมืองชอน ซึ่งอยู่ในเขตสิบสองจุไทและเมืองพวน พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว จึง
โปรดฯ ให้พระธรรมาเป็นแม่ทัพคุมกองทัพไปตั้งอยู่ที่เมืองหลวงพระบาง แล้วจึงแต่งตั้งให้เจ้าราชภัย ยก
กองทัพไปตีเมืองพวน และให้เจ้าอุ่นแก้ว เจ้าสัญชัย และเจ้าแก่นค า ยกองทัพขึ้นไปตีเมืองแถง ตั้งแต่ปี พ.ศ.
๒๓๗๖ จนถึงปี พ.ศ.๒๓๗๘ กองทัพไทยจึงได้รับชัยชนะพร้อมทั้งได้กวาดต้อนชาวลาวพวน และลาวทรงด า
ลงมาที่กรุงเทพฯ อีก ดังปรากฏในพระราชพงศาวดารเมืองหลวงพระบางว่า 
 
 
 



 ๗๖ 

 “...ครั้งศักราช ๑๑๗๙ ปีมะแม สัปตศก (พ.ศ.๒๓๗๘) พระยาธรรมาเป็นแม่ทัพคุมทหาร
ขึ้นไปตั้งอยู่เมืองหลวงพระบาง แล้วแต่งตั้งให้เจ้าราชภัย อุปราชท้าว พระยาคุมกองทัพขึ้น
ไปตีเมืองพวน แต่ให้เจ้าอุ่นแก้ว น้องเจ้าอุปราช เจ้าสัญชัย บุตรเจ้าอุปราชนาคที่ ๗ เจ้า
แก่นค า บุตรเจ้าหอหน้าอภัยที่ ๒ ขึ้นไปตีเมืองแถง จับได้ลาวพวน ลาวทรงด า ส่งมา ณ 
กรุงเทพฯ...” (ประชุมพงศาวดารเล่ม ๔, ๒๕๐๗ อ้างถึงในบุญเสริม ตินตะสุวรรณ, 
๒๕๔๕) 
 

 หลังจากปราบหัวเมืองลาวต่างๆ ได้แล้ว ทางกรุงเทพฯ ได้มอบให้เมืองพวนอยู่ในความดูแลของ
เมืองหลวงพระบาง ในปี พ.ศ.๒๓๗๙ เมืองหึม เมืองดอย เมืองควร มีความกระด้างกระเดื่องต่อเมืองหลวง
พระบาง เจ้าอุปราช เจ้ารางวงศ์ แห่งเมืองหลวงพระบาง จึงแต่งตั้งให้ท้าวพระยาศรีมหานาม น าลาวทรงด า
ลงมามอบต่อกรุงเทพฯ ต่อมาในปี พ.ศ.๒๓๘๑ เจ้าอุปราชกับเจ้าราชวงศ์ทะเลาะวิวาทกัน เจ้าราชวงศ์ถือ
โอกาสคุมลาวทรงด าไปอยู่ท่ีต าบลท่าแร้ง อ าเภอบ้านแหลม จังหวัดเพชรบุรี เพ่ือเอาความดีความชอบให้แก่
ตัวเอง แต่เนื่องจากลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบลุ่มน้ าท่วมถึง ลาวทรงด าจึงอพยพเคลื่อนย้ายครอบครัวไป
อยู่ที่บ้านสะพานยายหน (สะพานยี่หน) เวียงคอย และวังตะโก (เรไร สืบสุข และคณะ, ๒๓๒๕) และอีกครั้ง
หนึ่งในปี พ.ศ.๒๓๘๒ จดหมายเหตุเกี่ยวกับเขมรและญวนได้บันทึกไว้ว่า เมืองหลวงพระบางส่งตัวลาวทรงด า
ที่กวาดต้อนมาได้จากเมืองแถงจ านวนร้อยคนเศษ ลงมาถวายพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัวที่
กรุงเทพฯ (ประชุมพงศาวดารเล่ม ๔๒, ๒๕๐๗ อ้างถึงในบุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 ไทยทรงด าที่อพยพเข้ามาในประเทศไทยสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัวนั้น มีชาวไทย
ทรงด าตระกูลหนึ่งมีศักดิ์เป็นท้าวเพ้ีย (ต าแหน่งข้าราชการหัวเมืองสมัยโบราณ) ซึ่งเป็นบุตรหลานของพระ
ยาเถิน เป็นหัวหน้าควบคุมชาวไทยทรงด าลงมา เมื่อมาถึงจังหวัดเพชรบุรีก็พาพวกตนมาอยู่ที่ต าบลท่าแร้ง 
อ าเภอบ้านแหลม จังหวัดเพชรบุรีอีกครั้งหนึ่ง แต่บรรดาเพ้ียและผู้ใหญ่ที่ติดตามมาด้วยไม่ชอบใจ เพราะว่าที่
ต าบลท่าแร้งเป็นที่โล่งแจ้งเกินไป แต่กลับพอใจภูมิประเทศทางด้านตะวันตกของตัวเมืองมากกว่า เพราะมี
ความเห็นว่ามีลักษณะคล้ายคลึงกับถิ่นฐานเดิม ซึ่งมี ป่าเขา ล าเนาไพร จึงขอตั้งถิ่นฐานอยู่ที่ต าบลสะพาน
ยายหน (ปัจจุบันขึ้นอยู่กับต าบลไร่ส้ม) ทางการก็อนุญาต ต่อมาท้าวเพ้ียได้รับพระราชทานบรรดาศักดิ์เป็น 
“หลวงไชยภักดี” (นามเดิมว่า พอน หรือ ผ่อน) จนเมื่ออายุประมาณ ๗๐ ปี ก็ถึงแก่กรรม บุตรชายของท่าน
ชื่อว่า “นุด” ได้ต าแหน่งหลวงไชยภักดีแทนบิดา จนกระทั่งบุตรของหลวงไชยภักดี (นุด) รุ่นหลานเป็นผู้สืบ
ทอดต าแหน่งหลวงภักดีรุ่นสุดท้ายของชาวไทยทรงด า เมื่อบ้านเมืองได้เปลี่ยนระบบการปกครองต าแหน่งนี้
จึงสิ้นสุดลงแต่นั้นมา (เหรียญเพชร ตาลวันนา, ๒๕๐๗ อ้างถึงในบุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้สร้างพระนครคีรี
บนเขาวังเป็นที่ประทับแรม และทรงโปรดเกล้าฯ ให้บุตรหลานของชาวไทยทรงด ามาเป็นเด็กชา ซึ่งมีหน้าที่
รับใช้ในพระราชวัง ตลอดจนหามพระคานข้ึนลงเขาวัง ท าให้เป็นที่โปรดปรานของเจ้านายหลายๆ พระองค์ 
 ต่อมาในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงพระเมตตาแก่พวกไทยทรงด าที่เป็น
เด็กชาเป็นอันมาก เด็กชาเหล่าแต่งกายตามความนิยมของเผ่าตน คือสวมกางเกงขายาวสีด า ขาแคบเกือบถึง
ข้อเท้า สวมเสื้อด าแขนยาวถึงข้อมือ ล าตัวเสื้อยาวปิดสะโพก ติดกระดุมเงินมียอดตุ้มแหลมๆ กลมๆ และ
คาดกระเป๋า ซึ่งท าจากผ้ามีสายกระเป๋าสองข้างเพ่ือคาดเอวไว้ แต่ถ้าเป็นการรับเสด็จจะสวมเสื้อยาวซึ่งเรียก
กันว่า “เสื้อฮี” (เหรียญเพชร ตาลวันนา, ๒๕๐๗ อ้างถึงในบุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 จากหลักฐานดังกล่าว แสดงให้เห็นว่า ชาวไทยทรงด าในจังหวัดเพชรบุรี ได้รับความไว้วางใจให้
ปฏิบัติราชการเทียบเท่าชาวไทยโดยทั่วไป ท าให้ชาวไทยทรงด าสืบลูกหลานมาอย่างต่อเนื่อง จึงเกิดการ



 ๗๗ 

ขยายกลุ่มชนไทยทรงด าไปยังอ าเภอต่างๆ ของจังหวัดเพชรบุรี ในช่วงระยะเวลากว่า ๒๐๐ กว่าปีที่ผ่านมา 
ชาวไทยทรงด าอพยพออกจากพ้ืนที่จังหวัดเพชรบุรี ในช่วงระยะเวลากว่า ๒๐๐ กว่าปีที่ผ่านมา ชาวไทยทรง
ด าอพยพออกจากพ้ืนที่จังหวัดเพชรบุรี ไปตั้งหลักแหล่งในจังหวัดใกล้เคียงและขยายพ้ืนที่ออกไปไกลถึง
จังหวัดเลย โดยมีข้อสันนิฐานว่าพวกเขาพยายามกลับเมืองแถงแต่ก็ไปไม่ถึง (มนตรี ศรีบุษรา, ๒๕๒๒) 
นอกจากนี้ ยังพบชาวไทยทรงด าที่อพยพจากจังหวัดเพชรบุรีไปอยู่ในจังหวัดราชบุรี กาญจนบุรี นครปฐม 
สุพรรณบุรี สระบุรี ลพบุรี พิษณุโลก พิจิตร สุโขทัย ประจวบคีรีขันธ์ ชุมพร และสุราษฎร์ธานี (น าพวัลย์ กิจ
รักษ์กุล, ๒๕๓๒) 
 

๑.๓ โครงสร้างทางสังคมของไทยทรงด า 
 (๑) ระบบครอบครัว 
 เดิมระบบครอบครัวของชุมชนไทยทรงด าเป็นแบบครอบครัวขยาย (Extended Family) มากกว่า
ครอบครัวเดี่ยว (Nuclear Family) จึงท าให้มีลักษณะเป็นระบบหมุนเวียนจากครอบครัวขยายไปสู่
ครอบครัวเดี่ยว และกลับมาเป็นครอบครัวขยายอีกครั้งหนึ่ง เพราะในอดีตจากที่ฝ่ายชายกล่าวอาสาไป
ท างานที่บ้านฝ่ายหญิงในระยะ ๑ - ๓ ปี หรือมากกว่านั้น เมื่อครบเวลาที่กล่าวอาสาแล้ว ฝ่ายหญิงก็จะแยก
ครอบครัวจากพ่อแม่ของตนมาอยู่กับพ่อแม่ฝ่ายชายอย่างถาวร ในขณะเดียวกันถ้าในบ้านฝ่ายชายมีลูกชาย
คนต่อไปแต่งงานอีก ลูกชายคนที่แต่งงานก่อนก็จะแยกครอบครัวออกมาปลูกบ้านอยู่ในที่ของพ่อแม่ตน เมื่อ
พ่อแม่ของตนเสียชีวิตลง ลักษณะของครอบครัวขยายจะสลายลง กลายเป็นครอบครัวเดี่ยวที่ประกอบด้วย
พ่อ แม่ ลูก อีกครั้งหนึ่ง และเข้าสู่ระบบหมุนเวียนแบบเดิมก็ต่อเมื่อลูกชายของตนแต่งงาน ก็จะน าภรรยา
เข้ามาอยู่ในบ้านพ่อแม่ ท าให้กลายเป็นครอบครัวขยาย แต่จะมีข้อยกเว้นในลักษณะที่ฝ่ายชายเป็นลูกคน
เดียวของครอบครัวไม่มีใครเลี้ยงดูพ่อแม่ เมื่อแต่งงานแล้วสามารถน าภรรยาเข้ามาอยู่ในบ้านของฝ่ายชายได้
เลย ไม่ต้องกล่าวอาสาที่จะท างานให้พ่อแม่ฝ่ายหญิง ในลักษณะเดียวกันนี้ถ้าฝ่ายหญิงเป็นลูกคนเดียวของ
ครอบครัว เมื่อแต่งงานฝ่ายชายก็ต้องกล่าวอาสาขาด คือไปท ามาหากินอยู่กับพ่อแม่ฝ่ายหญิงตลอดชีวิต 
(น าพวัลย์ กิจรักษ์กุล, ๒๕๓๒) 
 สภาพในระบบครอบครัว ผู้ชายจะมีสถานภาพสูงกว่าผู้หญิง โดยเฉพาะครอบครัวของชาวไททรงด า
จะชื่นชอบลูกชายมากกว่าลูกสาว เพราะลูกชายจะเป็นที่พ่ึงของพ่อแม่ไปจนแก่เฒ่า เมื่อพ่อแม่ตายไป ลูก
ชายจะต้องเป็นผู้เลี้ยงผีพ่อแม่ ส่วนลูกสาวเมื่อแต่งงานแล้วก็ต้องไปอยู่กับฝ่ายสามี หรืออยู่ฝ่ายผีพ่อแม่สามี 
และเลีย้งผีพ่อแม่ฝ่ายสามีสืบไป (มยุรี วัดแก้ว, ๒๕๒๑) 
 (๒) ระบบเครือญาติ 
 สังคมของชาวไทยทรงด าจะขึ้นอยู่กับระบบเครือญาติ ซึ่งประกอบด้วยญาติทางสายโลหิต 
(Consanguinity) และญาติทางการแต่งงาน (Affinity) ท าให้หมู่บ้านหนึ่งๆ จะประกอบด้วยหลายครอบครัว
ที่เกี่ยวดองเป็นญาติกัน เมื่อมีการประกอบพิธีกรรม เครือญาติจากที่ต่างๆ จะมาร่วมพิธีนั้นๆ เป็นจ านวน
มาก โดยเฉพาะผู้หญิงที่เป็นฝ่ายผีเดียวกัน (อัญชลี บูรณะสิงห์, ๒๕๓๑) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 (๒.๑) ญาติทางสายโลหิต (Consanguinity) ถือเป็นเครือญาติทางฝ่ายพ่อ โดยมีการสืบเชื้อสาย 
หรือการสืบผีฝ่ายพ่อ (Patrilineal Kinship) ระบบเครือญาติที่ถือความสัมพันธ์ทางสายโลหิตของชาวไทย
ทรงด านี้ จะมีวิธีการก าหนดระดับความส าคัญของสมาชิกไว้แน่นอน โดยยึดหลักการจัดล าดับด้านอาวุโส 
(Descent Kinship) 
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 (๒.๒) ญาติทางการแต่งงาน (Affinity) เป็นญาติทางฝ่ายหญิงคือบรรดาสะใภ้ ซึ่งได้แก่ พ่ีสะใภ้ 
น้องสะใภ้ หลานสะใภ้ นับรวมญาติเป็นผีเดียวกัน มีสิทธิ์เข้าร่วมในการประกอบพิธีกรรม ยกเว้นฝ่ายชายที่
เป็นเขยต่างๆ ไม่ต้องเข้าร่วมในการประกอบพิธีกรรม (มยุรี วัดแก้ว, ๒๕๒๑) 
 
 
 (๓) ระบบชุมชน 
 ในสังคมหนึ่งๆ ที่อาศัยอยู่ร่วมกันเป็นกลุ่ม มีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน ท าให้เกิดมีขนบธรรมเนียม
ประเพณี และวัฒนธรรมร่วมกัน ชาวไทยทรงด าก็เป็นกลุ่มชนกลุ่มหนึ่งที่มีโครงสร้างเป็นระบบชุมชน โดยมี
ลักษณะความสัมพันธ์ร่วมกันอยู่ ๓ ประการ คือ 
 (๓.๑) หลักเกณฑ์การจัดระเบียบชุมชนชาวไทยทรงด า ชุมชนไทยทรงด าขึ้นอยู่กับระบบเครือญาติ 
ซึ่งประกอบด้วย ประกอบด้วยญาติทางสายโลหิต ได้แก่ บุคคลในกลุ่มที่มีความเกี่ยวข้อง โดยมีบรรพบุรุษ
ร่วมกัน และมีสกุลเดียวกัน ส่วนญาติทางการแต่งงาน ได้แก่สะใภ้ต่างๆ ต้องเป็นญาติผีเดียวกับฝ่ายชาย 
ดังนั้นชุมชนไทยทรงด าจึงประกอบด้วยครอบครัวหลายๆ ครอบคัวที่เป็นเครือญาติกัน แม้ว่าจะอพยพหรือ
โยกย้ายไปอยู่จังหวัดใดๆ ก็ตาม เมื่อมีการประกอบพิธีกรรมที่ส าคัญๆ จะมีเครือญาติมาร่วมพิธีนั้นๆ เพ่ือ
เป็นการระลึกถึงบรรพบุรุษที่ล่วงลับไปแล้ว และเป็นการด ารงรักษาไว้ซึ่งพิธีกรรมเหล่านั้นด้วย 
 (๓.๒) การจัดระบบชั้นทางสังคมของไทยทรงด า การจัดระบบชั้นทางสังคม (Social Stratification) 
หมายถึง การแบ่งสมาชิกของสังคมออกเป็น “ล าดับชั้น” (Strata) ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของ
บุคคล หรือกลุ่มบุคคลตามท่ีสังคมได้แบ่งไว้ เช่น สูงหรือต่ ากว่า ล าดับชั้นทางสังคมของชาวไทยทรงด านั้นใช้
วงศ์ตระกูลหรือครอบครัวเป็นเกณฑ์ในการแบ่งชนชั้นออกเป็น ๒ ชนชั้น 
  (๓.๒.๑) ชนชั้นผู้ต้าว หมายถึง บุคคล และกลุ่มบุคคลซึ่งชาวไทยทรงด าเชื่อว่าเป็นผู้สืบเชื้อ
สายมาจากเจ้า หรือผู้ปกครองเมืองในสมัยก่อน โดยมีการจัดล าดับอาวุโสเป็น ๖ ขั้น คือ (๑) ต้าวหน่อ คือ 
ต้นตระกูลของผู้ต้าว (๒) ต้าวก า คือ ลูกภรรยาหลวงของต้าวหน่อ (๓) ต้าวแรด คือ ภรรยาน้อยของต้าวหน่อ 
(๔) ต้าวเขือย คือ ผู้สืบผีประจ าตระกูลที่เป็นฝ่ายหญิง (๕) ต้าวโตง คือ ผู้สืบผีประจ าตระกูลที่เป็นฝ่ายชาย 
(๖) ต้าวแอมต้าว คือ ชนชั้นผู้น้อยที่ได้รับความไว้วางใจเป็นผู้คอยรับใช้ใกล้ชิดผู้ต้าว 
  (๓.๒.๒) ชนชั้นผู้น้อย หมายถึง บุคคล และกลุ่มบุคคลที่เกิดในตระกูลสามัญชน ซึ่งเป็นชาว
ไทยทรงด าเชื่อว่าผู้น้อยเป็นผู้ที่อยู่ใต้การปกครองของผู้ต้าว 
 ชาวไทยทรงด าทุกคนจะต้องรู้ว่าตนเป็นชนชั้นผู้ต้าวหรือผู้น้อย โดยดูจากการสืบตระกูล (สิง) ซึ่งสิง
ของไทยทรงด ามีทั้งหมด ๑๒ สิง สิงของผู้ต้าวที่สืบมาจากสายเลือดคือสิงลอและสิงเลือง ส่วนสิงของผู้น้อย
คือ สิงวี สิงเยือง สิงก า สิงแลง สิงลี สิงตอง (ทอง) สิงแดง สิงลู สิงโกย และสิงกวาง  
 การจัดล าดับชั้นทางสังคมของชาวไทยทรงด า เป็นชนชั้นผู้ต้าวหรือชนชั้นผู้น้อยนี้ไม่ก่อให้เกิดความ
แตกต่างในการด ารงชีวิต แต่ก่อให้เกิดข้อแตกต่างในการปฏิบัติตามพิธีกรรมต่างๆ ระหว่างผู้ต้าวกับผู้น้อย 
การจัดพิธีกรรมของผู้ต้าวจะใหญ่กว่าของผู้น้อย ซึ่งตามความเชื่อของชาวไทยทรงด าเชื่อว่าผู้ต้าวมี ศักดิ์สูง
กว่าผู้น้อย ดังนั้นผู้ต้าวและผู้น้อยจะไม่เข้าร่วมปฏิบัติพิธีกรรมพร้อมกัน โดยเฉพาะพิธีเสนเรือน ซึ่งเป็น
พิธีกรรมที่แสดงถึงความกตัญญูกตเวทีต่อผีบรรพบุรุษ จึงท าให้เห็นถึงการจัดล าดับชั้นทางสังคมของชาวไทย
ทรงด า ช่วยให้เข้าใจถึงลักษณะความสัมพันธ์ของบุคคลและกลุ่มคน สิทธิ หน้าที่ อันพึงมีต่อกันในสังคมได้
เป็นอย่างด ี
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 (๓.๓) ลักษณะของชุมชนชาวไทยทรงด า ในชุมชนของชาวไทยทรงด านั้น จะมีการแต่งงานระหว่าง
บุคคลในกลุ่มของตน และนอกกลุ่ม โดยมีข้อห้ามการแต่งงานระหว่างบุคคลในครอบครัว และอยู่ในผี
เดียวกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งห้ามแต่งงานระหว่างบุคคลที่สืบสายโลหิตโดยตรง เช่น ห้ามพ่อแต่งงานกับลูก
สาว แม่กับลูกชาย หรือพ่ีน้องร่วมพ่อแม่เดียวกัน หนุ่มสาวชาวไทยทรงด าต้องแต่งงานกับบุคคลที่ต่างสกุล 
ต่างผีกัน ซึ่งจะเป็นคนในท้องถิ่นหรือคนต่างถิ่นก็ได้ รวมทั้งการแต่งงานระหว่างบุคคลต่างชนชั้นได้ในชุมชน
ของชาวไทยทรงด าไม่มีข้อห้ามการแต่งงานระหว่างผู้ต้าว และผู้น้อย มีแต่เพียงข้อแม้ว่าถ้าฝ่ายหนึ่งฝ่ายใด
เป็นผู้ต้าว ต้องจัดพิธีแต่งงานตามแบบผู้ต้าว 
 จะเห็นได้ว่าลักษณะชุมชนของไทยทรงด าเป็นชุมชนแบบเปิด ประกอบด้วยกลุ่มคนหลายระดับ คือ
ชนชั้นระดับผู้ต้าวและระดับผู้น้อย สถานภาพการเป็นผู้ต้าวและผู้น้อยนี้จะเปลี่ยนแปลงเคลื่อนไหวขึ้นลงได้ 
โดยเฉพาะผู้หญิงที่ผ่านการแต่งงานแล้วเป็นชนชั้นผู้น้อย ฝ่ายชายเป็นชนชั้นผู้ต้าว ฝ่ายหญิงต้องไปเข้าผีฝ่าย
ชาย และได้เลื่อนฐานะขึ้นเป็นผู้ต้าว รวมทั้งลูกที่เกิดมาก็ต้องอยู่ในชนชั้นผู้ต้าวด้วย แต่ถ้าผู้หญิง เป็นผู้ต้าว 
แต่งงานกับผู้ชายที่เป็นผู้น้อย ฝ่ายหญิงก็ต้องเข้าข้างผีฝ่ายชาย และต้องลดฐานะลงมาเป็นผู้น้อย รวมทั้งลูก
ที่เกิดมาก็ต้องอยู่ในชนชั้นผู้น้อยด้วยเช่นกัน  

จากการศึกษาถึงภูมิหลัง ตามเอกสารและหลักฐานทางประวัติศาสตร์ สรุปได้ว่าผ้าและเครื่องนุ่งห่ม
ของชาวไทยทรงด ารับรูปแบบมาจากบรรพบุรุษซึ่งเป็นชาวไทยทรงด าด าในสิบสองจุไท ซึ่งเป็นชนชาติไทย
สาขาหนึ่ง ที่มีเชื้อสายลาว และเวียดนาม มีถิ่นฐานเดิมอยู่บริเวณมณฑลกวางสี ยูนนาน ตังเกี๋ย ลุ่มแม่น้ าด า
และแม่น้ าแดง จนถึงแคว้นสิบสองจุไท ชื่อดั้งเดิมเรียกว่า “ไทด า” หรือ “ผู้ไทยด า” เมื่ออพยพเข้ามาอยู่ใน
ประเทศไทยมีเชื่อเรียกว่า “ลาวโซ่ง” หรือ “ไทยทรงด า” ถูกกวาดต้อนเข้ามาในประเทศไทยด้วยเหตุผลของ
ความแตกแยกภายในประเทศ และการก่อกบฏต่อราชอาณาจักรไทย ตั้งแต่สมัยกรุงธนบุรี จนถึงรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงโปรดเกล้าฯ ให้อพยพชาวไทยทรงด าไปรวมอยู่ในจังหวัดเพชรบุรี 
เนื่องจากมีภูมิประเทศคล้ายคลึงบ้านเมืองเดิม และยังกระจายอยู่กันตามจังหวัดต่างๆ เช่น จังหวัด
นครสวรรค์ จังหวัดพิจิตร จังหวัดพิษณุโลก และจังหวัดชัยนาท ส่วนที่จังหวัดเพชรบุรีก็เป็นพ้ืนที่ที่ชาวไทย
ทรงด าอยู่กันหนาแน่นโดยเฉพาะที่ต าบลหนองปรง อ าเภอเขาย้อย จนเป็นที่รู้จักกันในปัจจุบัน จังหวัด
ราชบุรี มีชาวไทยทรงด าอยู่ในอ าเภอจอมบึง อ าเภอด าเนินสะดวก และอ าเภอปากท่อ ที่เขาภูทอง เขต
อ าเภอบางแพที่ดอนคา จังหวัดนครปฐม อยู่ในเขตอ าเภอบางเลน และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดสุพรรณบุรี 
อยู่ในเขตอ าเภออู่ทอง ที่บ้านดอนสระยายโสม และดอนมะเกลือ เขตอ าเภอเมือง ที่ต าบลบางกุ้ง        

 
๒. วัฒนธรรมผ้าทอ ลวดลาย และสีของผ้าไทยทรงด า 

๒.๑ ความเชื่อและพิธีกรรมเกี่ยวกับเส้นไยในวัตถุดิบ 
 การสร้างงานศิลปะแบบพ้ืนเมืองของช่างไทยที่อยู่ตามท้องถิ่นต่างๆ ส่วนใหญ่ช่างพ้ืนบ้ านจะให้
ความส าคัญกับเครื่องมือเครื่องใช้ในลักษณะของการยกย่อง เคารพบูชา จนกลายเป็นเรื่องของคติความเชื่อ
รวมอยู่ด้วยกันเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตผู้คนที่มีอาชีพเกี่ยวกับการสร้างงานศิลปหัตถกรรม  เมื่อน ามา
พิจารณาเปรียบเทียบเข้ากับการผลิตผ้าและเครื่องนุ่งห่มของชาวไทยทรงด าแล้ว พบว่าชาวบ้านที่ผลิตผ้า
และเครื่องนุ่งห่มส่วนใหญ่ ยังคงถือปฏิบัติในเรื่องความเชื่อและพิธีกรรมที่เกี่ยวกับเส้นใยและวัตถุดิบในการ
ทอผ้า ดังนี้ (บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 (๑) การสู่ขวัญต้นหม่อน 
 ในการปลูกหม่อนแต่ละครั้ง ผู้เลี้ยงไหมจะต้องเตรียมหรือหาฤกษ์ยามในการปลูก เช่น จะต้องปลูก
ต้นหม่อนในวันฟู ชาวไทยทรงด าถือว่าเป็นวันที่เป็นมงคลในเดือนต่างๆ คือ วันอังคาร เดือน ๒ วันพุธ เดือน 
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๓ และเดือน ๘ วันพฤหัสบดี เดือน ๔ และเดือน ๙ วันศุกร์ เดือน ๕ และเดือน ๑๐ วันเสาร์ เดือน ๖ และ
เดือน ๑๑ วันอาทิตย์ เดือน ๗ และเดือน ๑๒ วันดังกล่าวเมื่อประกอบกิจกรรมอะไรก็จะท าให้เจริญก้าวหน้า 
นอกจากหาฤกษ์ยามในการปลูกแล้วจะต้องมีพิธีกรรมในการขอขมาเจ้าที่เจ้าทาง เพราะชาวไทยทรงด าเชื่อ
ว่า ทุกสรรพสิ่งในโลกล้วนแต่มีเจ้าของ ถ้าจะท าอะไรลงไปต้องขอขมา หรือบอกกล่าวให้ทราบ เหมือนกับ
การปลูกหม่อนลงดินนี้ จะต้องบอกและขอขมาต่อเจ้าของที่ดิน คือพระธรณี ผู้เลี้ยงไหมต้องท าพิธีสู่ขวัญ
ให้กับต้นหม่อน เพ่ือเป็นสิริมงคลและให้ได้ผลผลิตสูง ในการท าพิธี ผู้กระท าพิธีจะต้องเตรียมเครื่องสู่ขวัญให้
เรียบร้อยเสียก่อน สิ่งของแต่ละอย่าง มีความหมายและเกี่ยวข้องกับความเชื่อและพิธีกรรม ดังนี้ 
 (๑.๑) อ้อย ชาวไทยทรงด าน าเอาอ้อยเข้ามาเกี่ยวข้องในการท าพิธีสู่ขวัญต้นหม่อน เพราะมีความ
เชื่อว่า ในการเลี้ยงหม่อนเลี้ยงไหมจะต้องให้มีความเจริญเติบโตรวดเร็วเหมือนกับต้นอ้อย และต้องเลี้ยงไหม
หรือปลูกต้นหม่อนให้เจริญงอกงามเหมือนปล้องของล าอ้อยที่มีมากในแต่ละล าแต่ละกอ 
 (๑.๒) กล้วย กล้วยเป็นพืชที่มีการปลูกมาตั้งแต่บรรพบุรุษ ดังนั้นเมื่อจะท าพิธีกรรมต่างๆ จะต้องใช้
ต้นกล้วยเข้ามาเกี่ยวข้องเสมอ ทั้งนี้เพราะมีความเชื่อว่า ต้นกล้วยเป็นพืชที่มีความอุดมสมบูรณ์ เนื่องจากมี
น้ าหล่อเลี้ยงตลอด และเป็นพืชที่มีการเจริญเติบโตแตกหน่อได้อย่างรวดเร็ว จึงท าให้ชาวไทยทรงด าน าต้น
กล้วยเข้ามาเกี่ยวข้องในการปลูกต้นหม่อนเพ่ือให้ต้นหม่อนมีความอุดมสมบูรณ์แตกกิ่งก้านสาขาออกไป
เหมือนกับน้ าหล่อเลี้ยงของต้นกล้วย และท่ีส าคัญคือจะได้มีการปลูกหม่อนเลี้ยงไหมต่อไปอย่างไม่หยุดชะงัก  
 (๑.๓) ยอดยอ ต้นยอเป็นไม้ยืนต้นที่ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าจะน าความเจริญมาสู่ตนเองและ
ครอบครัว ทั้งนี้เพราะเมื่อท ากิจกรรมหรือประกอบกิจอันใดก็ตาม ถ้ามีการสร้างฐานะของตัวเองขึ้นมา จะได้
รับค ายกย่องสรรเสริญเพ่ิมมากขึ้น ดังนั้นในการปลูกต้นหม่อนจะต้องใช้ยอดยอเข้าร่วมพิธี เพ่ือให้การปลูก
หม่อนเจริญเติบโตได้อย่างรวดเร็ว  
 (๑.๔) หมาก ผู้หญิงสูงอายุชาวไทยทรงด าส่วนมากชอบกินหมาก การให้หมากแก่กันถือเป็น
เครื่องหมายแสดงถึงความรัก ความมีน้ าใจเอ้ือเฟ้ือต่อกัน ฉะนั้นในการปลูกหม่อน จึงมีการน าหมากพลูเข้า
มาเก่ียวข้อง เพราะเชื่อว่าเป็นการตอบแทนบุญคุณต่อต้นหม่อนที่ท าให้ตนและครอบครัวมีอาชีพที่ดีต่อกัน  
 (๑.๕) ไข่ต้ม ชาวไทยทรงด าใช้ไข่ไก่ ทั้งนี้เพราะเชื่อว่าไก่หรือนกเป็นสัตว์ต้นก าเนิดที่สืบเชื้อสายจาก
บรรพบุรุษสายพ่อโดยตรง (ชัยศิร ิสมุทวณิช, ๒๕๔๐) ดังนั้นไข่ต้มจึงหมายถึง การคุ้มครองดูแลและการเกิด 
ซึ่งเปรียบกับเกราะป้องกันของเปลือกไขที่ห่อหุ้มก่อนที่จะเกิดมาเป็นตัว การสู่ขวัญต้นหม่อนเพ่ือให้ได้
ผลผลิตดีจึงต้องได้รับความคุ้มครองดูแลเอาใจใส่อยู่ตลอดเวลา 
 ๒. อุปกรณ์ทอผ้า 
 อุปกรณ์ทอผ้าของชุมชนชาวไทยทรงด า เป็นเครื่องมือแบบพ้ืนบ้านที่มิได้จ าหน่ ายทั่วไปตาม
ท้องตลาด ส่วนใหญ่ชาวบ้านซึ่งเป็นผู้ชายที่เป็นพ่อบ้านเป็นผู้ผลิตขึ้นใช้ในครัวเรือน ดังนั้นเมื่อน าอุปกรณ์ที่
ผลิตขึ้นเองมาใช้ในการทอผ้า จึงต้องใช้อย่างระมัดระวัง เพราะถ้าหากไม่ระมัดระวังในการใช้งานอาจท าให้
ช ารุดเสียหายได้ หากเครื่องมือที่ใช้ในการทอผ้าช ารุดเสียหาย จะท าให้เสียเวลากับการสร้างเครื่องมือใหม่
ขึ้นมาทดแทน ส าหรับความเชื่อเกี่ยวกับอุปกรณ์ในการทอผ้านั้น ชาวไทยทรงด าก าหนดขึ้นในลักษณะข้อ
ห้ามโดยใช้บทลงโทษเป็นตัวก าหนด ท าให้กลายเป็นความเชื่อสืบต่อมา โดยมารายละเอียดดังนี้ 
 (๒.๑) การห้ามโหนกี่ทอผ้า ชาวไทยทรงด าที่มีอาชีพทอผ้ามีความเชื่อสืบต่อกันมาว่า โครงกี่มีไว้
ส าหรับการทอผ้า ดังนั้นจึงห้ามยืนโหนเด็ดขาด เพราะจะท าให้ผู้ที่ไปโหนกี่ทอผ้าไม่มีความเจริญก้าวหน้า 
และจะท าให้อดอยาก ท ามาหากินไม่เจริญก้าวหน้า  
 ลักษณะความเชื่อซึ่งเป็นข้อห้ามโหนกี่ทอผ้าดังกล่าวนี้ คาดว่าคืออุบายที่ชาวไทยทรงด ารุ่นก่อนซึ่งมี
ความช านาญในการทอผ้าก าหนดขึ้น เพ่ือเป็นการดูแลรักษาอุปกรณ์ทอผ้าให้มีความคงทนถาวร เนื่องจากกี่
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ทอผ้าของชาวไทยทรงด ามีลักษณะเช่นเดียวกับกี่ทอผ้าของกลุ่มชนอ่ืนๆ คือใช้ไม้เป็นส่วนประกอบ ลักษณะ
ของก่ีทอผ้าเป็นโครงไม้กว้างๆ ต่อเข้าด้วยกันแบบไม่แน่นหนานัก ถ้าเป็นกี่ทอผ้าที่สร้างมาตั้งแต่ดั้งเดิม ก็จะ
ใช้วิธีเชื่อมต่อเข้าด้วยการบากหน้าไม้ ซึ่งท าให้กี่ทอผ้าไม่แข็งแรงนัก หากมีใครไปยืนเหนี่ยวหรือห้อยโหน
ส่วนหนึ่งส่วนใดของโครงกี่จะท าให้เสียการทรงตัว อาจช ารุดหรือหักลงมาได้ ส่งผลกระทบถึงเส้นไหมหรือ
เส้นฝ้ายที่ขึงพาดอยู่เป็นผลให้ไม่อาจทอผ้าไปได้ 
 เหตุผลอีกประการหนึ่งที่ห้ามโหนกี่ทอผ้าก็คือ ผู้วิจัยคาดว่า ผู้ทอผ้าต้องใช้สมาธิในการคิดประดิษฐ์
ผูกลวดลาย ถ้ามีใครโหนกี่ทอผ้า ก็จะท าให้ผู้ทอผ้าต้องเสียสมาธิไป ชาวไทยทรงด าถือเป็นข้อห้ามโหนกี่ทอ
ผ้า โดยสร้างข้อก าหนดในลักษณะของความเชื่อที่มีโทษก ากับไว้ด้วย 
 (๒.๒) การห้ามนั่งบนคานกี่ทอผ้า ตามที่ได้กล่าวมาแล้ว กี่ทอผ้ามีลักษณะเป็นโครงไม้ที่สร้างขึ้น
อย่างง่ายๆ ส าหรับแผ่นไม้ที่รองนั่งก็เป็นการน ามาวางพาดไว้เท่านั้น ไม่มีการมัดหรือตอกยึดไว้แต่อย่างใด 
การรับน้ าหนักผู้ที่นั่งบนคานกี่ทอผ้าจะรับได้เพียงคนเดียวเท่านั้น เพราะถ้าหากมีคนอ่ืนไปนั่งบนส่วนหนึ่ง
ส่วนใดของกี่ทอผ้าเพ่ิมขึ้นอีกแม้แต่คนเดียว อาจท าให้แผ่นไม้รองนั่งนั้นกระดกหรือหักลงมาท าให้เกิด
อันตรายกับผู้ที่นั่งทอผ้านั้นได้ และท าให้ผ้าที่ก าลังทอและกี่ทอผ้าต้องช ารุดเสียหายได ผู้ทอผ้าจึงถือเป็นข้อ
ห้ามคนอ่ืนๆ ไปนั่งบนคานกี่ทอผ้า โดยเชื่อว่า หากผู้ใดไม่ได้ทอผ้าแล้วขึ้นไปนั่งบนคานกี่ทอผ้าจะท าให้ท ามา
หากินไม่เจริญก้าวหน้า และถ้าหากเป็นหญิงสาวจะไม่ได้แต่งงานตลอดชีวิต  
 (๒.๓) การห้ามยืนสูบบุหรี่ใกล้กี่ทอผ้า ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่า ถ้าหากใครมายืนสูบบุหรี่ใกล้ๆ 
กับก่ีทอผ้าจะท าให้ไหมตกใจ ไหมในท่ีนี้หมายถึง ตัวไหมซึ่งเป็นที่มาของรังไหมที่มาสาวเป็นใย เมื่อไหมตกใจ
ก็จะท าให้ผ้าที่ทอออกมานั้นไม่สวย  
 เมื่อพิจารณาถึงความเชื่อซึ่งมีลักษณะเป็นข้อห้ามดังกล่าว น่าจะมีลักษณะเป็นอุบายป้องกันไม่ให้
คนไปยืนสูบบุหรี่ใกล้ๆ กี่ทอผ้า ซึ่งเกรงว่าถ้าหากผู้สูบบุหรี่เผลอ อาจโยนก้นบุหรี่หรือสะเก็ดไฟจากบุหรี่
อาจจะกระเด็นไปถูกเส้นใย ไหมที่ผูกโยงอยู่บนกี่ทอผ้า หรือไปถูกใยไหมที่เตรียมไว้ให้เป็นเส้นพุ่งแล้วท าให้
ไฟไหม้นั้นเสียหายได้ เนื่องจากไหมมีเส้นใยแห้งและเบาบางเหมาะที่จะเป็นเชื้อไฟได้เป็นอย่างดี และถ้าหาก
ไฟไหม้แล้วอาจจะลามไปถึงผืนผ้าไหมที่ทอม้วนไว้ในเครืออีกด้วย จึงต้องป้องกันไม่ให้คนไปยืนสูบบุหรี่ใกล้กี่
ทอผ้า โดยมีการสร้างข้อก าหนดในลักษณะเป็นความเชื่อของชาวบ้านก ากับไว้ 
 เหตุผลดังกล่าวมาจากพ้ืนฐานความเชื่อตามภูมิปัญญาชาวบ้าน ที่เข้าใจว่าใยไหมเป็นสิ่งมีชีวิต 
ดังนั้นเมื่อได้กลิ่นควันบุหรี่ หรือสะเก็ดไฟจากบุหรี่กระเด็นไปโดนก็จะตกใจ ซึ่งเกิดจากความคิดของชาวบ้าน
ที่ยังอยู่ในความทรงจ าว่า ใยไหมเป็นส่วนที่ได้มาจากตัวไหม ดังนั้น จึงมีวามรู้สึก ตามความส านึกของช่างทอ
ผ้า 
 ความเชื่อว่าใยไหมเป็นสิ่งมีชีวิต นอกจากจะมีอยู่ในกลุ่มชนชาวไทยทรงด าแล้ว กลุ่มชนที่มีอาชีพใน
การทอผ้าบ้านหาดเสี้ยว อ าเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย ก็เชื่อว่า ใยไหมที่น ามาทอผ้าเป็นสิ่งมีชีวิตด้วย 
โดยกล่าวถึงความเชื่อว่า ชาวบ้านหาดเสี้ยวที่เคยน าเส้นใยไหมมาทอเป็นผืนผ้าแล้ว พอตกถึงเวลากลางคืนก็
จะได้ยินเสียงร้องไห้ระงม หรือบางคนก็ได้ยินเสียงร้องคร่ าครวญกลางดึกเสมอๆ ชาวบ้านหาดเสี้ยวจึงลง
ความเห็นว่าเป็นเสียงของตัวไหมที่รังของมันถูกฟอก ปั่น และย้อมเป็นเส้นใยเพ่ือน ามาใช้ทอเป็นผืนผ้า จาก
ความเชื่อดังกล่าวท าให้ชาวบ้านหาดเสี้ยวไม่นิยมน าใยไหมมาทอ แต่กลับนิยมน าเส้นใยจากฝ้ายมาทอผ้า
มากกว่า (ชลธิรา สัตยาวัฒนา, ๒๕๓๗) 
 ตามความเชื่อและพิธีกรรมเก่ียวกับเส้นใยและวัตถุดิบของชาวไทยทรงด านั้น จะเห็นได้ว่าตั้งแต่การ
สู่ขวัญต้นหม่อน และอุปกรณ์การทอผ้า ลักษณะความเชื่อและพิธีกรรมดังกล่าว เป็นข้อก าหนดหรือแนวทาง
ในการด าเนินการทอผ้าอย่างเป็นระบบแบบแผน โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้ได้ผืนผ้าที่สวยงามและมีคุณภาพดี 
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ทั้งยังเป็นความเชื่อที่มีลักษณะเป็นข้อห้าม เพ่ือป้องกันไม่ให้เกิดความเสียหายหรือเป็นอุปสรรคต่อการผลิต 
ซึ่งอาจเกิดข้ึนได้ในขณะที่มกีารทอผ้า ทั้งนี้ในการสร้างข้อก าหนดหรือแนวทางในการทอผ้าและการสร้างข้อ
ห้ามนั้น ได้แสดงออกมาในลักษณะของการปลูกฝัง เป็นคติความเชื่อที่ถ่ายทอดมาจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีก
รุ่นหนึ่ง และยอมรับปฏิบัติสืบต่อๆ กันมา โดยแฝงความหมายที่เป็นมงคล เช่น ความเจริญก้าวหน้า ความ
ร่ ารวย ความมีน้ าใจ การเอเฟ้ือต่อกัน การคุ้มครอง การเกิด และการแต่งงาน ที่ยังคงอยู่และยอมรับตาม
แนวความคิดแบบดั้งเดิมสืบเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 

 
๒.๒ ความเชื่อและพิธีกรรมเกี่ยวกับการท าสีย้อมผ้า 

 ตามหลักจิตวิทยา สีจะมีอิทธิพลเหนือจิตใจของมนุษย์ทั่วๆ ไป กล่าวคือ ทุกคนจะรู้สึกมีอารมณ์
เดียวกันเมื่อสายตาไปกระทบสีนั้น การย้อมสีลงบนผืนผ้าก็มีผลต่อจิตใจของช่างทอเช่นเดียวกัน เพราะ
รูปแบบ และลวดลายหลากสีสัน เกิดจากอารมณ์ผลักดันให้ช่างทอผ้าสร้างจินตนาการคล้อยตามผ่านลงบน
ผืนผ้า นักจิตวิทยาจึงก าหนดสีต่างๆ เพ่ือสื่อถึงอารมณ์ของช่างทอและผู้พบเห็นโดยเฉพาะ (น. ณ ปากน้ า 
ม.ป.ป., อ้างถึงในบุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) ดังนี้ 
 สีเหลืองและสีส้ม   แสดงความไพบูลย์ 
 สีแดงเข้ม   แสดงถึงความสง่าผ่าเผยและปิติอิ่มเอิบ 
 สีเขียว    แสดงถึงความสงบเงียบ 
 สีคราม    แสดงถึงความเดียวดาย อ้างว้าง 
 สีขาว    แสดงถึงความบริสุทธิ์และความเบิกบาน 
 สีด ากับสีขาว   แสดงอารมณ์ท่ีถูกกดดัน 
 สีเขียวแก่กับสีเทา  แสดงถึงความรันทดใจและความชรา 
 สีเทาปานกลาง   แสดงถึงความนิ่งเฉย และความสงบ 
 สีเข้มคู่กับสีอ่อน   แสดงถึงความกระชุ่มกระชวย และความแจ่มใส 
 สีทองและสีเงิน   แสดงถึงความม่ังคั่ง 
 การย้อมสีของชาวไทยทรงด าจะท าหลังจากการฟอกไหมหรือมัดไหมให้เป็นลายเรียบร้อยแล้ว จึงจะ
ท าการย้อมสีได้ การย้อมสีแต่ละครั้งต้องท าตามกระบวนการแบบโบราณ สีที่ย้อมได้มาจากส่วนต่างๆของพืช 
คือ เปลือก แก่น ราก ผล ดอก ใบ และได้จากสัตว์ คือ ครั่ง การย้อมสี ในแต่ละครั้งช่างทอผ้าจะท าน้ าย้อม
ด้วยตนเอง สีที่บ่งบอกให้รู้ว่าเป็นชาวไทยทรงด าคือ สีครามเข้ม ซึ่งมีคติความเชื่อเกี่ยวกับการย้อมครามแฝง
ไว้ด้วยภูมิปัญญาอย่างแยบยล เริ่มตั้งแต่ขั้นตอนการเตรียมน้ าครามจนถึงการน าน้ าครามไปย้อมในหม้อนิล 
โดยมีความเชื่อว่า ครามมีผีสิง เพราะผู้ที่จะท าน้ าครามได้จะต้องให้ความรักและดูแลเอาใจใส่เป็นอย่างดี 
เช่น ต้องคอยสังเกตว่าครามหิวน้ าด่างแล้วหรือยัง หากยังหิวแล้วผู้ย้อมจะต้องรีบเติมน้ าด่างให้ ถ้าผู้ย้อมขาด
ความเอาใจใส่เมื่อใด จะเกิดปรากฏการณ์ที่เรียกว่า “น้ าครามหนี” ซึ่งเป็นปัญหาส าคัญแก่ผู้ย้อม โดยหา
สาเหตุไม่ได้ คนสมัยก่อนจึงได้แต่สันนิษฐานว่าน่าจะเป็นผีพาน้ าครามหายไป เหมือนกับลักษณะของผีที่
สามารถหายไปหรือกลับมาอย่างไร้ร่องรอย จนเมื่อวันเวลาผ่านไปก็พบกับข้อบกพร่อง จึงได้ปรับปรุง โดยน า
วัตถุดิบพ้ืนบ้าน เช่น น้ าตาลทราบ น้ าตาลโตนดหรือข้าวหมากผสมให้เข้ากัน จึงจะน าไปย้อมผ้าได้ ซึ่งมี
วิธีการทดสอบโดยทาลงที่มือ สีที่สามารถย้อมได้ต้องมีสีเขียวเหลืองหรือสีเรืองแสง ถ้าสีติดทั้งหน้าและหลัง
มือแสดงว่าน้ าย้อมนั้นใช้ได้ แต่ถ้าติดแค่หลังมือแสดงว่าเค็มเกินไป ต้องใส่น้ าตาลทราย น้ าตาลโตนดหรือ
ข้าวหมาก เพื่อลดความเป็นกรดลงจึงจะท าให้สีติดทน ดังนั้น ผู้ที่ย้อมผ้าจะต้องมีจิตใจเยือกเย็น ไม่รีบเร่งท า
ให้เกิดสีครามเข้มมากจนเกินไป จึงจะได้สีเพ่ือใช้ย้อมผ้าตามต้องการ (บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
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 กรรมวิธีย้อมสีครามเข้มตามธรรมชาติ จึงเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ที่คนสมัยก่อนได้ กระท าและ
ถ่ายทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน ผู้ย้อมต้องพบกับปัญหาและอุปสรรคต่างๆ เพ่ือควบคุมให้เกิดสีครามเข้มทุก
ครั้งส าหรับการย้อม ผ้าทุกผืนของชาวไทยทรงด ามิใช่เป็นเพียงสัญลักษณ์เท่านั้น แต่ยังเป็นผ้าที่แฝงไว้ด้วย
การทุ่มเทแรงกานและแรงใจของผู้ท าและผู้ย้อมคราม ส าหรับสีที่เกี่ยวกับความเชื่อของชาวไทยทรงด ามี ๖ 
สี คือ สีครามเข้ม สีเหลือง สีส้ม สีเขียว สีแดงหรือสีแดงเลือดหมู และสีขาว ซึ่งแต่ละสีมีความเชื่อดังนี้     
(บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 (๑) สีคราม  
 เป็นสีที่ชาวไทยทรงด าใช้เป็นสีหลักในพ้ืนที่ส่วนใหญ่ของผืนผ้า โดยมีความเชื่อว่าเกิดจากการเก็บ
กดทางอารมณ์ของผู้ย้อมโดยแสดงความรู้สึกออกมาทางผืนผ้า ซึ่งหมายถึง ความเดียวดายของกลุ่มชนไทย
ทรงด าที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนจนกลายเป็นชนกลุ่มน้อยของประเทศไทย  
 (๒) สีครามและสีขาว 
 เป็นสีที่เกิดจากการวางลายบนผืนผ้าซิ่นด้วยผ้าฝ้ายสีครามเข้มสลับกับสีขาวชาวไทยทรงด าถ่ายทอด
อารมณ์ที่ถูกดดันจากชนกลุ่มใหญ่ของประเทศ เนื่องจากถูกกวาดต้อนเข้ามาด้วยเหตุผลทางสงครามตั้งแต่
สมัยกรุงธนบุรีเรื่อยมาจนถึงสมันรัตนโกสินทร์ตอนต้น แต่พวกเขาก็พยายามสร้างครอบครัวและที่ท ากินด้วย
ความมานะอดทนจนสร้างครอบครัวและชุมชนได้ส าเร็จ แต่ด้วยเหตุที่เป็นชนกลุ่มน้อยของประเทศ พวกเขา
กลับถูกผลักดันให้อพยพหรือเคลื่อนบ้ายไปหาแหล่งที่ท ากินไกลจากชุมชนครั้งแล้วครั้งเล่า ท าให้วิถีชีวิตของ
ชาวไทยทรงด า มีความสุขอยู่ไม่นาน ความทุกข์มักจะติดตามมาเสมอ การวางสีครามสลับสีขาว จึงเป็นการ
บ่งบอกถึง ความเดียวดายที่ต้องพลัดพรากจากญาติพ่ีน้องและบ้านเกิดเมืองนอน  
 (๓) สีเหลือง  
 เป็นสีที่มีความสว่างไสว ชาวไทยทรงด านิยมน ามาแทรกไว้ในส่วนหนึ่งของผ้าและเครื่องนุ่งห่ม เพ่ือ
เน้นให้ลายผ้าแต่ละส่วนมีความเด่นชัดขึ้น ท าให้ผ้าที่มีการแทรกสีเหลืองไว้มีความสดใส มีชีวิตชีวา ให้เกิด
ความรู้สึกผ่อนคลายอารมณ์เคร่งเครียด นอกจากนี้ชาวไทยทรงด ายังเชื่อว่าสีเหลืองเป็นสีที่แสดงถึงความ
เจริญเติบโต สติปัญญา ความก้าวหน้า และยังเป็นสีที่แสดงถึงความศักดิ์สิทธิ์  ที่มีค วามสัมพันธ์กับ
พระพุทธศาสนา  
 (๔) สีส้ม 
 เป็นสีที่ให้ความรู้สึกอบอุ่น ชาวไทยทรงด าจึงนิยมน ามาประดิษฐ์ไว้ใกล้สิ่งที่ตนผูกพันและนับถือ 
เช่น การประดิษฐ์มะหงันหงอซึ่งเป็นเครื่องรางผูกไว้กับผ้าอุ้มเด็ก เพ่ือป้องกันภูตผี แสดงถึงความรักที่มั่นคง
ของแม่สู่ลูก หมอนลายปะหรือลายปัก เพ่ือถวายแด่พระภิกษุ หรือน าไปมอบให้ญาติผู้ใหญ่ที่นั บถือ สิ่ง
เหล่านี้เป็นการบ่งบอกถึงความสัมพันธ์และความกตัญญู ท าให้ชาวไทยทรงด าเชื่อว่าจะน าความเจริญรุ่งเรือง
ให้พวกตนมีพลังในการด ารงชีวิตที่ดรต่อไป  
 (๕) สีเขียว 
 เป็นสีที่สื่อถึงพันธุ์พฤกษา เช่น ต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ และผลไม้ ให้ความรู้สึกสดชื่น ร่มรื่น เยือกเย็น 
ดูแล้วสบายตาสบายใจ ให้ความรู้สึกที่ผ่อนคลาย ชาวไทยทรงด าจึงนิยมน าลวดลายพันธุ์พฤกษามาประดิษฐ์
ลงบนผืนผ้าไว้เพื่อระลึกถึงคุณประโยชน์ดังเช่น 
 (๕.๑) ลายดอกเต้า เป็นความเชื่อตามต านานว่าต้นก าเนิดของพวกตนได้ไหลออกมาจากผลของ
น้ าเต้า มีความหมายในเชิงสัญลักษณ์ตามรูปร่างคล้ายอวัยวะเพศหญิง 
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 (๕.๒) ลายขอกูด ผักกูดเป็นผักที่ขึ้นตามชายป่า ล าธาร หรือบริเวณคันน้ า มียอดงอ รสอร่อยมาก 
ชาวไทยทรงด ามีความผูกพันจึงน าลักษณะของยอดมาท าเป็นลายติดไว้เหนือหน้าจั่ว เพ่ือสื่อความหมายถึง 
บุญคุณของผักกูดที่มีต่อชาวไทด าในเวียดนาม 
 (๕.๓) ลายงา งานเป็นพืชที่แสดงถึงการรวมกันอยู่เป็นกลุ่มก้อน และเกิดได้รวดเร็ว และลายดอก
พิกุล เป็นลายที่มีขนาดเล็กมาก หญิงสาวผู้ใดประดิษฐ์ลายนี้ได้ ถือว่าหลุดพ้นจากการเรียนรู้การทอผ้า 
พร้อมทีจ่ะแต่งงานมีครอบครัวได้แล้ว  
 (๖) สีแดงหรือสีแดงเลือดหมู 
 เป็นสีที่โดดเด่นสามารถดึงดูดสายตาได้มากท่ีสุด จึงใช้เป็นสีที่สื่อความหมายต่างๆ จากการสอบถาม
ผู้สูงอายุหลายท่านได้กล่าถึงสีแดงหรือสีแดงเลือดหมูว่ามีความหมายถึง เลือดเนื้อหรือสิ่งมีชีวิต ความเชื่อ
ดังกล่าวจึงเป็นการย้ าให้เห็นว่าผ้าและเครื่องนุ่งห่มที่ทอขึ้นเพ่ือใช้กับผู้ที่ยังมีชีวิตอยู่และเพ่ือสื่อความหมาย
ของการเป็นพวกพ้องเผ่าพันธุ์เดียวกัน นอกจากนี้ยังเป็นสีที่แสดงถึง การหยุด การสิ้นสุด และการหลุดพ้น 
เช่น การใช้ผ้าแพรสีแดงปิดหน้าศพ การใช้ผ้าฝ้ายสีแดงปิดโลงศพ หรือในพิธีส่งวิญญาณ ใช้ธงกาวที่มีขอบสี
แดง ใช้ธงหรือใบไม้วางเป็นขั้นบันได้ เพ่ือส่งผู้ตายไปเฝ้าแถน  
 (๗) สีขาว 
 เป็นสีที่แสดงถึงความสงบเยือกเย็น ความบริสุทธิ์ผุดผ่อง ความสุภาพ และความเบิกบาน ชาวไทย
ทรงด านิยมน าผ้าสีขาวมาประกอบพิธีกรรมในการไหว้ผี เพราะมีความเชื่อว่า สีขาว หมายถึง วิญญาณ 
นอกจากนี้สีขาวของลวดลายต่างๆ ที่ประดิษฐ์เป็นพันธุ์พฤกษา ยังสื่อถึงความผูกพันกับธรรมชาติ ชาวไทย
ทรงด าน าลายดอกแก้ว ลายดอกจัน ลายดอกพรม ลายดอกมะลิ และลายขาบัว ซึ่งล้วนแต่เป็นดอกไม้สีขาว
ที่มีความหมายแสดงถึงความบริสุทธิ์ และความเบิกบาน มาประดิษฐ์เพ่ือใช้ในงานมงคล หรือไว้ถวาย
พระภิกษุ  
 ส าหรับความเชื่อและพิธีกรรมในการย้อมสี ชุมชนไทยทรงด าจะใช้สถานที่ที่มิดชิด โดยห้ามย้อมผ้า
ในขณะที่พระสงฆ์เดินผ่าน เพราะเชื่อว่าจะท าให้สีไม่ติดเส้นใย คนโบราณมีความเคารพและศรัทธาต่อ
พระสงฆ์มาก เวลาพระสงฆ์เดินผ่านจะต้องพนมมือไหว้ ถึงแม้ว่าจะท าอะไรอยู่ก็ตาม สาเหตุนี้ท าให้คนแก่คน
เฒ่าห้ามหรือไม่ให้ท าการย้อมสีเลยก็มี นอกจากนี้ยังมีการห้ามย้อมสีในวันพระ ซึ่งจะท าให้สีไม่ติดทนนาน 
เนื่องจากคนสมัยก่อนเลื่อมใสในพระพุทธศาสนามาก ทุกคนจะต้องไปเข้าวัดฟังเทศน์ ฟังธรรม ถ้าผู้ใดย้อมสี
ในวันนี้จะเกิดความกังวลใจ ย้อมสีได้ไม่เต็มที่ และย้อมได้ไม่ดีเท่าที่ควร จึงให้สีไม่ติดและไม่สวยงามเท่าที่
ต้องการ  
 ตามความเชื่อเกี่ยวกับการท าสีย้อมผ้าพบว่า ชาวไทยทรงด าใช้สีครามเข้าเป็นสีหลัก โดยมีสีส้ม สี
เหลือง สีเขียว สีแดงหรือสีแดงเลือดหมู และสีขาว เป็นสีประกอบ การใช้สีย้อมผ้าที่เน้นไปทางสีครามเข้ม
เป็นการสื่อความหมายให้เห็นถึงความเก็บกดทางอารมณ์ท่ีเป็นชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย ส่วนการย้อมสีไม่
ควรย้อมสีในวันพระ หรือเวลาที่พระเดินผ่าน ซึ่งมักจะเป็นเวลาที่พระมาบิณฑบาตในช่วงเช้า เพราะชาวไทย
ทรงด าเลื่อมใสต่อพุทธศาสนามาก อาจท าให้จิตใจกังวล ท าให้ย้อมสีได้ไม่ดี 
 

๒.๓ ความเชื่อและพิธีกรรมเกี่ยวกับลายผ้า 
 ลายผ้าและเครื่องนุ่งห่มของชุมชนไทยทรงด า โดยทั่วไปมีจ านวน ๕ ลาย คือ ลายพันธุ์พฤกษา ลาย
สัตว์ ลายเครื่องมือเครื่องใช้ ลายของสถานที่และสิ่งของ และลายเบ็ดเตล็ด โดยมีชื่อเรียกแตกต่างกัน ๓๓ 
ลาย การสื่อความหมายที่เป็นคติความเชื่อเก่ียวกับลายผ้ามีดังนี้ (บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, ๒๕๔๕) 
 (๑) ลายพันธุ์พฤกษา 
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 ลวดลายที่เกิดจากการทอผ้าในทุกกลุ่มชนจะมีลายที่สื่อความหมายถึง ต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ หรือ
ผลไม้ หรือเรียกโดยภาพรวมว่า “ลายพันธุ์พฤกษา” ส าหรับผ้าและเครื่องนุ่งห่มของชาวไทยทรงด ามีลาย
พันธุ์พฤกษาทั้งหมด ๑๒ ลาย แต่ละลายเลียนแบบมาจากสิ่งต่างๆ ดังกล่าวมาแล้ว ที่มีความผูกพันกับ
ชาวบ้าน และมีความส าคัญต่อวิถีการด ารงชีวิต จึงท าให้ช่างผู้ทอผ้าเกิดแรงบันดาลใจที่จะน าสิ่งที่พบเห็นมา
บรรจงแต่งแต้มให้เกิดลวดลายบนผ้า ดังนี้ 
 (๑.๑) ลายดอกเต้า (ดอกน้ าเต้า) น้ าเต้าเป็นพืชประเภทไม้เลื้อยที่ขึ้นได้อยู่ทั่วไป ล าต้นมีลักษณะ
เป็นเครือยาวออกไปอย่างไม่รู้จักจบสิ้น และออกผลไม่รู้จักหมด ชาวไทยทรงด าจึงเปรียบเทียบความไม่รู้จัก
จบสิ้นลงได้ เนื่องจากน้ าเต้ามีลักษณะในเชิงสัญลักษณ์คล้ายอวัยวะเพศหญิง ลายดอกเต้าจึงนิยมน ามา
ประดิษฐ์ผ้าที่ใช้ในวันแต่งงาน เพราะเชื่อว่าการแต่งงานเป็นจุดเริ่มต้นของการให้ก าเนิดเพ่ือขยายเผ่าพันธุ์  
 (๑.๒) ลายดอกแก้ว ต้นแก้วเป็นพุ่มไม้ขนาดเล็ก ดอกมีกลิ่นหอม ผู้หญิงชาวไทยทรงด าที่เริ่มเรียนรู้
การขิดและปัก ต้องผ่านลายนี้เป็นล าดับแรก เนื่องจากมีความเชื่อว่าดอกแก้วเป็นดอกไม้ที่มีกลิ่นหอมเยือก
เย็นในยามค่ าคืน ผู้ใดจะขิดหรือปักจะต้องมีความอดทน และเยือกเย็นจึงจะสามารถท าลายนี้ได้ส าเร็จ                 
 (๑.๓) ลายขอกูด ผักกูดมีความเก่ียวพันกับวิถีชีวิตของคนไทด าค่อนข้างมาก ไม่ว่าจะเป็นดินแดนใน
เวียดนาม หรือแม้แต่ชาวไทยทรงด าที่อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานในประเทศไทย โดยมีเรื่องเล่าเกี่ยวกับต านาน
ผักกูดไว้ว่า ลูกหรือหลานสาวจะมีหน้าที่ไปเก็บผักกูดให้พ่อแม่ ปู่ย่า ตายาย น ามาเป็นอาหาร มาวันหนึ่งลูก
สาวออกไปหาผักกูดเพ่ือจะน ามาให้พ่อแม่กินหาไปจนทั่วป่า ก็ไม่พบสักต้นเดียว จึงนั่งร้องไห้อยู่ในป่า ฝ่าย
ผักกูดเมื่อเห็นนางนั่งร้องไห้ จนน้ าตาตกลงสู่พ้ืนดิน จึงเห็นใจในความกตัญญูของนางยิ่งนัก ต่างพากันแข่ง
ยอดขึ้นมามากมายให้นางได้เก็บไปให้พ่อแม่ เมื่อนางกลับมาถึงบ้าน นางก็ร าลึกถึงบุญคุณของผักกูด จึงน า
รูปลักษณ์ของผักกูดมาทอเป็นลาย “ผักกูด” หรือ “ลายขอกูด” ขึ้นบนผืนผ้าทุกชิ้นของตน  
 (๑.๔) ลายดอกจัน ต้นจันเป็นไม้ยืนต้นสูงได้ถึง ๒๐ เมตร ดอกตัวผู้เป็นช่อกลีบเชื่อมติดกันเป็นรูป
คนโทสีขาวนวล ดอกตัวเมียเป็นดอกเดี่ยวลักษณะคล้ายดอกตัวผู้แต่มีขนาดใหญ่กว่า ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า 
ดอกจัน เป็นต านานรักอมตะของชาวไทด าในเวียดนาม สีขาวของดอกจันจึงแทนความรักอันบริสุทธิ์มั่นคง 
ชาวไทยทรงด าในประเทศไทย จึงนิยมประดิษฐ์ลายนี้เพ่ือมอบให้แก่เจ้าบ่าวและเจ้าสาว หรือผู้อาวุโสใน
หมู่บ้าน  
 (๑.๕) ลายแตงโม แตงโมเป็นพันธุ์ไม้เลื้อย นิยมน าผลมารับประทาน ชาวไทยทรงด าน าลายของผล
แตงโมมาทอเป็นลายผ้าตามแนวตั้ง สลับระหว่างผ้าฝ้ายสีครามเข้มกับสีขาว ท าให้คนทั่วไปเรียกลายผ้านี้ว่า 
“ลายแตงโม” ชาวไทยทรงด าจึงยอมรับชื่อนี้จนกลายเป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มชนสืบมาจนถึงปัจจุบัน โดย
แฝงความเชื่อทางอารมณ์ที่ถูกกดดัน เนื่องจากเป็นชนกล่มน้อยที่ถูกกวาดต้อนเข้ามาในประเทศไทยด้วย
เหตุผลเกี่ยวกับสงคราม ผ่านลงบนลายผ้าซิ่นทั้ง ๓ ลาย ซึ่งมีความหมายแตกต่างกัน คือ ลายเส้นหนาอยู่
แนบชิดกัน ๒ เส้น เรียกว่า ลายตากิ๊บ หรือลายตาคีบ เป็นลายที่สะท้อนให้เห็นการรวมกลุ่มหรือความ
ใกล้ชิด นอกจากนี้ยังหมายถึง ความเป็นพ่ีน้องของไทย ลาว และเวียดนาม ลายเส้นเล็กเส้นเดียว เรียกว่า 
ลายตาเดี่ยว เป็นลายที่สะท้อนให้เห็นถึงการถูกแยกหรือตัดขาดจากส่วนหนึ่งส่วนใด ซึ่งเปรียบเสมือนกับ
ความเดียวดายของชาวไทยทรงด าที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอน ส่วนลายเส้นหนาห่างกัน ๒ เส้น 
เรียกว่า ลายตาหมู่ หรือลายตาคู่ ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า เป็นลายที่สะท้อนให้เห็นถึงการถูกแยกหรือท าให้เกิด
คู่ขนานซึ่งไม่มีโอกาสจะมาบรรจบกันได้ นอกจากนี้ยังหมายถึง ความพลัดพรากระหว่างพ่ีน้องไทด าใน
เวียดนาม และลาว กับไทยทรงด าในประเทศไทย  
 (๑.๖) ลายดอกผักแว่น ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่า รูปร่างของดอกที่มีขนาดเล็กเกิดเป็นกลุ่มและ
โตเร็วนี้ ถ้าใครสามารถปักลายผักแว่นได้ก็จะแสดงถึงความอดทน ความเอ้ือเฟ้ือ ประณีต ละเอียดอ่อน 
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เจริญงอกงาม และสร้างความกลมเกลียวให้ครอบครัวเป็นปึกแผ่น ดังนั้นผ้าลายดอกผักแว่นจึงนิยมมอบ
ให้แก่คู่บ่าวสาวในวันแต่งงาน หรือผู้ใหญ่ที่นับถือ 
 (๑.๗) ลายดอกพรม การปะผ้าของชาวไทยทรงด านิยมใช้วิธีการประดิษฐ์ลายดอกพรมเป็นส่วนมาก 
เนื่องจากเป็นลายที่ง่ายและไม่ซับซ้อน โดยมีความเชื่อเกี่ยวกับดอกพรมว่า “ถึงแม้จะมีกลิ่นหอม แต่ก็หนาม
แหลมคมรอบตัว” คนสมัยก่อนจึงสอนหญิงสาวโดยเปรียบเทียบดอกพรมไว้ว่า ความสวยความงามนั้นไม่
คงทน แตก่ารเป็นแม่บ้านแม่เรือนจะท าให้ชีวิตการครองคู่มีความสุขและยั่งยืนได้  
 (๑.๘) ลายขาบัว (ดอกบัว) ตรงกับความเชื่อของชาวไทยทรงด าอีกด้านหนึ่งที่เปรียบเทียบดอกบัวไว้
ว่า เกิดจากตมอันสกปรกและตกตะกอนในท้องน้ า แต่บัวก็พยายามยื่นก้านให้ยาวออก จนกระทั่งสามารถ
โผล่ใบและดอกข้ึนมาเหนือผิวน้ า ก าเนิดของบัวจึงเป็นสิ่งที่เปรียบเทียบเรื่องการประพฤติผิดเพียงใด แต่ก็ยัง
มีโอกาสที่จะเป็นคนดีได้ทุกคน ถ้าผู้นั้นมีความตั้งใจจริง ชาวไทยทรงด าจึงน าลายขาบัวหรือดอกบัวตาม
จินตนาการนี้ มาเป็นการขอขมา หรือถวายพระ เพื่อเป็นการแสดงถึงความส านึกในความผิดเพ่ือเริ่มต้นกลับ
เป็นคนดี  
 (๑.๙) ลายดอกแปด ดอกแปดเป็นลายที่เดจากจินตนาการของชาวไทยทรงด า โดยอัญเชิญแถนทั้ง 
๘ องค์ มาประดิษฐ์เป็นลายผ้า ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า ถ้าผู้ใดใช้เสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่มลายนี้ จะได้รับการ
ดูแลจากแถน เมื่อเสียชีวิตลงวิญญาณของผู้ตายจะได้รับความคุ้มครองจากแถนชาต เพราะสวมเครื่องแต่ง
กายท่ีเป็นลายนี้ โดยเฉพาะเสื้อฮีที่สวมและคลุมโลงศพส่วนมากจะใช้ลายนี้ทอ ท าให้ชาวไทยทรงด านิยม ปะ
ผ้าลายดอกแปดบนผ้าและเครื่องนุ่งห่ม เพ่ือไว้ใช้ในงานพิธีกรรมเป็นส่วนใหญ่  
 (๑.๑๐) ลายดอกมะลิ ด้วยลักษณะของดอกมะลิ เปรียบเหมือนผู้หญิง ๔ วัย คือ วัยเด็ก วัยรุ่น วัย
ผู้ใหญ่ และวัยชรา ดอกมะลิจึงเป็นเครื่องเตือนใจของชาวไทยทรงด า ให้ตระหนักถึงคุณค่าของความเป็น
ลูกผู้หญิง ที่จะไม่ประพฤติปฏิบัตินอกลู่นอทาง เพราะเม่ือวัยร่วงเลยไป ทุกสิ่งก็ย่อมโรยตามกาลเวลาด้วย  
 (๑.๑๑) ลายงา งาเป็นพืชล้มลุก ชาวบ้านปลูกไว้รับประทานเมล็ดและมีความเชื่อตามรูปร่างว่า
เมล็ดงามีขนาดเล็ก แต่รวมกันอยู่เป็นกลุ่มก้อน เกิดความงอกงามได้รวดเร็ว ถ้าน าเอาท าเป็นลายบนผืนผ้า 
จะแสดงถึงความสามัคคี และมีความเจริญก้าวหน้า  
 (๑.๑๒) ลายดอกพิกุล นิยมปักไว้บนหน้าหมอน สาบเสื้อฮี เนื่องจากมีความเชื่อว่า ผู้ใดสามารถปัก
ลายดอกพิกุลได้ จะแสดงถึงความอดทน และการหลุดพ้น เพราะว่าเป็นลายที่มีความละเอียด ต้องใช้เวลาใน
การปักค่อนข้างนาน หญิงสาวผู้ใดสามารถปักลายพิกุลได้ จะบ่งบอกให้ทราบถึงคุณสมบัติพร้อมที่จะออก
เรือนได้  
 (๒) ลายสัตว์ 
 ในบรรดาลวดลายที่สื่อความหมายเกี่ยวกับสัตว์บนผ้าทอของชาวไทยทรงด านั้น ประกอบด้วยลาย
สัตว์บก เช่น ลายหมาย่ า ลายตัวลิง ลายม้า ลายช้าง ลายสิงโต และลายหน้าเสือ ลายสัตว์น้ า เช่น ลายปลา 
ลายสัตว์ครึ่งบกครึ่งน้ า เช่น ลายกบ ลายปู ลายสัตว์ปีก เช่น ลายผีเสื้อ ลายตานกแก้ว ลายสัตว์ประเภท
แมลง เช่น ลายแมงมุม ลายแมงป่อง ลายสัตว์เลื้อยคลาน เช่น ลายงูเหลือม และลายสัตว์ในจิตนาการ เช่น 
ลายนาค ลายสัตว์ประเภทต่างๆ ที่ปรากฏบนผ้าทอของชาวไทยทรงด ามีความเชื่ออยู่หลายลักษณะ เช่น เชื่อ
เรื่องบุญคุณ ถิ่นก าเนิด ความย าเกรง ความรัก ความสวยงาม การคุมครอง ความคิดถึง อ านาจวาสนา เป็น
ต้น ความเชื่อตามลักษณะดังกล่าวนี้ แฝงอยู่ในรูปร่างและการกระท าของสัตว์ ท าให้ผู้หญิงซึ่งได้พบเห็นและ
ฟังเรื่องเล่าจากบรรพบุรุษ เกิดจินตนาการสร้างสรรค์ลวดลายด้วยวิธีทอ ปัก ปะ และขิด เพ่ือสื่อความ
หมายถึงเรื่องราวบนผืนผ้าแต่ละประเภทไว้จ านวน ๑๕ ลาย แต่ละลายมีความเชื่อดังนี้ 
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 (๒.๑) ลายตานกแก้ว นกแก้วเป็นสัตว์ที่มีความสามารถพิเศษคือ สามารถเลียนเสียงพูดภาษาคนได้ 
ตลอดจนเป็นนกที่มีความซื่อสัตย์ต่อผู้เลี้ยงเป็นอย่างมาก สามารถเป็นยามคอยเฝ้าระวังบุคคลแปลกหน้า 
เพ่ือรายงานให้ผู้เลี้ยงได้ทราบ นอจากนี้ยังอยู่รวมกันเป็นฝูง ท าให้ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า นกแก้วเป็นสัตว์ที่มี
ความซื่อสัตย์และมีความสามัคคี สมควรน ามาเป็นแบบอย่าง จึงได้คิดประดิษฐ์ลายหน้าหมอนเพ่ือไว้ใช้ในพิธี
แต่งงาน  
 (๒.๒) ลายหมาย่ า ในขณะที่ผู้หญิงนั่งทอผ้าอยู่ใต้ถุนบ้าน หมาจะมานอนอยู่ข้างๆ  กี่ทอผ้า ใน
ลักษณะของการเฝ้าระวังและปกป้องดูแล ดังนั้นชาวไทยทรงด าประดิษฐ์ลายหมาย่ าขึ้นมาบนผืนผ้าโดยมี
ความหมายถึง ความผูกพันและความจงรักภักดีระหว่างหมากับคน  
 (๒.๓) ลายนาค ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่านาคเป็นเจ้าแห่งงูทั้งหลาย ที่น าความอุดมสมบูรณ์มา
ให้ชาวโลก คือนาคเป็นผู้ก าหนดฝนให้ตกต้องตามฤดูกาล ฉะนั้นถ้าใครสามารถท าลวดลายเป็นรูปพญานาค
ได้ คนนั้นจะได้รับการยกย่องว่าเป็นตัวแทนของความอุดมสมบูรณ์ 
 (๒.๔) ลายแมงมุม เป็นลายที่เกิดจากการเล่าถึงคุณงามความดีมีน้ าใจและระลึกถึงบุญคุณที่แมงมุม
ได้ช่วยเหลือไว้โดยชายผู้หนึ่งได้ถูกเสือไล่จนหนีเข้าไปในถ้ า แมงมุมเกิดความสงสารจึงชักใยปิดปากถ้ า
ช่วยเหลือให้รอดพ้นจากเสือได้ ชายคนนั้นกลับมาบ้านได้เล่าให้เมียฟัง เมียจึงคิดลวดลายทอเป็นลายแมงมุม 
 (๒.๕) ลายผีเสื้อ มีความหมายถึง ความรักและชีวิตการแต่งงานที่มีความสุข ถ้าเป็นความหมาย
มงคล หมายถงึ อายุยืน และยังเป็นสัญลักษณ์โบราณที่หมายถึง บรรพบุรุษ นอกจากนี้ ผีเสื้อยังหมายถึง เสื้อ
เมือง หรือแถน ที่คอยช่วยคุ้มครองดูแลทุกข์สุข สามารถดับยุคเข็ญหรือท าลายล้างอุปสรรคทั้งปวงได้ 
ตลอดจนคอยช่วยเหลือมนุษย์เมื่อประสบความเดือดร้อนหรือภัยพิบัติ ชาวไทยทรงด าจึงนิยมประดิษฐ์ลาย
ผีเสื้อลงบนผืนผ้าเพื่อมอบให้กับญาติผู้ใหญ่หรือผู้ที่ตนนับถือ  
 (๒.๖) ลายตัวลิง ลายเกิดจากการเล่าว่าการระลึกถึงลูกๆ จากหญิงหม้ายซึ่งมีฐานะยากจนไม่มีข้าว
ให้ลูกๆ กิน ลูกๆ จึงหนีเข้าป่าไปกลายเป็นลิงซึ่งมีผลไม้ในป่าเป็นอาหาร จึงไม่กลับมาหาแม่อีก นางจึงเกิด
ความคิดท่ีจะทอผ้าเป็นรูปลิงเมื่อยามคิดถึงลูก 
 (๒.๗) ลายม้า ในอดีตม้าเป็นพาหนะเดินทางขนส่งสัมภาระ ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าม้าวิ่งห้อ 
หมายถึง ความเร็ว ความอุตสาหพยายาม ความแข็งแกร่ง ความกล้าหาญ จึงได้ใช้ลวดลายม้าเพ่ือยกย่อง
และทดแทนบุญคุณ 
 (๒.๘) ลายแมงป่อง สาเหตุที่ชาวไทยทรงด าน ามาท าเป็นลายนี้ก็เพราะว่าจะได้ข่มขู่ศัตรู ไม่ให้เข้ามา
ใกล้ตนเอง อีกประการหนึ่ง เป็นการแสดงฝีมือในการปักลาย เพราะเป็นลายที่มีความละเอียดและประณีต
มาก คนสมัยก่อนจึงนิยมเอามาท าเป็นลายต้นแบบและปรากฏบนผ้าขิดของไทยทรงด าเป็นจ านวนมาก  

(๒.๙) ลายปลา เป็นลายที่ประดิษฐ์ขึ้นเพ่ือสร้างจิตส านึกให้มีก าลังใจในการฟันฝ่าอุปสรรคทั้งหลาย
จนไปถึงจุดหมายปลายทางได้ส าเร็จ เนื่องจากในอดีตมีเรื่องเล่าเกี่ยวกับปลาที่ว่ายทวนกระแสน้ าเพ่ือ
กระโดดข้ามแก่งหินที่ขวางกั้นอยู่ในแม่น้ าด า ด้วยความยากล าบากเพ่ือไปวางไข่ที่ต้นน้ า จึงมีคติสอนใจว่า 
“คนจนมีสิทธิรวยได”้ ถ้ามีความมุ่งม่ันและความพยายามเหมือนปลาที่ฟันฝ่าอุปสรรคได้ 
 (๒.๑๐) ลายช้าง ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า ช้างเป็นสัตว์ศักดิ์สิทธิ์และมีประวัติเกี่ยวข้องกับพุทธศาสนา 
ช้างมีความหมายที่แสดงถึงพลังอ านาจ เชื่อถือเคารพศรัทธาและซื่อสัตย์ภักดีต่อเจ้าของ ชาวไทยทรงด าได้
ประดิษฐ์ลายช้างขึ้นมาเพราะเชื่อว่า จะแสดงให้เห็นถึงความยิ่งใหญ่และความเจริญรุ่งเรือง ตลอดจนการ
เอาชนะอุปสรรคทั้งหลายได้  
 (๒.๑๑) ลายสิงโต ชาวไทยทรงด าจึงน าลายสิงโตมาผลิตบนผืนผ้าเพ่ือใช้เป็นสื่อสัญลักษณ์ของ
อ านาจความเข้มแข็ง ความศักดิ์สิทธิ์ความกล้าหาญ ความอดทน และความแข็งแร่ง ดังนั้นถ้าหากต้องการ
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ทอผ้าให้คนที่เรานับถือและผู้อาวุโส ก็จะต้องทอลายนี้ ผู้ที่สวมเสื้อผ้าที่ทอด้วยลายนี้ แสดงว่าจะได้รับความ
คุ้มครองจากสิ่งชั่วร้ายได้  
 (๒.๑๒) ลายงูเหลือม ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อเกี่ยวกับงูมาก ถ้าจะน างูมาท าเป็นลายของผ้า       
ขิดต้องดูความเหมาะสม ท าไปถวายพระสงฆ์ได้ แต่จะไม่ท าให้กับหญิงสาว เนื่องจากงูมักเลื้อยขดไปขดมา 
เป็นการเปรียบเทียบและสั่งสอนผู้หญิงไม่ให้ประพฤติปฏิบัติเหมือนกับงู  แต่ลายงูเหลือมสามารถมอบให้กับ
หญิงที่แต่งงานแล้วได้ เพราะหญิงที่แต่งงานแล้วสามารถเผชิญกับอุปสรรคและแก้ปัญหาได้  นับว่าเป็นคนมี
ชีวิตที่สมบูรณ์แล้ว 
 (๒.๑๓) ลายกบ ชาวไทยทรงด าเชื่อกันว่าเสียงร้องของกบเป็นการประกาศขอฝน และอวยพรให้
ข้าวในนาได้ผล นอกจากนี้ชาวไทยทรงด าเชื่อว่ากบเป็นสัญลักษณ์ของการเกิด หรือการเริ่มต้นใหม่ ลายกบ
ปรากฏบนผ้าขาวม้า ซึ่งเป็นผลงานของเจ้าสาวที่ต้องเตรียมไว้เป็นของรับไหว้ให้แก่ญาติผู้ใหญ่ฝ่ายชายในวัน
แต่งงาน  

(๒.๑๔) ลายหน้าเสือ มีเรื่องเล่าว่าในหมู่บ้านเกิดการแห้งแล้งขาดน้ าท าการเกษตร ท าให้ชาวบ้าน
ต้องเดินทางไปถามแถนถึงบนฟ้า เมื่อถึงประตูทางเข้ามีกลองแขวนอยู่หน้าทางเข้าชาวบ้านจึงตีกลอง แถน
ร้องถามว่าใครแล้วสั่งให้เสือซึ่งยืนเป็นยามเฝ้าหน้าประตูออกมาดู  แต่เสือไม่ท าอันตรายเพราะคนร้องขอ 
บอกว่าช่วยพูดกับแถนขอน้ าให้กับหมู่บ้านของตนเพราะเกิดความแห้งแล้ง ชาวไทยทรงด าจึงถือว่าเสือเป็น
วิญญาณผู้พิทักษ์ แห่งการเกษตรโดยใช้ภาพเสือเป็นเครื่องหมายของฤดูกาลเก็บเกี่ยว จึงทอผ้าเป็นรูปหน้า
เสือเพ่ือเป็นการระลึกถึงน้ าใจและความดีของเสือ 
 (๒.๑๕) ลายปู ชาวไทยทรงด าน าลายปูมาประดิษฐ์เป็นลายลงบนผ้า ไว้เป็นอุทาหรณ์ เพ่ือเตือนสติ
คิดให้รอบคอบเสียก่อนจะท าสิ่งหนึ่งสิ่งใดลงไป ดังเช่นชายที่ฆ่าปูโดยลืมไปว่าตัวเองผูกเคียวไว้กับปลายอีก
ข้างหนึ่งบนคานหาบข้าวที่น าไปกระแทกปู เคียวจึงตัดคอของชายคนนั้นขาด และลักษณะของตัวปูที่เดินเร็ว
วิ่งเร็วแสดงถึงความคล่องแคล่ว จึงท าเพ่ือมอบให้แก่ผู้บ่าวสาวในงานวันแต่งงานเชื่อว่าท ามาหากินได้ส าเร็จ
รวดเร็ว 
 (๓) ลายเครื่องมือเครื่องใช้ 
 รูปแบบลายผ้าที่เกิดจากการสร้างสรรค์ของผู้หญิง ส่วนมากเป็นลายที่พบเห็นโดยทั่วไป ยกเว้นลาย
เครื่องมือเครื่องใช้เป็นลายที่มีไม้เป็นวัตถุดิบ แต่เนื่องจากภาชนะที่มีคุณประโยชน์ในการใช้สอย ตลอดจนมี
ลวดลายที่สื่อถึงความหมายได้หลากหลาย จึงเกิดรูปแบบเป็นลายผ้า จ านวน ๑ ลาย คือ ลายข้าวหลามตัด 
ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า ลายข้าวหลามตัดคือ ขันหมาก และเชี่ยนหมาก ซึ่งมีลักษณะคล้ายขันหมากหรือพาน 
ส าหรับใช้ใส่สิ่งของเพ่ือน าไปเซ่นไหว้ผีเรือน หรือไว้ใช้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ เช่น การแต่ งงาน การ
ต้อนรับแรก เป็นต้น  
 (๔) ลายของสถานที่และสิ่งของ 
 ชาวไทยด าในประเทศเวียดนามนับถือผีเป็นสิ่งที่บูชาสูงสุด ส่วนชาวไทยทรงด าในประเทศไทย 
ได้รับอิทธิพลพุทธศาสนาเข้ามาผสมผสานกับการนับถือผี ท าให้ช่างทอผ้าชาวไทยทรงด ามีความผูกพันกับ
พุทธศาสนาเป็นอย่างมาก จึงได้คิดประดิษฐ์ลวดลายของสถานที่และสิ่งของผ่านลงบนผืนผ้าจ านวน ๔ ลาย 
แต่ละลายมีความเชื่อดังนี้ 
 (๔.๑) ลายหอปราสาท ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่า ปราสาทเป็นสถานที่อาศัยของพระเจ้าแผ่นดิน 
พระและขุนนาง (เพ้ีย) เทียบเท่ากับชนชั้นผู้ต้าวของชาวไทยทรงด าซึ่งเป็นผู้ที่มีศักดินาสูงกว่าชาวบ้านทั่วไป 
ดังนั้นเวลาชาวบ้านทอผ้าไปถวายพระหรือมอบให้ผู้อาวุโสซึ่งเป็นชนชั้นผู้ต้าว ต้องทอด้วยลายนี้ ลายหอ
ปราสาทมีการทอในผ้าซิ่นตาหมี่ ผ้าขันลาว และผ้าสไบ  
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 (๔.๒) ลายโบสถ์ ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่า โบสถ์ เป็นสถานที่ศักดิ์สิทธิ์ เพราะการสร้างวัด
ชาวบ้านจะสร้างโบสถ์เป็นแห่งแรก ทั้งนี้เพราะว่าโบสถ์เป็นที่ประดิษฐานพระพุทธรูปที่เป็นองค์ประธานของ
วัด ถ้าชาวบ้านคนใดสามารถท าผ้าซิ่นตาหมี่ ผ้าขันลาว หรือผ้าเช็ดหน้า และผ้าสไบ เป็นลายนี้ได้ ถือว่าคน
นั้นจะได้บุญกุศล เมื่อตายไปจะได้ขึ้นสวรรค์ ส่วนมากลายนี้จะท าเก็บไว้เป็นมรดก และถวายพระในกิจกรรม
ของสงฆ์เท่านั้น  
 (๔.๓) ลายธรรมาสน์ ธรรมาสน์เป็นที่แสดงธรรมของพระสงฆ์ ถ้าชาวบ้านคนใดท าผ้าซิ่นตาหมี่ด้วย
ลายนี้แล้วจะได้บุญกุศล ทั้งนี้เพราะว่าธรรมาสน์เป็นของสูง คนสามัญธรรมดาจะขึ้นไปนั่งเล่นไม่ได้ จากการ
สังเกตลายเก่าๆ ของการมัดตาหมี่ โดยมากจะใช้ลายเดียวตลอดทั้งคืน หรือตลอดแถว 
 (๔.๔) ลายใบเสมา ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่า ใบเสมาเป็นใบปักเขตของสงฆ์หรือของวัด ให้มี
ขอบเขตเป็นสัดส่วน ถ้าใครท าได้ในลักษณะนี้แล้วจะได้บุญกุศลอย่างมาก ทั้งนี้เป็นความเชื่อของคน
สมัยก่อนที่ท าบุญเพ่ือชาติหน้า เช่น ถวายผ้าส าหรับกิจของสงฆ์  
 (๕) ลายเบ็ดเตล็ด  
 ส าหรับลายที่ประดิษฐ์ลงบนผืนผ้าของชาวไทยทรงด าที่เป็นลายเบ็ดเตล็ด เป็นลายเกี่ยวกับ
ธรรมชาติบนท้องฟ้ามี ๒ ลาย คือ 
 (๕.๑) ลายดาวลอย ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า ดาวเป็นสิ่งที่อยู่บนฟ้าให้แสงสว่าง และยังน าความเจริญ 
ความก้าวหน้า และความเฉลียวฉลาดมาสู่ผู้คนได้ ลักษณะความเชื่อของชาวบ้านที่ทีต่อลายดาวลอยที่
ปรากฏบนผืนผ้า ที่มีต่อความเชื่อถือดวงดาวบนท้องฟ้า ลักษณะดาวแต่ละประเภทจึงเป็นตัวก าหนดตาม
ความเชื่อ โดยมีความหมายถึง ความมีโชคลาภ ความอุดมสมบูรณ์ ความชุ่มฉ่ าจากน้ าฝน แสงส่องทางแห่ง
อ านาจซึ่งล้วนแต่มีความหมายที่เป็นสิริมงคลทั้งสิ้น  
 (๕.๒) ลายลายรุ้ง ชาวไทยทรงด าเชื่อว่า สายรุ้งคือ บันไดที่แถนคอยส่งมนุษย์ลงมาเกิด และคอยรับ
ผู้เสียชีวิตขึ้นไปอยู่กับแถน เมื่อเกิดรุ้งกินน้ าขึ้นเมื่อใด ชาวบ้านต้องคอยก้มศีรษะเพ่ือแสดงความเคารพแถน
เสมอ ดังนั้นลายสายรุ้งที่ปรากฏบนผ้าและเครื่องนุ่งห่ม จึงมีเฉพาะผ้าเปียว หรือผ้าพันศีรษะเท่านั่น เพราะ
ชาวบ้านเชื่อว่า สายรุ้งเป็นของสูง เป็นทางเดินของแถน  
 ชาวไทยทรงด าได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษในประเทศลาวและเวียดนามเหนือ ทั้งนี้อาจเป็น
เพราะว่าการประดิษฐ์ลายนั้นมีการถ่ายทอดกันในชุมชน ส่วนการเปลี่ยนแปลงลายจะมีเฉพาะลายปะผ้า
เท่านั้น โดยมีวิธีการน าลายมาผสมกันเช่น ลายดอกพรมกับลายดอกแปด ลายขาบัวกับลายดอกแปด ในการ
ประดิษฐ์ลาย ส่วนการเปลี่ยนแปลงลายจะมีเฉพาะแต่ลายผ้าเท่านั้น โดยน าลายมาผสมกันเช่น ลายดอก
พรมกับลายดอกแปด ลายขาบัวกับลายดอกแปด 
 จากความเชื่อและพิธีกรรม ตามแนวคิดที่เก่ียวกับการสื่อความหมายจากลวดลายที่ปรากฏบนผืนผ้า
ของชาวไทยทรงด า ท าให้ทราบได้ว่าลวดลายบนผืนผ้ามีอยู่หลากหลาย เป็นสิ่งที่ผู้หญิงชาวไทยทรงด าได้
ถ่ายทอดความรู้สึกนึกคิด ความเชื่อและพิธีกรรมต่างๆ ที่มีอยู่ในวิถีชีวิตประจ าวันของพวกเขา รวมทั้ง
ประสบการณ์ท่ีอยู่รอบๆ ตัว ซึ่งได้สั่งสมมาตลอดระยะเวลายาวนานจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่งภายใต้
กรอบประเพณีที่ชาวไทยทรงด าได้พบเห็นและถือปฏิบัติต่อๆ กันมา เพ่ือใช้เป็นแนวคิดในการทอ ปัก ปะ 
และขิด เป็นลวดลายให้ปรากฏบนผืนผ้าทั้งหมดนั้นจึงเป็นการถ่ายทอดความคิด ความเชื่อและพิธีกรรมที่
เป็นนามธรรมของผู้หญิงไทยทรงด า โดยอาศัยภูมิปัญญาในการทอผ้าให้ออกมาเป็นรูปธรรมในลักษณะของ
ลวดลายบนผืนผ้า ลวดลายทั้งหมดล้วนแต่สื่อความหมายที่เก่ียวกับความเป็นสิริมงคลทั้งสิ้น 
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๓. แนวคิดเรื่องเอกลักษณ์ชุมชน 
 เอกลักษณ์ หมายถึง ลักษณะเฉพาะตัว (Character of Community) อันเกิดจากภาพรวมที่
ปรากฏอยู่ในรูปแบบลักษณะทางกายภาพ เป็นอาคารหรือสิ่งปลูกสร้างอ่ืนๆ ที่ปรากฏอยู่ในเมือง โดย
พิจารณาจากองค์ประกอบหลายๆ อย่างประกอบกัน ที่ท าให้พ้ืนที่นั้นมีลักษณะที่พิเศษแตกต่างจากพ้ืนที่
อ่ืนๆ ทั้งนี้หมายรวมถึงความต่อเนื่องของการด ารงชีวิตในสังคมท่ีอยู่ในพื้นท่ีหรือเมือง เช่น กิจกรรมของเมือง 
ซึ่งเป็นแบบแผนความเป็นอยู่ที่ยังคงมีอยู่อย่างต่อเนื่องจากอดีตจนถึงปัจจุบัน (วรชัย โรจนพรทิพย์, ๒๕๔๘)  
 ลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่นสามารถมองเห็นได้จากองค์ประกอบทางกายภาพที่มีลั กษณะเฉพาะ 
Kevin Lynch (๒๐๐๐) อ้างถึงใน วรชัย โรจนพรทิพย์ (๒๕๔๘) ได้ศึกษาเกี่ยวกับจินตภาพของเมือง (The 
Image of the City) ซึ่งได้มาจากการวิเคราะห์ระบบมโนทัศน์ที่เกิดจากเอกลักษณ์ ( Identity) โครงสร้าง 
(Structure) และความหมาย (Meaning) กล่าวคือ สิ่งต่างๆ ที่ประกอบขึ้นมาในเมืองนั้น มีลักษณะเฉพาะ
เป็นของตัวเอง (Individuality) และมีความสัมพันธ์ทางกายภาพของต าแหน่งที่มีต่อกัน รวมทั้งต่อผู้รับรู้ด้วย 
โดยสื่อถึงความเข้าใจ ก่อให้เกิดความรู้สึกและทัศนคติด้านการใช้สอยหรือทางอารมณ์ องค์ประกอบที่แสดง
ลักษณะเฉพาะมี ๕ อย่าง ประกอบด้วย ทางสัญจร (Pathways) ย่าน (Districts) ขอบเขต (Edges) 
จุดหมายตา (Landmarks) และจุดศูนย์รวม (Nodes)  
 เนื่องจากองค์ประกอบทั้ง ๕ ประการ สะท้อนภาพรวมที่เกิดขึ้นในมโนทัศน์ของผู้สังเกต ดังนั้นหาก
สภาพแวดล้อมของเมืองที่มีการจัดองค์ประกอบที่เหมาะสมสอดคล้องกันก็จะท าให้เกิดเอกลักษณ์ทางด้านจิ
นตภาพอย่างชัดเจน ส่งผลให้เมืองนั้นๆ มีความประทับใจต่อผุ้พบเห็นในที่สุด 
 สรุปว่า การศึกษาเอกลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่น จากองค์ประกอบทางกายภาพของชุมชนจะเป็นตัว
บ่งชี้ให้เห็นถึงองค์ประกอบทางกายภาพที่มีลักษณะควรแก่การอนุรักษ์และพัฒนาให้ด ารงความส าคัญต่อ
ชุมชนต่อไป 
 Harry L. Gamham (๑๙๗๖) อ้างถึงใน วรชัย โรจนพรทิพย์ (๒๕๔๘) กล่าวไว้ว่า เอกลักษณ์ หรือ
ลักษณะเฉพาะจะประกอบไปด้วยส่วนต่างๆ ได้แก่ ลักษณะทางกายภาพ กิจกรรม และการสื่อความหมาย 
โดยปฏิสัมพันธ์ขององค์ประกอบนี้เองได้สร้างสรรค์จิตวิญญาณแห่งสถานที่ เพ่ือให้บรรลุความส าเร็จในการ
ด าเนินการอนุรักษ์ และฟ้ืนฟูกิจกรรมในสภาพแวดล้อมของชุมชน ได้แก่  
 ๑. ลักษณะเฉพาะทางกายภาพและรูปลักษณ์ โครงสร้างทางกายภาพที่แท้จริงของสถานที่ ลักษณะ
จริงของอาคาร ภูมิทัศน์ ภูมิอากาศ และคุณลักษณะของสุนทรียภาพ  
 ๒. กิจกรรมและหน้าที่ซึ่งสังเกตได้ ผู้คนมีปฏิสัมพันธ์ต่อพ้ืนที่อย่างไร สถาบันทางวัฒนธรรมมีผล
อย่างไร และอาคารภูมิทัศน์ถูกใช้งานอย่างไร 
 ๓. การสื่อความหมายหรือสัญลักษณ์ เป็นแง่ที่ซับซ้อนกว่า เริ่มด้วยผลจากความมุ่งหมายหรือ
ประสบการณ์ของมนุษย์ คุณลักษณะของสถานที่ มีจ านวนมากที่เป็นผลสืบเนื่องมาจากที่ประชากร
ตอบสนองต่อลักษณะทางกายภาพและหน้าที่ใช้สอย 
 การศึกษาองค์ประกอบของเมืองที่ท าให้เกิดเอกลักษณ์นั้น ได้แบ่งองค์ประกอบของเมืองเพ่ือการ
วิเคราะห์เป็น ๓ ประเภทใหญ่ ดังนี้ 
 ๑. องค์ประกอบทางกายภาพ เป็นปัจจัยที่รองรับกิจกรรมในการด ารงชีวิตของพลเมือง ได้แก่ 
ลักษณะอาคารบ้านเรือน สิ่งแวดล้อม การตั้งถิ่นฐาน การใช้ที่ดิน ถนนหนทาง การคมนาคม และพ้ืนที่โล่ง
ว่าง  
 ๒. องค์ประกอบทางด้านเศรษฐกิจ เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญ ได้แก่ การประกอบอาชีพ กิจกรรม
ทางเศรษฐกิจของคนในชุมชน  
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 ๓. องค์ประกอบด้านสังคมวัฒนธรรม เป็นองค์ประกอบที่ช่วยให้สังคมอยู่ได้ อย่างสงบสุข ได้แก่ 
เชื้อชาติ กิจกรรมในชีวิตประจ าวัน ประเพณี วัฒนธรรม และความเชื่อของคนในชุใชน 
 
๔. แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม 
 ๔.๑ ความหมายของวัฒนธรรม 

วัฒนธรรม ตามความหมายของพระยาอนุมานราชธน (๒๕๑๕) ได้ให้ความหมายว่าวัฒนธรรมเป็น
สิ่งที่มนุษย์ในส่วนรวมผลิตสร้างมันข้ึนมา โดยการเรียนรู้จากกันและสืบต่อเป็นความเจริญก้าวหน้า หรืออาจ
กล่าวได้ว่าวัฒนธรรมเป็นส่วนทั้งหมดที่ซับซ้อน ซึ่งประกอบด้วยความรู้ ความเชื่อศิลปะ ศีลธรรม กฎหมาย 
ประเพณ ี

วัฒนธรรม ในความหมายที่ สุพัตรา สุภาพ (๒๕๑๘) ได้ให้ไว้ครอบคลุมทุกสิ่งทุกอย่างที่แสดงออก
ถึงวิถีชีวิตของมนุษย์ในสังคมกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งหรือสังคมหนึ่ง มนุษย์ได้คิดสร้างระเบียบ กฎเกณฑ์ วิธีในการ
ปฏิบัติ การจัดระเบียบตลอดจนระบบความเชื่อ ความนิยม ความรู้ เทคโนโลยีต่างๆ ในการควบคุมและใช้
ประโยชน์จากธรรมชาติ 

ก่อ สวัสดิพานิช (๒๕๒๕) ได้ให้ค านิยามของ วัฒนธรรมไว้ว่า วัฒนธรรมได้แก่ผลรวมของลักษณะ
อันเด่นชัดทางจิตใจ วัตถุ ปัญญา และอารมณ์ ซึ่งเป็นคุณลักษณะของกลุ่มชนหรือสังคมหนึ่ง โดยวัฒนธรรม
แต่ละวัฒนธรรมจะมีองค์ประกอบอยู่ ๓ ประการคือ 

๑. ความเชื่อทางวัฒนธรรม คือ ความคิดของมนุษย์หรือกลุ่มชนในสังคมหนึ่งที่ เกี่ยวกับ
ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ และมนุษย์กับวัตถุสิ่งของ เป็นความคิดในด้านความต้องการที่จะได้รับ
การตอบสนองทั้งทางด้านร่างกายและจิตใจอย่างมีเหตุผล จากความคิดความเชื่อของมนุษย์หรือกลุ่มชนใน
ด้านความต้องการนี้ จะส่งผลไปสู่การแสดงออกเพ่ือให้ได้มาในสิ่งที่ต้องการ ซึ่งพฤติกรรมที่แสดงออกมานี้ก็
คือรูปแบบทางวัฒนธรรม หรือถ้าจะกล่าวโดยสรุป ความเชื่อทางวัฒนธรรม เป็นความต้องการของมนุษย์
และกลุ่มชนที่อยากได้อยากมี เพ่ือสนองความต้องการทั้งด้านร่างกายและจิตใจ ความต้องการนี้จะมีผล
สอดคล้องเหมาะสมกับศักยภาพของชุมชน 

๒. รูปแบบทางวัฒนธรรม คือ ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นในชุมชน เป็นพฤติกรรมของมนุษย์ที่สัมพันธ์
กับมนุษย ์หรือมนุษย์สัมพันธ์กับวัตถุสิ่งของ พฤติกรรมที่มนุษย์แสดงออกนี้ก็เพ่ือที่จะให้ได้มาในสิ่งที่ต้องการ 
ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นนี้ย่อมเกี่ยวกับปัจจัย (Input) กระบวนการ (Process) และผลลัพธ์ (Product) อีกทั้ง
ศักยภาพของมนุษย์และชุมชนด้วย 

๓. คุณค่าทางวัฒนธรรม จะเป็นการประเมินคุณค่าของความเชื่อและรูปแบบทางวัฒนธรรม โดย
บุคคลหรือสมาชิกของชุมชนว่า รูปแบบทางวัฒนธรรม เมื่อบังเกิดผลแล้วได้ตอบสนองความต้องการของ
บุคคลหรือชุมชนตรงตามความเชื่อทางวัฒนธรรมหรือไม่  ผลที่เกิดขึ้นเหล่านี้ ก่อให้เกิดผลดีมีความพอใจ
ได้รับความสุขความสงบส าหรับตนเองและสังคมหรือไม่  ถ้าผลการประเมินความเชื่อ และรูปแบบทาง
วัฒนธรรมนั้นปรากฏออกมาว่า มีคุณค่าท าให้บุคคลและกลุ่มชนในสังคมมีความสุขสงบความเชื่อและ
รูปแบบทางวัฒนธรรมนั้นก็จะมีการสืบทอดต่อไปได้ 

ประเวศ วะสี (๒๕๓๓) กล่าวว่า วัฒนธรรม คือ พลังของสังคมทางภูมิปัญญา เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจ 
จิตใจ การเมือง สังคม สิ่งแวดล้อมพร้อมกัน 

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (๒๕๔๒) ให้ความหมายของ วัฒนธรรม ไว้ว่า คือ สิ่งที่ท าความ
เจริญงอกงามให้แก่หมู่คณะ 



 ๙๒ 

โดยสรุป วัฒนธรรม หมายถึง วิถีการด าเนินชีวิตของคนในสังคม ถือเป็นแบบแผนปฏิบัติใน
สถานการณ์ต่างๆ ที่สมาชิกในสังคมเดียวกันสามารถด าเนินการร่วมกัน ดังนั้นวัฒนธรรมไทย หมายถึง วิถี
การด าเนินชีวิตของคนไทยที่ได้สั่งสม เลือกสรรให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมในสังคมไทย และยังสามารถ
ใช้เป็นเครื่องมือในการที่จะด ารงไว้ซึ่งสังคมอันดีงาม เจริญ สืบทอดกัน เป็นมรดกทางสังคมมาตั้งแต่ในอดีต
จนกระท่ังปัจจุบัน 

 
 ๔.๒ แนวคิดเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรม 

ทุนทางวัฒนธรรมในเชิงเศรษฐศาสตร์กล่าวว่า ทุนทางวัฒนธรรมจะเกี่ยวโยงกับการเติบโตของ
อุตสาหกรรมที่ผลิตสินค้าและบริการที่มีมิติทางวัฒนธรรม ทั้งนี้เพราะสินค้าและบริการเหล่านี้มีการฝังตัว
ของวัฒนธรรม การลงทุนที่เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรม การลงทุนรายจ่ายทางวัฒนธรรม คือค่าใช้จ่ายที่ช่วยให้
กิจกรรมด้านวัฒนธรรมได้รับการจรรโลงและเกิดการเติบโตงอกงาม ในระยะต่อมาได้มีการกล่าวถึงทุน
วัฒนธรรมว่าเป็นทุนที่ใช้ในการผลิตและบริการ ที่มีนัยทางวัฒนธรรม และจะเติบใหญ่ได้ต้องอาศัยการ
เติบโตของอุตสาหกรรมสินค้าวัฒนธรรม (Cultural Products) ซึ่งสินค้าทางวัฒนธรรมนี้เป็นสินค้าหรือ
บริการที่มี “การฝังตัวทางวัฒนธรรม” (Cultural Embodiment) สินค้าหรือบริการบางประเภทอาจมีนัย
ยะ เกี่ยวกับวัฒนธรรมไม่ชัดเจน แต่บางประเภทมีความชัดเจนยิ่ง เช่น ผัก ผลไม้ มิได้มีนัยที่ชัดเจน เพราะ
ล้วนเป็นผลผลิตทางธรรมชาติ แต่อาหารที่ปรุงแต่งโดยมนุษย์มีนัยทางวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน เพราะ
กระบวนการที่ปรุงแต่งอาหารมีเรื่องของวัฒนธรรมมาเก่ียวข้องด้วย การก่อเกิดและเติบโตของทุนวัฒนธรรม
จากเหตุปัจจัย ๔ ประการด้วยกัน ดังนี้ 

(๑) กระบวนการแปรวัฒนธรรมเป็นสินค้า (Commoditization of Culture) ถือได้ว่าเป็นปัจจัย
ปฐมฐานที่เกื้อกูลการก่อเกิด และการเติบโตของทุนทางวัฒนธรรม หากวัฒนธรรมมิได้แปรสภาพเป็นสินค้า 
อุตสาหกรรมสินค้าวัฒนธรรมย่อมมิอาจเกิดขึ้นได้ ด้วยเหตุที่ว่าวัฒนธรรมเป็นเรื่องของการด าเนินวิถีชีวิต
ตามปกติของมนุษย์ กระบวนการยอมรับแบบแผนการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมแล้วนั้น วัฒนธรรมต้องแปร 

(๒) กระบวนการเทคโนโลยานุวัตร (Technologization of Culture) การเปลี่ยนแปลงทาง
เทคโนโลยี ก่อให้เกิดผลผลิตใหม่ ซึ่งมีผลกระทบต่อมนุษย์และสังคมในด้านต่างๆ กระบวนการปรับตัวทาง
เทคโนโลยี จึงมีผลกระทบด้านวัฒนธรรม เพราะท าให้โครงสร้างความต้องการทางวัฒนธรรมเปลี่ยนไป 

(๓) กระบวนการพาณิชยานุวัตร (Commercialization of Culture) วัฒนธรรมจะกลายเป็นสินค้า
ได้ มิจ าเพาะแต่จะต้องมีความต้องการหรืออุปสงค์ หากยังต้องมีตลาดขนาดใหญ่พอสมควร การผลิตสินค้า
วัฒนธรรมจึงเกิดขึ้นได้ ข้อส าคัญต้องเป็นการผลิตเพ่ือที่จะขายไม่ใช่เพ่ือเอาไว้กินใช้ กระบวนการสร้างอุป
สงค์จึงต้องโยงใยที่หยั่งรากลึกและมีฐานอันกว้างขวาง 

(๔) กระบวนการโทรทัศนานุวัตร (Televisionalization of Culture) ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี
คมนาคม ผนวกกับความก้าวหน้าของเทคโนโลยีอากาศ ก่อให้เกิดบริการโทรทัศน์ระหว่างประเทศขยาย
ตัวอย่างรวดเร็วนับตั้งแต่ทศวรรษ ๒๕๑๐ เป็นต้นมา การขยายตัวของเครือข่ายและบริการโทรทัศน์ระหว่าง
ประเทศมีส่วนช่วยเริ่มกระบวนการโลกานุวัตร บทบาทและอิทธิพลของบริการโทรทัศน์มีอิทธิพลต่อการ
ยอมรับวัฒนธรรมของชาติมหาอ านาจ 

นอกจากนี้ รังสรรค์ ธนพรพันธุ์ (๒๕๔๖) ได้กล่าวถึงการเกิดของทุนทางวัฒนธรรมแล้ว ยังได้
กล่าวถึงลักษณะบางประการของทุนทางวัฒนธรรม โดยแยกลักษณะเด่นของทุนทางวัฒนธรรม ออกเป็น ๗ 
ประการด้วยกันประกอบด้วย 



 ๙๓ 

(๑) สินค้าวัฒนธรรมจะต้องมีนัยทางวัฒนธรรม กล่าวคือต้องมีการฝังตัวของวัฒนธรรม สินค้า
วัฒนธรรม หมายถึง สินค้าและบริการที่มีนัยเกี่ยวกับวัฒนธรรมในด้านใดด้านหนึ่ง ไม่ว่าจะเป็นจารีต 
ขนบธรรมเนียมประเพณี ระบบความเชื่อและศรัทธา ระบบคุณค่า บรรทัดฐานทางจริยธรรม แบบแผนการ
พักผ่อนหย่อนใจ การละเล่นและการกีฬา การแต่งกาย วรรณกรรมและสิ่งพิมพ์ ศิลปะ ฯลฯ 

(๒) ทุนทางวัฒนธรรมมีขาหยั่งทั้งในภาคอุตสาหกรรมและภาคบริการ 
(๓) บรรดากิจกรรมทางเศรษฐกิจที่กลุ่มทุนวัฒนธรรมหยั่งรากถึง ส่วนใหญ่มีการกระจุกตัวของทุน 

(Concentration of Capital) อย่างสูง จึงมีอ านาจผูกขาดระดับหนึ่ง 
(๔) กลุ่มทุนวัฒนธรรมมีการผนึกตัวอยู่ตลอดเวลาสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจด้วยการควบและ

ครอบกิจการ 
(๕) กลุ่มทุนวัฒนธรรมมีบทบาทส าคัญในการผลักดันให้เกิดความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี  การทุ่ม

รายจ่ายในด้านการวิจัยพัฒนาวงจรชีวิตของสินค้าบางอย่างค่อนข้างสั้น 
(๖) กลุ่มทุนวัฒนธรรมต้องพยายามสร้างอุปสงค์ ที่มีต่อสินค้าของตนอยู่ตลอดเวลา มิฉะนั้นย่อม

ยากท่ีจะธ ารงส่วนแบ่งทางการตลาดไว้ได้ 
(๗) กลุ่มทุนวัฒนธรรม แม้จะเป็นบรรษัทยักษ์ใหญ่ระหว่างประเทศและเป็นหัวหอกของกระแส

โลกานุวัตร แต่มักเลือกจะท าสัญญาพันธมิตรเชิงยุทธศาสตร์กับกลุ่มทุนท้องถิ่นในประเทศโลกที่สาม เพราะ
ต้องการหาประโยชน์จากเครือข่ายความสัมพันธ์ของกลุ่มทุนท้องถิ่น  ในการนี้อาจต้องปรับผลผลิตให้
สอดคล้องกับรสนิยมและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
 
๕. ทฤษฎีสัญญวิทยา 

๕.๑ ความเป็นมาของสัญวิทยา 
 สรายุทธ ยหะกร (๒๕๕๔) กล่าวว่า สัญศาสตร์ หรือสัญวิทยา มาจากค าว่า Semiotics และ 
Semiology ตามล าดับ ทั้งสองค ามาจากรากศัพท์ภาษากรีกค าเดียวกัน คือ  Semeion แปลว่า Sign 
หรือสัญญะนั่นเอง Semiotics เป็นค าที่นักปรัชญาชาวอเมริกัน ชื่อ ชาร์ลส์ แซนเดอร์ เพอร์ซ (Charles 
Sanders Peirce) ใช้และท าให้เป็นที่รู้จักแพร่หลายในวงวิชาการในสหรัฐอเมริกา 
 ส่วน Semiology เป็นค าที่นักภาษาศาสตร์ชาวสวิสผู้มีชื่อเสียงคือ  เฟอร์ดินัน เดอ โซซูร์ 
(Ferdinand de Saussure) ตั้งขึ้นและนิยมใช้ในหมู่นักวิชาการชาวยุโรป (สรณี วงศ์เบี้ยสัจจ์, ๒๕๕๔)  
 นอกจากนี้ ยังมีนักวิชาการท่านอื่นๆ ให้ความหมายของสัญวิทยาไว้ด้วยเช่นกัน 
 สมเกียรติ  ตั้ งนโม (www.midnightuniv.org) ได้อธิบายว่า  Semiology ถูกรู้จักในชื่อของ 
Semiotics ด้วย และเป็นวิธีการศึกษาเกี่ยวกับการวิเคราะห์เรื่องภาษา แต่ปัจจุบันได้ถูกน ามาใช้เพ่ือ
วิเคราะห์ เรื่อง “ระบบเครื่องหมายต่างๆ ว่ามันท างานอย่างไร” (how all sign systems work) และจะ
ส ารวจถึงหลักตรรกะและระเบียบวิธีที่อยู่เบื้องหลังการสื่อสาร และแสดงให้เราเห็นว่าจะสามารถท าความ
เข้าใจอย่างเป็นระบบได้อย่างไร โดยผ่านวิธีการทางสัญศาสตร์ (Semiotic Method) รวมไปถึงสิ่งที่การ
สื่อสารต่างๆ หมายความถึง Semiology เป็นศาสตร์ที่สนใจในเรื่องของความหมาย และเรื่องของวิธีการ
ต่างๆ ที่ความหมายได้รับการผลิตขึ้นมาและถูกส่งต่อหรือหรือถ่ายทอด 
 Semiology (สัญวิทยา) ได้รับการนิยามในฐานะที่เป็นศาสตร์ของเครื่องหมาย (The Science of 
Signs) หรือการศึกษาเรื่องเครื่องหมาย (The Study of Signs) หรือระบบเครื่องหมาย (Sign Systems) 
สัญวิทยา (Semiology) เสนอว่า การสื่อสารทั้งมวลได้วางอยู่บนรากฐานของระบบเครื่องหมาย ต่างๆ ซึ่ง
ท างานโดยผ่านกฎเกณฑ์และโครงสร้างบางอย่าง 



 ๙๔ 

 ภาษาจึงเป็นสิ่งที่ส าคัญที่สุดและเป็นระบบเครื่องหมายที่มีอิทธิพลมากที่สุดส าหรับมนุษย์ แต่โลก
ของเรานั้นมันเต็มไปด้วยระบบเครื่องหมายอ่ืนๆ เช่น สัญญาณไฟจราจร เครื่องหมายบนท้องถนน แถบป้าย 
และอ่ืนๆ อีกมากมาย รูปแบบทั้งหมดของสื่อคือระบบของเครื่องหมาย ระบบทั้งหมดสามารถถูกน ามา
วิเคราะห์โดยใช้หลักการทางสัญวิทยา 
 ส าหรับผู้ที่วางรากฐานสัญวิทยา (Semiology) ที่ส าคัญได้แก่ นักวิชาการ ๒ ท่าน (ดังที่ได้กล่าวมา
ข้างต้น) คือ เฟอร์ดินัน เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure) นักภาษาศาสตร์ และได้รับการพัฒนาโดย 
ชาร์ลส์ แซนเดอร์ เพอร์ซ (Charles Sanders Peirce) นักปรัชญาชาวอเมริกัน ซึ่งเขาพยายามท าความ
เข้าใจระบบเครื่องหมายที่ไม่ใช่ภาษา (non – language sign systems) (Peirce, ๑๙๕๘ อ้างถึงใน      
สรายุทธ ยหะกร, ๒๕๕๔) ซึ่งแนวคิดของนักวิชาการทั้ง ๒ ท่านมีดังนี้ (กาญจนา แก้วเทพ, ๒๕๔๗) 
 เฟอร์ดินัน เดอ โซซูร์ เป็นอาจารย์สอนวิชาภาษาศาสตร์ ไม่ได้เขียนงานเอาไว้ในขณะมีชีวิต แต่
หลังจากท่ีเสียชีวิตไปแล้ว ลูกศิษย์ของท่านได้รวบรวมค าบรรยายของท่านมาตีพิมพ์รวมเล่ม ถึงแม้ โซซูร์ จะ
ท างานด้านภาษาศาสตร์เช่นเดียวกับนักภาษาศาสตร์คนอ่ืนๆ คือศึกษา “ภาษา” ในฐานะระบบสัญญะอย่าง
หนึ่งแต่จุดที่ท าให้ท่านแตกต่างจากนักภาษาศาสตร์ในขณะนั้นก็คือ โซซูร์ ได้ขยายวิธีการในการศึกษาออกไป
ให้กว้างขวางกว่า “ภาษา” กล่าวคือ มีสิ่งอ่ืนๆ ที่จะสามารถมีความหมายได้ไม่ใช่เฉพาะภาษาเท่านั้น 
 เขาได้เสนอว่ายังมีระบบสัญญะรูปแบบอ่ืนๆ ที่สามารถจะแสดงความหมายและความคิดของผู้ส่ง
สารได้ ไม่ว่าจะเป็นภาษาใบ้ พิธีกรรม สัญญาณทหาร อาหาร อาการเจ็บป่วย ฯลฯ กล่าวอย่างง่ายที่สุดก็คือ 
ทุกสิ่งทุกอย่างสามารถจะเป็นสัญญะได้หากถูกน ามาแสดงความหมาย นอกจากนี้ โซซูร์ ยั งได้ให้ค านิยาม
ของวิชาใหม่ที่เรียกว่า สัญวิทยา ว่าเป็นศาสตร์ที่ศึกษาวิถีชีวิตของสัญญะที่อยู่ในบริบทหนึ่งๆ (Life of Sign) 
ค าถามที่นักสัญวิทยาจะตั้งก็คือ อะไรเป็นตัวสถาปนาสัญญะ (Constitute) มีกฎอะไรบังคับอยู่ และสัญญะ
นั้นผกผันไปได้อย่างไร (สิ้นสุดความหมายหนึ่ง หรือแปรเปลี่ยนไปในอีกความหมายหนึ่ง) 
 โซซูร์ ได้อธิบายสัญวิทยาว่า เป็นศาสตร์ที่ศึกษาถึงวิถีชีวิตของสัญญะภายในสังคมที่สัญญะนั้นถือ
ก าเนิดขึ้นมา สัญญะ (Sign) ประกอบขึ้นมาจากองค์ประกอบ ๒ ส่วนคือ “รูปสัญญะ” (Signifier) ที่เรา
สามารถรับรู้ผ่านสัมผัสนั้นเอง เช่น เสียงของค าพูดที่เปล่งออกมาและผู้รับสารได้ยินกับ “ความหมาย 
สัญญะ” (Signified) ที่เกิดขึ้นภายในใจของผู้รับสาร 
 ส่วน ชาร์ลส์ แซนเดอร์ เพอร์ซ ได้กล่าวว่า นอกจากสัญญะ (Sign) หนึ่งจะมีองค์ประกอบ ๒ ส่วน 
คือ ส่วนที่เป็นตัวหมาย หรือรูปสัญญะ (Signifier) และตัวหมายถึง หรือความหมายสัญญะ (Signified) เช่น 
เมื่อเรายกมือไหว้ (Signifier) ก็จะมีความหมายถึงการแสดงความเคารพ (Signified)  
 ๑. รูปเหมือน (Icon) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึงว่ามีความเหมื่นหรือ
คล้ายคลึงหรือใกล้เคียงกับสิ่งที่มันบ่งถึง เช่น ภาพถ่าย ภาพเหมือน ภาพยนตร์ เป็นต้น เพราะภาพถ่ายต่างๆ 
มันก็ดูเหมือนกับสิ่งที่มันบ่งชี้ 
 ๒. ดรรชนี (Index) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึง หรือเป็นการบ่งชี้บางสิ่ง
บางอย่างที่เป็นเหตุเป็นผลกัน เช่น ควันไฟ เป็นเครื่องบ่งชี้ว่ามีไฟไหม้ หรือรูปกราฟ ที่แสดงผลลัพธ์ของสิ่งใด
สิ่งหนึ่ง รอบเท้าของสัตว์ที่ประทับลงบนพ้ืนดิน หรือดรรชนีที่อยู่ท้ายเล่มของหนังสือที่บอกให้เราทราบถึง
ข้อความที่เราต้องการจะค้นหา คุณสมบัติอีกประการหนึ่งที่น่าสังเกตของสัญญะประเภทดรรชนี ก็คือ เมื่อ
เราเห็นรูปสัญญะประเภทดรรชนี ความหมายสัญญะที่เรานึกถึงไม่ใช่สิ่งที่เรามองเห็นในขณะนั้น เช่น เมื่อพบ
รอยเท้าสัตว์ เราจะไม่นึกถึงรอยเท้าในขณะนั้น แต่เรานึกไปถึงตัวสัตว์ที่เป็นเจ้าของรอยเท้านั้น 
 ๓. สัญลักษณ์ (Symbol) เป็นความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึง ที่แสดงถึงบางสิ่ง
บางอย่างแต่มันไม่ได้มีความหมายคล้ายคลึงกับสิ่งที่มันบ่งชี้เลย ซึ่งการใช้งานเป็นไปในลักษณะของการถูก



 ๙๕ 

ก าหนดขึ้นเองซึ่งได้รับการยอมรับจนเป็นแบบแผน และต้องมีการเรียนรู้เครื่องหมายเพ่ือท าความเข้าใจ หรือ
เป็นการแสดงถึงการเป็นตัวแทน ซึ่งสังคมยอมรับความสัมพันธ์นี้ ตัวอย่างเช่น เครื่องทางคณิตศาสตร์หรื อ
สัญลักษณ์จราจร เป็นต้น 
 การเข้าใจธรรมชาติของสัญญะแต่ละชนิดจะท าให้เราเลือกใช้สัญญะแต่ละอย่างให้มีประสิทธิภาพ
มากขึ้น ตัวอย่างเช่น ในเรื่องของการโฆษณา แต่ก่อนภาพโฆษณาบ้านจัดสรรในหน้าหนังสือพิมพ์ เมื่อ
ต้องการจะบรรยายว่ามีบริการอะไรจัดไว้ให้บ้าง ก็จะใช้สัญญะที่ เป็น Icon หรือรูปเหมือน คือภาพถ่าย
บริการทั้งหมด เช่น สวนสาธารณะ สระว่ายน้ า ที่ออกก าลังกาย โทรศัพท์ ศูนย์การค้า เป็นต้น ซึ่งท าให้กิน
พ้ืนที่เป็นอย่างมาก ในขั้นต่อมานักออกแบบโฆษณาจึงได้เริ่มใช้สัญญะแบบ Index หรือ Symbol เข้ามา
แทนที่ เช่น ใช้รูปผู้หญิงแต่ชุดว่ายน้ าแทนสระว่ายน้ า หรือออกแบบท าเป็นรูปวาดคนว่ายน้ าในกรอบเล็กๆ 
แต่การที่จะเปลี่ยนการใช้สัญญะจาก Icon มาเป็น Index หรือ Symbol ได้นั้น ต้องมีเงื่อนไขว่าภายใน
บริบทสังคมนั้นต้องมีการรับรู้และมีองค์ความรู้เกี่ยวกับบริการต่างๆ ของบ้านจัดสรรในระดับหนึ่งมาแล้ว จึง
จะถอดรหัส Index และ Symbol ได้ การเปลี่ยนสัญญะที่ใช้เป็นป้ายห้องน้ าหญิง - ชาย จาก Symbol ที่
เป็นตัวอักษรมาเป็น Icon/Index ที่เป็นรูปวาดหญิงชายก็ท าให้สัญญะดังกล่าวเปลี่ยนคุณสมบัติจากลักษณะ
ท้องถิ่น (เช่น ตัวอักษรไทย) มาเป็นลักษณะสากลมากขึ้น (ภาพวาดใช้ได้ทั่ วโลก) และเรียกร้องการเรียนรู้
จากผู้รับสารน้อยลง เป็นต้น 
 
 ๕.๒ แนวคิดพื้นฐานของสัญวิทยา 

ในการศึกษาเรื่องสัญวิทยานั้น มีแนวคิดที่ส าคัญๆ ซึ่งเป็นพ้ืนฐานดังต่อไปนี้ (กาญจนา แก้วเทพ, 
๒๕๔๗) 

๑. สัญญะ (Sign) สัญญะมีรายละเอียดอีกหลายประการ ดังนี้ 
 ๑.๑ ค านิยามของสัญญะ เพอร์ซ (๑๙๓๑) ได้ให้ความหมายที่ง่ายที่สุดและเข้าใจได้โดยง่ายที่สุดก็
คือ “สัญญะ คือสิ่งที่มีความหมายมากกว่าตัวของมันเอง” (Sign is something which stands to 
somebody for something in some respect) ตัวอย่างเช่น รูปผู้หญิง - ผู้ชายที่ติดอยู่หน้าห้องน้ าใน
สนามบินนั้น ไม่ได้หมายเพียงแค่รูปนั้นคือ ผู้หญิง-ผู้ชายเท่านั้น แต่มีความหมายว่า “ห้องน้ าส าหรับผู้หญิง/
ห้องน้ าส าหรับผู้ชาย” หรือแหวนวงหนึ่งจะยังไม่มีสภาพหรือมีคุณสมบัติเป็น “สัญญะ” หากว่าแหวนวงนั้น
ยังมีค่าและความหมายว่า “เป็นแหวนวงหนึ่ง” แต่เมื่อใดก็ตามที่แหวนวงนั้นมีความหมายมากไปกว่าแหวน
วงหนึ่ง เมื่อถูกน าไปใช้ในสถานการณ์และบริบทจ าเพาะหนึ่งๆ เช่น เป็นแหวนที่ผู้ชายผู้หนึ่ งสวมให้หญิงคน
หนึ่งในงานแต่งงานภายในโบสถ์ต่อหน้าพระสงฆ์ผู้ท าพิธี เป็นการประกาศให้คนทั่วไปได้รับรู้ความเป็นหนึ่ง
นั้น เป็นความหมายแห่งชีวิตครอบครัว 
 ๑.๒ องค์ประกอบของสัญญะ ตามแนวคิดของโซซูร์ สัญญะเป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องกับองค์ประกอบ ๓ 
ส่วน ซึ่งอธิบายด้วยภาพ ดังนี้ 
 ส่วนแรก คือ บรรดาของจริงทั้งหลาย เช่น ขวดแก้วจริงๆ ในภาพ  ที่เราเรียกว่า Reference 
ระดับต่อจากนั้น ในแต่ละวัฒนธรรมก็จะสร้างสัญญะขึ้นมาแทนตัวขวดจริงๆ เช่น ในบริบทสังคมไทยจะ
สร้างสัญญะที่เขียนเป็นตัวอักษรว่า “ขวด” สังคมอังกฤษเขียนว่า “Bottle” สังคมฝรั่งเศสเขียนว่า 
“Bouteille” (และสังคมอ่ืนๆ ก็จะมีวิธีสร้างสัญญะที่แตกต่างกันออกไป เช่น  สังคมของชาวมายา ชาวกรีก
โบราณ) สัญญะในภาพ  อาจจะเป็น “เสียง” (Sound) คือ เป็นการเปล่งเสียงออกมาเป็นถ้อยค าว่า 
“ขวด” หรือเป็น “ภาพ” (Image) เช่น เป็นตัวอักษรหรือรูปวาด ซึ่งโซซูร์ เรียกองค์ประกอบในส่วนที่ ๒ นี้
ว่า ตัวหมาย (Signifier) และเมื่อคนในแต่ละวัฒนธรรมได้ผ่านกระบวนการเรียนรู้สัญญะ (เช่น อ่านออก) 



 ๙๖ 

เมื่อเห็นสัญญะ “ขวด/Bottlw/Bouteille” ในหัวสมองหรือความคิดค านึงของเขาก็จะเกิดแนวคิด
จินตนาการภาพของ “ขวด” ขึ้นมา ที่เราเข้าใจกันว่า “เป็นภาพในใจหรือภาพในความคิด” (Concept) ซึ่ง
โซซูร์ เรียกว่า “ตัวหมายถึง” (Signified) ดังภาพ  
 ในการศึกษาเรื่องระบบสัญญะนั้น โซซูร์สนใจแต่เฉพาะความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบที่ ๒ และ 
๓ เท่านั้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๒ - ๑ แสดงความสัมพันธ์ระหว่างของจริง – ตัวหมาย – ตัวหมายถึง 
        ที่มา: ประมวลสาระชุดวิชาวิธวีิทยาในการวิจัยทางสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ 

                   ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 

 คุณลักษณะที่ส าคัญของความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายและตัวหมายถึงมี ๓ คุณลักษณะดังนี้ 
 ๑) Arbitrary เป็นความสัมพันธ์ที่ถูกสร้างขึ้นอย่างไม่มีกฎเกณฑ์ใดๆ กล่าวคือ เป็นไปตามอ าเภอใจ 
ค าว่า “ขวด” ไม่ได้มีหลักเกณฑ์หรือความคล้ายคลึงอันใดกับรูปร่างของขวดเลย เช่นเดียวกับสัญญะ 
“Bottle” หรือ “Bouteille” 
 ๒) Unnatural เป็นความสัมพันธ์ที่ไม่ได้เกิดข้ึนตามธรรมชาติ ซึ่งหมายความว่า จะต้องเรียนรู้เอา 
 ๓) Unmotivated เป็นความสัมพันธ์ที่ไม่ได้เกิดจากมูลเหตุจูงใจพิเศษใดๆ ของผู้สร้างความหมาย
และผู้ใช้ความหมาย กล่าวคือ ไม่เก่ียวข้องกับแรงกระตุ้นในใจของผู้ใช้สัญญะ 
 ๑.๓ ความส าคัญของสัญญะ ดังที่ ได้กล่าวมาแล้วในตอนต้นว่า สัญวิทยานั้นแตกต่างจาก
ภาษาศาสตร์ที่มีมาก่อนหน้านั้น คือขยายขอบเขตของสิ่งที่สามารถมีความหมายให้กว้างขวางออกไป
นอกเหนือจากภาษาเท่านั้น ทุกสิ่งทุกอย่างหากโคจรเข้ามาอยู่ในแวดวงของการให้ความหมายแล้ว จะมี
คุณสมบัติเป็นสัญญะได้ทั้งสิ้น เช่น หมุดที่ตอกอยู่หน้าพระลานพระบรมรูปทรงม้า เสาชิงช้า โทรศัพท์มือถือ 
ภาพโฆษณาในโทรทัศน์ สติ๊กเกอร์ติดหลังรถ ฯลฯ ดังนันวิธีการวิเคราะห์สัญญะและรหัสจึงขยายขอบเขต
และความส าคัญออกไปอย่างกว้างขวางมาก และสิ่งที่น ามาศึกษาทุกชนิดเรียนว่า “ตัวบท” (Text) 

๒. ความสัมพันธ์ (Relation) ความส าคัญของ “ความสัมพันธ์” ในขณะที่สรรพสิ่งทุกอย่างรวมทั้ง
สัญญะจะประกอบด้วยองค์ประกอบ ๒ อย่าง คือ ส่วนประกอบย่อย (Element) และความสัมพันธ์ 
(Relation) ดังตัวอย่างทีเ่ห็นได้อย่างชัดเจนที่สุดในเรื่องภาษา เช่น หากเรียงประโยค ๒ ประโยค ในรูปแบบ
ต่อไปนี้ 
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 ประโยคที่ ๑ พ่อ ตี ลูก 
 ประโยคที่ ๒ ลูก ตี พ่อ 
 ประโยคทั้ง ๒ นี้ ส่วนประกอบย่อยไม่ได้เปลี่ยนแปลงไปเลย กล่าวคือ ค าว่า “พ่อ” “ตี” และ “ลูก” 
แต่สิ่งที่เปลี่ยนแปลงไปก็คือความสัมพันธ์ในแง่ของล าดับของความสัมพันธ์ (Order Relation) ผลจากการ
เปลี่ยนแปลงล าดับของความสัมพันธ์ ท าให้ความหมายของทั้ง ๒ ประโยคเปลี่ยนแปลงไปโดยสิ้นเชิง ดังนั้น 
สิ่งที่สัญวิทยาให้ความสนใจวิเคราะห์เป็นอย่างมาก จึงเป็นเรื่องการวิเคราะห์ “ความสัมพันธ์” 
 ความสัมพันธ์นั้นถูกน ามาใช้อธิบายเรื่อง “ความหมาย” กล่าวคือ สิ่งหนึ่งสิ่งใดนั้นจะมีความหมายก็
ต่อเมื่อน าไปสัมพันธ์กับระบบอีกระบบหนึ่งต่างหาก ดังนั้นการกล่าวว่า นาย ก. มีเงิน ๑ หมื่นบาท จึงให้
ความหมายไม่ได้เลยว่า นาย ก. รวยหรือจน จนกว่าจะน าเอา นาย ก. ไปเทียบกับคนอ่ืน หรื อกรณี
ความสัมพันธ์ในลักษณะคู่ตรงข้าม (Binary Opposition) เช่น ขาว กับ ด า หากน ามาคู่กันจึงจะอ่าน
ความหมาย “ขาว” ได้ชัดเจนที่สุด 
 ยังมีความสัมพันธ์อีกรูปแบบหนึ่งที่เป็นสิ่งที่สัญวิทยาสนใจวิเคราะห์คือ ความสัมพันธ์ระหว่าง “ตัว
บท” (Text) กับ “บริบท” (Context) ค าว่า “Con” หรือ “บริ” นั้น มีความหมายถึงสิ่งที่อยู่รอบๆ ดังนั้น 
Context หรือบริบทจึงมีหมายถึงสิ่งที่อยู่รอบๆ ตัวนั่นเอง 
 ตัวบทหนึ่งๆ จะมีความหมายอย่างไรนั้นก็ข้ึนอยู่กับบริบทด้วย ดังนั้นหากบริบทเปลี่ยนแปลงไป แม้
ตัวบทจะเป็นตัวบทเดิม แต่ความหมายก็อาจจะเปลี่ยนไปได้ เช่น เม็ดพลอย เมื่ออยู่ในมือของพ่อค้าเพชร 
ย่อมมีความหมายว่า “มีค่า” แต่ถ้าอยู่ในมือคนที่ไม่รู้คุณค่า ก็จะไม่มีความหมายหรือคุณค่าเลย 

๓. ลักษณะส่วนตัว/ส่วนรวมของสัญญะ (Private/Public) 
 โซซูร์ ได้เสนอว่า สัญญะทุกอย่างจะประกอบด้วย ๒ มิติเสมอ มิติหนึ่งคือมิติที่เป็นส่วนรวมซึ่งเขา
เรียกว่า “Language” (หรือ La Langue ในภาษาฝรั่งเศส) และมิติที่เป็นส่วนตัวซึ่งเรียกว่า “Speech” 
(หรือ Le Parole ในภาษาฝรั่งเศส) เช่น กรณีภาษาไทยมีทั้งมิติที่เป็นส่วนรวม และมิติที่เป็นส่วนตัว โดนมิติ
ที่เป็นส่วนรวมนั้น ก็คือหลักไวยากรณ์ของภาษานั้นเอง ที่ประกอบด้วยพยัญชนะ ๔๔ ตัว สระ ๓๒ ตัว 
วรรณยุกต์ ๕ เสียง มีหลักการเรียงล าดับประธาน กริยา กรรม เป็นต้น ส่วนมิติที่เป็นส่วนตัว ก็คือการน าเอา
ภาษาไทยโดยส่วนรวมมาใช้ ซึ่งจะเป็นลักษณะเฉพาะตัวของคนที่ใช้แต่ละคน ซึ่งแตกต่างกันไป 

๔. รหัส (Code) ในการใช้ชีวิตของคนเรานั้นล้วนถูกควบคุมหรือก ากับอยู่ด้วยรหัสต่างๆ ตลอดเวลา 
ไม่ว่าจะเป็นการพูด การยิ้ม การพยักหน้า การกิน การนอน ยกตัวอย่างรหัสในการนับญาติของไทย 
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ภาพที่ ๒ - ๒ แสดงรหัสการนับญาติของสังคมไทย 
ที่มา: ประมวลสาระชุดวิชาวิธีวิทยาในการวิจัยทางสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ 

               ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 
 ตามรูปจะพบว่า หากถอดรหัสที่ควบคุมการนับญาติออกเราจะพบ ดังนี้ 
 หากเรายึดเรื่อง “อาวุโส” จะพบว่า “สายญาติ” (สายพ่อหรือสายแม่) และ “เพศของญาติ” จะ
เรียงล าดับความส าคัญของตัวแปรแตกต่างกัน 
 ถ้านับความอาวุโส “เพศของญาติ” จะส าคัญกว่า “สายญาติ” ดังนั้น เราจึงทราบว่า “ป้า” เป็น
ผู้หญิง “ลุง” เป็นผู้ชาย แต่ไม่ทราบว่าเป็นป้า/ลุง สายพ่อหรือแม่ แต่ถ้านับอาวุโสน้อย “สายญาติ” จะ
ส าคัญกว่า “เพศของญาติ” เราจึงทราบว่า “น้า” เป็นน้องของแม่ “อา” ก็เป็นน้องของพ่อ แต่ไม่ทราบว่า
เป็นอา/น้า ผู้หญิงหรือผู้ชาย 
 
๖. ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ (Symbolic Interaction Theory)  
 ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ (Symbolic Interaction Theory) ได้ถูกน ามาใช้เป็นทฤษฎีพ้ืนฐานที่
อธิบายเกี่ยวกับวิถีชีวิตหรือพฤติกรรมของบุคคล หรือกลุ่มคนในสังคม และใช้เป็นกรอบแนวคิดในการ
ศึกษาวิจัยโดยเฉพาะในการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ เช่น การศึกษาเชิงชาติพรรณวรรณา ( Ethnography) 
หรือการศึกษาเชิงปรากฏการณ์วิทยา (Phenomenology) เป็นต้น (วรรณภา ศรีธัญรัตน์, ๒๕๔๐)  
 เฮอร์เบิร์ท บลูมเมอร์ (๑๙๖๙) (Herbert Blumer) อธิบายว่า ปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ เป็น
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างบุคคลที่ลักษณะเฉพาะ กล่าวคือ บุคคลจะมีการสร้างสัญลักษณ์แปลความและให้
ความหมายเกี่ยวกับพฤติกรรมที่บุคคลอื่นแสดงออก และมีพฤติกรรมตอบสนองต่อความหมายที่ตนสร้างขึ้น
นั้นๆ มากว่าที่จะมีปฏิกิริยาตอบสนองต่อสิ่งหรือพฤติกรรมที่บุคคลนั้นแสดงออกโดยตรง ซึ่งจะมีความ
แตกต่างจากแนวคิดทางจิตวิทยา ที่มักจะมองว่าพฤติกรรมของบุคคลมีผลมาจากปัจจัยต่างๆ ที่เป็นสิ่งเร้า 
หรือกระตุ้นให้เกิดพฤติกรรมต่างๆ ขึ้น 
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 ทั้งนี้บลูมเมอร์ได้อธิบายหลักการส าคัญ ๓ ประการของปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ดังนี้ (กิตติพัฒน์        
นนทปัทมะดุล, ๒๕๕๐)   
 ๑. มนุษย์มีพฤติกรรมการกระท าต่อสิงต่างๆ ขึ้นอยู่กับ “การให้ความหมาย” ของสิ่งนั้น 
 ๒. การให้ความหมายของวัตถุหรือสิ่งต่างๆ ของมนุษย์เป็นการกระท าผ่าน “สัญลักษณ์” และเป็น
กระบวนการที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
 ๓. การอธิบายให้ความหมายต่อสิ่งใดๆ นั้นเป็นผลผลิตอันเกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของ
มนุษย์ในสังคม 
 โดยทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์จะถูกน ามาใช้อธิบายพฤติกรรมหรือการกระท าใน ๒ ระดับคือ (๑) 
ระดับปฏิสัมพันธ์ (Behavioral or Interaction Level) และ (๒) ระดับรูปสัญลักษณ์ (Symbolic Level) 
ดังนั้นการเรียกชื่อทฤษฎีนี้ว่า “ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ (Symbolic Interactionism) ท าให้สามารถ
เข้าใจถึงมโนมติย่อยต่างๆ ว่าจะประกอบด้วย มโนมติที่เกี่ยวกับบุคคล ปฏิสัมพันธ์ สัญลักษณ์ พฤติกรรม
หรือการกระท า กระบวนการแปลความหมาย สถานการณ์ และบริบท (Context) หรือสิ่งแวดล้อมที่เกิด
ปฏิสัมพันธ์นั้นๆ ซึ่งสามารถเขียนเป็นแบบจ าลองของความสัมพันธ์ของมโนมติต่างๆ ดังภาพที่ ๒ – ๓ ที่
อธิบายถึงความสัมพันธ์ของแนวคิดพ้ืนฐานของทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ไว้ดังนี้ (วรรณภา ศรีธัญรัตน์, 
๒๕๔๐) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๒ – ๓ แสดงแบบจ าลองของทฤษฎีปฏิสัมพันธ์สัญลักษณ์ตามแนวคิดของบลูมเมอร์ 
ที่มา: วรรณภา ศรีธัญรัตน์, ๒๕๔๐ 
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ความต่อเนื่องของการกระท า  
(Lines of Actions) 
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Interpret 

ปฏิสัมพันธ์  
(Interact) 



 ๑๐๐ 

๑. บุคคลจะปฏิบัติหรือลงมือกระท าหรือมีปฏิกิริยาต่อสิ่งต่างๆ เช่น วัตถุ สถาบัน แนวคิด 
สถานการณ์ ต่อบุคคลอ่ืน หรือแม้แต่ต่อตนเองตามความหมายทางวัฒนธรรม (Cultural Meaning) ของสิ่ง
นั้นๆ ที่มีต่อตนเอง 

๒. ความหมายของสิ่งนั้นๆ เป็นผลมาจากการมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมระหว่างบุคคลนั้นกับผู้อ่ืน 
๓. ความหมายดังกล่าวจะถูกถ่ายทอดและปรับเปลี่ยนไปตามกระบวนการแปลความหมายของ

บุคคลนั้นต่อสิ่งต่างๆ ที่เผชิญอยู่ 
บลูมเมอร์อธิบายมโนมติเกี่ยวกับบุคคลว่า เป็นผู้แสดง (Actor) ซึ่งจะแสดงพฤติกรรมหรือมีการ

กระท า (Act) ตอบสนองต่อการมีปฏิสัมพันธ์ (Interact) กับวัตถุ (Objects) หรือกับบุคคลอ่ืนๆ (Others) 
เช่น การแสดงออกทางร่างกาย ทางสังคมของบุคคลอ่ืน หรือแม้กระทั่งมีการกระท าที่ตอบสนองต่ อการ
แสดงออก หรือต่อการกระท าของตนเอง (Self) หรือต่อสิ่งที่เป็นนามธรรม (Abstract) ที่ไม่สามารถมองเห็น
ได้ เช่น แนวความคิดที่ได้จากการพูดคุยหรือมีปฏิสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืน เป็นต้น การรับรู้ของบุคคลจะมี
ความจ ากัดในการรับรู้ ในเรื่องที่บุคคลมีความรู้ หรือมีประสบการณ์ในเรื่องนั้นๆ อยู่ หรือเฉพาะเรื่องที่
ตนเองสามารถจะระลึกหรือจดจ าได้เท่านั้น จึงเป็นเหตุให้บุคคลมีการแปลความหมาย ( Interpret) และให้
ความหมาย (Meaning) เกี่ยวกับสิ่งที่รับรู้ (Things) นั้นๆ แตกต่างกันไปในแต่ละบุคคล 
 
๗. แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
 ๗.๑ นิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 นักวิชาการหลายท่านได้กล่าวถึงนิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไว้ดังนี้ 
 จอห์น ฮอกิ้น (John Hawkins) ชาวอังกฤษ (เขียนหนังสือ The Creative Economy : How 
People Make Money From Ideas) อธิบายว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy or CE) 
หมายถึง แนวคิดที่จะสร้างให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งต่อภาคการผลิต บริการ ภาคการขายอุตสาหกรรม
บันเทิง เป็นแนวคิดที่อยู่บนการท างานแบบใหม่ที่มีปัจจัยหลักมาจากความสามารถ และทักษะพิเศษของ
บุคคล เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นระบบเศรษฐกิจใหม่ที่มีกระบวนการน าเอาวัฒนธรรม เศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีมารวมเข้าด้วยกัน ก่อให้เกิดอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ ( Creative Industry) หรือ
อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม (Culture Industry) (ผู้จัดการรายสัปดาห์ ๙ มิถุนายน ๒๕๕๑)  
 ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  โดย อาคม เติมพิทยาไพสิฐ 
(๒๕๕๓) ให้ความหมายว่า หมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ 
(Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา 
(Intellectual Property) ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม (Culture) การสั่งสมความรู้ของสังคม 
(Wisdom) และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ (Technology and Innovation)  
 ซึ่งสามารถสรุปสั้นๆ ความหมายของค าว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การพัฒนาเศรษฐกิจบน
พ้ืนฐานของการสร้างและใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื่อมโยงกับพ้ืนฐาน
ทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี และนวัตกรรม ในการผลิตสินค้าและบริการใหม่ เพ่ือ
สร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
 ทั้งนี้หน่วยงานและรัฐบาลของประเทศต่างๆ ได้ให้ค านิยามของเศรษฐกิจสร้างสรรค์และ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไว้ดังนี้ 
 สหราชอาณาจักรเป็นประเทศต้นแบบที่ได้รับการยอมรับให้เป็นศูนย์กลางความคิดสร้างสรรค์ของ
โลก (World Creative Hub) ได้ให้ความหมายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่า เศรษฐกิจที่ประกอบด้วย



 ๑๐๑ 

อุตสาหกรรมที่มีรากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์ของบุคคล ทักษะความช านาญ และความสามารถพิเศษ 
ซึ่งสามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการสร้างความมั่งคั่งและสร้างงาน ให้เกิดขึ้นได้  โดยที่สามารถสั่งสมและ
ส่งผ่านจากรุ่นเก่าสู่รุ่นใหม่ ด้วยการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา (Creative Thailand, ๒๕๕๓) 
 องค์การยูเนสโก (The United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization 
or UNESCO) เน้นบริบทของทรัพย์สินทางปัญญาว่าประกอบไปด้วยอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึง
ผลิตภัณฑ์ ทางวัฒนธรรมและศิลปะทั้งหมด ทั้งในรูปสินค้าและบริการที่ต้องอาศัยความพยายามในการ
สร้างสรรค์งาน ไม่ว่าจะเป็นการท าขึ้นมาโดยทันทีในขณะนั้นหรือผ่านกระบวนการผลิตมาก่อน (Creative 
Thailand, ๒๕๕๓) 
 องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization or WIPO) ได้
ยึดนิยามที่น าเสนอโดยกระทรวงวัฒนธรรม สื่อและการกีฬาของสหราชอาณาจักรว่า คืออุตสาหกรรมที่เกิด
จากความคิดสร้างสรรค์ ความช านาญและความสามารถที่มีศักยภาพในการสร้างงานและความมั่งคั่ง โดย
การผลิตและใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา (Creative Thailand, ๒๕๕๓) 
 องค์การความร่วมมือเพ่ือการค้าและการพัฒนา (United Nations Conference on Trade and 
Development or UNCTAD) ได้ให้ค าจ ากัดความของค าว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
คือ ระบบเศรษฐกิจที่สะท้อนถึงกระบวนการซึ่งรวมเอาวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีเข้าไว้ด้วยกัน 
และสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมในปัจจุบัน (ประชาชาติธุรกิจ ๑๙ พฤษภาคม ๒๕๕๑) ได้ให้ความหมายใน
บริบทของการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจไว้ว่า  “เป็นแนวความคิดในการพัฒนาและสร้างความ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจโดยใช้สินทรัพย์ที่เกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์” (Creative Thailand, 
๒๕๕๓) 
 โดยสรุปเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีองค์ประกอบร่วมของแนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของ
การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งานและการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทาง
วัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีหรือนวัตกรรมสมัยใหม่ 
 นอกจากนี้ยังมีค าว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industries or CI) หมายถึง กลุ่มกิจกรรม
การผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เป็นวัตถุดิบส าคัญ (วรากรณ์ สามโกเศศ, ๒๕๕๒) โดยรวมถึง
กระบวนการสร้างสรรค์ การผลิต การจ าหน่ายสินค้าและบริการที่ใช้ทุนทางปัญญาเป็นปัจจัยการผลิต
พ้ืนฐาน เป็นกิจกรรมที่อยู่บนพ้ืนฐานของความรู้อันประกอบด้วย ศิลปะ การตลาดและลิขสิทธิ์อันเป็น
ทรัพย์สินทางปัญญา  
 อุตสาหกรรมสร้างสรรค์สามารถผลิตได้ทั้งสินค้าที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้อันมีเนื้อหาเกี่ยวกับ
ความคิดสร้างสรรค์ มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ และมีเป้าหมายทางการตลาดนอกจากนี้สินค้าที่มีความคิด
สร้างสรรค์ยังสามารถเป็นสินค้าที่ผลิตขึ้นเป็นพิเศษ หรือผลิตครั้งละจ านวนมาก ซึ่งเกิดจากการเชื่อมต่อกัน
ระหว่างช่างฝีมือหรือหัตถกรรมกับภาคอุตสาหกรรมได้ กลุ่มอุตสาหกรรมที่มีความเชื่อมโยงระหว่างกันจะ
ประกอบไปด้วยกลุ่มองค์ความรู้ดั้งเดิม เช่น ศิลปหัตถกรรม กลุ่มการแสดงศิลปะ เช่น การละคร กลุ่ม
สิ่งพิมพ์และวรรณกรรม เช่น หนังสือ กลุ่มดนตรี เช่น คอนเสิร์ต และซีดี กลุ่ม Visual Arts เช่น ภาพเขียน, 
กลุ่ม Audio - Visuals เช่น ภาพยนตร์และโทรทัศน์ กลุ่มงานออกแบบ เช่น สถาปัตยกรรม และกลุ่มดิจิทัล
และมัลติมีเดีย เช่น ซอฟต์แวร์ และเกม เป็นต้น (ประชาชาติธุรกิจ ๑๙ พฤษภาคม ๒๕๕๑) จึงเห็นได้ว่า
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้นเป็นเพียงสาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงมีความหมายแคบ
กว่าค าว่า “เศรษฐกิจสร้างสรรค์”  
 



 ๑๐๒ 

 ๗.๒ ประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ครอบคลุมถึงอุตสาหกรรมกลุ่มต่างๆ ที่ได้รับการจัดกลุ่มและแยกประเภทบน
พ้ืนฐานของแนวคิดหลัก ๒ แนวคิดกว้างๆ คือ ๑) กลุ่มที่แยกประเภทตามชนิดสินค้าหรือบริการ ๒) กลุ่มที่
แยกประเภทตามกิจกรรมการผลิตและห่วงโซ่การผลิต โดยมีตัวอย่างรูปแบบการแบ่งประเภทที่เป็นที่รู้จักใน
ปัจจุบันทั้งหมด ๖ รูปแบบ ดังนี้ (Creative Thailand, ๒๕๕๓) 
 (๑) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของสหราชอาณาจักร (Department for Culture, 
Media and Sport United Kingdom or UK DCMS Model) แบ่งออกเป็น ๑๓ กลุ่ม แยกตามสินค้าและ
บริการ คือ ๑) โฆษณา ๒) สถาปัตยกรรม ๓) งานศิลปะและวัตถุโบราณ ๔) งานฝีมือ ๕) แฟชั่น ๖) งาน
ออกแบบ ๗) ภาพยนตร์และวิดีโอ ๘) ดนตรี ๙) ศิลปะการแสดง ๑๐) สื่อสิ่งพิมพ์ ๑๑) ซอฟต์แวร์ ๑๒) 
โทรทัศน์และวิทยุ ๑๓) วิดีโอและคอมพิวเตอร์เกมส์  
 (๒) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้วัฒนธรรมเป็นหลัก (Symbolic Texts Model) 
แบ่งออกเป็น ๑๐ กลุ่ม ได้แก่ ๑) ภาพยนตร์ ๒) อินเทอร์เน็ต ๓) ดนตรี ๔) สื่อสิ่งพิมพ์ ๕) โทรทัศน์และ
วิดีโอ ๖) ศิลปะสร้างสรรค์ ๗) เครื่องใช้ไฟฟ้า ๘) แฟชั่น ๙) ซอฟต์แวร์ ๑๐) กีฬา  
 (๓) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้ศิลปะเป็นหลัก (Concentric Circle Model) แบ่ง
ออกเป็น ๑๔ กลุ่ม ๑) วรรณกรรม ๒) ดนตรี ๓) ศิลปะการแสดง ๔) งานศิลปะ ๕) ภาพยนตร์ ๖) 
พิพิธภัณฑ์และห้องสมุด ๗) การดูแลศิลปวัตถุ/โบราณสถาน ๘) สื่อสิ่งพิมพ์ ๙) การบันทึกเสียง ๑๐) วิดีโอ
และคอมพิวเตอร์เกมส์ ๑๑) โฆษณา ๑๒) สถาปัตยกรรม ๑๓) งานออกแบบ ๑๔) แฟชั่น  
 (๔) การจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขององค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก ใช้ประเด็นด้าน
ลิขสิทธิ์เป็นตัวก าหนด (WIPO Copyright Model) แบ่งออกเป็น ๒๐ กลุ่ม ได้แก่ ๑) โฆษณา ๒) งานสะสม 
๓) ภาพยนตร์และวิดีโอ ๔) ดนตรี ๕) ศิลปะการแสดง ๖) สื่อสิ่งพิมพ์ ๗) โทรทัศน์และวิทยุ ๘) งานศิลปะ 
๙) กราฟฟิค ๑๐) สื่อบันทึก ๑๑) เครื่องใช้ไฟฟ้า ๑๒) เครื่องดนตรี ๑๓) กระดาษ ๑๔) เครื่องถ่ายเอกสาร
และอุปกรณ์ถ่ายภาพ ๑๕) สถาปัตยกรรม ๑๖) เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า ๑๗) งานออกแบบ ๑๘) แฟชั่น 
๑๙) สินค้าตกแต่งบ้าน ๒๐) ของเล่น 
 (๕) การจัดประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์โดย UNCTAD ได้แบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ออกเป็น ๔ กลุ่มหลัก ดังนี้  
  (๕ .๑ )  ประ เภทมรดกทางวัฒนธร รม (Heritage or Cultural Heritage) เป็นกลุ่ ม
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อและสภาพสังคม เป็น
ต้น แบ่งออกเป็น ๒ กลุ่ม คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม (Traditional Cultural 
Expression) เช่น ศิลปะและงานฝีมือ เทศกาลงานและงานฉลอง เป็นต้น และกลุ่มที่ตั้งทางวัฒนธรรม 
(Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด และการแสดงนิทรรศการ เป็นต้น  

 (๕.๒) ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของศิลปะ และ
วัฒนธรรม แบ่งออกเป็น ๒ กุล่ม คือ งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น ภาพถ่าย และวัตถุ
โบราณ เป็นต้น รวมทั้งศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น การแสดงดนตรี การแสดงละคร การ
เต้นร า โอเปร่า ละครสัตว์ และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น  

 (๕.๓) ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มสื่อผลิตงานสร้างสรรค์ที่สื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่ แบ่ง
ออกเป็น ๒ กลุ่ม คือ งานสื่อสิ่งพิมพ์ (Publishing and Printed Media) เช่น หนังสือ หนังสือพิมพ์ และสิ่ง
ตีพิมพ์อ่ืนๆ เป็นต้น และงานโสตทัศน์ (Audiovisual) เช่น ภาพยนตร์โทรทัศน์ วิทยุ และการออกอากาศ
อ่ืนๆ เป็นต้น  



 ๑๐๓ 

 (๕.๔) ประเภท Functional Creation เป็นกลุ่มของสินค้าและบริการที่ตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าที่แตกต่างกัน แบ่งออกเป็น ๓ กลุ่ม คือ กลุ่มการออกแบบ (Design) เช่น การออกแบบ
ภายใน กราฟิค แฟชั่น อัญมณี และของเด็กเล่น เป็นต้น ส่วนกลุ่ม New Media ได้แก่ ซอฟต์แวร์ วิดีโอเกม 
และเนื้อหาดิจิตอล เป็นต้น และกลุ่มบริการทางความคิดสร้างสรรค์ (Creative Services) ได้แก่ บริการทาง
สถาปัตยกรรม โฆษณา วัฒนธรรมและนันทนาการ งานวิจัยและพัฒนา และบริการอ่ืนที่เกี่ยวข้องกับดิจิตอล 
และความคิดสร้างสรรค์ เป็นต้น (วรากรณ์ สามโกเศศ, ๒๕๕๒) 

(๖) ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ได้ใช้การจัดประเภทโดยยึด
รูปแบบของ UNCTAD เป็นกรอบ โดยแบ่งเป็น ๔ กลุ่มหลัก และ ๕ กลุ่มย่อย ทั้งนี้ การจัดประเภทนี้ เป็น
เพียงข้อเสนอเบื้องต้นเพื่อใช้ประโยชน์ในการวัดขนาดทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และสามารถ
ใช้เป็นกรอบส าหรับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยได้ โดยส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ จัดกลุ่มประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ตามลักษณะของบัญชีรายได้
ประชาชาติ โดยแบ่งออกเป็น ๙ กลุ่ม ได้แก ่๑) งานฝีมือและหัตถกรรม (Crafts) ๒) งานออกแบบ (Design) 
๓) แฟชั่น (Fashion) ๔) ภาพยนตร์และวิดีโอ (Film & Video) ๕) การกระจายเสียง (Broadcasting) ๖) 
ศิลปะการแสดง (Performing Arts) ๗) ธุรกิจโฆษณา (Advertising) ๘) ธุรกิจการพิมพ์ (Publishing) ๙) 
สถาปัตยกรรม (Architecture)   
 จากการทบทวนกรอบแนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์พบว่า องค์ประกอบของเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์มีพ้ืนฐานแนวคิดท่ีคล้ายคลึงกัน โดยเน้นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ 
การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่ง
สมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่ อย่างไรก็ตาม แม้จะมีพ้ืนฐานแนวคิดที่คล้ายคลึงกัน
แต่ก็มีความแตกต่างของการจัดประเภทของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 
 ๗.๓ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในต่างประเทศ 

แนวคิดระบบเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์มีการน าไปใช้อย่างจริงจังในหลายประเทศ
ของโลกในช่วง ๑๐ ปีที่ผ่านมา ประเทศตัวอย่างได้แก่ 

(๑) สหราชอาณาจักร ถือว่าเป็นศูนย์กลางของอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ โดยมีมูลค่าตลาด
รวมกว่า ๑ ใน ๓ ของประเทศ คิดเป็นร้อยละ ๗.๓ ของจีดีพีทั้งประเทศ อาศัยเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นตัว
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ และมีอัตราการเติบโตคิดเป็นร้อยละ ๕ ต่อปี คิดเป็นสองเท่าของอุตสาหกรรมอ่ืนๆ 
และมีการจ้างงานในอุตสาหกรรมดังกล่าวถึง ๑.๘ ล้านคน และเป็นประเทศแรกที่ครองส่วนแบ่งตลาดโลก
มากที่สุดในอุตสาหกรรมบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์ คือร้อยละ ๑๘ (ผู้จัดการรายสัปดาห์ ๙ มิถุนายน 
๒๕๕๑) โดยอุตสาหกรรมสินทรัพย์ทางปัญญาของอังกฤษมีมูลค่ากว่า ๓๖๐ ล้านเหรียญสหรัฐฯ ต่อปี               
(ศศิขวัญ ศรีกระจ่าง, ๒๕๕๐) และตั้งเป้าในอีก ๑๓ ปี ข้างหน้าจะกลายเป็นภาคที่สร้างรายได้หลักเข้า
ประเทศ  

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในอังกฤษเริ่มต้นขึ้นตั้งแต่ปี ๒๐๐๕ โดยรัฐบาลอังกฤษจัดให้มีโปรแกรม
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (The Creative Economy Program) มีการท าแผนสร้างสรรค์ (Creative 
Mapping) โดยก าหนดให้ลอนดอนเป็นศูนย์กลาง (Hub) อย่างชัดเจน มีการจัดตั้งหน่วยงาน Department 
of Culture, Media and Sport (DCMS) เป็นหน่วยงานยุทธศาสตร์ ก ากับดูแลอุตสาหกรรมความคิด
สร้างสรรค์ โดยมีการขับเคลื่อนธุรกิจที่อยู่ในเครือข่ายที่ได้จ าแนกออกเป็น ๑๓ กลุ่มอุตสาหกรรม ได้แก่ ๑) 
ทีวี - วิทยุ ๒) โฆษณา ๓) สถาปนิก ๔) แฟชั่นดีไซเนอร์ ๕) คอมพิวเตอร์ และวิดีโอเกมส์ ๖) ภาพยนตร์และ



 ๑๐๔ 

วิดีโอ ๗) ออกแบบสร้างสรรค์ ๘) ศิลปะ งานฝีมือ ๙) ดนตรี ๑๐) ช่างศิลป์ ๑๑) ซอฟแวร์ ๑๒) สิ่งพิมพ์ ๑๓) 
ศิลปะร่วมสมัย โดยมุ่งให้ความส าคัญกับทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งจากภาคศิลปะพ้ืนบ้านและวัฒนธรรม 
รวมทั้งซอฟแวร์และคอมพิวเตอร์ วิดีโอเกมส์ (ผู้จัดการรายสัปดาห์ ๙ มิถุนายน ๒๕๕๑)      

ความส าเร็จของอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ของอังกฤษเกิดขึ้นจากภาครั ฐบาลที่มีการ
ก าหนดนโยบายสนับสนุน และส่งเสริมอุตสาหกรมความคิดสร้างสรรค์อย่างจริงจัง โดยอุตสาหกรรมขนาด
เอสเอ็มอี NESTA ได้มีการพัฒนาโปรแกรมบริหารจัดการโดยเฉพาะ โดยเริ่มจาก ๖ อุตสาหกรรมแรก อาทิ 
ทีวี-วิทยุ โฆษณา สถาปนิก แฟชั่นดีไซเนอร์ คอมพิวเตอร์ และวิดีโอเกมส์  และ ภาพยนตร์ และวิดีโอ โดย
โครงการน าร่อง ได้แก่ การจัดตั้งสภาภาพยนตร์อังกฤษ เพ่ือท าหน้าที่สนับสนุนอุตสหกรรมภาพยนตร์
ภาพยนตร์อังกฤษ ทั้งยังมีการจัดเสริมทักษะ ฝึกอบรมสร้างสรรค์ และพัฒนาช่องทางใหม่แบบดิจิตอล 
ให้กับผู้ประกอบการบริษัทท่ีท าธุรกิจภาพยนตร์ที่มีศักยภาพเติบโตดี อีกทั้งยังมีการออกกฎหมายการสื่อสาร 
(Communications Act ๒๐๐๓) เพ่ือสนับสนุนใช้สื่อรัฐสนับสนุนกิจกรรม อุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์
ได้อย่างกว้างขวาง ทั้งยังเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการอิสระอ่ืนเข้าร่วมสร้างสรรค์ได้อย่างกว้างขวาง ด้านการ
พัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี เพ่ือการค้นคว้าวิจัยได้มีการจัดท าเป็นแผนอย่างเป็นระบบ มีงบประมาณ 
แผนงานด าเนินงานชัดเจน มีระบบภาษี ช่วยดูแลสิทธิประโยชน์แก่ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับความคิดสร้างสรรค์ 
(ผู้จัดการรายสัปดาห์ ๙ มิถุนายน ๒๕๕๑)      

(๒) ญี่ปุ่น โดยนายเทตซึยูกิ ฮิราโน ประธาน บริษัท Hirano & Associates ประเทศญี่ปุ่น อ้าง
บทเรียนของญี่ปุ่นที่ต้องพ่ึงพาแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในอดีตญี่ปุ่น ต้องเจอกับ ๒ ปัญหาใหญ่ คือ การ
ย้ายฐานการผลิตของบริษัทอุตสาหกรรมไปยังประเทศจีน  ซึ่งต้นทุนการผลิตต่ ากว่าญี่ปุ่น และท าให้
เทคโนโลยีไหลออก ในขณะเดียวสินค้าในญี่ปุ่นก็ถูกแบรนด์ชั้นน าจากต่างประเทศตี จนเงินไหลออก ปัญหา
ดังกล่าวท าให้ญี่ปุ่นต้องหันมามองพฤติกรรมผู้บริโภคเสียใหม่ ด้วยการสร้างเครื่องมือวิจัยที่ชื่อว่า KENSEI 
(เคนไซ) หรือ Sense of Value ซึ่งประกอบด้วย สไตล์ (Style) ประสาทสัมผัสทั้ง ๕ (๕ Senses) และ 
ศิลปะ (Art) ท าให้พบว่าคนญี่ปุ่นจะมองเรื่องของจิตใจมากกว่าฟังก์ชั่นผลิตภัณฑ์ “KANSEI” ช่วยให้สามารถ
น าเอาความรู้สึก และการรับรู้ต่างๆ เข้าไปผสมผสานกับการออกแบบสินค้าและบริการ ตลอดจนวิธีการ
ด าเนินงานขององค์กร เพ่ือเป็นการเพ่ิมขีดความสามารถและสร้างความได้เปรียบให้กับองค์กรได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ" (ธนภัทร คงศรีเจริญ, ๒๕๕๓) อีกทั้งยังครอบคลุมถึงการสกัดการรับรู้ออกมาให้เป็นรูปธรรม
และเป็นกลยุทธ์ให้ได ้

 (๒.๑) การออกแบบสไตล์ (Design in Style) เป็นการออกแบบสินค้าและอุปกรณ์ต่างๆ 
เครื่องมือทางอุตสาหกรรม โดยค านึงถึงความปลอดภัยและความทนทาน 

 (๒.๒) การออกแบบการใช้ชีวิต (Design in Life) เป็นการออกแบบพ้ืนที่ทั้งบ้าน ส านักงาน 
หรือสถานที่ต่างๆ โดยค านึงถึงความเหมาะสมและความปลอดภัยของผู้พักอาศัย 

 (๒.๓) การออกแบบการสื่อสาร (Communication Design) เป็นการออกแบบสื่อ เนื้อหา 
หรอืระบบที่จะช่วยให้เกิดการสื่อสาร เช่น ป้าย โฆษณา Interactive design 

 (๒.๔) การออกแบบความคิดของตัวเอง (Design in Thoughts) เป็นการออกแบบแผนงาน
หรือขั้นตอนที่จะสนับสนุนแผนงาน เช่น การให้บริการของภาครัฐ ที่ต้องมีการออกแบบแผนงานและขั้นตอน
ในการให้บริการให้เป็นที่ยอมรับของประชาชน 

(๓) เกาหลีใต้ เป็นตัวอย่างของประเทศที่รู้จักใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์แก่ตนเอง 
โดยใน ๕ – ๖ ปีที่ผ่านมา เกาหลีใต้การส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีไปทั่วโลกในหลากหลายรูปแบบเหมือนกับที่
จีน อินเดีย อังกฤษ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น ฯลฯ ได้ท าก่อนหน้านี้มาแล้วในประวัติศาสตร์ โดยเกาหลีส่ง



 ๑๐๕ 

วัฒนธรรมไปในรูปของภาพยนตร์ รายการโทรทัศน์ เพลง นักร้อง แฟชั่น การท่องเที่ยว ศิลปะการแสดง 
อาหาร ฯลฯ ด้วยอาศัยความได้เปรียบด้านภาพยนตร์และวงดนตรี ในการครอบง าทางวัฒนธรรม สอดแทรก
สินค้าเทคโนโลยี สถานที่ท่องเที่ยว และอาหารมากับสื่อดังกล่าว  

เกาหลีใต้สามารถสร้างต าแหน่งครองตลาด (Positioning) ที่เหมาะสมสอดคล้องกับความ
ได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของตนเอง (Comparative Advantage) จึงเห็นได้ว่าเกาหลีสามารถสร้างสรรค์ทุก
อย่างที่มีท้ังศิลปะ วัฒนธรรม วิถีชีวิต รวมไปถึงเทคโนโลยี เพื่อเป็นสินค้าและบริการออกจ าหน่ายไปทั่วโลก  

(๔) จีน จุดเริ่มต้นการพัฒนาอุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ในจีน เริ่มต้นที่ฮ่องกงตั้งแต่ปี 
๑๙๙๐ โดยได้รับแรงจูงใจจากอังกฤษ เนื่องจากในช่วงที่ฮ่องกงเผชิญภาวะวิกฤติการเงิน อสังหาริมทรัพย์
ตกต่ า รัฐบาลจึงมีการผลักดันแนวคิดระบบเศรษฐกิจแนวใหม่ โดยมีการน าเอาประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม
เข้ามามีบทบาทผลักดันเศรษฐกิจอย่างจริงจัง ท าให้รัฐบาลจีนให้ความส าคัญกับเศรษฐกิจบนพ้ืนฐาน
ความคิดสร้างสรรค์ โดยนิยามให้เป็นอุตสาหกรรมบนพ้ืนฐานวัฒนธรรม (Cultural Industry) และก าหนด
เป็นแนวทางในการพัฒนามาตั้งแต่ ในปี ๒๐๐๐ ด้วยเล็งเห็นความส าคัญว่าการพัฒนาอุตสาหกรรมนั้นเป็น
สิ่งส าคัญท่ีจะท าให้เกิดวัฒนธรรมทางสังคมนิยมที่ช่วยสร้างความเจริญรุ่งเรือง ในตลาดทางเศรษฐกิจ อีกทั้ง
จะส่งเสริมในการตอบสนองให้วัฒนธรรม และจิตใจ ดังนั้นวัฒนธรรมทางสังคมนิยม จึงมีบทบาทส าคัญใน
การพัฒนาขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีการปรับปรุงนโยบายต่างๆ เกี่ยวกับอุตสาหกรรมทาง
วัฒนธรรม เพ่ือให้มีความสามารถในการแข่งขัน (ผู้จัดการรายสัปดาห์ ๙ มิถุนายน ๒๕๕๑)     

จีนได้มีการพัฒนาแนวคิดเรื่องเมืองสร้างสรรค์ (Creative City) อย่างลึกซึ้งจริงจัง โดยเฉพาะการ
ปรับปรุงภูมิทัศน์ ภูมิสถาปัตย์ให้มี “เอกลักษณ์” ความเป็นจีนที่น่าหลงใหล ผสานกับความทันสมัยแบบ
ตะวันตกที่แสนสะดวกสบาย แต่ในส่วนการสื่อสารยังมีจุดอ่อนในเรื่องความเป็นอิสระของสื่อสารมวลชน อัน
แตกต่างจากประเทศอ่ืนๆ ที่มักเติบโต เพราะมีอิสระในด้านความคิดสร้างสรรค์ 

ที่ผ่านมาสินค้าจีนที่ก าลังครองตลาดโลกด้วย “ราคาถูก คุณภาพต่ า” และเน้นการผลิตในเชิง
ปริมาณ แต่ปัจจุบันจีนก าลังปรับสินค้าของตนให้มีคุณภาพและภาพลักษณ์ที่ได้รับการยอมรับในตลาด
ระดับบนทั่วมุมโลก ด้วยการเปลี่ยนมาพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เพ่ือผลิตสินค้าไลฟ์สไตล์และสินค้า
นวัตกรรมออกสู่ตลาดโลก (ศศิขวัญ ศรีกระจ่าง, ๒๕๕๐) 

๗๙๘ Space เป็นส่วนหนึ่งของโครงการจัดตั้งพ้ืนที่เพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมที่ใช้ความคิด
สร้างสรรค์ (Creative Industry Zone) ในเมืองปักกิ่ง รวมทั้งเมืองเซี่ยงไฮ้ เซินเจิ้น ชิงเต่า และเมือง
อุตสาหกรรมอ่ืนๆ ที่รัฐบาลกลางเป็นผู้ลงทุนทั้งหมด รัฐบาลลงทุนเงินมหาศาลเพ่ือเปลี่ยนเมืองอุตสาหกรรม
เหล่านี้ไปสู่เขตเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์ ด้วยเพราะตระหนักว่า แม้ประเทศจีนจะส่งออก
รองเท้าได้ถึง ๖.๙ พ้นล้านคู่ให้กับ ๒๐๐ ประเทศทั่วโลก แต่ทว่ารองเท้าที่ตีตรา Made in China กลับไม่ได้
มีมูลค่ามากนัก ซ้ ายังถูกกล่าวถึงในฐานะสินค้าราคาถูกที่เข้าไปทุ่มตลาดในประเทศต่างๆ จนถูกกีดกันจาก
ประเทศผู้น าเข้าอีกด้วย (ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ, ๒๕๕๑) 

(๕) สิงคโปร์ แม้จะเป็นชาติที่ไม่มีทรัพยากรทางธรรมชาติและวัฒนธรรมเป็นของตัวเอง แต่ความ
พยายามของสิงคโปร์ในปัจจุบัน คือการสร้างอัตลักษณ์ของชาติ ด้วยการผสานความหลากหลายให้เป็นหนึ่ง 
ก่อนส่งออกภาพลักษณ์สู่โลกด้วยความเป็นเมืองแห่งนวัตกรรมด้านศิลปะและวัฒนธรรม  (ศศิขวัญ ศรี
กระจ่าง, ๒๕๕๐) 

ความส าเร็จของอังกฤษและเกาหลีใต้ในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์สิ่งหนึ่งที่เป็ นโครงสร้าง
พ้ืนฐาน (Creative Infrastructure) ในการเติบโตของทั้งสองประเทศนี้ก็คือ หลักสูตร “วัฒนธรรมศึกษา” 
ที่มุ่งเน้นการศึกษาค้นคว้าวัฒนธรรมร่วมสมัยและวิถีชีวิตของกลุ่มคนต่างๆ ในสังคม ซึ่งแม้ว่าในจุดเริ่มต้นจะ



 ๑๐๖ 

เป็นเพียงการวิจัยในรั้วมหาวิทยาลัย แต่สุดท้าย “รากฐานความรู้” ที่บ่มเพาะมายาวนานนับสิบปีนี้เอง ได้ถูก
น ามาใช้ต่อยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (Creative Product) ของธุรกิจสร้างสรรค์ทั้งหลายให้มี
ความโดดเด่นหลากหลายและสะท้อนเอกลักษณ์เฉพาะตัวของคนในชาตินั้นจากรากฐานการวิจัยค้นคว้าที่
แข็งแกร่งเช่นนี้เอง จึงไม่น่าแปลกใจที่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศเกาหลีใต้และอังกฤษจะเจริญรุดหน้า
ประเทศอ่ืนไปหลายช่วงตัว  

 
 ๗.๔ มาตรการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย 
 การ พัฒนา เศรษฐกิจสร้ า งสรรค์ของไทยในปัจจุ บันแม้ ว่ า จะยั งอยู่ ใ นระยะ เริ่ มต้ น 
แต่ถือได้ว่ า เป็นการด า เนินการพัฒนาที่ ต่อ เนื่ องและต่อยอดจากแนวทางการพัฒนาด้วยการ 
เพ่ิมคุณค่า (Value Creation) ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และนวัตกรรมซึ่งได้ขับเคลื่อนการพัฒนา 
 ตั้งแต่แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ฉบับที่ ๘ จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๐ ในปัจจุบันทั้งนี้ 
ในระยะเริ่มต้นของการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์จ าเป็นต้องให้ความส าคัญต่อการขยายองค์ความรู้และ
สร้าง ความเข้าใจกับภาคีการพัฒนาทั้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนและขับเคลื่อนการพัฒนาอย่างจริงจัง
และมีบูรณาการ เพ่ือให้เกิดผลในทางปฏิบัติและสามารถปรับโครงสร้างเศรษฐกิจของประเทศไปสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรคไ์ด้อย่างเป็น รูปธรรม ทั้งนี้แนวทางและกลไกขับเคลื่อนการพัฒนาการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ในปัจจุบัน มีดังนี้ (Creative Thailand, ๒๕๕๓) 
 (๑) แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยในปัจจุบัน ประกอบด้วยแนวทางการพัฒนา
ภายใต้กรอบการพัฒนา ๓ ด้านหลัก ได้แก่ ๑) นโยบายรัฐบาล ๒) แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
และ ๓) แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็ง ระบุไว้ในแผนฟื้นฟูเศรษฐกิจระยะที่ ๒: SP๒ ทั้งนี้แนวทางการพัฒนามี
สาระส าคัญ ดังนี้ 
  (๑.๑) นโยบายรัฐบาล 

  (๑.๑.๑) นโยบายการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของรัฐบาล ได้เริ่มปรากฏให้เห็น
เด่นชัดมาตั้งแต่ปี ๒๕๔๕ โดยมีการจัดตั้งองค์กรอิสระที่ท าหน้าที่พัฒนาองค์ความรู้และด าเนินกิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์หลายองค์กร เช่น ส านักงานพัฒนาองค์ความรู้ ศูนย์สร้างสรรค์งาน
ออกแบบ องค์การพิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์แห่งชาติ ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว และส านักงานส่งเสริม
อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ เพ่ือเป็นรากฐานส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของแต่ละกลุ่ม
ในระยะยาว อย่างไรก็ตามนโยบายและการด าเนินงานขององค์กรเหล่านี้ในระยะที่ผ่านมายังขาดความ
ต่อเนื่องและการบูรณาการ  

  (๑.๑.๒) นโยบายรัฐบาลของคณะรัฐมนตรี นายอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ มีการก าหนดนโยบาย
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ชัดเจนมากขึ้น ทั้งนี้รัฐบาลปัจจุบันได้เล็งเห็นความส าคัญของการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์มาตั้งแต่แรกเริ่มเข้าบริหารประเทศ โดยได้ระบุไว้ในค าแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรี
ต่อรัฐสภาในวันที่ ๒๙ ธันวาคม ๒๕๕๑ ในหัวข้อ ๔.๒.๓.๑ ว่า “ขยายฐานบริการในโครงสร้างการผลิตของ
ประเทศ และเชื่อมโยงธุรกิจภาคบริการ อุตสาหกรรม และเกษตรเข้าด้วยกันให้เป็นกลุ่มสินค้า  เช่น ธุรกิจ
สุขภาพ อาหารและการท่องเที่ยว รวมทั้งสินค้าบริการที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานวัฒนธรรมและภูมิ
ปัญญาไทยที่เชื่อมโยงกับเทคโนโลยีสมัยใหม่” ซึ่งการก าหนดนโยบายดังกล่าวส่งผลให้มีการใช้ศักยภาพและ
การพัฒนาต่อยอดของอุตสาหกรรมและบริการสร้างสรรค์ไทยได้มีการริเริ่มและต่อยอดจากการด าเนินงานที่
มีอยู่บ้างแล้ว ให้เป็นไปอย่างมีทิศทางและจริงจังมากขึ้น 



 ๑๐๗ 

(๑.๒) แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๘ จนถึงแผนพัฒนาฯ ฉบับปัจจุบัน (ฉบับที่ ๑๐) มี
การด าเนินการผลักดันเรื่องการเพ่ิมคุณค่า (Value Creation) ของสินค้าและบริการบนฐานความรู้และ
นวัตกรรม เพ่ือสร้างมูลค่าการผลิตสินค้าและบริการให้เพ่ิมสูงขึ้นมาอย่างต่อเนื่อง นอกจากนี้  ในปี ๒๕๕๐ 
ได้ท าการศึกษาและเริ่มขับเคลื่อนการสร้างมูลค่าเชิงเศรษฐกิจจากทุนทางวัฒนธรรม  ซึ่งเป็นการให้
ความส าคัญกับจุดแข็งและข้อได้เปรียบทางวัฒนธรรมของประเทศแล้วน ามาใช้ประโยชน์โดยหาแนวทางเพ่ิม
มูลค่าทางเศรษฐกิจ ทั้งนี้ ในระดับภาคเศรษฐกิจจริงภายใต้แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 10 ได้มุ่งปรับโครงสร้างการ
ผลิตสู่การเพ่ิมคุณค่าของสินค้าและบริการและสนับสนุนให้เกิดความเชื่อมโยงระหว่างสาขาการผลิตเพ่ือท า
ให้มูลค่าการผลิตสูงขึ้น 
 (๑.๓) การขับเคลื่อนพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภายใต้แผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ 
  (๑.๓.๑) รัฐบาลได้ด าเนินการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจภายใต้แผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะเร่งด่วน
ในช่วงระยะ ๖ - ๙ เดือนแรกของปี ๒๕๕๒ และต่อมาได้มีการจัดท าแผนฟ้ืนฟูเศรษฐกิจระยะที่ ๒ เพ่ือสร้าง
งานและสร้างรายได้โดยการลงทุนของภาครัฐในโครงการที่จะสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศในอนาคต พร้อมกับสร้างโอกาสของภาคเอกชนในการลงทุน ทั้งนี้  ได้ก าหนดให้มีการด าเนินการ
พัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแผนงานภายใต้แผนฟื้นฟูเศรษฐกิจระยะที่ ๒ (SP๒)  

 (๑.๓.๒) แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ครอบคลุมสาขาการพัฒนา ๖ ด้าน 
ได้แก่ ๑) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลายทางชีวภาพ ๒) เอกลักษณ์ศิลปะและ
วัฒนธรรม ๓) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม ๔) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิง และซอฟต์แวร์ ๕) การออกแบบและ
พัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ และ ๖) การขับเคลื่อนและสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้งนี้
แผนงานพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้รับการอนุมัติกรอบวงเงินจากคณะรัฐมนตรี  จ านวน ๔๕ 
โครงการ และต่อมามีการรวมกลุ่มโครงการเหลือ ๓๙ โครงการ กรอบวงเงิน ๒๐,๑๓๔.๑๐ ล้านบาท จาก
หน่วยงานรับผิดชอบ ๗ กระทรวง ได้แก่ กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี กระทรวงอุตสาหกรรม 
กระทรวงสาธารณสุข ส านักนายกรัฐมนตรี กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม กระทรวง
วัฒนธรรม และกระทรวงเทคโนโลยี สารสนเทศและการสื่อสาร 

 (๑.๓.๓) คณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่ ๖ พฤษภาคม ๒๕๕๒ อนุมัติโครงการประกอบด้วย 
๑) โครงการประเภทที่ ๑ มีความพร้อมในการด าเนินงานสูงสามารถเริ่มด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างและเบิกจ่าย
ได้ภายในปีงบประมาณ ๒๕๕๓ รวมทั้งโครงการที่สามารถเริ่มด าเนินการได้ในปี ๒๕๕๒ จ านวน ๒๐ 
โครงการ วงเงินที่อนุมัติ ๓,๘๑๗.๗๐ ล้านบาท และ ๒) โครงการประเภทที่ ๒ มีความพร้อมระดับรอง และ
ไมส่ามารถเริ่มด าเนินการได้ภายในปีงบประมาณ ๒๕๕๓ จ านวน ๑๔ โครงการ วงเงินอนุมัติ ๑๓,๗๖๗.๖๐ 
ล้านบาท ซึ่งโครงการประเภทที่ ๒ นี้ หน่วยงานเจ้าของโครงการจะต้องด าเนินการปรับปรุงรายละเอียดและ
แนวทางการด าเนินงานของโครงการแล้วน าเข้าสู่การพิจารณาของคณะกรรมการกลั่นกรองโครงการภายใต้
แผนฟื้นฟูเศรษฐกิจระยะท่ี ๒ ต่อไป นอกจากนี้ หน่วยงานยังสามารถเสนอโครงการเพ่ิมเติมเพ่ือขอบรรจุเข้า
รับการพิจารณาภายใต้ SP๒ ตามกรอบระยะเวลาที่ก าหนดไว้อีกด้วย  
 (๒) กลไกการขับเคลื่อนในปัจจุบันมีหน่วยงานภาครัฐและองค์การมหาชนหลายแห่งที่เริ่มมี
บทบาทหน้าที่และให้ความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ซึ่งเป็นการด าเนินงานทั้งในระดับ
นโยบายและปฏิบัติ รวมทั้งการให้บริการด้านโครงสร้างและปัจจัยพ้ืนฐานในการสนับสนุนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ แต่หน่วยงานเหล่านี้ยังคงแยกส่วนกันท างานเนื่องจากขาดการมองภาพรวมกัน โดยมี
หนว่ยงานที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาในมิติต่างๆ ดังนี้ 



 ๑๐๘ 

 (๒.๑) หน่วยงานด้านนโยบาย ได้แก่ ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ (สศช.) หน้าที่สนับสนุนเชิงนโยบายและช่วยผลักดันแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมีกระทรวงที่
เกี่ยวข้องโดยตรงเป็นเจ้าภาพหลักรับผิดชอบด้านการส่งเสริมให้มีการประสานงานกันระหว่างองค์กรภาครัฐ 
เช่น กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร และกระทรวงวัฒนธรรม เป็นต้น ทั้งนี้รัฐบาลได้จัดตั้ง
คณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ เพ่ือท าหน้าที่ขับเคลื่อนภารกิจเร่งด่วนที่ไม่
มีหน่วยงานเจ้าภาพในการด าเนินการอย่างชัดเจน โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และได้มีการตั้ง
คณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์ขึ้นมาดูแล เพ่ือจัดท ายุทธศาสตร์และแผนที่น าทางการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยที่สามารถน าไปปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม รวมทั้งขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยตลอดห่วงโซ่มูลค่า เนื่องจากเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นนโยบายส าคัญที่รัฐบาล
ผลักดันอย่างจริงจัง คณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติ ซึ่งมีนายกรัฐมนตรีเป็นประธาน ได้
แต่งตั้งคณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ โดยมีนายอลงกรณ์ พลบุตร รัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงพาณิชย์ เป็นประธาน มีหน้าที่จัดท ากลยุทธ์เศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ ส่งเสริมและสนับสนุน
การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของเศรษฐกิจสร้างสรรค์  เพ่ือการพัฒนาศักยภาพการแข่งขันและสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย รวมถึงสนับสนุนและบูรณาการกิจกรรม แผนงาน และ
โครงการของหน่วยงานภาครัฐและเอกชนเพ่ือขับเคลื่อนการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไทยไปสู่
การสร้างรายได้ให้กับประเทศและการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

 (๒.๒) หน่วยงานด้านทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
ซึ่งเป็นเลขานุการของคณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติที่นายกรัฐมนตรีเป็นประธาน และ
คณะอนุกรรมการเศรษฐกิจสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ดังกล่าวข้างต้น  กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นหน่วย
ประสานงานหลักในการจัดโครงการต่างๆ ร่วมกับภาคเอกชนเพ่ือผลักดันนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้
เกิดผลรูปธรรม รวมถึงโครงการภายใต้แผนปฏิบัติการไทยเข้มแข็งปี ๒๕๕๕ ที่อยู่ในระหว่างการพิจารณา
ของส านักงบประมาณอยู่ เช่น โครงการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ของกระทรวงพาณิชย์  
โครงการสร้างความรู้ความเข้าใจและใช้ประโยชน์โครงการเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย โครงการ
พัฒนาหลักสูตรการศึกษาเรียนรู้ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โครงการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานในการจัดหา
ซอฟต์แวร์ด้านการออกแบบที่ถูกกฎหมาย เป็นต้น  

 ศูนย์ทรัพย์สินทางปัญญาของกรมทรัพย์สินทางปัญญามีภารกิจในการส่งเสริมและสนับสนุน
การสร้างสรรค์ การใช้ประโยชน์และสร้างมูลค่าเชิงพาณิชย์จากทรัพย์สินทางปัญญา สร้างวัฒนธรรม
ทรัพย์สินทางปัญญาด้วยการจัดกิจกรรมปลูกจิตส านึก และความตระหนักถึงคุณค่าของทรัพย์สินทางปัญญา
และการเคารพสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาของผู้อ่ืน นอกจากนี้กรมทรัพย์สินทางปัญญายังมีแนวคิดที่จะ
จัดตั้ง “สถาบันส่งเสริมการสร้างสรรค์” เป็นศูนย์บ่มเพาะความรู้ ความคิดต่อยอด และทักษะต่างๆ รวมถึง
ให้ค าแนะน าด้านบริหารจัดการ และ “ตลาดทุนทรัพย์สินทางปัญญา” เพ่ือระดมเงินลงทุนซึ่งเป็นโครงสร้าง
พ้ืนฐานให้บริการครบวงจรธุรกิจแก่ภาคเอกชน เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนสืบไป 

 (๒.๓) หน่วยงานด้านการพัฒนาองค์ความรู้ เพ่ือพัฒนาและสร้างองค์ความรู้ในการสนับสนุน
การพัฒนาระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ พร้อมทั้งปลูกฝังและถ่ายทอดองค์ความรู้แก่สาธารณชน 
ในรูปแบบของกิจกรรมที่หลากหลาย เช่น การสร้างแหล่งค้นคว้าและแหล่งเรียนรู้ครบวงจร การเผยแพร่
ผลงานวิจัย การจัดนิทรรศการ การบรรยาย และการจัดอบรมสัมมนาเชิงปฎิบัติการ เป็นต้น โดยหน่วยงาน
ที่รับผิดชอบด้านการพัฒนาองค์ความรู้ของประเทศ ได้แก่ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) ส านักงาน



 ๑๐๙ 

บริหารและพัฒนาองค์ความรู้ (OKMD) อุทยานการเรียนรู้ (TK PARK) ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรม
ซอฟต์แวร์แห่งชาติ (SIPA) รวมถึงสถาบันการศึกษาต่างๆ เป็นต้น 

 (๒.๔) หน่วยงานที่ให้การสนับสนุนด้านการเงิน เช่น สถาบันการเงินหรือธนาคารพาณิชย์ 
กองทุนร่วมลงทุนเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันของธุรกิจไทย ที่บริหารโดยส านักงานส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.) กองทุนร่วมลงทุนของธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมแห่งประเทศไทย และส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) เป็นต้น 

 (๒.๕) หน่วยงานด้านการวิจัยและพัฒนา เช่น ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ ส านักงานพัฒนา
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ เป็นต้น 

 (๒.๖) หน่วยงานที่ท าหน้าที่ควบคุมมาตรฐานต่างๆ เช่น ส านักงานคณะกรรมการอาหารและ
ยา ส านักงานมาตรฐานอาหารและเกษตรแห่งชาติ  ส านักพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ 
ส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรม และส านักพัฒนาการท่องเที่ยว เป็นต้น 

(๒.๗) หน่วยงานด้านการตลาด เช่น กระทรวงการต่างประเทศ กรมส่งเสริมการส่งออก กรม
พัฒนาธุรกิจการค้า การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และสภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว เป็นต้น 

ดังนั้น การมุ่งหวังให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นพลังขับเคลื่อนที่ทรงประสิทธิภาพในระยะยาว จึง
ควรพิจารณาให้มีหน่วยงานหรือกลไกที่ท าหน้าที่ประสาน เชื่อมโยง บูรณาการทั้งในระดับยุทธศาสตร์/
นโยบายและระดับปฏิบัติที่ชัดเจน  

โดยสรุป แม้ว่าปัจจุบันรัฐบาลจะให้ความส าคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  และ
หน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนเริ่มตระหนักถึงความส าคัญและขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในสาขาต่างๆ ตามหน้าที่แล้วก็ตาม หากแต่ยังขาดการก าหนดยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศอย่างเป็นองค์รวมที่จะใช้เป็นแผนที่น าทางการพัฒนาส าหรับการด าเนินงาน
ขับเคลื่อนพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ดังนั้นการก าหนดประเด็นยุทธศาสตร์
และแนวทางการพัฒนาที่มุ่งส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในทุกมิติ ซึ่งครอบคลุมไปถึงสังคมและคนที่มีความ
สร้างสรรค์ด้วยแล้ว จะมีส่วนส าคัญในการท าให้ประเทศไทยก้าวสู่ประเทศที่เน้นการพัฒนาอย่างสร้างสรรค์
ที่สอดรับกันในทุกมิติอย่างจริงจัง  
 (๓) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยที่มาจากการ
วิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและข้อจ ากัด เพ่ือชี้ประเด็นความได้เปรียบเชิงยุทธศาสตร์และโอกาส 
รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทย รวมทั้งการสัมมนาเชิงปฏิบัติการ
ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในหลายโอกาส มีข้อเสนอประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ดังนี้ 

(๓.๑) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาระดับมหภาค 
  (๓.๑.๑) พัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ควบคู่ไปกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐานความรู้ เนื่องจาก

การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์วงกว้างต้องอยู่บนพื้นฐานขององค์ความรู้และนวัตกรรม เพ่ือน าไปเพ่ิมคุณค่า
ให้กับทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่มีอยู่ และให้มีการสร้างสรรค์เกิดขึ้นในภาคการผลิตจริงในตลอดห่วงโซ่
การผลิต ดังนั้นจ าเป็นต้องให้ความส าคัญต่อการสร้างองค์ความรู้ การวิจัยและพัฒนา การพัฒนาทรัพยากร
มนุษย์ทั้งการศึกษาในระบบและนอกระบบด้วย  

  (๓.๑.๒) ก าหนดนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศและบูรณาการการด าเนินงาน
ของหน่วยงาน เนื่องจากการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มีกรอบการด าเนินงานที่ค่อนข้างกว้างและเกี่ยวข้อง
กับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนจ านวนมาก การด าเนินงานขบัเคลื่อนการพัฒนาในระดับปฏิบัติจ าเป็นต้องมี
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หน่วยงานที่รับผิดชอบหลักและมีกรอบนโยบายและกลไกการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ที่ชัดเจน  เพ่ือให้
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถใช้เป็นแนวทางในการจัดท าแผนงานโครงการเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในประเทศไทยอย่างมีบูรณาการ และเกิดผลทางปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังนั้นควรมีแนว
ทางการด าเนินงานโดยการจัดท าแผนแม่บทการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  และจัดท าแผนที่น าทางการ
พัฒนาส าหรับการด าเนินงานขับเคลื่อนพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างมีบูรณา
การในระยะต่อไป 

  (๓.๑.๓) ปรับโครงสร้างการผลิตและบริการของประเทศอย่างต่อเนื่อง  โดยผนวกเอา
ความคิดสร้างสรรค์ที่มีที่มาจากองค์ความรู้และนวัตกรรมน าเข้าสู่ทุกขั้นตอนของห่วงโซ่การผลิต โดยน าเอา
นัยส าคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาด าเนินการขับเคลื่อนการพัฒนาในวงกว้างให้ครอบคลุมภาค
เศรษฐกิจจริงและเชื่อมโยงกันทั้งเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ อยู่บนพ้ืนฐานของวัฒนธรรม ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ผนวกเข้ากับการใช้องค์ความรู้และนวัตกรรม ทั้งนี้การพัฒนาจะต้องมุ่งสู่การเป็นเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์และเศรษฐกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Creative and Green Economy) ซึ่งเป็นกระแสการ
พัฒนาของโลกในปัจจุบัน 
 (๓.๒) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสภาพแวดล้อม 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งโครงสร้างพ้ืนฐานด้านการสื่อสารและคมนาคม การส่งเสริมการลงทุนด้านการวิจัยและ
พัฒนา การจัดหาแหล่งเงินทุน การพัฒนาการศึกษาอย่างเป็นระบบและครบวงจรให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด การพัฒนาการตลาดสมัยใหม่ให้ทันต่อคู่แข่งขันและการเปลี่ยนแปลงของโลก โดยให้
ความส าคัญในประเด็นต่อไปนี้  

  (๓.๒.๑) พัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่กระตุ้นให้ภาคเอกชนลงทุนผลิตสินค้าเชิงสร้างสรรค์ โดย
เพ่ิมมาตรการกระตุ้นเพื่อดึงดูดบริษัทข้ามชาติให้ร่วมลงทุนกับภาคเอกชนและชุมชนไทยในการพัฒนาสินค้า
เชิงสร้างสรรค์ด้วยนวัตกรรมและองค์ความรู้สมัยใหม่  และเร่งพัฒนาส านักงานสินทรัพย์ทางปัญญาให้มี
ความสามารถในการประเมินมูลค่าสินทรัพย์ทางปัญญาเชิงสร้างสรรค์ และผลักดันให้มีการบังคับใช้กฎหมาย
เพ่ือพิทักษ์สินทรัพย์ทางปัญญาและป้องกันการละเมิด ตลอดจนส่งเสริมการจัดตั้งกองทุนสนับสนุนด้าน
การเงินส าหรับผู้ประกอบการและธุรกิจสร้างสรรค์ และพัฒนาระบบปล่อยสินเชื่อและบทบาทการประกัน
สินเชื่อของสถาบันการเงินให้รองรับธุรกิจสร้างสรรค์ที่ใช้สินทรัพย์ทางปัญญาเป็นปัจจัยการผลิตส าคัญ 

  (๓.๒.๒) พัฒนาระบบฐานข้อมูล สื่อสาร และคมนาคมที่มีประสิทธิภาพเพ่ือรองรับภาคการ
ผลิตสร้างสรรค์ ตลอดจนส่งเสริมแหล่งเรียนรู้สาธารณะและพัฒนาพ้ืนที่สาธารณะรูปแบบต่างๆ เพ่ือสร้าง
เวทีนักคิดและสร้างสรรค์ต่างๆ ตลอดจนการส่งเสริมการประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับบริบทของชุมชนและ
วัฒนธรรมท้องถิ่น 

  (๓.๒.๓) ให้คุณค่าต่อทรัพย์สินทางปัญญาจากความคิดสร้างสรรค์ โดยมีกฎหมายและ
กฎระเบียบที่ช่วยในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา และกระบวนการบังคับใช้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้ง
สนับสนุนให้ผู้ประกอบการธุรกิจสร้างสรรค์ได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายและกระบวนการที่มีอยู่ 
นอกจากนี้ ควรค านึงถึงการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาหรือความคิดเพ่ือเข้าถึงแหล่งเงินทุน  ตลอดจนศึกษา 
ทบทวนประเด็นปัญหาและอุปสรรคด้านกฎหมายเพ่ือน าไปสู่การปรับปรุงกฎหมาย กฎ ระเบียบและ
ข้อบังคับให้เอื้อประโยชน์ต่อการพัฒนาต่อไป  

 (๓.๒.๔) ศึกษาวิจัยและพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุนวัฒนธรรม โดย
ท าการศึกษาใน ๕ ประเภท ได้แก่ ๑) มรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา และความหลากหลายทางชีวภาพ 
๒) เอกลักษณ์ศิลปะและวัฒนธรรม ๓) งานช่างฝีมือและหัตถกรรม ๔) อุตสาหกรรมสื่อ บันเทิงและ
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ซอฟต์แวร์ ๕) การออกแบบและพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ให้สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและน า
ผลิตภัณฑ์และบริการสู่ตลาดทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ นอกจากนี้ในการศึกษาวิจัยในเชิงลึกนี้ 
จ าเป็นต้องมีการจัดท าฐานข้อมูลและมีระบบการจัดเก็บข้อมูลที่มีประสิทธิภาพ โดยมีการก าหนดมาตรฐาน
ขอบเขตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้ชัดเจน และวิธีการจัดเก็บข้อมูลที่เป็นที่ยอมรับและมีความน่าเชื่อถือ
เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการประเมิน ติดตามผล และก าหนดนโยบายการพัฒนาต่อไปด้วย 

 (๓.๒.๕) จัดและพัฒนาพ้ืนที่ที่เป็นแหล่งเรียนรู้นอกห้องเรียน พ้ืนที่สร้างสรรค์งาน รวมทั้ง
สร้างเมืองสร้างสรรค์ เพื่อให้เป็นการสร้างแรงบันดาลใจ เป็นเวทีแสดงออกและเป็นศูนย์รวมการแลกเปลี่ยน
ให้กับนักคิดอย่างสร้างสรรค์ ผู้ประกอบการ และผู้ที่เก่ียวข้อง 

(๓.๓) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการทางธุรกิจและบุคลากรด้าน
สร้างสรรค ์

 (๓.๓.๑) ขับเคลื่อนและสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการ การพัฒนาความสามารถในการ
แข่งขันของผู้ประกอบการไทยให้มีความคิดสร้างสรรค์ (Creative Entrepreneurs) เป็นเงื่อนไขส าคัญของ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดังนั้นผู้ประกอบการจ าเป็นต้องได้รับการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้ในการ
สร้างสรรค์สินค้าและบริการรูปแบบใหม่ให้มีจุดเด่นและสามารถต่อยอดด้วยความคิดและนวัตกรรม เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของตลาด และก้าวทันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก เช่น การปรับเข้าสู่
สังคมผู้สูงอายุ การปรับเปลี่ยนรสนิยมและพฤติกรรมการบริโภคที่มีความต้องการสินค้าและบริการที่มีความ
สร้างสรรค์มากขึ้น เป็นต้น ในการนี้ผู้ประกอบการไทยต้องได้รับการพัฒนาศักยภาพเพ่ือให้สามารถใช้
ประโยชน์จากโอกาสใหม่โดยการสร้างความได้เปรียบจากความความหลากหลายและเอกลักษณ์ของ
วัฒนธรรมและความเป็นไทยเพ่ือสร้างเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์ (Creative Economy and Creative 
Society) ให้สามารถแข่งขันกับประเทศอ่ืนๆ ในเวทีระดับโลกได้ต่อไป  

 (๓.๓.๒) พัฒนาบุคลากรวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์ให้สามารถตอบสนองความต้องการภาค
เศรษฐกิจจริงและประชาชนได้นั้น จ าเป็นต้องมีการสร้างระบบประสานความร่วมมือระหว่างสถานศึกษากับ
ภาคการผลิตเพื่อปรับทิศทางการศึกษาให้ตอบสนองความต้องการบุคลากรในสาขาที่ขาดแคลน เช่น การให้
ภาคเอกชนมีส่วนร่วมในการร่างหลักสูตรการเรียนการสอน เป็นต้น หากประเทศไทยขาดบุคลากรที่มีทักษะ
ในการพัฒนาต่อยอดองค์ความรู้สมัยใหม่และภูมิปัญญาท้องถิ่น และไม่สามารถใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้
แล้ว การผลักดันหรือขับเคลื่อนการผลิตทั้งเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ เชิงสร้างสรรค์จะเกิดข้ึนได้ยาก 
 (๓.๔) ประเด็นยุทธศาสตร์และแนวทางการพัฒนาด้านสถาบันและการติดตามประเมินผล 

 (๓.๔.๑) พัฒนาสถาบันและบูรณาการบทบาทของสถาบันที่เกี่ยวข้องให้เชื่อมโยงเป็น
เครือข่ายเพ่ือสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยส่งเสริมสถาบันที่มีบทบาทสนับสนุนภาคเอกชน
ในการผลิตสินค้าสร้างสรรค์ให้เพียงพอกับความต้องการ นอกจากนี้ ควรจัดตั้งหน่วยงานกลางที่รับผิดชอบ
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ ซึ่งรวมถึงการจัดท านโยบายและก าหนดกลยุทธ์ระดับชาติ 
ประสานงานและบูรณาการกระทรวงและหน่วยงานสนับสนุนต่างๆ ที่มีบทบาทในการขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยตรง ตลอดจนติดตามประเมินผลความก้าวหน้าของการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยรวม  

 (๓.๔.๒) ให้มีกลไกในการด าเนินการติดตามและประเมินผลการขับเคลื่อนการพัฒนา
เศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง ซึ่งจ าเป็นต้องมีเครื่องมือในการติดตาม ดัชนีชี้วัดศักยภาพ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในรายสาขา รวมทั้งระบบฐานข้อมูลที่เป็นระบบ ทันสมัย และมีความต่อเนื่องของข้อมูล 



 ๑๑๒ 

ซึ่งจะน าไปสู่การปรับแผนงานและการวางยุทธศาสตร์การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ สอดคล้องกับ
สภาวการณ์อันจะน าไปสู่ผลในทางปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม (Creative Thailand, ๒๕๕๓) 
 ส่วนในเมืองไทย หลังจากท่ีมีนโยบายและแผนการด าเนินงาน Creative Thailand กินระยะเวลา 
๓ ปี ตั้งแต่ปี ๒๕๕๒ – ๒๕๕๕ แบ่งออกเป็นระยะต้นน้ า ส่วนใหญ่จะเป็นโครงการให้ความรู้ ให้ค าปรึกษา
ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับองค์กร ธุรกิจ และผู้น าสังคม ระดับกลางน้ า เช่น การสนับสนุนการสร้าง
ภาพยนตร์ การให้ทุน และปลายน้ า เน้นการจัดเทศกาลต่างๆ เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบการเชิงสร้างสรรค์ เช่น 
เทศกาลภาพยนตร์ไทย โครงการอบรมนักคิดสร้างสรรค์ (Creator) เชิงธุรกิจ และธุรกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Business) เป็นอีกหนึ่งในโครงการระยะต้นน้ า ที่เชื่อว่าการปลูกฝังความคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ให้กับกลุ่มผู้น าสังคม จะช่วยกระจายความคิดไปยังจุดเล็กๆในสังคม (ธนภัทร คงศรีเจริญ, ๒๕๕๓)  

 
 ๗.๕ โครงสร้างพ้ืนฐานของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 การสร้างเศรษฐกิจด้วยความคิดสร้างสรรค์ให้ประสบความส าเร็จจ าเป็นต้องมีโครงสร้างพ้ืนฐานที่
ส่งเสริมให้คนมีความคิดสร้างสรรค์ อาทิ เสถียรภาพการเมืองมั่นคง มีความเป็นประชาธิปไตย รวมทั้ง
การศึกษาและความเข้าใจของคนอย่างทั่วถึง และที่ส าคัญไม่ยิ่งหย่อนกว่ากัน คือความเป็นอิสระทาง
ความคิดและการแสดงออก (ผู้จัดการรายสัปดาห์ ๙ มิถุนายน ๒๕๕๑) และนอกจากโครงสร้างพ้ืนฐาน
ดังกล่าวแล้ว ยังต้องมีโครงสร้างพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ (Creative Infrastructure) เพ่ือรองรับการ
ขยายตัวและเติบโตของระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นภาพรวมของการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เกิดเป็น
รูปธรรม ทั้งนี้โครงสร้างพ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ประกอบด้วย 
 (๑) พ้ืนที่สร้างสรรค์ (Creative Space) เป็นเวทีทางความคิดสร้างสรรค์ที่รวมนักสร้างสรรค์ 
(Creative Talent) ให้มาพบปะแลกเปลี่ยนความรู้ ความคิดที่หลากหลายมุมมองและแบ่งปันประสบการณ์
กันอย่างเสรี เป็นพ้ืนที่เปิดกว้างทางความคิด ที่นอกจากจะท าให้ความคิดสร้างสรรค์ได้รับการปรุงตกแต่งขัด
เกลาจากความหลากหลาย และต่อยอดไปสู่การสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ (Creative Product) และธุรกิจ
สร้างสรรค์ (Creative Business) ร่วมกันได้อีกมากมาย ดังนั้นพืน้ที่สร้างสรรค์จึงเป็นเสมือนกลไกตลาดของ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ใช้ในการจัดสรรทรัพยากรในระบบนี้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ดังนั้นจึงต้องมีการวางแผน
ออกแบบบรรยากาศและกิจกรรมที่สร้างสรรค์ลึกซึ้งเพียงพอที่จะดึงดูดนักสร้างสรรค์จากทุกแวดวงให้เข้า
มาร่วมกิจกรรมอย่างสม่ าเสมอ 
 หนทางที่รัฐบาลมองเห็นคือการสร้างพ้ืนที่สร้างสรรค์ โดยรัฐบาลต้องลงทุนจัดสร้างขึ้นมา จะต้อง
ทุ่มเทพัฒนาอย่างจริงจัง และท าการออกแบบพ้ืนที่สร้างสรรค์อย่างเหมาะสมทั้ง ๑) ด้านสถานที่ที่ต้อง
ออกแบบให้มีความสวยงามเพ่ือสร้างบรรยากาศที่ดีเอ้ือต่อการสร้างความคิดบังเกิดแรงบันดาลใจในการคิด
สร้างสรรค์อันจะที่จะน าไปสู่การพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์  ๒) ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกทั้งอุปกรณ์ 
เทคโนโลยี และเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูลต่างๆ อันเป็นประโยชน์ต่อนักสร้างสรรค์ Creative Space สามารถ
ดึงดูดนักสร้างสรรค์ให้เข้ามาเยือน เข้ามาร่วมงานแล้ว ยังสามารถผลิตสร้างนักสร้างสรรค์ขึ้นมาได้อีกด้วย 
โดยหากผู้คนธรรมดาที่เข้าร่วมแลกเปลี่ยนในกิจกรรมของพ้ืนที่สร้างสรรค์ก็ย่อมได้รับโอกาสในการพัฒนา
ตนเองให้กลายเป็น นักสร้างสรรค์ได้ และหัวใจส าคัญของพ้ืนที่สร้างสรรค์คือการบริหารจัดการทรัพยากร
อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล โดยเฉพาะการบริหารคนนั่นก็คือนักสร้างสรรค์ทั้งหลาย ซึ่งมีความ
หลากหลาย 



 ๑๑๓ 

 หากประเทศใดไม่สามารถผลิตนักสร้างสรรค์ได้เพียงพอกับการใช้งานก็มีความจ าเป็นต้องท า
สงครามเพ่ือแย่งชิงตัวจากประเทศอ่ืน โดยใช้เมืองสร้างสรรค์ (Creative City) หรือพ้ืนที่การสร้างสรรค์ 
(Creative Space) เป็นปัจจัยส าคัญในการช่วงชิง 
 (๒) นักสร้างสรรค์ (Creative Talent) เป็นตัวจักรส าคัญและมีค่าที่สุดในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ นักสร้างสรรค์ในพ้ืนที่สร้างสรรค์แบ่งเป็น ๔ กลุ่ม ดังนี้ 
  (๒ .๑ )  ศิ ลปิ น พ้ืนบ้ าน  ( Artist Culture)  ซึ่ ง เป็ นผู้ ที่ มี ค ว ามรู้  ประสบการณ์ด้ าน
ศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่น  
  (๒.๒) บุคคลจากสถาบันการเรียนรู้ต่างๆ (Academic) ได้แก่ นักออกแบบ นักวิทยาศาสตร์ 
นักวิชาการ ครูอาจารย์ เป็นต้น เป็นกลุ่มบุคคลที่มีความรู้ ความสามารถและประสบการณ์ทั้งภาควิชาการ
และภาคปฏิบัติ  
  (๒.๓) นักธุรกิจ (Entrepreneur) ได้แก่ นักธุรกิจ นักลงทุน ผู้ประกอบการ เป็นต้น ปัจจุบัน
นักธุรกิจไม่ได้ขาดแคลนเงินทุน แต่ขาดความคิดและบุคลากรสร้างสรรค์ที่จะมาช่วยสร้างและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบริการ  อีกทั้งมีวิสัยทัศน์และก าลังแสวงหาธุรกิจแห่งอนาคต ทั้งนี้กลุ่มนักธุรกิจจะเข้ามาร่วม
แสดงความคิดเห็น ถ่ายทอดประสบการณ์ทางธุรกิจให้แก่นักสร้างสรรค์กลุ่มอ่ืนได้เรียนรู้ ร่วมเป็นผู้ประเมิน
ความคิดสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ และเป็นผู้น าความคิดของนักสร้างสรรค์ไปลงทุนผลิตเป็นสินค้า
และบริการออกจ าหน่ายหรือให้บริการแก่ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ถือเป็นแหล่งทุนที่ส าคัญของโครงสร้าง
พ้ืนฐานของการสร้างสรรค์ 

(๒.๔) ผู้จัดการสร้างสรรค์ (Creative Manager) ท าหน้าที่เป็นผู้ประสานให้นักสร้างสรรค์
ต่างสาขาวิชาชีพ ต่างความคิดให้มาท างานร่วมกันได้ เป็นผู้ช่วยในการเชื่อมโยงความคิดสร้างสรรค์ของผู้คน
ที่หลากหลาย ผู้จัดการสร้างสรรค์ ได้แก่ นักบริหารจัดการ นักโฆษณา นักสื่อสารการตลาด เป็นต้น  ทั้งนี้
ผู้จัดการสร้างสรรค์จะต้องมีคุณสมบัติดังนี้ 

  (๒.๔.๑) ต้องบริหารจัดการคนที่มาจากหลากหลายวิชาชีพอย่างเหมาะสม ให้ร่วมมือกัน
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้เติบโตอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นเรื่องละเอียดอ่อนที่ต้องใช้ทั้งศาสตร์และศิลป์ ทั้ง
แรงจูงใจและแรงบันดาลใจ เพ่ือให้บรรลุความส าเร็จ 

  (๒.๔.๒) สามารถประสานความคิดที่แตกต่างทั้งในวงการวิทยาศาสตร์ สังคมศาสตร์และ
มนุษยศาสตร์ให้สามารถเรียนรู้และต่อยอดซ่ึงกันและกันได้  

  (๒.๔.๓) ต้องท าให้ศิลปินรู้จักความต้องการของลูกค้า เข้าใจความส าคัญของการตรงต่อ
เวลา  

  (๒.๔.๔) ต้องท าให้นักวิทยาศาสตร์ วิศวกรทั้งหลายยอมรับว่าอารมณ์ความรู้สึกอัน
ละเอียดอ่อนของมนุษย์ก็เป็นสิ่งที่มีคุณค่าและประสิทธิภาพในแบบของตน เช่นเดียวกับเครื่องยนต์กลไก  

  (๒.๔.๕) สามารถดึงดดูนักสร้างสรรค์ให้เข้ามาร่วมแลกเปลี่ยนกันได้อย่างต่อเนื่อง 
  (๒.๔.๖) ต้องเป็นคนเปิดกว้างและรู้รอบ  

 นักสร้างสรรค์จะใช้พ้ืนที่การสร้างสรรค์ในการผลิตความคิดสร้างสรรค์ (Creative Idea) ที่ผสาน
ความสุนทรีย์  (Aesthetics) และความเป็นไทย (Thai Originality) ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 
(Creative Product) ที่สะท้อนถึงเอกลักษณ์ไทย และจากสินค้าหรือบริการที่ผลิตได้จะน าไปสู่ธุรกิจที่เน้น
ความคิดสร้างสรรค์ (Creative Business) หรืออุตสาหกรรมความคิดสร้างสรรค์ (Creative Industry) ซึ่ง
หากประเทศไทยสามารถมีธุรกิจหรืออุตสาหกรรมสร้างสรรค์จ านวนมากขึ้นเรื่อยๆ ก็จะเป็นการพัฒนาระบบ
เศรษฐกิจจากท่ีเน้นผลิตจ านวนมากไปสู่ระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในที่สุด 



 ๑๑๔ 

๘. แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
 ในสภาวะการแข่งขันทางการตลาดปัจจุบัน จึงเป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่งที่หลีกเลี่ยงไม่พ้นที่จะต้องมี
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออกสู่ตลาดเสมอ เพราะความต้องการของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา จึงเป็น
หน้าที่ของนักการตลาดที่จะต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ หรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมให้ดีขึ้นอยู่
ตลอดเวลา โดยกิจการที่ท าการค้นคว้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่อยู่ตลอดเวลาเท่านั้นที่จะรักษาความเป็น
ผู้น าตลาดได ้ 
 ๘.๑ ความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
 นักวิชาการหลายท่านได้กล่าวถึงความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 
ไว้ดังนี้ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (๒๕๔๓) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง การน าเสนอผลิตภัณฑ์
ใหม่แบบริเริ่ม การปรับปรุงของธุรกิจให้มีคุณสมบัติดีขึ้น โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) มีลักษณะดังนี้ 
(๑) มีลักษณะริเริ่มหรือเป็นเอกลักษณ์ (Innovated Product) กล่าวคือ เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีลักษณะแตกต่าง
จากผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่  โดยสามารถสนองความต้องการเดิม หรือความต้องการใหม่ของผู้ซื้อได้ (๒) 
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สามารถทดแทนผลิตภัณฑ์เดิม แต่มีลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมอย่างเห็นได้ชัด หรือ
มีการปรับปรุงใหม่ (Modified Product) (๓) ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ (Me - too) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ใหม่ส าหรับ
บริษัท แตเ่ก่าส าหรับตลาดสินค้านั้น  

น้ าทิพย์ วิภาวิน (๒๕๔๖) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง การท าให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะและ
ปรับปรุงให้ดีขึ้น ซึ่งต้องค านึงถึงการตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดียิ่งขึ้น 

พิบูล ทีปะปาล (๒๕๔๗) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง การน าเสนอผลิตภัณฑ์ต่อตลาดใหม่ที่
จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกฝ่ายเพ่ือสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า  และเพ่ือผลิตสินค้าให้ได้
คุณภาพสูง ราคาต่ า เพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน การตัดสินใจเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ประกอบด้วยการค้นหาและประเมินความคิด การเลือกแนวความคิดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ประกอบด้วย
การค้นหาและประเมินความคิด การเลือกแนวความคิดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เชื่อว่าจะประสบผลส าเร็จมาก
ที่สุด การก าหนดโปรแกรมการตลาด การน าผลิตภัณฑ์เพ่ือทดสอบตลาดรวมทั้งการแนะน าผลิตภัณฑ์ 

พงษ์ ผาวิจิตร (๒๕๔๗) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง กระบวนการท าสิ่งใหม่และเป็นสิ่งใหม่
ในตัวของมันเอง 

ศูนย์วิจัยไทยพาณิชย์ (๒๕๔๘) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง สิ่งใหม่ที่เกิดจากการการใช้
ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ท่ีมีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคม 

จากความหมายของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) ที่นักวิชาการได้กล่าวไว้
ข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการที่ท าให้ผลิตภัณฑ์ดีขึ้น โดยการเพ่ิม
ผลิตภัณฑ์ใหม่เข้าไปในสายผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ การปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ และผลิตผลิตภัณฑ์ใหม่ใน
สายผลิตภัณฑ์ใหม่ เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีลักษณะแตกต่างจากผลิตภัณฑ์เดิมที่มีอยู่ โดยสามารถสนอง
ความต้องการเดิม หรือความต้องการใหม่ของผู้ซื้อได้ 

 
 ๘.๒ ความส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) 

ผลิตภัณฑ์ใหม่มีความส าคัญต่อกิจการดังนี้ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๔)  
๑. การทดแทนผลิตภัณฑ์เก่าของกิจการนั้นคือ ผลิตภัณฑ์เดิมที่วางตลาดไปแล้ว โดยปกติจะมี

อายุขัย เช่นเดียวกับสิ่งมีชีวิตอ่ืนๆ ตามแนวคิดและข้อเท็จจริงในเรื่อง “วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์” (Product Life 
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Cycle) ดังนั้นเมื่อผลิตภัณฑ์ตัวเดิมเสื่อมความนิยมหรือก าลังจะตายไป กิจการก็จ าเป็นจะต้องหาผลิตภัณฑ์
ใหม่มาเสริมแทนที่ผลิตภัณฑ์เดิม 

๒. ความอยู่รอดและการเจริญเติบโตของกิจการ ทั้งนี้เพราะผลิตภัณฑ์ใหม่มีความส าคัญอย่างมาก
ต่อความอยู่รอดและการเจริญเติบโตของกิจการนั้นๆ กิจการใดก็ตามที่หวังพ่ึงเฉพาะแต่ผลิตภัณฑ์เก่าๆ ที่
เคยจ าหน่ายอยู่เดิมก็คงจะต้องเลิกกิจการหรือเลิกการขายผลิตภัณฑ์นั้น 

๓. ผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยหลักที่ส าคัญตัวหนึ่งในการก าหนดความสามารถในการท าก าไรได้ของ
กิจการนั้น ไม่ว่าจะวัดออกมาในรูปของอัตราผลตอบแทนทางด้านก าไร หรือในรูปของอัตราผลตอบแทนจาก
การลงทุน 

๔. การตอบสนองความจ าเป็นและความต้องการของผู้บริโภค ในปัจจุบันความจ าเป็นและความ
ต้องการของผู้บริโภคได้เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ลักษณะของความต้องการนับวันแต่จะมีมากขึ้น และ
เปลี่ยนแปลงเพ่ิมความสับสนยิ่งขึ้นตลอดเวลา ผู้บริโภคจึงต้องการที่จะมีผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เข้าในตลาด เพ่ือ
เปิดโอกาสให้มีโอกาสได้ท าการเลือกสรรได้มากข้ึน  

๕. ผลิตภัณฑ์ที่วางตลาดโดยทั่วๆ ไปมักจะมีอายุสั้นมาก ประกอบกับการหาแนวคิดส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่เป็นสิ่งที่ท าได้ยากยิ่งข้ึน โดยการลงทุนในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้องทุ่มเงินเป็นจ านวน
มาก ดังนั้นการตัดสินใจทางด้านผลิตภัณฑ์ใหม่จึงเพ่ิมความส าคัญยิ่งขึ้น 

๖. ความเจริญก้าวหน้าทางวิทยาการหรือเทคโนโลยีเป็นตัวเร่งที่ท าให้ผลิตภัณฑ์เดิมตายเร็วยิ่งขึ้น  
หากกิจการไม่อาจมองเห็นปัญหาได้ทันการณ์ และเตรียมรับมือด้วยผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ผ่านการศึกษาวิเคราะห์
อย่างถ่องแท้แล้ว โอกาสที่จะอยู่รอดและเจริญเติบโตตามท่ีต้องการก็จะเป็นไปได้ยาก 

 
 ๘.๓ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 

โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่มี ๘ ขั้นตอน มีรายละเอียดดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ๒๕๔๓) 
ขั้นที่ ๑ การสร้าแนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ (Idea Generation) เป็นจุดเริ่มต้นของการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ เป็นการค้นหาความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ ซึ่งเป็นความคิดที่มองเห็นลู่ทางที่จะขายผลิตภัณฑ์
นั้น ในขั้นนี้จึงเข้าไปเกี่ยวข้องกับการค้นหาแหล่งความคิดและวิธีการในการค้นหาความคิด 

ขั้นที่ ๒ การกลั่นกรองและการประเมินความคิด (Screening and Evaluation of Idea) เป็นการ
พิจารณากลั่นกรองความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สร้างขึ้นจากขั้นหนึ่งว่า ความคิดใดที่จะน ามาวิเคราะห์
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ในขั้นต่อไป 

ขั้นที่ ๓ การพัฒนาแนวความคิดและการทดสอบแนวความคิด (Concept Development and 
Testing) เป็นงานที่จะต้องกระท าหลังจากผ่านกระบวนการกลั่นกรองความคิดจากขั้นที่ ๒ แล้ว ในขั้นที่ ๓ 
นี้เป็นการพัฒนาแนวความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ที่ผู้ผลิตได้สร้างขึ้นและการสร้างความคิดที่มีต่อผลิตภัณฑ์ให้
เกิดกับผู้บริโภครวมทั้งภาพลักษณ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคมองผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคมองผลิตภัณฑ์จริง  ๆ 
ส่วนการทดสอบความคิด (Concept Testing) หมายถึง การน าความคิดไปทดสอบกับกลุ่มผู้บริโภคเพ่ือดู
ความรู้สึกนึกคิด และการยอมรับความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ถ้าความคิดนั้นมีความเป็นไปได้ก็จะน าไปสู่ขั้น
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๔ การพัฒนากลยุทธ์การตลาด (Marketing Strategy Development) เป็นการพัฒนา
เครื่องมือการตลาดเพ่ือตอบสนองความต้องการของตลาดเป้าหมาย ประกอบด้วย ๓ ส่วนคือ (๑) ขนาด
โครงสร้างและพฤติกรรมของตลาดเป้าหมาย (Target Market’s Size, Structure and Behavior) (๒) การ
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พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing Strategy) (๓) ยอดขายและก าไรตามเป้าหมายในระยะยาว 
(Long - run Sales and Profit Goods) และกลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing Mix Strategies) 

ขั้นที่ ๕ การวิเคราะห์ทางธุรกิจ (Business Analysis) เป็นการพิจารณาว่าความคิดเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่คัดเลือกไว้จะมีความเป็นไปได้เพียงใดในทางธุรกิจ งานในขั้นนี้ประกอบด้วย (๑) ก าหนด
ลักษณะผลิตภัณฑ์ (๒) คาดคะเนความต้องการซื้อของตลาด (๓) คาดคะเนต้นทุนและก าไร (๔) ก าหนด
ภาระความรับผิดชอบเพื่อศึกษาความเป็นไปได้ส าหรับผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๖ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Product Development) เป็นการเปลี่ยนความคิดที่ผ่านการ
วิเคราะห์แล้วเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นรูปเป็นร่าง (Physical Product) ขึ้นมาประกอบด้วย การพัฒนาด้าน
รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ (Product Prototype) และการพัฒนาหน้าที่การท างานของผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๗ การทดสอบตลาด (Market Testing) เป็นการน าผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้วไปทดสอบการ
ยอมรับของลูกค้าเป้าหมายในอาณาเขตท่ีจ ากัด โดยมีการใช้โปรแกรมการตลาดที่ก าหนดให้ ในขั้นนี้จะท าให้
ทราบข้อบกพร่องที่จะต้องแก้ไขปรับปรุงต่างๆ 

ขั้นที่ ๘ การด าเนินธุรกิจ (Commercialization) เป็นการน าผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดจริงตาม
แผนการตลาดที่ก าหนดไว้  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๒ – ๔ แสดงกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
(New Product Development Process) 

 
 
 
 

๑. การสรา้งแนวคิดเกีย่วกับผลิตภัณฑใ์หม ่ 

๒. การกลั่นกรองและการประเมินความคิด 

๔. การพัฒนากลยุทธ์การตลาด 

๓. การพัฒนาแนวความคิด
และการทดสอบแนวความคิด 

๕. การวิเคราะห์ทาง
ธุรกิจ 

๖. การพัฒนาผลิตภณัฑ ์

๗. การทดสอบตลาด 

๘. การด าเนินธุรกิจ 
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 ๘.๔ แหล่งที่มาของความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ 
๑. ลูกค้า (Customers) ลูกค้าในที่นี้หมายถึง ลูกค้าที่ยังติดต่อซื้อขายอยู่ในปัจจุบันหรือลูกค้าที่เคย

ให้การอุดหนุนมาก่อนก็ได้ ในเมื่อการด าเนินงานด้านการตลาด ก็คือ การตอบสนองหรือการบ าบัดความ
จ าเป็นและความต้องการของลูกค้า ลูกค้าจึงมักจะเป็นจุดเริ่มที่ดีในการเสาะแสวงหาความคิดใหม่ๆ เพ่ือ
น ามาใช้ประโยชน์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่เพ่ือน าไปวางตลาด ในอดีตที่ผ่านมาปรากฏว่า สินค้าอุปโภค
บริโภคหรือสินค้าอุตสาหกรรมหลายชนิดเกิดขึ้นจากข้อเสนอแนะของลูกค้า อาจโดยจงใจหรือโดยบังเอิญก็
แล้วแต่ จึงควรเป็นหน้าที่ความรับผิดชอบของผู้เกี่ยวข้องในกิจการนั้น จะต้องจัดวางระบบงานเพ่ือได้มาซึ่ง
ความรู้สึก ปัญหาหรือความต้องการของลูกค้า ซึ่งอาจได้มาด้วยวิธีการต่างๆ ดังนี้ 

- การส ารวจหรือสอบถามลูกค้าโดยตรง (Direct Customer Survey) 
- เทคนิคการถามเลียบเคียง (Projective Technique) 
- การถกปัญหาแบบเจาะกลุ่ม (Focus Group Discussion) 
- การรับข้อเสนอแนะหรือความคิดเห็น (Suggestion System) 
- การเปรียบเทียบผลจากการใช้ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ ในปัจจุบันที่ลูกค้าต้องการจริง 

(Perceptual and Preference Mapping)  
ในทางปฏิบัติจากการสอบถามลูกค้าเกี่ยวกับปัญหาที่มีอยู่กับผลิตภัณฑ์ปัจจุบันอาจท าให้กิจการได้

ความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ มากกว่าในกรณีที่กิจการไปสอบถามเกี่ยวกับความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่อย่าง
ตรงไปตรงมา 

๒. ผู้จัดจ าหน่าย (Distributor) เนื่องจากร้านค้าเหล่านี้เป็นผู้ติดต่อซื้อขายกับลูกค้าโดยตรง มี
โอกาสพบปะสนทนากับลูกค้าผู้ใช้จ านวนมาก และในหลายๆ กรณีเป็นที่รองรับการระบายความอึดอัด 
ความรู้สึกที่ไม่ดี หรือปัญหาที่เกิดจากการใช้ผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นกิจการหรือของคู่แข่งขัน ถ้ารู้จักป้อน
ค าถามหรือใช้เทคนิคการสัมภาษณ์อย่างถูกต้องกับจังหวะเวลา กิจการอาจจะได้ความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์
ใหม่จ านวนมากจากแหล่งนี้ไม่ยากนัก 

๓. คู่แข่งขัน (Competitors) ผู้บริหารที่ชาญฉลาดควรจะคอยเฝ้ามองว่าคู่แข่งขันของกิจการว่าท า
อะไรอยู่บ้างในส่วนที่เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ไม่ว่าจะโดยการสนทนาสอบถามจากผู้จ าหน่าย
วัตถุดิบให้กับกิจการคู่แข่งขัน จากร้านค้าผู้จัดจ าหน่าย หรือโดยมอบหมายให้ผู้แทนขายของกิจการท าหน้าที่
สืบความลับของคู่แข่งขัน คอยเฝ้าติดตามตลาดผลิตภัณฑ์ใหม่ของคู่แข่งขัน ใครเป็นผู้ซื้อในตลาดและซื้อไป
เพ่ือใช้ประโยชน์อะไร บางทีกลยุทธ์การตลาดในการน าเอาผลิตภัณฑ์ใหม่ของคู่แข่งขันมาดัดแปลงและ
ปรับปรุงให้ดีขึ้น ก็อาจถือได้ว่าเป็นทางออกท่ีดีทางหนึ่งส าหรับกิจการบางแห่งในการแสวงหาผลิตภัณฑ์ใหม่
มาจ าหน่าย ดังนั้นจึงไม่เป็นที่น่าแปลกใจเลยว่า ผู้ผลิตและจ าหน่ายคอมพิวเตอร์บางแห่งถึงกับซื้อ
คอมพิวเตอร์ของคู่แข่งขันแล้วมา ถอดแยกแยะเป็นส่วนๆ เพ่ือการศึกษาวิเคราะห์เพ่ือน าไปสู่การพัฒนา
คอมพิวเตอร์ที่ดีกว่า มีสมรรถนะและประสิทธิภาพสูงกว่า 

๔. พนักงานขายหรือผู้แทนขายของกิจการ (Salesman) บุคคลเหล่านี้ในฐานะที่เป็นพนักงานของ
กิจการที่ต้องออกไปติดต่อกับตลาด ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อขายสินค้ากับร้านค้าตามปกติหรือออกไปตรวจ
เยี่ยมตลาดในหลายๆ กรณ ีก็มีโอกาสพูดคุยกับลูกค้าผู้ซื้อ ท าให้ได้ข้อมูลข่าวสารหรือข่าวกรองได้พอสมควร 
ถ้ากิจการจัดให้มีการท ารายงานการออกตลาดให้รวมถึงข้อสังเกตหรือสิ่งที่ผู้แทนขายไปพบเห็นมา ก็อาจ
ช่วยให้ได้ความคิดใหม่ๆ ได้ รวมตลอดถึงความเคลื่อนไหวของคู่แข่งขัน แต่ทั้งนี้เป็นหน้าที่ของฝ่ายจัดการที่
จะต้องมีวิธีการกระตุ้นให้พนักงานขายท างานทางด้านการเสนอความคิดใหม่ๆ  เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่
ต้องการของตลาดนอกเหนือไปจากงานทางด้านการขายและงานอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง 
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๕. ฝ่ายจัดการระดับสูง (Upper Management) ความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่อาจได้มาจาก
ผู้บริหารหรือฝ่ายจัดการระดับสูงภายในกิจการนั้นเอง ถ้าไม่ถูกจ ากัดในเรื่องเวลาและความสามารถเฉพาะ
ด้านที่จ าเป็นต่องานนี้ แต่ต้องเป็นที่ยอมรับว่าการเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ผู้บริหารหรือฝ่าย
จัดการระดับสูง อาจน ามาซึ่งความเสียหายแก่กิจการนั้นได้ถ้าผู้อยู่ใต้บังคับบัญชาต้องคล้อยตาม ไม่กล้า
คัดค้านความคิดนั้นๆ ทั้งๆ ที่ตนมีความเห็นว่า ถ้าวางตลาดอาจจะไปไม่รอด หรือกิจการนั้นได้น าความคิด
ผลิตภัณฑ์ใหม่นั้นไปใช้ทันที โดยขาดข้อมูลหรือการวิจัยการตลาดที่เพียงพอ 

๖. นักวิทยาศาสตร์ ที่ปรึกษา หรือผู้เชี่ยวชาญ ส าหรับกิจการที่ขายสินค้าที่มีปัญหาเทคนิคเข้ามา
เกี่ยวข้องอย่างมาก อาจต้องอาศัยนักวิทยาศาสตร์ท าการวิจัยภายในห้องทดลองอย่างเป็นกิจจะลักษณะ 
โดยจัดท าเป็นโครงการเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ นอกจากนี้ที่ปรึกษาทางวิศวกรรม ผู้เชี่ยวชาญจาก
สถาบันต่างๆ รวมตลอดถึงจากสถาบันการศึกษาในระดับสูงก็อาจท าให้ความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ได้  
นอกจากนี้ ก็อาจอาศัยบริษัทหรือกิจการอิสระที่ขายบริการทางด้านการวิจัยการตลาด หรือท าหน้าที่เป็น
บริษัทตัวแทนโฆษณา เป็นต้น 

 
๙. แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

๙.๑ แนวคิดการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
การเพ่ิมมูลค่าหรือการเพ่ิมคุณค่า (Added Value) เป็นวิธีการต่างๆ ที่ใช้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ

ผลิตภัณฑ์ ถ้าเป็นเครื่องมือการตลาดก็จะเกิดจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การจัดจ าหน่าย การโฆษณา และ
การส่งเสริมการตลาดซึ่งมีผลท าให้สามารถตั้งราคาได้สูงขึ้น โดยการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สามารถด าเนินการ
ได้ใน ๒ ลักษณะ คือ 

ด้านที่ ๑ คือ ราคาของผลิตภัณฑ์หรือการบริการสูงกว่าความเป็นจริง อีกความหมายหนึ่ง คือ  
สินค้าของเรามีราคาถูกเมื่อเปรียบเทียบกับคุณภาพที่ได้รับ หรือเปรียบเทียบกับคุณภาพของสินค้าอ่ืนใน
ราคาเดียวกัน 

ด้านที่ ๒ คือ ความต้องการคุณค่าหรือคุณภาพของสินค้าเป็นที่ต้องการของลูกค้า หรือคุณค่ามาก
พอที่จะให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อ หรือคุณค่ามากพอที่จะดึงความสนใจท าให้ลูกค้าเปลี่ยนใจมาใช้สินค้าของเรา 

ดังนั้นการเพ่ิมคุณค่าจึงไม่ใช่การเพ่ิมราคา คือ ราคาเท่าเดิมแต่ได้สินค้าที่มีคุณภาพเพ่ิมขึ้น ท าให้
ลูกค้ามีความต้องการมากขึ้น ดังนั้นการเพ่ิมคุณค่าจึงไม่จ าเป็นต้องเพ่ิมปัจจัยการผลิตหรือต้นทุนการผลิตคือ 
แนวทางการบริหารด้านต้นทุน โดยใช้ต้นทุนเท่าเดิมแต่ได้ผลผลิตเพ่ิมข้ึน 

การเพ่ิมคุณค่าของผลผลิตภัณฑ์หรือการบริการโดยไม่เพ่ิมปัจจัยการผลิต (ต้นทุน) มีหลักการดังนี้ 
๑) ปัจจัยด้านบุคลากร เราสามารถเพ่ิมคุณค่าของผลิตภัณฑ์หรืองานบริการได้โดยประสิทธิภาพ

ของบุคลากร 
๒) ปัจจัยด้านเทคโนโลยี การบริหารให้เทคโนโลยีที่มีอยู่มีประสิทธิภาพมากพอกับการผลิตสินค้าที่มี

คุณภาพเป็นสิ่งส าคัญ นอกจากนั้นยังต้องบริหารให้การใช้เทคโนโลยีใช้ได้เต็มสมรรถนะ เช่น ความเร็ว ความ
คงท่ี และความคงทน 

แนวทางการบริหารเทคโนโลยีเพ่ือการเพ่ิมผลผลิตได้แก่ 
- การจัดหาเทคโนโลยีที่มีความเหมาะสมทั้งด้านสมรรถนะและราคา 
- มีการฝึกอบรมให้บุคลากรสามารถท างานโดยใช้เทคโนโลยีอย่างถูกต้องและมีประสิทธิภาพ 
- มีระบบการบ ารุงรักษาให้เทคโนโลยีพร้อมใช้งานและมีประสิทธิภาพตลอดเวลา 
- เปิดโอกาสให้ช่างเทคนิคที่ช านาญงานปรับแต่งประสิทธิภาพของเทคโนโลยี 

http://kc.hri.tu.ac.th/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B9%8C
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๓) ปัจจัยด้ านวัตถุดิ บ  คุณภาพของวัตถุดิบท าให้ผลิตภัณฑ์และการบริการเ พ่ิมคุณค่า 
และเพ่ิมคุณค่าได้ ดังนั้นการบริหารด้านการจัดซื้อ จัดหาวัตถุดิบเพ่ือการเพ่ิมคุณค่าที่ปัจจัยการผลิตคงที่ มี
หลักการดังนี้ 

- พิจารณาคุณภาพของวัตถุดิบตรงกับความต้องการหรือมากกว่า 
- พิจารณาผู้ส่งมอบว่ามีความสามารถส่งมอบวัตถุดิบตามความต้องการและตรงต่อเวลา 
- ท าสัญญาหรือข้อก าหนดคุณภาพ / คุณลักษณะของวัตถุดิบที่ใช้ชัดเจน ป้องกันการผิดพลาด 
- มีการตรวจสินค้า โดยตรวจทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ 
- สรุปผลการจัดส่งวัตถุดิบทุกครั้ง บันทึกรายละเอียดข้อผิดพลาด และคัดแยกวัตถุดิบที่ไม่ได้

คุณภาพออก  
เมื่อเราใช้วัตถุดิบที่มีคุณภาพสูงในราคาเท่าเดิม เราก็สามารถเพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์และงาน 

บริการได้โดยไม่ต้องเพ่ิมต้นทุน 
  

๙.๒ แนวคิดในการพัฒนา แก้ไข รูปทรงผลิตภัณฑ์  
 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความแตกต่างไปจากเดิมนั้นต้องอาศัยวิธีการต่างๆ เพ่ือให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างความพึงพอใจ ดังนี้ (สกนธ์ ภู่งามดี, ๒๕๔๕)  
 (๑) การลดสัดส่วน หมายถึง การตัดออกหรือย่อส่วน เช่น การตัดส่วนที่ไม่จ าเป็นออก การย่อ
สัดส่วนให้เล็กลง และการกระชับลงไปกว่าเดิม เป็นต้น 
 (๒) การขยายส่วน หมายถึง การเพ่ิมเติมส่วนใหม่เข้าแทนของเดิม เช่น เพ่ิมประโยชน์ใช้สอย
ทางอ้อม เพ่ิมความสูง ความยาว ความหนา ความแข็งแรง เป็นต้น 
 (๓) การเปลี่ยนแปลง หมายถึง การดัดแปลงแก้ไขบางส่วน อาจเป็นส่วนที่เล็กน้อยจากของเดิม เช่น 
เปลี่ยนสี เปลี่ยนทรง เปลี่ยนเสียง เป็นต้น 
 (๔) การจัดส่วนประกอบใหม่ หมายถึง การจัดส่วนประกอบให้ดูแปลกใหม่ไปจากเดิม โดยอาจจัด
หรือสลับที่ทางใหม่ รวมถึงจังหวะช่องไฟ และองค์ประกอบต่างๆ เป็นต้น 
 (๕) การกลับไปในทางตรงกันข้าม หมายถึง การกลับต าแหน่งทิศทางหรือเรื่องราวที่จากเดิมเคยมี
อยู่ให้เป็นไปในทางตรงกันข้าม เช่น ด าเป็นขาว เหลี่ยมเป็นโค้งมน ยาวเป็นสั้น เป็นต้น 
 (๖) การรวมกัน หมายถึง การรวมหรือผสมที่ละม้ายคล้ายคลึงหรือใกล้เคียงกันเข้าไว้ด้วยกัน คือ 
การรวมประโยชน์ใช้สอยเข้าไว้ด้วยกัน ซึ่งมีผลิตภัณฑ์หลายประเภทที่นิยมออกแบบในลักษณะนี้  
 (๗) การแทนที่ใหม่ หมายถึง การทดแทนด้วยสิ่งใหม่เป็นส่วนใหญ่ เป็นลักษณะการเปลี่ยนแปลงรูป
โฉมหรือสิ่งอื่นๆ ใช้วัสดุใหม่ พลังงานใหม่ เปลี่ยนส่วนประกอบ เปลี่ยนระบบการท างานใหม่ เป็นต้น 
 
๑๐. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

รัชพล ปัจพิบูลย์ (๒๕๓๘) ได้ศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการถ่ายทอดวัฒนธรรมการทอผ้าของชาวไทย
ทรงด า มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาประวัติความเป็นมาของกลุ่มชน กระบวนการถ่ายทอดการทอผ้า และ
วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการถ่ายทอดการทอผ้าของชาวไทยทรงด าในเขตอ าเภอเขาย้อย จังหวัด
เพชรบุรี ในการเก็บรวบรวมข้อมูลใช้วิธีเข้าไปมีส่วนร่วมในชุมชน เพ่ือสังเกต สัมภาษณ์ และรวบรวมจาก
เอกสารข้อมูลที่ได้ถูกน ามาวิเคราะห์ สังเคราะห ์จัดหมวดหมู่ และน าเสนอโดยการพรรณนา การศึกษาครั้งนี้ 
พบว่า ชาวไทยทรงด ามีกระบวนการถ่ายทอดการทอผ้าสืบต่อกันมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ในกระบวนการ
สอนการทอผ้า ได้มีการพูดคุย แลกเปลี่ยนกันระหว่างผู้ถ่ายทอดและผู้รับการถ่ายทอด ท าให้ผู้ให้สามารถ



 ๑๒๐ 

ถ่ายทอดความรู้ด้านต่างๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อการด ารงไว้ได้อีกด้านหนึ่ง ผู้เกี่ยวข้องในกระบวนการถ่ายทอด
ได้แก่ พ่อแม่ และญาติพ่ีน้องที่มีความรู้เป็นผู้ให้การถ่ายทอดต่อบุตรหลานที่ยังไม่ได้รับการเรียนรู้ตาม
ขั้นตอน จนสามารถปฏิบัติเองได้ เพ่ือจะได้มีผ้าทอของไทยทรงด าไว้ใช้ในการเข้าร่วมกิจกรรมและพิธีกรรม
ของชุมชน 

วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการถ่ายทอดการทอผ้า  ประกอบด้วย ค่านิยม ความเชื่อและ
พิธีกรรมต่างๆ ซึ่งในการประกอบกิจกรรมเหล่านี้จ าเป็นต้องใช้ผ้าที่ทอเองมาประดิษฐ์เป็นเครื่องแต่งกาย 
และอุปกรณ์เครื่องใช้เพ่ือใช้ในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ จะน าผ้าที่ซื้อจากตลาดมาใช้แทนไม่ได้ จึงท าให้
เกิดความจ าเป็นจะต้องมีการถ่ายทอดการทอผ้าสืบต่อกันมา มิเช่นนั้นจะไม่สามารถเข้าร่วมประกอบ
พิธีกรรมตามวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด าได้ 

ทรงพล ศิวานนท์ (๒๕๔๓) ได้ศึกษาถึงลวดลายการทอผ้าซิ่นตีนจกอ าเภอลับแล จังหวัดอุตรดิตถ์ 
พบว่า ด้านรูปแบบลักษณะลวดลายดั้งเดิมและวิวัฒนาการของลวดลายการทอผ้าซิ่นตีนจกไม่ แตกต่างไป
จากเดิมมากนัก พบความแตกต่างในส่วนหัวซิ่นที่ทอลวดลายตลอดทั้งผืนโดยใช้สีแดงสีเดียว ในส่วนหัวและ
ท้ายของตัวซิ่นซึ่งเป็นช่วงต่อกับหัวซิ่นและช่วงต่อตีนซิ่น ปัจจุบันนิยมทอลายมุก หรือเรียกว่าลายกล่องข้าว 
ปัจจุบันลายในส่วนตัวซิ่นที่ยังทอ คือลายมุกห้าและลายมุกหกเท่านั้น ในส่วนตีนซิ่นที่เป็นลายหลักที่ยังนิยม
ทอมี ๕ ลวดลายประกอบด้วยลายหงห์ ลายนก ลายขอ ลายดอกเกล็ดถุหวา และลายงูเหลือม หรือลายงู
ปันส้าว ปัจจุบันมีการทอด้วยเทคนิคยก นิยมเรียกว่า “จก” 

ฤชุอร แซ่โกย (๒๕๔๔) ได้ศึกษาเกี่ยวกับอาชีพการทอผ้ากี่เอวของชนเผ่ากะเหรี่ยง จังหวัดล าพูน 
พบว่ากระบวนการทอผ้าและแนวทางการออกแบบลวดลายผ้ากี่เอวของชนเผ่ากระเหรี่ยงในอดีตเป็น
กระบวนการที่ง่าย ๆ พ่ึงพิงธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมรอบๆ ตัวทั้งในเรื่องของวัสดุ อุปกรณ์ในการทอ และ
กระบวนการในการพัฒนาคุณภาพของเส้นใย รวมทั้งลวดลายผ้าที่ออกแบบมีจุดมุ่งหมายของการทอผ้าเพ่ือ
ใช้ในครัวเรือน ส าหรับการทอผ้าในปัจจุบันนั้นยังคงใช้กระบวนการแบบดั้งเดิมเป็นส่วนใหญ่ ยกเว้นการ
จัดหาวัสดุโดยการซื้อแทนการจัดท าขึ้นใช้เอง นอกจากนี้แล้ววัตถุประสงค์ของการทอผ้าได้เปลี่ยนเป็นการ
ทอเพ่ือการพาณิชย์ 

เครือจิต ศรีบุญนาค (๒๕๔๕) ได้ศึกษาวิจัยการพัฒนารูปแบบผ้าทอมือไทยเขมร – สุรินทร์ พบว่า
ประชาชนในชุมชนทอผ้าเองทุกขั้นตอนที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์ลวดลายโบราณไว้  มีการพัฒนาผ้ามัดหมี่ข้อ
ให้เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนบ้านตาโต แต่พบปัญหาคือต้นทุนในการผลิตสูง ผ้าขายไม่ได้ราคา เพราะฝีมือ
การทอผ้ามัดหมี่ลายๆ กระบวนการการมัดย้อม ตลอดจนสีสันไม่ตรงตามความต้องการของตลาด การย้อมสี
ธรรมชาติยังย้อมไม่เป็น เงินทุนไม่เพียงพอกับการผลิต การรวมกลุ่มในการทอผ้าเป็นการรวมกลุ่มแบบ
หลวมๆ และด้านการตลาด ในการขายผ้าไหมยังไม่กว้างขวาง 
 จรัญญา สีพาแลว (๒๕๔๕) ได้ศึกษาถึงการทอผ้าของชาวละว้าบ้านมืดหลวง อ าเภอแม่แจ่ม จังหวัด
เชียงใหม่ พบว่าการทอผ้าของชาวละว้าทั้งในอดีตและปัจจุบันยังคงใช้กี่ขนาดเล็ก  ที่เรียกว่ากี่เอวเป็น
อุปกรณ์หลัก ฝ้ายและด้ายที่ใช้ทอผ้าจะมีทั้งฝ้ายที่ปลูกเองและซื้อจากอ าเภอแม่แจ่มเช่นเดียวกับสีที่ใช้ใน
การย้อมผ้าจะได้จากสีธรรมชาติและสีเคมี ในการทอผ้าชาวละว้าในอดีตจะทอไว้ใช้ในพิธีกรรมและใช้ใน
ชีวิตประจ าวันเท่านั้น ในปัจจุบันมีพ่อค้าจากพ้ืนราบสนใจสั่งซื้อผ้าทอชาวละว้าบางประเภทเพ่ือน าไป
จ าหน่าย นอกจากนี้มีการรวมกลุ่มสตรีในหมู่บ้านเพ่ือทอผ้าขายเป็นรายได้เสริมภายในครอบครัว โดยทั่วไป
แล้วชาวบ้านจะทอผ้าเมื่อมีเวลาว่างจากงานประจ า ในส่วนของลวดลายผ้าทอชาวละว้าจากอดีตจนปัจจุบัน
จะพบเพียง ๒ ลาย คือ ลายเส้นที่เกิดจากการมัดย้อมด้ายยืนบนผืนผ้าซิ่น โดยที่ผู้ทอต้องใช้ความช านาญ



 ๑๒๑ 

มากเป็นพิเศษในการทอเพ่ือให้ได้ลายเส้นสวยงามและอีกลายคือลายข้าวหลามตัดซึ่งทอไว้ส าหรับเป็นผ้า
คลุมศพคนตาย สันนิษฐานว่าอาจได้รับอิทธิพลมาจากศาสนาพุทธนิกายมหายานก็ได้ 

ณัฐวดี พัฒน์โพธิ์ (๒๕๔๕) ได้ศึกษาวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าย้อมสีจากธรรมชาติ พบว่าปัญหา
ของชุมชน คือ ผลิตภัณฑ์สีไม่ดึงดูดใจลูกค้า เนื่องจากสีที่ได้จากการทดลองไม่สวยงามโดดเด่น แต่ชุมชนและ
ผู้วิจัยต้องการที่จะอนุรักษ์สีที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนผู้ไทย และจะท าการวิจัยเพ่ิมเติมเพ่ือปรับปรุงการทอ
ผ้าของชุมชนให้ประสบผลส าเร็จ 

สุนทร เกตุอินทร์ (๒๕๔๕) ได้ศึกษาวิจัยโครงสร้างลวดลายผ้าทอกระเหรี่ยง อ าเภอบ้านไร่ จังหวัด
อุทัยธานี พบว่าการทอผ้ากระเหรี่ยงจะใช้กี่ประเภทกี่เอวเป็นอุปกรณ์หลัก ซึ่งกี่เอวท าจากวัสดุที่หาได้จาก
ธรรมชาติ ลักษณะโครงสร้างหลักของผ้าทอมี ๒ แบบ คือ แบบแรกได้แก่ผ้าทอแบบธรรมดา ซึ่งเป็นการทอ
ผ้าเป็นผืนน าไปตัดเย็บเป็นชุดของเด็กหญิงชาวกระเหรี่ยง แบบที่สอง เป็นการทอแบบลวดลาย ผ้าที่กระเหรี่
ยงนิยมทอใช้ส่วนใหญ่จะมีลวดลายประกอบ ซึ่งตัดเย็บเป็นของใช้และเครื่องนุ่งห่มต่างๆ ซึ่งแต่ละประเภทมี
ลักษณะการทอไม่เหมือนกัน โดยพิจารณาจากลักษณะของลวดลาย สีของผ้าที่ทอ 

แก่นจันทร์ มะลิซอ (๒๕๔๖) ได้ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทใหญ่ อ าเภอแม่อาย 
จังหวัดเชียงใหม่ พบว่าเอกลักษณ์ผ้าทอของชาวไทใหญ่ เป็นผ้าทอที่มีลวดลายขวางตัดกับเส้นด้ายยืน มีสีพ้ืน
เป็นสีอ่อน ลวดลายเป็นสีเข้ม ต่อมามีการประดิษฐ์และดัดแปลงจากผ้าทอยกดอก และผ้าทอตีนจก โดยปรับ
ให้เหมาะสมกับรูปแบบผ้าทอไทใหญ่ 

ศุภชัย สิงห์ยะบุศย์ (๒๕๔๗) ได้ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมผ้าทอพ้ืนบ้านสู่ระบบ
อุตสาหกรรมสินค้าชุมชน: ศึกษากรณีกลุ่มแม่บ้านเพ่ิมพูนทรัพย์ ต าบลนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม พบว่า
การพัฒนาผืนผ้าทอพ้ืนบ้านของชุมชนเครือข่าย เพื่อเป็นวัตถุดิบในการรองรับการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ 
ที่ถูกออกแบบบนพ้ืนฐานการวิจัยตลาดและศักยภาพของกลุ่ม ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ตามที่ตลาด
ต้องการและยังได้พัฒนาผ้าทอพ้ืนบ้าน จากแบบดั้งเดิมสู่รูปแบบเชิงประยุกต์ ซึ่งเป็นที่ต้องการของตลาด
มากยิ่งขึ้น และท าให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้นประมาณร้อยละ ๓๐ เมื่อเปรียบเทียบกับก่อนที่จะได้รับการ
พัฒนา นอกจากนี้ด้วยกระบวนการวิจัยเชิงพัฒนาแบบมีส่วนร่วม ยังท าให้สมาชิกกลุ่มเพ่ิมพูนทรัพย์ ทั้งที่
เป็นช่างแปรรูป และช่างทอผ้าพ้ืนบ้าน ได้มีต้นทุนทางความคิดเชิงออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์บนบริบท
ของความต้องการของผู้บริโภค แทนการผลิตไปตามวิถีความพอใจส่วนตน สามารถขยายผล และสืบทอด
การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมผ้าทอพ้ืนบ้าน สู่ระบบอุตสาหกรรมสินค้าชุมชนไปได้อย่างต่อเนื่อง 

สิริธัญญ์ ศิริพันธ์บุปผา (๒๕๔๙) ได้ศึกษาและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกจากผ้า
ทอชาวไทยทรงด า จังหวัดเพชรบุรี พบว่าผู้สนใจและผู้จ าหน่ายมีความคิดเห็นว่าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่
ระลึกจากผ้าทอชาวไทยทรงด าที่ออกแบบและพัฒนาความสวยงาม ประโยชน์ในการใช้สอย และด้านแสดง
ลักษณะเฉพาะถิ่น อยู่ในระดับมาก  

ไพโรจน์ ชาญสิกขจร (๒๕๔๖) ได้ศึกษาความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ผ้าจกบ้านไร่ จังหวัดอุทัยธานี 
ที่ท าจากผ้าลายดอกแก้ว ลายก าขอเล็ก ลายก าขอใหญ่ ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ ๕ ชนิด ประกอบด้วย กล่องใส่
ทิชชู แฟ้มเอกสาร ปลอกหมอนอิง ถุงใส่ขวดไวน์ และที่ใส่ซองจดหมาย ผู้ประเมินผลิตภัณฑ์ผ้าจกตัวอย่าง
ส่วนใหญ่มีอายุ ๒๑ – ๓๐ ปี มีสถานภาพสมรส การศึกษาระดับปริญญาตรี อาชีพธุรกิจส่วนตัว รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือน ๒๐,๐๐๑ บาทขึ้นไป มีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าไทยเพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวัน ประเภทผลิตภัณฑ์ที่
ชอบหรือสนใจ คือ เครื่องแต่งกายส าเร็จรูปซึ่งซื้อจากแหล่งผลิตหรือศูนย์จ าหน่าย เหตุจูงใจที่ซื้อคือ ความ
สวยงามของลวดลาย ส่วนปัญหาที่มักพบคือ การดูแลรักษายาก 



 ๑๒๒ 

กานต์ธิดา ไชยมา (๒๕๕๐) ได้ศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากผ้าม่อฮ่อม พบว่าผู้บริโภคมี
ความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่ท าจากผ้าม่อฮ่อม ทั้ง ๓ ชนิด คือ กระเป๋าสตรี หมอนอิง และที่รองจาน 
เมื่อจัดท าเป็นผลิตภัณฑ์ ชนิดละ ๓ รูปแบบ น าไปศึกษาความพึงพอใจ พบว่ากระเป๋าสตรีรูปทรงสี่เหลี่ยม
ตกแต่งโดยใช้เศษผ้าม่อฮ่อมที่เหลือจากการตัดเย็บตัดเป็นชิ้นสี่เหลี่ยมเล็กๆ และใช้เทคนิคการปะติดเป็น
ลวดลายลงบนชิ้นกระเป๋าทั้งสองด้าน สายกระเป๋าตกแต่งโดยใช้สายหนัง และมีการใช้เม็ดไม้ กระดุมกะลา 
ลูกเดือย ปักตกแต่ง มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจมากที่สุด  

สุพรรณ สมไทย และคณะ (๒๕๕๐) ได้ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านโดยใช้แนวคิด
จากวัฒนธรรมชาวไทยทรงด า ออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านด้วยภาพร่างแบบ ๒ มิติ และ ๓ มิติ 
ออกแบบเป็น ๓ สไตล์ คือ สไตล์คลาสิค สไตล์ร่วมสมัย และสไตล์สมัยใหม่ พบว่าผลิตภัณฑ์ผ้าม่าน ผ้าปูโต๊ะ 
มีรูปแบบที่เหมาะสม มีหลายขนาด และหลายรูปทรง ในการผลิตสามารถท าได้ง่าย มีความเหมาะสมในการ
น าไปตกแต่งบ้าน ควรมีการออกแบบให้ใช้กับห้องชุด โรงแรม และร้านค้า ด้านการตลาดส่วนใหญ่คิดว่าขาย
ได้ เป็นสินค้าท่ีมีความแตกต่าง สามารถแข่งขันในตลาดได้ และส่วนใหญ่เลือกรูปแบบสไตล์คลาสิคมากที่สุด 
(ร้อยละ ๔๐) รองลงมาคือสไตล์สมัยใหม่ (ร้อยละ ๓๑) และสไตล์ร่วมสมัย (ร้อยละ ๒๙) 
  
   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๑๒๓ 

บทที่ ๓ 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ในลักษณะของวิธีการวิจัย
แบบผสมผสานวิธี (Mixed Methods Research) ระหว่างวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ
โดยวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) ศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด า ใน
อ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ๒) ศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า ๓) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และ ๔) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้
เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ทั้งนี้ผู้วิจัยด าเนินการออกแบบการวิจัย
ดังต่อไปนี้ 
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้แบ่งออกเป็น ๔ กลุ่ม ประกอบด้วย 
๑. กลุ่มชาวไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน และต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน 

จังหวัดนครปฐม โดยมุ่งศึกษาทีผู่้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบ้าน และครูประจ าโรงเรียนในพ้ืนที่ 
๒. กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการศึกษาความต้องการชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า คือ 

นักท่องเที่ยวหรือบุคคลที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน ๑๕๐ คน 
 ๓. กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) คือ นักท่องเที่ยวหรือ
บุคคลที่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน ๑๐๐ คน  
   ๔. ผู้เชี่ยวชาญในการตรวจสอบรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน ๓ คน โดยมีเกณฑ์การ
คัดเลือกดังนี้ (๑) ผู้เชี่ยวชาญด้านกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงด า จ านวน ๑ คน (๒) ผู้ผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน ๑ คน และ (๓) นักวิชาการด้านเทคโนโลยีสิ่งทอ จ านวน ๑ คน 
 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้จะแบ่งการศึกษาออกเป็น ๔ ขั้นตอนหลัก ดังนี้ ขั้นตอนที่ ๑ (R๑) การศึกษาองค์
ความรู้ที่เกี่ยวข้องและส ารวจข้อมูลพ้ืนฐาน ขั้นตอนที่ ๒ (D๑) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนที่ ๓ 
(R๒) การทดลองรูปแบบการพัฒนา และขั้นตอนที่ ๔ (D๒) การปรับปรุงรูปแบบการพัฒนา โดยมีวิธีการ
ด าเนินงานในแต่ละขั้นตอนดังนี้ 
 ขั้นตอนที่ ๑ (R๑) การศึกษาองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องและส ารวจข้อมูลพื้นฐาน ดังนี้  

๑. ศึกษาประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์ไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม ว่ามีประวัติความเป็นมาอย่างไร 
อพยพมาจากที่ใด และมีวิถีชีวิตประจ าวันอย่างไร มีการประกอบพิธีกรรมตามวัฒนธรรมอย่างไรบ้าง โดย
ศึกษาจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ดังนี้ 

- แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบ้าน 
และครูประจ าโรงเรียนในพ้ืนที่ โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก ซึ่งคณะผู้วิจัยจะเริ่มจากการเข้าไปท าความรู้จัก 
ร่วมพูดคุย และสร้างความคุ้นเคยกับสมาชิกชุมชนก่อน จากนั้นจึงลงไปส ารวจพื้นที่เพ่ือศึกษาหาข้อมูลต่อไป   

- แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ หนังสือ ต ารา งานวิจัย และเอกสารต่างๆ ที่เก่ียวข้อง  



 ๑๒๔ 

๒. ศึกษาเอกลักษณ์ การสื่อความหมาย และรูปแบบผลิตภัณฑ์ของลวดลายผ้าทอไทยทรงด าใน
จังหวัดนครปฐม ว่ามีลวดลายในการทอผ้าอย่างไรบ้าง แต่ละลวดลายมีลักษณะเด่นอย่างไร แต่ละลวดลาย
สื่อความหมายอะไร และมีรูปแบบของผลิตภัณฑ์อะไรบ้าง โดยศึกษาจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ 
ดังนี้ 

- แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบ้าน 
และครูประจ าโรงเรียนในพ้ืนที่ โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก ซึ่งคณะผู้วิจัยจะเริ่มจากการเข้าไปท าความรู้จัก 
ร่วมพูดคุย และสร้างความคุ้นเคยกับสมาชิกชุมชนก่อน จากนั้นจึงลงไปส ารวจพื้นที่เพ่ือศึกษาหาข้อมูลต่อไป   

- แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ หนังสือ ต ารา งานวิจัย และเอกสารต่างๆ ที่เก่ียวข้อง   
๓. ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการทอผ้าของชาวไทยทรงด าในพ้ืนที่ ทั้งในส่วนของความเป็นมา วิธีการทอ

ผ้า และรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่มีการผลิตอยู่ในปัจจุบัน โดยศึกษาจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิและ
ทุติยภูมิ ดังนี้ 

- แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบ้ าน 
และครูประจ าโรงเรียนในพ้ืนที่ โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก ซึ่งคณะผู้วิจัยจะเริ่มจากการเข้าไปท าความรู้จัก 
ร่วมพูดคุย และสร้างความคุ้นเคยกับสมาชิกชุมชนก่อน จากนั้นจึงลงไปส ารวจพื้นที่เพ่ือศึกษาหาข้อมูลต่อไป   

- แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ หนังสือ ต ารา งานวิจัย และเอกสารต่างๆ ที่เก่ียวข้อง 
๔. ศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า  โดยศึกษาจาก

แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ หนังสือ ต ารา งานวิจัย และเอกสารต่างๆ ที่เก่ียวข้อง 
๕. ศึกษาชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการ ว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

มีความต้องการผลิตภัณฑ์ประเภทใดมากที่สุด เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยใช้แบบสอบถาม
ปลายปิด 

ขั้นตอนที่ ๒ (D๑) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 
หลังจากที่ได้ทราบถึงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าในจังหวัด

นครปฐม รวมถึงองค์ความรู้เกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าแล้ว คณะผู้วิจัยจะ
เริ่มด าเนินการออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยจะออกแบบผลิตภัณฑ์ใน
กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีความต้องการมากที่สุด ๓ ชนิด 

ขั้นตอนที่ ๓ (R๒) การทดลองรูปแบบการพัฒนา 
 ภายหลังจากที่ได้พัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ต้นแบบแล้ว ผู้วิจัยจะท าการทดสอบแนวคิด
ผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยศึกษาความคิดเห็นของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
ที่มีต่อการออกแบบ รูปแบบ ความสวยงาม ประโยชน์ใช้สอย ราคา รวมถึงการรับรู้เอกลักษณ์ความหมาย 
โดยใช้แบบสอบถาม 

ขั้นตอนที่ ๔ (D๒) การปรับปรุงรูปแบบการพัฒนา 
 ผู้วิจัยจัดท ารายงานการสรุปความคิดเห็นของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบในด้าน
ต่างๆ แล้ว ผู้วิจัยจะด าเนินการดังนี้ 
 ๑. ท าการปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย แต่ยังคงรักษาไว้ซึ่งเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของผ้าทอไทยทรงด าไว้ได้ 

๒. ผู้เชี่ยวชาญผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอพิจารณาตรวจสอบรูปแบบผลิตภัณฑ์
และให้ข้อเสนอแนะ 

๓. สรุปแนวทางและรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือจัดท ารายงานฉบับสมบูรณ์ 



 ๑๒๕ 

       ตารางท่ี ๓ -๑ แสดงวิธีการด าเนินการวิจัย 
 

ขั้นที่ ๑ (R๑) 
การศึกษาองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องและส ารวจข้อมูลพื้นฐาน 

ขั้นที่ ๒ (D๑) 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๓ (R๒) 
การทดลองรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

ขั้นที่ ๔ (D๒) 
การปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

๑. ศึกษาประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์ไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม 
๒. ศึกษาเอกลกัษณ์ การส่ือความหมาย และรูปแบบผลิตภัณฑ์
ของลวดลายผ้าทอไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม 
๓. ศึกษาข้อมูลเกีย่วกับการทอผ้าของชาวไทยทรงด าในพื้นที่ 
(ความเป็นมา วิธกีารทอผ้า และรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทย
ทรงด า) โดยศึกษาจากแหล่งข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ ดังนี้ 
  - แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้น าชุมชน 
ปราชญ์ชาวบ้าน ชาวบา้น และครูประจ าโรงเรียนในพื้นที่  
  - แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ ได้แก่ หนังสือ ต ารา งานวจิัย และ
เอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 
๔. ศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มของ
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า โดยศึกษาจากแหล่งข้อมูลทุตยิภูม ิ
ได้แก่ หนังสือ ต ารา งานวจิัย และเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 
๕. ศึกษาชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้า
เป้าหมายตอ้งการ เพือ่น ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดย
ใช้แบบสอบถามปลายปิด 

๑. การออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

๑. การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product 
Testing) กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยศึกษาความ
คิดเห็นของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายที่มีต่อการออกแบบ 
รูปแบบ ความสวยงาม ประโยชน์ใช้สอย ราคา 
รวมถึงการส่ือความหมายเอกลักษณ์ของลวดลายผ้า
ทอไทยทรงด าโดยใชแ้บบสอบถาม 
 

๑. พิจารณาผลการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์
ใหม่ แล้วท าการปรับปรุงรูปแบบผลิตภณัฑ์ 
๒. ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบผลิตภณัฑ์
ผ้าทอพิจารณาตรวจสอบและให้
ข้อเสนอแนะ 
๓. สรุปแนวทางและรูปแบบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 
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เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
๑. แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ที่ใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึก

กลุ่มชาวไทยทรงด าในอ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม  
 ๒. แบบสอบถามที่ใช้ในการศึกษาความต้องการชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า 
 ๓. แบบสอบถามที่ใช้ในการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) 
 ๔. แบบประเมินการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
ผ้าทอ 
 
การตรวจสอบข้อมูล 
 ผู้วิจัยตรวจสอบข้อมูลตลอดกระบวนการวิจัยเพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือให้กับผลการวิจัย โดยใช้การ
ตรวจแบบสามเส้า (Triangulation) (Denzin, ๑๙๗๐) ด้วยการตรวจสอบข้อมูลจากแหล่งข้อมูลที่แตกต่าง
กัน ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลต่างๆ กัน (Methodological Triangulation) ประกอบด้วย การเก็บข้อมูล
จากแบบสอบถาม การสัมภาษณ์เจาะลึก และการสังเกต เป็นต้น และผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลที่ค้นพบโดยการ
ตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญอย่างเป็นระบบ ทั้งนี้จะด าเนินการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล ๓ ประเภท 
ดังนี้ 
 (๑) การตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล (Data Triangulation) จะเน้นการตรวจสอบข้อมูลที่ได้มา
จากแหล่งต่างๆ ว่ามีความเหมือนกันหรือไม่ ซึ่งถ้าทุกแหล่งข้อมูลพบว่าได้ข้อค้นพบมาเหมือนกัน แสดงว่า
ข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามีความถูกต้อง 
 (๒) การตรวจสอบสามเส้าด้านผู้วิจัย (Investigator Triangulation) จะเน้นการตรวจสอบจาก
ผู้วิจัยหรือผู้เก็บข้อมูลต่างคนกันว่าได้ข้อค้นพบที่เหมือนกันหรือแตกต่างกันอย่างไร ซึ่งถ้าผู้วิจัยหรือผู้เก็บ
ข้อมูลทกุคนพบว่าข้อค้นพบที่ได้มามีความเหมือนกัน แสดงว่าข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามีความถูกต้อง 
 (๓) การตรวจสอบสามเส้าด้านทฤษฎี (Theory Triangulation) จะเน้นการตรวจสอบว่าถ้ามีการใช้
ทฤษฎีที่หลากหลายแล้ว ข้อมูลที่ได้มาเป็นไปในทิศทางเดียวกันหรือไม่ ถ้าผู้วิจัยพบว่าไม่ว่าจะน าทฤษฎีใดมา
ใช้ ได้ข้อค้นพบที่เหมือนกัน แสดงว่าข้อมูลที่ผู้วิจัยได้มามีความถูกต้อง 
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 (๑) การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยการน าข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม น ามาวิเคราะห์ ดังนี้ 

- การวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติบรรยาย ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ในการวิเคราะห์ข้อมูลที่เป็นมาตรประเมินค่า ๕ ระดับ ผู้วิจัยได้ใช้เกณฑ์ตามแนวคิดของเบสท์ 
(Best, ๑๙๘๑) มาใช้ในการแปลความหมายโดยใช้เกณฑ์ดังนี้ 
   ค่าเฉลี่ยระหว่าง  ๔.๕๐ – ๕.๐๐ หมายความว่า มากที่สุด 
   ค่าเฉลี่ยระหว่าง  ๓.๕๐ – ๔.๔๙ หมายความว่า มาก   
   ค่าเฉลี่ยระหว่าง  ๒.๕๐ – ๓.๔๙ หมายความว่า ปานกลาง 
  ค่าเฉลี่ยระหว่าง  ๑.๕๐ – ๒.๔๙ หมายความว่า น้อย 
  ค่าเฉลี่ยระหว่าง  ๑.๐๐ – ๑.๔๙ หมายความว่า น้อยที่สุด 
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 (๒) การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยการน าข้อมูลที่ได้จากเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมู ลเชิง
คุณภาพ คือ การสัมภาษณ์เจาะลึก และการสังเกต โดยก่อนการวิเคราะห์จะด าเนินการตรวจสอบความ
ถูกต้องของข้อมูล จากนั้นจึงน าข้อมูลมาวิเคราะห์ โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูลดงนี้  
  - การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
  - การจ าแนกและจัดระบบข้อมูล (Typology and Taxonomy) 
  - การวิเคราะห์สาเหตุและผล (Cause and Effect Analysis) 
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บทที่ ๔ 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 

การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) ศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลาย
ผ้าไทยทรงด าในอ าเภอบางเลน และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ๒) ศึกษาและสังเคราะห์แนวคิด
การสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า ๓) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตาม
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ ๔) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าท่ีได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษา
การรับรู้เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้แบ่งผลการวิเคราะห์
ข้อมูลออกเป็น ๔ ตอนหลักตามวัตถุประสงค์การวิจัย ได้แก่  

ตอนที่ ๑ การศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าในอ าเภอ
บางเลน และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 

ตอนที่ ๒ การศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า 
ตอนที่ ๓ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ตอนที่ ๔ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้

เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 

ตอนที่ ๑ การศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าในอ าเภอบาง
เลน และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 การศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าในอ าเภอบางเลน 
และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม เพ่ือความสมบูรณ์ของงานวิจัยผู้วิจัยได้แบ่งผลการศึกษาออกเป็น ๕ 
ประเด็นย่อยดังนี้ 

๑. ประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์ไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 ๑.๑ สภาพทางภูมิศาสตร์ต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 ต าบลไผ่หูช้างเป็นต าบลหนึ่งในอ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ที่มีชาวไทยทรงด าอาศัยอยู่เป็น
จ านวนมาก มีเอกลักษณ์ทางด้านวิถีชีวิตและวัฒนธรรมประเพณีเฉพาะตัว เช่น การแต่งกายซึ่งนิยมใช้เสื้อผ้า
สีด าที่ทอมือ และมีพิธีกรรมต่างๆ ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว โดยมีอาณาเขตต าบลดังนี้ 
 ทิศเหนือ ติดกับองค์การบริหารส่วนต าบลบางหลวง อ าเภอบางเลน                     
  จังหวัดนครปฐม 
 ทิศใต ้  ติดกับองค์การบริหารส่วนต าบลสามง่าม อ าเภอดอนตูม   
   จังหวัดนครปฐม 
 ทิศตะวันออก ติดกับองค์การบริหารส่วนต าบลหินมูล และองค์การบริหารส่วนต าบล  
  บางไทรป่า อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม 
 ทิศตะวันตก ติดกับองค์การบริหารส่วนต าบลสระสี่มุม และองค์การบริหารส่วนต าบล 

ดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 ต าบลไผ่หูช้างมีพ้ืนที่ ๓๓ ตารางกิโลเมตร มีประชากรประมาณ ๑,๐๒๓ หลังคาเรือน มีจ านวน
ประชากร ๔,๑๑๑ คน การประกอบอาชีพของชาวต าบลไผ่หูช้างขึ้นอยู่กับภาคเกษตรกรรม   ส่วนใหญ่มี
อาชีพท านา ท าสวน แต่ต่อมาในระยะหลังได้มีการเริ่มเปลี่ยนไปท านากุ้งเป็นบางส่วน   นอกจากนี้ยังมีอาชีพ
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นอกภาคเกษตรกรรม ได้แก่ อาชีพค้าขาย ซึ่งมักประกอบอาชีพตามที่ตั้งบ้านเรือนในเส้นทางคมนาคม เช่น 
ขายอาหาร ขายยา ขายเครื่องอุปโภคบริโภค นอกจากนี้ยังประกอบอาชีพรับจ้างทั่วไปทั้งในส่วนที่เป็น
โรงงานอุตสาหกรรมและงานบริษัทตามการเปลี่ยนแปลงของสังคม ส่วนอาชีพเสริมได้แก่ การทอผ้า การท า
เครื่องจักสาน ซึ่งมีการรวมกลุ่มและได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานของรัฐและเอกชน  
 

 ๑.๒ การตั้งถิ่นฐานของชาวไทยทรงด าต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  
 การเข้ามาตั้งถิ่นฐานของชาวบ้านไผ่หูช้าง ไม่มีการบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร อาศัยจากค าบอก
เล่าของผู้สูงอายุว่าเมื่อประมาณปี พ.ศ.๒๔๔๖ สมัยรัชกาลที่ ๕ แห่งราชวงศ์จักรี ชาวไทยทรงด าหรือไทยโซ่ง
ครอบครัวของปู่ข่ายได้อพยพจากบ้านหนองเลา (หนองปรง) จังหวัดเพชรบุรี เดินทางรอนแรมมาเพ่ือหา
ท าเลที่เหมาะแก่การท ามาหากิน การเดินทางนั้นเดินทางโดยเกวียนมากับเพ่ือนบ้าน เมื่อมาถึงบริเวณที่แห่ง
นี้เห็นว่าท าเลเหมาะจึงหยุดการเดินทางเพ่ือตั้งถิ่นฐาน ส่วนเพ่ือนบ้านที่มาด้วยกันยังไม่พึงพอใจที่แห่งนี้จึง
เดินทางต่อไป และไปอยู่ในบริเวณหมู่บ้านเกาะแรต อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม ระยะทางห่างจาก
ต าบลไผ่หูช้างประมาณ ๑๐ กิโลเมตร โดยบริเวณที่ครอบครัวปู่ข่ายเลือกนั้นมีต้นไผ่ขึ้นอยู่เป็นจ านวนมาก 
นอกจากนั้นมีต้นสะแกและดงหญ้าปรือ และมีสัตว์ที่พบ เช่น หมูป่า  ลิง กระต่าย ไม่พบเสือหรือสิงโต เมื่อ
อาศัยอยู่ได้ ๑ ปี ก็เกิดน้ าท่วมหนักจึงอพยพกลับไปที่จังหวัดเพชรบุรี โดยในปีต่อมาจึงกลับมาอีกครั้งหนึ่ง
และสร้างบ้านอยู่ห่างจากที่เดิมประมาณ ๒ กิโลเมตร ครอบครัวปู่ข่ายจึงถางป่าจับจองที่ท ามาหากิน 
 ๕ ปีต่อมามีชาวไทยโซ่งอพยพจากบ้านตาล จังหวัดเพชรบุรีมาที่หมู่บ้านแห่งนี้อีก ๕ครอบครัว ซึ่ง
เป็นการตั้งถิ่นฐานในช่วงที่ ๒ โดยมีครอบครัวของปู่โหมด ปู่เค็ม ปู่สม ปู่ซ้าว ปู่ใหญ่ ทั้ง  ๕ ครอบครัวได้
สร้างบ้านเรือนไม่ไกลกันนัก โดยเฉพาะปู่เค็มได้สร้างบ้านอยู่ใกล้กับบ้านปู่ข่ายประมาณ ๒๐ เมตร ท าให้
บริเวณท่ีแห่งนี้มีชาวไทยโซ่งอาศัยอยู่ ๕ ครอบครัว ซึ่งเป็นครอบครัวขยาย  แต่ละครอบครัวมีสมาชิกหลาย
คน 
 หลายปีต่อมาทางราชการให้ตั้งชื่อหมู่บ้านและตั้งผู้ใหญ่บ้าน ชาวบ้านจึงให้ปู่ข่ายตัดสินใจตั้งชื่อ
หมู่บ้านและขอให้ท่านเป็นผู้ใหญ่บ้านเนื่องจากท่านมาอยู่ที่แห่งนี้เป็นครอบครัวแรก โดยท่านตั้งชื่อหมู่บ้าน
แห่งนี้ว่า “ไผ่หูช้าง” โดยจากค าบอกเล่าของผู้สูงอายุในช่วงเวลานั้นมีคนน าช้างมาเลี้ยงและผูกไว้ใกล้กับต้น
ไผ่ ซึ่งน่าจะเปน็แรงจูงใจในการตั้งชื่อหมู่บ้าน และก็ยังมีต านานที่เล่าต่อๆ กันสนุกสนานว่าที่ตั้งชื่อหมู่บ้านว่า
ไผ่หูช้าง เพราะมีหูช้างมาติดต้นไผ่ เนื่องจากเกิดสงครามที่บ้านไผ่สงคราม หลังจากต่อสู้กันช้างก็วิ่งหนีมาที่
หมู่บ้านไผ่ช้างแล่น ข้าศึกตามกันมาฟันหูช้างขาดที่ไผ่หูช้างและยังไล่ล่าฟันช้างตัวนี้ต่อไป และไปฟันช้างคอ
ขาดตกอยู่ที่บ้านหนองหัวช้าง 
 ต่อมาในสมัยรัชกาลที่ ๖ พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ทรงพระราชบัญญัตินามสกุล  
ชาวบ้านไผ่หูช้างจึงตั้งนามสกุล ดังนี้  
 ปู่ข่าย  ตั้งชื่อสกุลว่า  ทองคงหาญ 
 ปู่เค็ม  ตั้งชื่อสกุลว่า  ทองคงหาญ (ตามปู่ข่าย) 
 ปู่สม  ตั้งชื่อสกุลว่า  ทองเต่าอินทร์ 
 ปู่โหมด  ตั้งชื่อสกุลว่า  ทองดอนใหม่ 
 ปู่ซ้าว  ตั้งชื่อสกุลว่า  ทองดอนน้อย 
 ปู่ใหญ่  ตั้งชื่อสกุลว่า  ทองเต่าหมก 
 ซึ่งเป็นการตั้งชื่อสกุลเป็นไปตามลักษณะของคนไทย แต่ไทยโซ่งนั้นมีสกุลเดิมของตนเอง เช่น สิง
เรือง สิงลอ สิงกวาง เป็นต้น การนบัเครือญาตินับตามสกุลของไทยโซ่ง มิได้นับตามสกุลของคนไทย  เช่น ปู่
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ข่ายและปู่เค็มมีนามสกุล “ทองคงหาญ” แต่สกุลทางโซ่งของปู่เค็มคือ “สิงลอ” ปู่ข่ายคือ “สิงเรือง” 
หลังจากนั้นก็มีผู้อพยพจากเพชรบุรีในสมัยรัชกาลที่ ๖ เข้ามาที่หมู่บ้านไผ่หูช้างคือ ครอบครัวของปู่ต้นทอง
ใช้ชื่อสกุลมาจากเพชรบุรีคือ “แป้นโก”๋ ซึ่งครอบครัวปู่ต้นทองเป็นญาติสนิทกับปู่เค็ม  
 
 
 
 
              
 
 
 

            ภาพที่ ๔ – ๑ แสดงลักษณะการตั้งถิ่นฐานของชาวไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง 
 

 ในปัจจุบันต าบลไผ่หูช้างเป็นต าบลที่มีชาวไทยทรงด าหรือลาวโซ่งอาศัยอยู่อย่างหนาแน่น   และ
เป็นที่ตั้งของสมาคมไทด า (ประเทศไทย) ที่มีการอนุรักษ์ สืบทอดวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด าไว้อย่าง
เหนียวแน่น ทั้งทางด้านความเชื่อ พิธีกรรม ภาษา และการแต่งกาย ซึ่งยังคงเอกลักษณ์ความเป็นไทยทรงด า
อยู่อย่างชัดเจน เช่น เวลามีเทศกาล งานบุญ ก็นิยมท่ีจะแต่งกายด้วยชุดสีด ากันอย่างพร้อมเพรียง   
 

๒. ประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์ไทยทรงด าในต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 ๒.๑ สภาพทางภูมิศาสตร์ต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 หมู่บ้านดอนทองตั้งอยู่ในต าบลดอนข่อย อยู่ทางทิศตะวันออกเฉียงเหนือของที่ว่าการอ าเภอ
ก าแพงแสน มีจ านวน ๑๖ หมู่บ้าน ๑,๓๖๑ ครัวเรือน จ านวนประชากรในเขตองค์การบริหารส่วนต าบล 
๖,๘๐๕ คน บ้านดอนทองเป็นที่ตั้งหมู่บ้านแต่เดิม ลักษณะพ้ืนที่เป็นสันดอนยาวเกือบ ๑ กิโลเมตร จากทิศ
ตะวันตกทอดยาวไปทิศตะวันออก พ้ืนที่แต่เดิมนั้นเป็นป่าประกอบไปด้วยป่าไผ่ ไม้เจริญพันธุ์ และต้นข่อย
น้อยใหญ่ที่อยู่เรียงรายตลอดแนวสันดอน บริเวณโดยรอบทั่วไปเป็นที่ราบลุ่ม เหมาะกับการท าอาชีพ
เกษตรกรรม มีประชาชนอพยพมาจับจองพ้ืนที่ท ามาหากินตั้งถิ่นฐานบ้านเรือนอยู่รวมกันเป็นจ านวนมาก 
ส่วนหนึ่งจะเป็นเชื้อสายไทยทรงด า (ลาวโซ่ง) ซึ่งปัจจุบันได้มีการฟ้ืนฟูประเพณีวัฒนธรรมไทยทรงด าเป็น
ประจ าทุกปีในช่วงสงกรานต์ โดยมีอาณาเขตต าบลดังนี้ 
 ทิศเหนือ ติดกับองค์การบริหารส่วนต าบลสระสี่มุม อ าเภอก าแพงแสน  

จังหวัดนครปฐม 
 ทิศใต ้  ติดกับองค์การบริหารส่วนต าบลวังน้ าเขียว อ าเภอก าแพงแสน  
   จังหวัดนครปฐม 
 ทิศตะวันออก ติดกับเทศบาลสามง่าม อ าเภอดอนตูม และองค์การบริหารส่วน 

ต าบลไผ่หูช้าง  อ าเภอบางเลน 
 ทิศตะวันตก ติดกับเทศบาลก าแพงแสน อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 
 โดยมีอาชีพหลักคือ เกษตรกรรม ท านากุ้ง อาชีพเสริมคือ ทอผ้าไหมประดิษฐ์ รับจ้าง และค้าขาย 
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 ๒.๒ การตั้งถิ่นฐานของชาวไทยทรงด าหมู่บ้านดอนทอง ต าบลดอนข่อย อ าเภอบางเลน จังหวัด
นครปฐม 
 หมู่บ้านดอนทอง ต าบลดอนข่อย ตั้งอยู่ในอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ชาวบ้านดอนทองหมู่ 
๑, ๒, ๓, ๑๕ และ ๑๖ ส่วนใหญ่มีเชื้อสายชาวไทยทรงด าหรือไทยโซ่ง ตามประวัติความเป็นมาตามค าบอก
เล่าของผู้สูงอายุในหมู่บ้านกล่าวว่า ชาวไทยทรงด านี้อพยพมาจากบ้านเพีย บ้านคลอง และบ้านวังตะโก 
อ าเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี เมื่อประมาณร้อยกว่าปีที่แล้ว ครั้งแรกอพยพไปอยู่ที่บ้านหัวสวน จังหวัด
สมุทรสงคราม แล้วย้ายมาอยู่ที่บ้านไผ่งาม อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม   ต่อมาได้ย้ายมาอยู่ที่บ้านดอน
ทอง ซึ่งเดิมยังไม่ได้ตั้งเป็นหมู่บ้าน มีชื่อเรียกว่าบ้านคลองควายหรือบ้านไผ่ควาย เมื่อทางราชการให้จัดตั้ง
เป็นหมู่บ้านจึงตั้งชื่อว่าหมู่บ้านดอนทอง ตามชื่อของต้นทองซึ่งเป็นต้นไม้ที่มีอยู่มากในหมู่บ้าน และในปี พ.ศ.
๒๕๓๘ ได้มีการจัดตั้งกลุ่มอาชีพสตรีบ้านดอนทอง มีสมาชิกจ านวน ๑๕ คน โดยได้รับทุนสนับสนุนจาก
กรมการพัฒนาชุมชน จ านวน ๒๕,๐๐๐ บาท เพ่ือส่งเสริมอาชีพการเลี้ยงไก่ ต่อมาในปี ๒๕๔๑ ส านักงาน
อุตสาหกรรมจังหวัดนครปฐม ได้สนับสนุนวัสดุอุปกรณ์ในการประกอบอาชีพ ซึ่งสมาชิกกลุ่มจึงเลือกที่จะสืบ
สานต่อเรื่องการทอผ้า จึงได้น าทุนมาซื้ออุปกรณ์ท ากี่กระตุกส าหรับใช้ในการทอผ้า จ านวน ๕ ตัว และกลุ่ม
ได้รับการพัฒนาทั้งในด้านทักษะการบริหารจัดการกลุ่ม จนในปัจจุบันกลุ่มได้มีการทอผ้าเป็นอาชีพ
เสริมสร้างรายได้ให้กับชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๒ แสดงลักษณะการตั้งถิ่นฐานของชาวไทยทรงด าหมู่บ้านดอนทอง 
 

๓. สภาพสังคมวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม  
 ๓.๑ ลักษณะเชื้อชาติและรูปร่างหน้าตาของชาวไทยทรงด า 
 ชาวไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทอง สืบเชื้อสายไทยโซ่งมาจากจังหวัดเพชรบุรี มีสัญชาติ
ไทย เชื้อชาติไทย ตามส าเนาทะเบียนบ้าน มีรูปร่างสันทัด ส่วนใหญ่จะมีผิวขาว ใบหน้าแบน  หรือบางคนมัก
กล่าวว่า ไทยโซ่ง หน้าแป้น หน้าเปียง ผมเหยียดตรง ตาชั้นเดียวเป็นส่วนมาก จมูกค่อนข้างแบน คนไทยโซ่ง
บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทองในปัจจุบัน จะมีลักษณะคล้ายคนไทยทั่วไป มีทั้งผิวขาวและผิวสองสี 
 
 
 
 
 
 

    



 132 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ ๔ – ๓ แสดงภาพครอบครัวของปู่ซ้าว หรือนายฮอด ทองดอนน้อย  

(ท่ี ๒ จากซ้าย) กับคณะของมิชชันนาร ี
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 

  
 ๓.๒ อุปนิสัยของชาวไทยทรงด า 
 อุปนิสัยของชาวไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทองเป็นคนโอบอ้อมอารี รักญาติพ่ีน้อง มี
ความกตัญญู และอ่อนน้อมต่อผู้มีพระคุณและผู้สูงอายุ เป็นคนร่าเริงแจ่มใส ชอบเรื่องสนุกสนาน มีความ
คิดเห็นคล้ายคลึงกัน ให้อภัยกันเสมออยู่กันเป็นหมู่คณะ ปัจจุบันความเจริญทางวัตถุเข้ามามีบทบาทท าให้
อุปนิสัยบางอย่างยังคงอยู่ บางอย่างเริ่มเปลี่ยนแปลงไป สิ่งที่เปลี่ยนแปลงไปบ้าง เช่น ความคิด การอยู่
รวมกัน ความโอบอ้อม 
 
 ๓.๓ ลักษณะครอบครัวและเครือญาติของชาวไทยทรงด า 
 ครอบครัวของชาวไทยโซ่งเดิมเป็นแบบครอบครัวขยาย มีปู่ย่า ตายาย พ่อแม่ ลูก พ่ี ป้า น้า  อา อยู่
บ้านเดียวกัน อ านาจของครอบครัวอยู่ที่ผู้น า หากปู่ย่ายังอยู่อ านาจการตัดสินใจจะอยู่ที่ปู่ หรืออีกนัยหนึ่ง
อาจกล่าวว่า อ านาจของครอบครัวอยู่ที่ผู้ชาย เพราะไทยโซ่งให้ผู้ชายเป็นผู้สืบสายสกุล ส าหรับผู้หญิงเมื่อ
แต่งงานไปอยู่ครอบครัวสามีก็สืบสายสกุลทางสามี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๔ แสดงวิถีชีวิตของชาวไทยทรงด า 
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 ครอบครัวของไทยโซ่งมีการแบ่งกลุ่มตระกูลหรือสิงต่างๆ คนสิงเดียวกันถือเป็นญาติพ่ีน้องสนิท 
หรือเรียกว่าน้องปี หากเป็นไทยโซ่งด้วยกันก็นับญาติเรียกว่าปีน้อง ในปัจจุบันครอบครัวไทยโซ่งเป็นแบบ
ครอบครัวเดี่ยวมากขึ้น มีพ่อ แม่ ลูก มีการใช้นามสกุลแบบไทย แต่ก็มีสิงอยู่ในการท าพิธีกรรมต่างๆ การนับ
เครือญาติจะนับเครือญาติทั้งฝ่ายพ่อและแม่ทั้งสองฝ่ายเช่นเดียวกับอดีต ในอดีตการแต่งงานกับคนไทยโซ่ง
ด้วยกันเองท าให้ประเพณีวัฒนธรรมและสังคมเปลี่ยนแปลงช้า ในปัจจุบันมีการแต่งงานกับคนไทยและคนจีน
มากขึ้นท าให้สังคมวัฒนธรรมบางอย่างเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม 
 
 ๓.๔ โครงสร้างทางสังคมของชาวไทยทรงด า 
 ในด้านสังคมชาวไทยโซ่งจะให้ความส าคัญของผู้ชายมากกว่าผู้หญิง เพราะผู้ชายเป็นผู้สืบสกุลต้อง
รับภาระการเซ่นไหว้บรรพบุรุษ ดังนั้นการแบ่งทรัพย์สมบัติจึงแบ่งให้ผู้ชายมากกว่าผู้หญิง ๒ – ๓ เท่า ส่วน
ผู้หญิงในอดีตไม่มีปัญหาเกิดขึ้น เพราะเมื่อแต่งงานไปอยู่สกุลสามี สามีก็ได้ทรัพย์สมบัติมากพอ เมื่อสกุลเดิม
มีการเลี้ยงผี (เซ่นไหว้) บรรพบุรุษ เรียกว่า “เสนเรือน” ลูกสาวที่ออกเรือนไปก็มาร่วมพิธีและน าของมาร่วม
เซ่นไหว้เท่านั้น 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๕ แสดงลักษณะการเซ่นไหว้บรรพบุรุษของชาวไทยทรงด า 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๔ – ๖ แสดงลักษณะบ้านชาวไทยทรงด าในอดีต 
 
 ล าดับชนชั้นทางสังคมของไทยโซ่ง แบ่งเป็น ๒ ชนชั้นคือ ๑. ชนชั้นผู้ต้าว (ผู้ท้าว) ซึ่งถือว่าเป็นผู้สืบ
เชื้อสายมากจากเจ้าผู้ปกครอง และ ๒. ชนชั้นผู้น้อย ซึ่งถือว่าเป็นผู้สืบเชื้อสายมาจากสามัญชน โดยผู้ไทย
โซ่งจะรู้ว่าใครอยู่ชนชั้นไหนโดยดูตรงการใช้สิง หากสิงลอคือตระกูลผู้ต้าว สิงอ่ืนนั้นเป็นผู้น้อย ในการท า
พิธีกรรมต่างๆ ผู้ต้าวมักท าใหญ่กว่าผู้น้อย เช่น การป้าดตง ซึ่งเป็นการเซ่นไหว้ผีเรือน  ถ้าเป็นผู้ต้าว ๕ วัน 
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จะป้าดตง ๑ ครั้ง แต่ถ้าเป็นผู้น้อย ๑๐ วัน จะป้าดตง ๑ ครั้ง ในการท าพิธีกรรมจะมีหมอท าพิธี หมอท าพิธี
ผู้ต้าวไปท าพิธีให้ผู้น้อยได้เพราะถือว่าตัวเองใหญ่กว่า แต่หมอพิธีของผู้น้อยจะไปท าพิธีให้ผู้ต้าวไม่ได้ เพราะ
ถือว่ายศศักดิ์ไม่เท่าเทียมกัน และผู้น้อยจะไม่ไปท าให้ผู้ต้าวเพราะมักจะคิดว่าจะเกิดสิ่งที่ไม่ดีกับผู้น้อยเอง
เรียกว่า แป้กัน (แพ้กัน) ในปัจจุบันชนชั้นนี้จะเห็นได้จากงานพิธีกรรมต่างๆ โดยภาพรวมทั่วไปใน
ชีวิตประจ าวันจะไม่พบความแตกต่าง 
 ชาวไทยโซ่งจะไม่นิยมเรียกชื่อญาติผู้ใหญ่โดยตรง จะเรียกชื่อตามบุตรคนโต เช่น นายพา  ทองดอน
ใหม่ มีบุตรชายคนโตชื่อ โส ผู้ที่เป็นหลานจะเรียกนายพาว่า ปู่โส นานวันไปลูกหลานบางคนลืมไปว่าปู่ของ
ตนชื่อพา เพราะจะเรียกติดปากว่าปู่โส หากลูกหลานคนใดออกนามจริงของญาติผู้ใหญ่ แสดงถึงไม่ให้ความ
เคารพนับถือ 

 

 ๓.๕ อาชีพของชาวไทยทรงด า 
 ในอดีตชาวไทยทรงด าท าเพียงอาชีพเดียวคือ การท านา โดยนาที่ท าเป็นนาหว่านหรือนาปี  ท ากันปี
ละ ๑ ครั้ง โดยต้องรอให้ฝนตกจึงจะท านาได้ ปีใดฝนไม่ตกต้องตามฤดูกาลการท านาก็จะไม่ได้ผล โดยที่นา
จะอยู่นอกหมู่บ้าน จึงต้องมีการล าเลียงข้าวจากทุ่งนาเข้ามาในบ้าน ซ่ึงในบ้านจะมีลานตากข้าวและยุ้งข้าวไว้
เก็บข้าวที่ตากแห้งแล้ว ปัจจุบันชาวไทยทรงด ามีอาชีพหลายอย่างนอกเหนือจากท านา เช่น การเลี้ยงกุ้งทั้ง
กุ้งขาว กุ้งก้ามกราม การเลี้ยงปลา การปลูกผัก การเลี้ยงไก่ การเลี้ยงสุกร การปลูกดอกมะลิ การท านาบัว 
และการท าเกษตรอินทรีย์ 
 

 
 
 
 
 
 
           

ภาพที่ ๔ – ๗ แสดงการประกอบอาชีพของชาวไทยทรงด าในปัจจุบัน 
  

 ๓.๖ อาหารของชาวไทยทรงด า 
  อาหารของชาวไทยโซ่งในอดีตบริโภคข้าวเหนียว อาหารหลักที่ส าคัญคือ ปลาร้า และหน่อส้ม  
(หน่อไม้เปรี้ยว) อาหารของชาวไทยโซ่งส่วนใหญ่จะมีรสจัด ไม่นิยมอาหารที่ใส่กะทิ อาหารนิยมรับประทาน
กับผักสดและสมุนไพร อาหารที่มีชื่อของชาวไทยทรงด า เช่น แจ่วปลา แกงหน่อส้ม ปลาร้าสับ แกงส้มกบใส่
ใบมะขามอ่อน แกงนางหวาน แกงหยวกกล้วย ฯลฯ 

ในปัจจุบันอาหารหลักชาวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนข่อยคือ ข้าวเจ้า โดยจะบริโภคข้าว
เหนียวในงานพิธีกรรม แต่อาหารหลายชนิดในอดีตก็ยังเป็นที่นิยมรับประทานในครอบครัว เช่น แจ่วปลา 
แกงหน่อส้ม แกงส้มกบใบมะขามอ่อน แกงนางหวาน ฯลฯ 
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ภาพที่ ๔ – ๘ แสดงภาพหญิงชาวไทยโซ่งก าลังต าพริกแกงไว้ใช้ในงานประเพณีเสนเรือน 
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพเมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 

 
  ๓.๗ ภาษาของชาวไทยทรงด า 
 ภาษาไทยโซ่งมีปรากฏในหมู่บ้านไผ่หูช้างเป็นภาษาไทยโซ่งที่บันทึกลงในสมุดข่อย มีผู้อ่านออก
เขียนได้อยู่หลายคน การสอนใช้วิธีสอนด้วยการบอกต่อ ตัวหนังสือของไทยโซ่งที่พบเป็นตัวหนังสือไทด าสาย
ตังเกี๋ย ในปัจจุบันมีการตั้งสมาคมไทด าขึ้นมา ที่ท าการสมาคมไทด าอยู่ในหมู่ที่ ๕  ต าบลไผ่หูช้าง โดยทาง
สมาคมไทด ามีการสอนภาษาไทด าและเผยแพร่เอกสารไทด า ซึ่งเป็นแบบสากลแบบตัวอักษรเมืองแถง 
(เดียนเบียนฟู) และใช้ในประเทศต่างๆ ที่มีไทด าอาศัยอยู่ เช่น ในประเทศเวียดนาม ลาว อเมริกา แคนาดา 
และฝรั่งเศส 
 
 ๓.๘ วรรณกรรมของชาวไทยทรงด า 
 ในบ้านไผ่หูช้างมีการบันทึกวรรณกรรมเป็นลายลักษณ์อักษรเป็นภาษาไทด าหรือที่นิยมเรียกว่า
ภาษาไทยโซ่งลงในสมุดข่อย ซ่ึงเป็นเรื่องราวเกี่ยวกับการไปเมืองฟ้าและเพลงขับ 
 ส่วนวรรณกรรมมุขปาฐะ เป็นเรื่องที่บอกเล่าด้วยวาจาไม่มีการบันทึกเป็นลายลักษณ์อักษร  เช่น 
ปริศนาค าทาย (โตฮังเล้ย) นิทาน เช่น อิหล่อน อิด า เซียงเมี่ยง บ่คู บ่คี เป็นต้น ซึ่งจะเรียนรู้ด้วยวิธีศึกษา
จากค าบอกเล่า สอนคนต่อคน ดังนั้นจึงยังมีคนที่ขับเพลงของไทยโซ่งได้ในปัจจุบัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๙ แสดงหนังสือลายลักษณ์อักษรเป็นภาษาไทด า 
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 ๓.๙ ความเชื่อของชาวไทยทรงด า 
 ความเชื่อของไทยโซ่งเป็นความเชื่อเรื่องผี ซ่ึงผีของไทยโซ่งนั้นมีหลายประเภท เช่น ผีฟ้า ผีแถน ซึ่ง
เป็นเทวดาซึ่งสามารถดลบันดาลโชคหรือเคราะห์แก่มนุษย์ ลิขิตชะตาชีวิตมนุษย์ได้  

ผีบรรพบุรุษ คือ ผีที่เป็นบรรพบุรุษของเราเมื่อตายแล้ววิญญาณส่วนหนึ่งไปเมืองฟ้า อีกส่วนหนึ่งจะ
อยู่ในกะล้อห่อง ส่วนผีปู่เจื้อ เสื้อบ้าน เป็นผีบ้านผีเมืองคอยดูแลปกป้องหมู่บ้าน มีศาลประจ าหมู่บ้าน ส่วนผี
ไฮ่ ผีนา เป็นผีเจ้าที่เจ้าทางอยู่ในไร่นาที่ท ามาหากิน ส่วนผีมด ผีมนต์ เป็นผีที่ช่วยให้มนุษย์สื่อสารกับเมืองฟ้า 
ส่วนผีไต ้ผีขวัญ เป็นผีขวัญของเรา ซึ่งม ี๓๒ ขวัญ ส่วนผีตายโหงเป็นผีที่ตายโดยไม่เป็นไปตามธรรมชาติ เช่น 
ถูกยิง ผูกคอตาย เป็นต้น นอกจากนั้นยังมผีีประจ าสถานที่ต่างๆ เช่น  ผีประจ าประตู บันได และท่ีอ่ืนๆ  
 
 ๓.๑๐ การแต่งกายของชาวไทยทรงด า 
 การแต่งกายของไทยโซ่งแบบดั้งเดิมในการใช้ชีวิตประจ าวันนิยมใส่เสื้อผ้าสีด า หรือสีครามด า  
ผู้ชายจะใส่ส้วงก้อมขาสั้น เอาผ้าคาดเอวหรือเป็นกระเป๋าฝักคาดเอว ในกระเป๋าฝักจะใส่ยาสูบ ไม่นิยมใส่เสื้อ 
หากเป็นงานประเพณีพิธีกรรมจะใส่เสื้อฮีชาย (ฮี แปลว่า ยาว) หากไปท างานนอกบ้านจะใส่เสื้อแขนยาว 
กางเกงขายาว เรียกว่า เสื้อก้อมชาย ส้วงก้อมชาย ส่วนผู้หญิงชุดที่ใส่อยู่กับบ้านจะใส่ผ้าแถบคาดหน้าอก 
เรียกว่า ผ้าเปียว (สไบ) ใส่ผ้าซิ่นลายแตงโม เมื่อมีงานประเพณีพิธีกรรมจะใส่เสื้อฮีหญิง หากไปท างานนอก
บ้านจะใส่เสื้อแขนยาว ติดกระดุมถี่ราว ๑๐ – ๑๕ เม็ด เรียกเสื้อก้อมหญิง และหญิงสาวจะใช้ผ้าสีเป็นผ้า
เปียวส าหรับคล้องคอหรือพาดบ่า ส่วนหญิงที่แต่งงานไปแล้วจะใช้ผ้าเปียวสีด า 

                  
ภาพที่ ๔ – ๑๐ แสดงการแต่งกายในชุดอยู่บ้านและท างานบ้านของไทยโซ่งไผ่หูช้าง 

ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพเมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๑๑ แสดงการแต่งกายและไว้ผมของชายหญิงไทยทรงด าในงานพิธี 
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพเมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 
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ภาพที่ ๔ – ๑๒ แสดงการแต่งกายและไว้ผมของชายหญิงไทยทรงด าในปัจจุบันในงานพิธี 
 

 ในส่วนของการไว้ผมนั้น ผู้หญิงทีเ่ป็นสาวรุ่นจะขมวดผมไว้ท้ายทอย ส่วนหญิงที่แต่งงานแล้ว   
จะตั้งปั้นเกล้า (เกล้าผมมวย)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๑๓ แสดงทรงผมของชาวไทยทรงด า 
 

 ทั้งนี้ในปัจจุบันการแต่งกายแบบดั้งเดิมจะอยู่ในหมู่ผู้สูงอายุ หรือในงานประเพณี พิธีกรรมของไทย
โซ่งเท่านั้น ส าหรับในชีวิตประจ าวันการแต่งกายเหมือนคนไทยทั่วไป   
  

๓.๑๑ การนับถือศาสนาของชาวไทยทรงด า 
 ชาวไทยโซ่งเริ่มนับถือพระพุทธศาสนามาบ้างแล้วจากเพชรบุรี แต่ยังไม่มีการบวชในพุทธศาสนา 
เมื่อมาตั้งถิ่นฐานเป็นหมู่บ้านไผ่หูช้าง จากค าบอกเล่าของผู้สูงอายุว่ามีพระธุดงค์เดินทางผ่านมาปักกลด
บริเวณท่ีเป็นวัดในปัจจุบัน พระธุดงค์นี้ชาวบ้านเรียกว่า พระนกส้ม เรื่องราวของท่านไม่มีการบันทึกเป็นลาย
ลักษณ์อักษร 
 ในปี พ.ศ.๒๔๖๑ นายมาและนางสา ทองเต่าอินทร์ ได้บริจาคที่ดินสร้างวัดไผ่หูช้างขึ้นมา             
นับจากนั้นชาวบ้านก็มีศรัทธาต่อพระพุทธศาสนา โดยให้ลูกหลานบวชเป็นพระสงฆ์และนิยมให้บวชในช่วง
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เข้าพรรษา หลังจากออกพรรษาจึงลาสิกขาได้ และในพิธีกรรมของไทยโซ่งมีการผสมผสานระหว่างความเชื่อ
เรื่องผีและพระพุทธศาสนาเข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน ยังไม่มีไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้างครอบครัวใดที่จะละทิ้ง
ประเพณีเดิมไป 

ในปัจจุบันวัดไผ่หูช้างมีเจ้าอาวาสชื่อ พระครูภัทรกิจพิศาล เป็นพระนักพัฒนา สร้างวัดวาอาราม
ต่างๆ มากมาย จนได้เป็นวัดพัฒนาตัวอย่าง คนในหมู่บ้านไผ่หูช้างในปัจจุบันการบวชเป็นพระภิกษุนั้นยังคง
ปฏิบัติกันอยู่ แต่มีผู้เอาพรรษาน้อยมาก การเรียนทางพระธรรมวินัยของลูกหลานบ้านไผ่หูช้างจึงมีน้อย จึงมี
การส่งเสริมใหน้ักเรียนเรียนธรรมศึกษาชั้นตรี โท เอก มากขึ้น 
 ประมาณปี พ.ศ.๒๕๐๔ ศาสนาคริสต์นิกายโปแตสแตนท์ ได้เข้ามาเผยแผ่ มีการสร้างสถานที่
ส าหรับเผยแผ่ศาสนา เรียกว่า เฮือนฝรั่ง การมาเผยแพร่ศาสนาในครั้งนี้มีมิชชันนารี คือ อาจารย์แซม  เป็นผู้
มาก่อน ต่อมาจึงมี ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ท าหน้าที่เผยแผ่พระคริสต์ธรรมคัมภีร์ จนมีผู้นับถือศาสนา
คริสต์หลายคน คนแรกที่นับถือคือ นายฮอด ทองดอนน้อย หรือที่ชาวบ้านเรียกว่า ปู่ซ้าว  การมาเผยแผ่
ศาสนาคริสต์นั้น มาพร้อมกับการช่วยเหลือด้านการแพทย์ และพยาบาลให้กับผู้เจ็บป่วย  มีการสอนร้อง
เพลง การเขียนภาพระบายสี การน าไฟฟ้าเข้ามาครั้งแรกในหมู่บ้าน การน าการสาธารณสุข (ส้วมซึม) มาใช้
เป็นแห่งแรก การน าภาพยนตร์กลางแปลงมาฉาย และการเล่นละครให้ชม  ซึ่งสิ่งเหล่านี้สร้างความสนใจ
ให้กับชาวบ้านไผ่หูช้างเป็นอย่างมาก หลังจากนายฮอด ทองดอนน้อย เสียชีวิต สะใภ้คือ นางแม้ว ได้ฝันเห็น
ปู่ซ้าว (นายฮอด) เดินรอบบ้าน ขึ้นบ้านไม่ได้ ลูกหลานจึงขออนุญาตจาก ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ขุดศพ
มาเผาท าพิธีเอาผีขึ้นเรือน ท าให้คนที่นับถือศาสนาคริสต์ กลัวว่าจะเหมือนปู่ซ้าว เลยออกจากศาสนาคริสต์ 
แท้จริงแล้วการที่ นายฮอด ทองดอนน้อย นับถือศาสนาคริสต์เพราะเชื่อว่าพระเจ้ากับแถนเป็นองค์เดียวกัน 
ไทยโซ่งเชื่อว่า เมื่อตายแล้ววิญญาณจะกลับไปเมืองแถน (เมืองฟ้า) พบญาติพ่ีน้องที่นั่น ซึ่งทางศาสนาคริสต์
ก็เชื่อว่าเมื่อตายไปแล้วจะไปสู่อาณาจักรของพระเจ้าพบกับญาติพ่ีน้องหรือคนที่เรารักรอเราอยู่ 
 
 ๓.๑๒ ประเพณีและความเชื่อของชาวไทยทรงด า   
 ประเพณีท่ียังคงปฏิบัติในอดีตและปัจจุบันหมู่ชาวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทองมีดังนี ้คือ 

(๑)  ประเพณีการเสนเรือน คือ การเซ่นไหว้ผีบรรพบุรุษครั้งใหญ่ 
(๒)  ประเพณีการป้าดตง คือ การเซ่นไหว้บรรพบุรุษ ๕ หรือ ๑๐ วันต่อการเซ่นไหว้ ๑ ครั้ง 
(๓)  ประเพณีการแปงขวัญ คือ การเรียกขวัญที่หายให้กลับคืน 
(๔)  ประเพณีการกินดอง คือ การแต่งงานแบบไทยโซ่ง 
(๕)  ประเพณีไทยทรงด า คือ ประเพณีสงกรานต์เดือน ๕ 
(๖)  ประเพณีการท างานศพ คือ การบอกทางไปเมืองแถง 
(๗)  ประเพณีการเอาผีขึ้นเรือน คือ การเชิญวิญญาณผู้ตายขึ้นเรือนเพ่ืออยู่ในกะล้อห่อง 
(๘)  ประเพณีการเสนแก้เคราะห์ คือ การเซ่นไหว้เพื่อแก้เคราะห์ร้าย 
(๙)  ประเพณีการเสนเตง คือ การไถ่โทษให้กับบรรพบุรุษที่ต้องโทษในเมืองฟ้า 
(๑๐)  ประเพณีการป้าดตงข้าวใหม่ คือ การเซ่นไหว้บรรพบุรุษในช่วงปีใหม่  
(๑๑)  ประเพณีขึ้นบ้านใหม่ คือ การขึ้นบ้านใหม่ตามประเพณีไทยโซ่ง 
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 โดยการเสนเรือน คือ การเซ่นไหว้บรรพบุรุษครั้งใหญ่ การเซ่นไหว้จะใช้หมู ๑ ตัว ในพิธีกรรมผู้ที่ท า
พิธีเสนเรือนคือ หมอเสน โดยหมอเสนเป็นผู้ชาย หมอเสนต้องเป็นคนตามตระกูลในชนชั้นผู้ต้าวหรือผู้น้อย 
หากจ าเป็นจริงๆ ผู้ต้าวสามารถเป็นหมอเสนให้ผู้น้อยได้ แต่ผู้น้อยไม่สามารถเป็นหมอเสนให้ผู้ต้าวได้ 
หลังจากการท าพิธีกรรมเสร็จแล้วจะมีการเลี้ยงอาหารญาติพ่ีน้อง ซึ่งเชิญมาทั้งหมู่บ้านและต่างหมู่บ้านซึ่ง
เป็นญาติสนิท โดยไทยโซ่งยังรักษาประเพณีการเสนเรือนอย่างมั่นคงด้วยความกตัญญูต่อบิดามารดาและ
บรรพบุรุษท าให้สังคมมีความอบอุ่นและเป็นสังคมแบบเครือญาติ 
 

                      
 

ภาพที่ ๔ – ๑๔ แสดงพิธีการเสนเรือนของผู้ต้าวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้าง (หมอเสนคือปู่เพียร)  
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 

 

                         
 

ภาพที่ ๔ – ๑๕ แสดงพิธีการเสนเรือนของผู้ต้าวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้าง  
(หมอเสนคือ นายค า บุตรชายปู่เพียร) 

ที่มา: ปิยวรรณ สุขเกษม ถ่ายภาพเมื่อ พ.ศ.๒๕๔๘ 
 
 ชาวไทยโซ่งเชื่อว่าคนเราเมื่อตายไปแล้ววิญญาณจะแบ่งเป็น ๒ ส่วน ส่วนที่หนึ่งจะขึ้นไปอยู่เมือง
แถน (เมืองฟ้าหรือเมืองเทวดา) อีกส่วนหนึ่งจะอยู่กับลูกหลานคอยปกป้องดูแลลูกหลานในบ้าน โดย
วิญญาณผู้ที่เป็นบรรพบุรุษ ลูกหลานจะต้องเชิญขึ้นเรือน ผีบรรพบุรุษจะอยู่ในห้องผี เรียกว่า กะล้อห่อง 
ลูกหลานที่อยู่ในบ้านต้องเซ่นไหว้ตามชนชั้นของตนเอง เรียกว่า การป้าดตง อาหารที่เซ่นไหว้เป็นอาหาร
เช่นเดียวกับท่ีคนในบ้านรับประทาน และใน ๑ ปี หรือ ๓ ปี จะต้องท าพิธีเซ่นไหว้ครั้งใหญ่เรียกว่า การเสน
เรือน ผู้ที่ท าการเสนเรือนบ่อยครั้งเชื่อว่าจะท าให้มั่งมีศรีสุขเป็นมงคลแก่ชีวิต 

การเซ่นไหว้บรรพบุรุษตามตระกูลผู้ต้าวหรือผู้น้อย ถ้าเป็นผู้ต้าว ๕ วัน จะป้าดตง ๑ ครั้ง และถ้า
เป้นผู้น้อย ๑๐ วัน จะป้าดตง ๑ ครั้ง ซึ่งการป้าดตงตามปกติจะมีการจัดอาหารใส่ส ารับเป็นถาดเล็กๆ ๒ ใบ 
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และน าอาหารพร้อมน้ าดื่มไปวางที่กะล้อห่อง เชิญให้บรรพบุรุษมารับอาหารที่เซ่นไหว้ การป้าดตงจะมีการ
ป้าดตงเช้า (อาหารเช้า) และปาดตงข้าวเวน (อาหารกลางวัน) อีก ๑ ครั้ง หากบ้านใดไม่อยู่บ้านในช่วง
กลางวัน ก็สามารถป้าดตงครั้งที่ ๑ แล้วรอสักพักก็น าอาหารมาเปลี่ยนแล้วป้าดตงครั้งที่ ๒ แล้วก็รอยกออก
มาเป็นอันเสร็จพิธี ทุกครั้งก่อนน าอาหารไปเซ่นไหว้ ต้องบอกกล่าวที่หน้ากะล้อห่องก่อนแล้วจึงยกเข้าไป 
ส่วนใหญ่ผู้ที่มีหน้าที่ป้าดตงคือ ผู้ที่เป็นสะใภ้ แต่ตามธรรมเนียมปฏิบัติ หากสะใภ้จะเข้าไปในกะล้อห่องต้อง
ใส่เสื้อฮีเป็นการยุ่งยาก ผู้ที่เป็นสะใภ้หากมีลูกแล้วก็จะใช้ให้ลูกๆ เป็นคนยกอาหารไปเซ่นไหว้บรรพบุรุษ 
เด็กๆ ในบ้านไทยโซ่งจึงถูกฝึกให้ยกถาดส ารับไปป้าดตงตั้งแต่เด็กๆ  

การป้าดตงข้าวใหม่ เป็นการเซ่นไหว้บรรพบุรุษในช่วงปีใหม่ จะไม่ใช้ถาดส ารับตามปกติ จะใช้ปาน
เผือนเป็นถาดใหญ่สานด้วยไม้ไผ่ การป้าดตงข้าวใหม่จะมีอาหารมากมาย โดยถือว่าท ามากได้มาก การป้าด
ตงข้าวใหม่ส่วนมากผู้น าปานเผือนไปป้าดตงคือเจ้าของบ้านซึ่งเป็นผู้ชาย โดยจะไปบอกกล่าวบรรพบุรุษให้
มารับอาหารเซ่นไหว้ เมื่อเลี้ยงบรรพบุรุษแล้วจะยกปานเผือนนั้นออกมา แล้วจัดแบ่งอาหารนั้นใส่ถาดเลี้ยง
แขก และนอกจากอาหารในปานเผือนแล้วเจ้าของบ้านจะท าอาหารเพ่ิมเติมเผื่อไว้เลี้ยงญาติ ญาติที่มาในพิธี
ป้าดตงข้าวใหม่ส่วนใหญ่จะเป็นญาติสนิทหรือผีบ้านเดียวกัน 
 

 
 

ภาพที่ ๔ – ๑๖ แสดงการป้าดตงข้าวใหม่โดยน าของไปเซ่นไหว้ในกะล้อห่อง (ห้องผี) 
 
 การแต่งงาน (กินดอง) ชาวไทยโซ่งยังคงให้ความส าคัญกับการแต่งงาน (กินดอง) ระหว่างไทยโซ่ง
กับไทยโซ่ง เพราะเชื่อในผีบรรพบุรุษ ซึ่งมีขนมธรรมเนียมประเพณียังคงปฏิบัติคล้ายในอดีต โดยมีพิธีกรรม
ทางพระพุทธศาสนาเพ่ิมเติมเข้ามา การท าตามประเพณีเดิมเป็นการเชื่อฟังในบรรพบุรุษและเป็นการปู
พ้ืนฐานผู้ที่จะสร้างครอบครัวใหม่ให้เชื่อฟังบิดามารดา และสร้างสัมพันธ์ที่ดีในระหว่างหมู่เครือญาติ ไทยโซ่ง
เชื่อว่าผู้ที่เป็นลูกหลานไทยโซ่งและยอมปฏิบัติตามประเพณีนี้ เป็นผู้ที่มีความอดทน  รู้งาน รู้กาลเทศะ ผู้ที่
เป็นพ่อแม่จะดีใจที่คู่ครองของลูกเป็นไทยโซ่งด้วยกัน นั่นหมายถึงการปกครองภายในบ้านจะเป็นไปได้
โดยง่าย การแต่งงาน (กินดอง) เป็นการที่บุคคล ๒ คน ยินดีที่จะใช้ชีวิตร่วมกัน โดยผ่านขั้นตอนและ
พิธีกรรมตามความเชื่อของตนเอง ไทยโซ่งก็เช่นเดียวกัน การแต่งงานระหว่างโซ่งกับคนไทยในปัจจุบันจะใช้
ธรรมเนียมไทย หากเป็นไทยโซ่งทั้งหญิงและชายจะท าพิธีกินดองเช่นในอดีต เพียงแต่ตัดขั้นตอนการไปโอ้
โลมและการทาบทามออกไป เพราะในปัจจุบันสังคมเจริญขึ้น หนุ่มสาวพบปะรักกันเองแล้วจึงมาสู่ขอคล้าย
ธรรมเนียมไทย วันกินดองจึงท าพิธีทางโซ่ง 
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ภาพที่ ๔ – ๑๗ แสดงการแต่งงานของหญิงสาวไผ่หูช้างกับชายหนุ่มเพชรบุรีซึ่งจัดพิธีที่บ้านไผ่หูช้าง 
 

 
 

ภาพที่ ๔ - ๑๘ แสดงสาวเป้เหล็บ (หญิงสาวท าหน้าที่สะพายกะเหล็บใส่ของ) ในพิธีแต่งงาน 
 

 ในปัจจุบันนอกจากแต่งงานตามประเพณีไทยโซ่งแล้ว ชาวไทยโซ่งยังนิยมแต่งงานแบบคนไทย มี
การจัดงานเลี้ยงเพ่ือพบปะสังสรรค์ แสดงความยินดีแก่คู่บ่าวสาว ทั้งนี้ประเพณีการกินดองหรือแต่งงานนี้
หากเป็นไทยโซ่งทั้งสองฝ่ายจะเคร่งครัดในพิธีกรรม หากแต่งงานกับคนเชื้อสายอ่ืนจะมีพิธีกรรมเพียง
เล็กน้อย 
 การเสนตัว คือ การเซ่นไหว้เพ่ือแก้เคราะห์ร้าย โดยคนไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้างเชื่อว่า การเจ็บป่วยนั้นมี 
๒ ลักษณะ ลักษณะที ่๑ คือป่วยเพราะสุขภาพไม่แข็งแรงเป็นโรคภัยไข้เจ็บ การเจ็บป่วยอีกประการหนึ่งเกิด
จากเคราะห์กรรม และการกระท าของผี ซึ่งเมื่อมีคนเจ็บป่วยก็จะส่งไปรักษาทั้งแพทย์แผนปัจจุบันและแพทย์
แผนโบราณ หากอาการไม่ดีข้ึนและไม่รู้สาเหตุแน่ชัดจึงคิดว่าน่าจะเป็นการเจ็บป่วยที่ไม่ธรรมดา จึงไปหาผู้รู้
คือ หมอเยื้อง ดูให้ หรือบางทีก็ไปให้มดหรือมนต์ดูให้ก็ได้ การดูว่าเป็นเพราะอะไรจะใช้วิธีการเสี่ยงทายแล้ว
ถามทีละอย่างว่าใช่หรือไม่ใช่ เมื่อรู้แน่ชัดแล้วว่าคนในบ้านเจ็บป่วย จะต้องน าเสื้อผู้ป่วยไปขึ้นหิ้งไว้และบอก
กล่าว ถ้าหากหายเจ็บป่วยจะเสนตัวให้เมื่อหายเจ็บป่วยแล้วจึงจัดพิธีเสนตัวขึ้น พิธีเสนตัวนั้นนอกจากเกิด
จากเคราะห์กรรมแล้ว อาจเกิดจากการที่บรรพบุรุษอาทิ พ่อแม่ ปู่ย่า ตายาย ขาดแคลนข้าวของเครื่องใช้ 
เสื้อผ้า เครือ่งประดับ อยากให้ลูกหลานส่งไปให้ แต่ไม่สามารถบอกด้วยวาจาได้หรือบางทีการบอกด้วยวาจา
อาจจะไม่เชื่อ เลยส่งพลังจิตท าให้ลูกหลานเจ็บป่วย เพ่ือเป็นการให้ไปหาข้อมูลสาเหตุและจะได้ปฏิบัติตาม
ความต้องการของบรรพบุรุษ การส่งจิตของบรรพบุรุษจะมีผลต่อลูกหลานเท่านั้นไม่มีผลต่อคนในตระกูลอ่ืน 



 142 

ทั้งนี้หมอพิธีจะเป็นหมอผู้ชายหรือหมอผู้หญิง (เรียกว่า แม่มด) เป็นผู้ท าพิธีและเป็นผู้เสี่ยงทายในพิธีกรรม  
การเสนตัว ผู้ท าพิธีร่ายคาถาไปแต่จิตวิญญาณที่ติดตามคือครูของมด เป็นมดและมนต์จริงที่สามารถติดตาม
ขวัญผู้ป่วยไปได้ทุกที่ มีอ านาจท าให้ตนเองผ่านได้ทุกดินแดน แม้แต่ดินแดนสูงสุดคือดินแดนของแถน มดก็
สามารถเดินทางไปได้ มดสามารถตามหาขวัญจนพบและพากลับมาสู่ตัว เมื่อขวัญกลับมาลูกหลานก็ช่วยกัน
รับขวัญด้วยความยินดี หากตามขวัญไม่ได้คนผู้ขวัญหายจะมีอายุสั้น 

พิธีเสนเรียกขวัญตามขวัญผู้ป่วย ชาวไทยโซ่งเชื่อว่า เมื่อคนเราตกใจมากๆ หรือเจ็บป่วยมาก ขวัญ
จะหายไปจากร่างจะต้องมีพิธีเรียกขวัญให้กลับคืนมาเข้าร่าง โดยผู้ที่ท าพิธีต้องเป็นมดมนต์ ผู้ท าพิธีใช้จิตของ
แม่มดหรือหมอมดในโลกมนุษย์ติดต่อสื่อสารกับผู้เป็นครูอาจารย์ของตน ผู้มีฤทธิ์มากกว่าให้ตามขวัญของผู้ที่
ก าลังเจ็บป่วยให้คืนมา โดยมีระยะเวลาในการติดตาม ๓ คืน หากพบก่อนอาจไม่ถึง ๓ คืน หากพ้น ๓ คืน
แล้วตามขวัญไม่พบ คนเจ็บนั้นจะไม่สามารถมีชีวิตต่อไปได้  
 

                                   
  

ภาพที่ ๔ – ๑๙ แสดงแม่มดท าพิธีเสนตัว 
 

 ในส่วนของความเชื่อและพิธีกรรมเกี่ยวกับแถนหรือผีฟ้าผีแถน ชาวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้างเชื่อว่า
นอกจากดินแดนที่ตนอาศัยอยู่ยังมีดินแดนอีกแห่งหนึ่งที่อยู่เหนือโลกมนุษย์ หรือที่ชาวไทยโซ่งเรียกว่า เมือง
ฟ้า เมืองแถน ซึ่งเป็นที่อยู่ของเทวดาและบรรพบุรุษที่ล่วงลับไป วิญญาณของผู้ตายส่วนหนึ่งจะอยู่ที่ห้องผี
หรือกะล้อห่อง อีกส่วนหนึ่งจะอยู่ที่เมืองฟ้าสามารถรับรู้ได้เหมือนกัน เช่น ลูกหลานเซ่นไหว้ที่กะล้อห่องจิต
วิญญาณที่เมืองฟ้าก็จะรับรู้ได้ หากชนชั้นสามัญชนตายไปอยู่ที่เมืองฟ้าจะมีวิถีชีวิตคล้ายกับในโลกมนุษย์ 
ส่วนชนชั้นผู้ท้าวหรือผู้สืบเชื้อสายจากเจ้าจะมีความสุขสบายมากกว่า ซึ่งบนเมืองฟ้าจะมีแถนเป็นผู้มีอ านาจ
เป็นผู้สูงส่งและเป็นผู้ควบคุมดูแลในเมืองฟ้า หากวิญญาณในเมืองฟ้ากระท าผิดจะถูกท าโทษด้วยการจองจ า
ด้วยขื่อคา ถูกกักขังไว้ หนทางเดียวที่จะหลุดพ้นจากการถูกจองจ าก็คือ ให้ลูกหลานยังโลกมนุษย์ไถ่โทษให้
โดยการเซ่นไหว้ขอขมาลาโทษต่อแถน ลูกหลานต้องส่งของเซ่นไหว้เงินทองเพ่ือไถ่โทษบรรพบุรุษ หากแถน
ยินยอมรับเครื่องเซ่นไหว้และเงินทองก็จะปล่อยบรรพบุรุษออกจากที่คุมขัง แล้วบรรพบุรุษจะส่งจิตวิญญาณ
ถึงลูกหลานในโลกมนุษย์ได้โดยวิธีเข้าฝันหรือดลบันดาลให้เกิดสิ่งอัศจรรย์ การส่งจิตหรือการท าให้เกิดสิ่ง
ต่างๆ บรรพบุรุษไม่สามารถบอกความโดยตรงได้ ผู้ที่จะสื่อความได้ต้องเป็นผู้รู้เป็นหมอเมือง หมอมนต์หรือ
แม่มด การเสนตงเป็นการเซ่นไหว้ต่อแถนเพ่ือขอขมาลาโทษให้กับบรรพบุรุษที่บรรพบุรุษได้ล่วงเกินหรือ
กระท าความผิดต่อแถน แม่มดผู้ท าพิธีจะเป็นตัวแทนลูกหลานขอขมา แม่มดเป็นสื่อกลางระหว่างมนุษย์กับ
เมืองฟ้า นอกจากแม่มดผู้ท าพิธีแล้วลูกหลานในบ้านต้องร่วมขอขมาด้วย และต้องจัดหาหนุ่มสาวพรหมจารี
ชาย ๒ หญิง ๒ เรียกว่า หนุ่มเข้าร้าน สาวกวานจา มาร่วมในพิธี ของใช้ในพิธีประกอบด้วย เหล้า ไก่ กระบุง
ข้าวม้า ขนม ผลไม้ เงินทอง ท าจากตอกไม้ไผ่ และใบไม้ แม่มดผู้ท าพิธีจะอ้อนวอนขอขมาลาโทษจากแถน 
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โดยใช้คาถาตามที่ร่ าเรียนมา และจะมีการเสี่ยงทายด้วยไม้แบนๆ ๒ อัน หากแถนไม่ยกโทษให้ก็จะขอขมา
ต่อไป จนกว่าแถนจะยอมรับเครื่องเซ่นไหว้และให้อภัย 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๒๐ แสดงการท านกหงส์เพ่ือส่งวิญญาณไปเมืองฟ้า (ในพิธีงานศพ) 
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพเมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๒๑ แสดงหมอท าพิธีบอกทางวิญญาณไปเมืองแถง (เมืองฟ้า) 
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 

 

 

                      
 

ภาพที่ ๔ – ๒๒ แสดงการผสมผสานความเชื่อเรื่องผีกับพระพุทธศาสนาของไทยโซ่งในพิธีงานศพ 
ที่มา: ศาสนาจารย์อรัญ ยูแบงค์ ถ่ายภาพเมื่อ พ.ศ.๒๕๐๔ 

  
 ความเชื่อการบอกทางไปเมืองแถน คนไทยโซ่งเชื่อว่าเมื่อตายไปวิญญาณหรือขวัญจะขึ้นไปอยู่ที่
เมืองฟ้าหรือเมืองแถน โดยคนที่ตายตามปกติ เช่น เจ็บป่วยตาย จะมีหมอพิธีบอกทางไปเมืองแถง  หากตาย
โดยไม่เป็นธรรมชาติหรือตายโหง ไม่มีการบอกทางไปเมืองแถง หากไม่บอกทางไปเมืองแถง  วิญญาณหรือ
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ขวัญจะเดินทางไปเมืองแถงไม่ได้ เพราะดินแดนของวิญญาณมีหลายแห่ง อาจจะหลงและได้รับความทุกข์
ยาก เป็นวิญญาณที่ร่อนเร่พเนจรไม่มีหลักแหล่ง ไม่สามารถไปพบญาติพ่ีน้องของตนเองได้ การบอกทางให้
วิญญาณเดินทางไปตามที่บอกจิตวิญญาณจะมีพลังและมีความสามารถผ่านช่วงเวลาได้ตามที่หมอพิธีบอก
วิญญาณจะไปอยู่ตามจุดต่างๆ ที่หมอพิธีบอกทางให้ไป สิ่งที่ท าให้วิญญาณล่องลอยขึ้นไปได้คือ เสาหลวง ธง
กาว และนกหงส์ โดยธงกาวจะพัดพาวิญญาณล่องลอยไป  และมีผู้คอยรับและพาไป บางครั้งก็เชื่อว่า
สามารถเดินทางไปได้เองโดยล าพังตามค าบอกทางของเขยกก เชื่อกันว่าเมืองฟ้านั้นอยู่เหนือเมืองแถงขึ้นไป 
ขวัญแบ่งออกเป็น ๒ ส่วน ส่วนที่หนึ่งคือ ขวัญหัวจะอยู่กับลูกหลานที่กะล้อห่อง ส่วนขวัญปลายจะไปเมือง
ฟ้า การบอกทางไปเมืองแถงเป็นส่วนหนึ่งของพิธีกรรมงานศพของไทยโซ่ง ชาวไทยโซ่งบ้านไผ่หูช้างทุกบ้าน
เมื่อเสียชีวิตแล้วหลังจากเผาศพจะมีพิธีบอกทางไปเมืองแถงให้วิญญาณกลับสู่เมืองฟ้ากลับสู่ญาติพ่ีน้องซึ่งรอ
อยู่ที่นั่น การท าพิธีต้องมีหมอท าพิธีเรียกว่า เขยกก จะเป็นผู้ท าพิธีบอกทางวิญญาณให้เดินทางไปยังเมือง
แถง เหนือเมืองแถงคือเมืองฟ้า 
 การเสนกวัดกว้าย (กวัดไกว) ชาวไทยโซ่งเชื่อว่าเมื่อคนในบ้านเสียชีวิต บ้านนั้นจะเศร้าหมองมีสิ่งชั่ว
ร้ายเกิดขึ้นหลังจากเผาศพแล้วจะต้องมีพิธีแผ้วเฮือน (ปัดรังควานสิ่งชั่วร้ายออกจากบ้าน) เมื่อแผ้วเฮือนแล้ว
จึงเสนแก้เคราะห์ เมื่อเสนแก้เคราะห์จึงจะท าพิธีเสนเรือนได้ หากมีคนตายไม่ได้ท าพิธีแผ้วเฮือนละเลยทิ้งไว้
จนลืมเลือนจะเป็นเหตุให้คนในบ้านเจ็บป่วย จึงไปหาหมอเยื้องดูให้  แล้วต้องมีการเสนกวัดกว้ายบ้านจึงจะ
หมดเคราะห์ พิธีกรรมคล้ายกับการแผ้วเฮือน โดยพิธีเสนกวัดกว้ายเป็นการน าของมาเซ่นไหว้บรรพบุรุษ 
และให้แม่มดหรือหมอมาท าพิธีปัดรังควานขับไล่สิ่งชั่วร้ายออกไปจากบ้านให้บ้านเป็นบ้านที่ดี การปัดรัง
ควานปัดสิ่งชั่วร้ายทุกอย่างแม้แต่ข้าวของเครื่องใช้ที่นอนหมอนมุ้งในบ้านก็ปัดรังควานไล่ไป เมื่อท าพิธีปัดรัง
ควานแล้วจะมีพิธีเสี่ยงทายเกี่ยวกับชะตาของคนในบ้านเป็นการดูเคราะห์ให้กับบุคคลในบ้าน หากมีเคราะห์
ร้ายจะได้หาทางแก้ไขทัน 
 ความเชื่อการเลี้ยงศาลประจ าหมู่บ้าน (ปู่เจื้อเสื้อบ้าน) ชาวบ้านไผ่หูช้างเชื่อว่าในหมู่บ้านไผ่หูช้างมี
เทวดาผู้คุ้มครองปกปักรักษาหมู่บ้าน คนทั่วไปแต่เดิมเรียกเทวดาคุ้มครองหมู่บ้านว่า ปู่เจื้อเสื้อบ้าน แต่ใน
ปัจจุบันจะเรียกว่า เจ้าพ่อ บางคนก็เรียกว่า คุณพ่อ เจ้าพ่อที่สิงสถิตอยู่ที่ศาลประจ าหมู่บ้านมีอยู่ ๒ องค์ คือ 
เจ้าพ่อสร้อยทอง และเจ้าพ่อศรีนวล ซึ่งตามความเชื่อเจ้าพ่อสร้อยทองและเจ้าพ่อศรีนวลเป็นชาย โดย
ชาวบ้านไผ่หูช้างให้ความเคารพนับถือในความศักดิ์สิทธิ์จะจัดให้มีพิธีเซ่นไหว้ศาลเจ้าพ่อประจ าหมู่บ้านทุกปี 
ปีละ ๑ ครั้ง หลังจากการสรงน้ าพระประมาณเดือนเมษายนของทุกปี โดยการเซ่นไหว้เริ่มแต่ปี พ.ศ. ใดไม่
แน่ชัด แต่ท ากันเรื่อยมานับตั้งแต่ผู้มาอยู่ครั้งแรกที่บ้านไผ่หูช้างจนถึงปัจจุบัน เจ้าพ่อทั้งสององค์ไม่ปรากฏ
กายโดยตรง ต้องผ่านร่างทรง โดยร่างทรงหากเป็นหญิงชาวบ้านจะเรียกว่า นางทรง โดยในอดีตมีนางทรง
เป็นร่างทรงมาตลอด จนในปัจจุบันมีร่างทรงเป็นชาย ๑ หญิง ๑ การเซ่นไหว้ศาลถือเป็นสิริมงคลแก่หมู่บ้าน 
หากบ้านใดมีความจ าเป็นจริงๆ ไม่สามารถมาร่วมการเซ่นไหว้ได้ก็ไม่มีผลอะไร แต่ส่วนมากจะมาเลี้ยงศาล
เพ่ือความสบายใจ ตามค าพูดที่มักติดปากคนสูงอายู คือ เราเป็นคนตามืดตาด า หมายความว่า เราเป็นมนุษย์
เราไม่สามารถล่วงรู้ได้ว่า  สิ่งศักดิ์สิทธิ์มีจริงหรือไม่ เพ่ือความปลอดภัยกับตนเองจึงไม่ควรลบหลู่ หรืออีกนัย
หนึ่งคือเราเป็นมนุษย์ไม่อาจทายใจเทวดาได้ การเลี้ยงศาลประจ าหมู่บ้านไผ่หูช้างจึงเป็นการแสดงความ
เคารพต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ศาลเจ้าพ่อเป็นสถานที่รวมจิตใจของคนในหมู่บ้านเป็นขวัญเป็นก าลังใจให้ชาวบ้าน 
และการเลี้ยงศาลนี้ยังท าให้เกิดความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างคนในชุมชน เมื่อมาเลี้ยงศาลกลับไปก็จะเกิดความ
สบายใจ ผู้ที่เป็นร่างทรงจะมาที่ศาลพร้อมขบวนแห่แต่งกายสวยงามแบบโบราณ เมื่อน าของเซ่นไหว้โดยมี
ร่างทรงน าไหว้ หลังจากเซ่นไหว้เจ้าจะเข้าประทับร่างทรง ร่างทรงจะร่ายร าตามจังหวะกลอง  หลังจากนั้น
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จะมีการให้พรชาวบ้าน ร่างทรงจะเสี่ยงทายเรื่องการท ามาหากินของหมู่บ้าน ร่างทรงจะให้โอวาทแก่
ชาวบ้าน เมื่อเจ้าพ่อออกจากร่างทรง ร่างทรงพร้อมขบวนแห่จึงกลับบ้านพร้อมชาวบ้านที่มาร่วมพิธี 
 

                                  
 

ภาพที่ ๔ – ๒๓ แสดงศาลเจ้าพ่อบ้านไผ่หูช้าง 
 
 ความเชื่อการเลี้ยงผีไฮ่ ผีนา (ผีเจ้าที่ เจ้าทาง) คนไทยโซ่งมีความเชื่อเรื่องผีว่าผีอยู่หลายประเภท
ตั้งแต่ผีฟ้า ผีแถน ผีบรรพบุรุษ และผีประจ าสถานที่ต่างๆ เช่น เมื่อเราท านาท าไร่ก็มีผีไร่ผีนา  รวมความได้
ว่าผีไร่ผีนาคือ แม่โพสพ ตามความเชื่อของคนไทย การท ามาหากินจะเจริญรุ่งเรืองได้  ต้องให้ความเคารพ
ต่อผู้มีพระคุณคือ ผีประจ าสถานที่หรือผีไฮ่ผีนานั่นเอง ในอดีตคนไผ่หูช้างจะเลี้ยงผีไฮ่ผีนาเมื่อถึงฤดูหว่าน
ข้าว แล้วข้าวก าลังเริ่มโตขึ้นก็จะเลี้ยงผีไฮ่ผีนา แต่ในปัจจุบันสภาพการท ามาหากินเปลี่ยนไป มีอาชีพใหม่ๆ 
นอกจากการท านา เช่น การเลี้ยงกุ้ง การเลี้ยงปลา การเลี้ยงเป็ด การเลี้ยงไก่ ฯลฯ การเลี้ยงผีไฮ่ผีนาจึง
เปลี่ยนเป็นเลี้ยงเจ้าที่เจ้าทาง ใครจะประกอบอาชีพใดๆ ต่างก็มีการเซ่นไหว้ การเซ่นไหว้เจ้าที่นี้ส่วนใหญ่ท า
นอกบ้านเพราะในบ้านจะมีเจ้าที่คือ ศาลพระภูมิในทุกๆ บ้าน  โดยการเลี้ยงศาลพระภูมิแตกต่างจากการ
เลี้ยงเจ้าที่ การเลี้ยงศาลพระภูมิจะเลี้ยงในวันเดียวกับที่เลี้ยงศาลประจ าหมู่บ้านหรือไม่เช่นนั้นก็จะเลี้ยงศาล
พระภูมิในเทศกาลตรุษจีนสารทจีนเฉพาะบ้านที่มีเชื้อจีน คนบ้านไผ่หูช้างจะนิยมเลี้ยงเจ้าที่เจ้าทาง (ผีไฮ่ ผี
นา) เหมือนในอดีต การเลี้ยงจะยิ่งใหญ่เพ่ิมขึ้นจากอดีตเมื่อมีการบนบานศาลกล่าว เช่น คนที่เลี้ยงกุ้งลงทุน
มากก็เซ่นไหว้มากกว่าคนท านา อาหารที่น ามาเลี้ยงเจ้าที่ก็มากกว่า โดยนิยมเลี้ยงในวันพระทั้ง ๘ ค่ าและ 
๑๕ ค่ า หากบนไว้จะแก้บนในวันพฤหัสบดี การไปเซ่นไหว้จะเซ่นไหว้ไม่เกิน ๑๑.๐๐ น. โดยการเซ่นไหว้
ส าหรับคนท านาถือว่าเป็นเซ่นไหว้แม่โพสพด้วย ส่วนการเซ่นไหว้เจ้าที่ส าหรับผู้ท าอาชีพอ่ืนๆ เช่น เลี้ยงกุ้ง 
เลี้ยงปลา ฯลฯ ก็เซ่นไหว้เจ้าที่ โดยเจ้าที่นี้ชาวบ้านต่างไม่รู้ว่าชื่ออะไรบ้าง การเซ่นไหว้จึงน าอาหารไปตั้ง
ถวาย อาจจะมีจุดธูปหรือไม่ก็ได้ แล้วบอกกล่าวให้เจ้าที่ทราบว่าเจ้าของบ้านที่ท านาท าไร่ท าอาชีพต่างๆ เอา
ของมาเซ่นไหว้ขอให้มารับและช่วยให้กิจการของตนเจริญรุ่งเรือง ข้าวปลาอาหารอุดมสมบูรณ์ ให้คุ้มครอง
ป้องกันให้ครอบครัวมีแต่ความสุข พิธีกรรมนี้ถือเป็นการสร้างขวัญและก าลังใจให้กับชาวบ้าน 
 ความเชื่อการขึ้นบ้านใหม่ การสร้างบ้านของไทยโซ่งไม่ได้ยึดรูปแบบเดิมในปัจจุบันการสร้างบ้าน
รูปแบบเช่นเดียวกับคนไทยทั่วไป แต่การสร้างบ้านใหม่ยังคงมีความเชื่อแบบโบราณคือต้องมีพิธีขึ้นบ้านใหม่
เพ่ือเอาฤกษ์ในการเข้าไปอยู่ในบ้านใหม่ ดูวันที่เห็นว่าเหมาะสมแล้วจัดพิธีขึ้นบ้านใหม่  เพราะการตั้งบ้านนั้น
มิอาจรู้ได้ว่าบริเวณนั้นแต่เดิมเป็นเช่นไรบ้าง อาจจะมีสิ่งเลวร้ายอยู่ก็เป็นไปได้  จึงต้องมีวิธีข่มขวงคือข่ม
ไม่ให้สิ่งชั่วร้ายมารังควาน หลังจากหมอมาท าพิธีข่มขวงแล้วก็มีพิธีเชิญผีขึ้นเรือน (ผีบรรพบุรุษ) หลังจากนั้น
จะเลี้ยงอาหารแก่ญาติๆ  ที่มาร่วมงาน การข้ึนบ้านใหม่ผู้ที่ต้องสืบเชื้อสายไทยโซ่งคือผู้ชายจะยึดถือประเพณี
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การข้ึนบ้านใหม่ไม่เปลี่ยนแปลง แต่ถ้าเป็นผู้หญิงไทยโซ่งที่แต่งงานกับคนเชื้อสายอ่ืน เมื่อปลูกบ้านไม่มีพิธีขึ้น
บ้านใหม่แบบไทยโซ่งจะยึดถือตามธรรมเนียมของสามี แต่ในบางกรณีบางคนเมื่อบิดามารดาเสียชีวิตมีทั้งลูก
หญิงและลูกชายตามความเชื่อวิญญาณบิดามารดาต้องไปอยู่กับลูกชายแต่หากวิญญาณมีความประสงค์จะ
อยู่กับลูกสาวจึงจะมาขออยู่ด้วย ถ้าลูกสาวตกลงรับก็ต้องเลี้ยงผีบรรพบุรุษ หากไม่รับก็ไม่เป็นไร แต่เป็นลูก
ชายถ้าไม่เลี้ยงผีบรรพบุรุษและไม่เชิญผีบรรพบุรุษขึ้นบ้าน เชื่อว่าอาจจะมีอันเป็นไปในทางเลวร้าย โดยผู้ที่
จะปลูกบ้านใหม่ต้องไปปรึกษาหมอพิธีก่อนการสร้างบ้าน ต้องเลือกวันดีเพื่อเป็นสิริมงคล วันดีมี ๑๐ วันตาม
วันที่ป้าดตง การปลูกบ้านนิยมปลูกเดือนสี่หรือเดือนหก เมื่อปลูกบ้านเสร็จแล้วก็จะมีพิธีขึ้นบ้านใหม่ การขึ้น
บ้านใหม่จะนิยมท าพิธีในช่วงบ่ายแดดไม่จัดประมาณ ๔ ถึง ๕ โมงเย็น  
 งานประเพณีไทยทรงด าไทย ชาวโซ่งเชื่อว่าคนที่เกิดมาเป็นไทยโซ่งทุกคนย่อมรักและผูกพันใน
สายเลือดของตนเอง ความเป็นญาติพ่ีน้องไม่มีวันสูญสลายตราบใดที่สายสัมพันธ์ยังคงอยู่ เมื่อญาติพ่ีน้องมา
หาและเชิญไป ผู้ไทยโซ่งจะมารวมกัน โดยมีค าพูดสอนใจไว้ว่าจะดีหรือร้ายเราก็พ่ีน้องกัน งานประเพณีไทย
ทรงด าของไทยโซ่งจัดขึ้นในช่วงเทศกาลตรุษสงกรานต์ ตั้งแต่เดือนมีนาคม – เมษายนของทุกปี เป็นงานที่
อนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรมของไทยโซ่ง เป็นงานรื่นเริง สนุกสนาน หมู่บ้านที่จัดงานจะบอกหมู่บ้านอ่ืนๆ การ
จัดงานจะไม่ให้ตรงกันเพ่ือที่จะได้ไปร่วมงานกันได้ งานประเพณีไทยทรงด าเป็นงานรวมน้ าใจและเชื่อมสาย
สัมพันธ์ของไทยโซ่ง 
 
                            
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๒๔ แสดงการร าแคนในงานประเพณีไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้าง 
 

 กิจกรรมในงานประเพณีไทยทรงด าโดยทั่วไปมีดังนี้   
๑. การจัดนิทรรศการเกี่ยวกบัศิลปวัฒนธรรมประเพณีของไทยโซ่ง ประวัติความเป็นมาของไทยทรง

ด า 
๒. การอนุรักษ์ประเพณี เช่น แสดงการเสนเรือน การแต่งงาน ฯลฯ 
๓. การอนุรักษ์การแต่งกายไทยโซ่ง ซึ่งเป็นประชาสัมพันธ์ให้ผู้มาร่วมงานสวมเสื้อผ้าของไทยโซ่ง 

 ๔. การเล่นคอนหรือการเล่นลูกมะกอน (ท าจากผ้าและนุ่น) ระหว่างชายและหญิง 
 ๕. การเล่นแคน การฟ้อนแคน และเซิ้งแคน เป็นกิจกรรมใหญ่ของงาน 
 ๖. การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์และหัตถกรรมของไทยโซ่ง 
 ๗. การประกวดธิดาไทยทรงด า โดยการประกวดนี้บางครั้งเป็นไปเพ่ือหารายได้เข้าสมทบทุนสร้าง
สาธารณประโยชน์ บางครั้งเพ่ือคัดเลือกสาวงามเพ่ือเป็นสีสันของงานไทยทรงด า 
 งานประเพณีไทยทรงด าจัดขึ้นครั้งแรกที่บ้านหนองปรง อ าเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี ประมาณปี 
พ.ศ.๒๕๒๐ เป็นการจัดงานเป็นการอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรม ด้านวัฒนธรรมการแต่งกาย การพูด การ
เขียน การแสดงวิถีชีวิตในอดีต เช่น การทอผ้า การต าข้าว การท าเหล้าจากข้าวเหนียว การเลี้ยงอาหาร การ
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ท าอาหารแบบไทยโซ่งดั้งเดิม ดังนั้นบ้านหนองปรงจึงเป็นต้นแบบของงานประเพณีไทยทรงด า และมีไทยโซ่ง
จากทุกจังหวัดมาร่วมงานที่บ้านหนองปรง จึงเกิดการรวมพลังครั้งใหญ่ และงานนี้ก็สืบสานต่อไปยังจังหวัด
ต่างๆ ที่มีไทยโซ่งอาศยัอยู่ โดยบ้านไผ่หูช้างจัดงานประเพณีไทยทรงด าครั้งแรกในปี พ.ศ.๒๕๓๐ โดยก าหนด
วันที่ ๑๙ เมษายนของทุกปี เป็นวันงานประเพณีไทยทรงด าโดยมีแนวทางการจัดงานคล้ายกับที่บ้านหนอง
ปรง จังหวัดเพชรบุรี งานไทยทรงด าของบ้านไผ่หูช้างได้รับความร่วมมือจากชาวไทยโซ่งจากหลายจังหวัดใน
ประเทศไทยเช่น เพชรบุรี  ประจวบคีรีขันธ์ ชุมพร ราชบุรี สุพรรณบุรี นครสวรรค์ ก าแพงเพชร พิจิตร 
พิษณุโลก และจังหวัดเลย ท าให้งานประเพณีไทรงทรงด าของบ้านไผ่หูช้างยิ่งใหญ่ขึ้นและสนุกสนานรื่นเริง 
 

๔. เอกลักษณ์ การสื่อความหมาย และรูปแบบผลิตภัณฑ์ของลวดลายผ้าทอไทยทรงด า 
 ๔.๑ เอกลักษณ์ผ้าทอไทยทรงด า 
 ผ้าทอและเครื่องแต่งกายของชาวไทยทรงด าถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงด า 
ที่มีเอกลักษณ์ในการใช้ผ้าสีด าในการนุ่งห่มทั้งในชีวิตประจ าวันและในการประกอบพิธีกรรม   ซึ่งล้วนแต่มี
ความเกี่ยวข้องกับผ้าทอและเครื่องแต่งกาย จนเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของชาวไทยทรงด าตามค าขวัญของ
กลุ่มหัตถกรรมผ้าทอมือไทยทรงด าบ้านดอนทองที่กล่าวว่า “ผ้าซิ่นร้อยปี วิถีไทยทรงด า น าไทยไหมตีนจก 
มรดกวัฒนธรรม งามล้ าผ้าไทยลายแตงโม” ซึ่งลักษณะของผ้าทอมือไทยทรงด ามีดังนี้  
 

    “ความเชื่อวัฒนธรรมประเพณีเป็นเอกลักษณ์ที่สะท้อนว่าพวก
เราเป็นไทยโซ่ง นอกจากนี้คนไทยการแต่งกายด้วยชุดสีด าและลวดลาย
บนซิ่นสามารถแสดงให้เห็นถึงความเป็นไทยโซ่งได้ดี”  (ปิยะวรรณ  สุข
เกษม, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
    “ชาวโซ่งจะถูกปลูกฝังให้รู้จักวัฒนธรรมของโซ่ง   วัฒนธรรม

ต่างๆ ก็ปฏิบัติสืบต่อๆ กันมา พ่อแม่พาท าอย่างนี้ก็ต้องท าตามแบบ 
อย่างการแต่งกายนี่ก็ถือเป็นสัญลักษณ์ของชาวไทยทรงด า เวลาท า
พิธีกรรมต่างๆ เช่น เสนเรือน แต่งงาน หรืองานศพ ก็ต้องแต่งตามแบบ
ไทยทรงด า” (สุรีย์ ทองคงหาญ, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
    “ไทยโซ่งมีวัฒนธรรมที่เป็นแบบเฉพาะของเราเอง มีภาษา 

พิธีกรรมที่ต้องปฏิบัติ มีการแต่งกายด้วยชุดสีด า เป็นวิถีชีวิตที่สืบทอด
ต่อๆ กันมาตั้งแต่ปู่ ย่า ตา ยาย ด้วยความภูมิใจเราก็อยากช่วยกัน
อนุรักษ์วัฒนธรรมที่ดีงาม ให้เป็นแบบอย่างไว้ให้ลูกหลานได้สืบทอด
ต่อไป” (สังวล ทองยอดเกรื่อง, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
 ๔.๒ ผ้าทีใ่ช้ในชีวิตประจ าวัน    
 ชาวไทยทรงด านิยมใช้ผ้าพ้ืนสีด าทอขึ้นอย่างง่ายๆ มีสีสันและลวดลายบ้าง ได้แก่ ผ้าซิ่น ผ้าขาวม้า 
เสื้อน่อย ส้วงก้อม และผ้าเปียว 
 ผ้าซิ่นหรือที่คนไทยเรียกว่าผ้าถุงคือผ้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน และสามารถใช้ในพิธีกรรมต่างๆ เป็น
ผ้าที่ทอขึ้นไว้ใช้เองตัง้แต่สมัยโบราณจนถึงปัจจุบัน จะเป็นผ้าฝ้ายหรือไหมทอมือย้อมครามจนเกือบเป็นสีด า 
มีลวดลายคล้ายกับแตงโม จึงนิยมเรียกว่า “ผ้าซิ่นลายแตงโม” โดยผ้าซิ่นจะประกอบด้วย ๓ ส่วน คือ หัวซิ่น 
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ตัวซิ่น และตีนซิ่น เริ่มจากหัวซิ่นเป็นผ้าพ้ืนสีครามเข้มหรือสีด าขึ้นอยู่กับตัวผ้าซิ่น สีกลมกลืนกับตัวซิ่นมี
ความกว้างประมาณ ๘ – ๑๐ นิ้ว การต่อหัวซิ่นจะใช้เข็มสอยด้วยฝีเข็มที่ละเอียดมาก และมีความคงทน
ถาวรไม่หลุดง่าย ถัดมาคือ ตัวซิ่น ส่วนที่เป็นผ้าส าหรับพันรอบตัว   พ้ืนเป็นสีครามเข้มหรือสีด าและมีลาย
ทางสีขาวหรือสีฟ้าแทรกตามทางยาวของล าตัว ลายสีขาวหรือสีฟ้าแต่ละลายห่างประมาณ ๑.๕ – ๒ นิ้ว 
คล้ายลายแตงโม โดยตัวซิ่นนี้เส้นด้ายยืนจะมีสีด าหรือสีแดง   อาจจะเป็นฝ้ายหรือไหมส่วนด้ายพุ่งจะเป็น
ฝ้ายสีด าหรือสีครามเข้ม ขึ้นอยู่กับสีที่ต้องการว่าต้องการผ้าซิ่นสีครามเข้มหรือสีด า ส่วนสุดท้ายเรียกว่าตีน
ซ่ินเป็นผ้าที่ทอขึ้นโดยเฉพาะต้องใช้กี่ส าหรับทอตีนซิ่นมีความกว้างประมาณ ๑.๕ นิ้ว โดยมีการสลับสีของ
เส้นด้ายยืนให้เป็นสีด าหรือสีครามเข้มและสีขาวหรือสีฟ้า ส่วนเส้นด้ายพุ่งเป็นสีด าหรือสีครามเข้มลวดลายที่
เกิดจะเป็นลายที่เกิดตามยาวแล้วน าไปเย็บติดกับตัวซิ่นด้วยมืออย่างประณีตตามแบบของชาวไทยทรงด า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๒๕ แสดงลักษณะผ้าซิ่นลายแตงโม 
 
 
 
    “ปกติผู้หญิงโซ่งสมัยก่อนจะทอผ้าเป็นกันหมดทุกคนเพ่ือน าผ้า

ทอไว้ใช้ในครอบครัว โดยส่วนใหญ่ชาวบ้านนิยมทอผ้าลายแตงโม” (ปาน
ถนอม รอดเจริญพันธ์, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
    “ผู้เฒ่าผู้แก่นิยมทอผ้าพ้ืนสีด าหรือสีครามเข้ม และทอผ้าซิ่น

ลวดลายดั้งเดิมคือลายแตงโมเท่านั้น แต่เดี๋ยวนี้พัฒนาชุมชนก็ได้มีการ
ส อ น ใ ห้ ช า ว บ้ า น น า ผ้ า พ้ื น ม า มั ด ห มี่ เ ป็ น ล ว ด ล า ย ต่ า ง ๆ ”                 
(สังวล ทองยอดเกรื่อง, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 

  ผ้าขาวม้าเป็นผ้าสารพัดประโยชน์ที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน โดยมีการตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายเป็นรูป
สี่เหลี่ยมผืนผ้าแล้วมัดย้อมหรือขิด ชาวไทยทรงด านิยมน าผ้าขาวม้าส าหรับพันรอบเอวและผลัดอาบน้ า ชาว
ไทยทรงด าส่วนมากใช้ผ้าขาวม้าในการประกอบพิธีกรรมต่างๆ เช่น พิธีเสนเรือนเกี่ยวกับการเรียกขวัญ โดย
จะใช้ร่วมกับเครื่องเซ่นต่างๆ ซึ่งเป็นเครื่องหมายแสดงตัวเจ้าของขวัญส าหรับในพิธีแต่งงาน บางครั้งใช้เป็น
ของก านัลแก่ญาติผู้ใหญ่   
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ภาพที่ ๔ – ๒๖ แสดงลักษณะผ้าขาวม้าทอมือ 
 

 เสื้อน่อยและเสื้อซ้อนเป็นเสื้อชั้นในของผู้หญิงไทยทรงด าใช้ส าหรับท างานอยู่กับบ้าน หากไปงานที่
ไม่เป็นทางการมักจะใช้เสื้อน่อยห่มทับด้วยผ้าสไบ หรือใช้เสื้อก้อมพาดไว้ที่ไหล่ ซึ่งถือว่าเป็นชุดสุภาพ 
ลักษณะของเสื้อจะตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายสีครามหรือด า ลักษณะของเสื้อน่อยคล้ายเสื้อสายเดี่ยวคอเสื้อจะเป็น
คอกลมติดกระดุมด้านหน้าล าตัว เสื้อซ้อนมีลักษณะคล้ายเสื้อชั้นใน มีกระเป๋าเล็กๆ  อยู่ตรงกลางเสื้อ   
 
  
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ ๔ – ๒๗ แสดงลักษณะของเสื้อน่อยและเสื้อซ้อนของชาวไทยทรงด าในยุคปัจจุบัน 

 ส้วงก้อมหรือกางเกงขาสั้น เป็นกางเกงที่ตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายสีครามเข้มหรือสีด า ตัดเย็บด้วยมือไม่มี
การต่อขอบ มีความยาวเสมอหัวเข่า บริเวณเอวเป็นส่วนที่กว้างที่สุด เวลานุ่งต้องทบผ้าไว้ด้านหน้าแล้วคาด
ทับด้วยสายคาดหรือเข็มขัด ลักษณะคล้ายกับกางเกงขาก๊วย แต่ต่างกันตรงที่การประกอบผ้าแต่ละชิ้น 
โดยเฉพาะบริเวณเป้าด้านหน้าและด้านหลังมีการใช้ผ้าแทรกแล้วน าผ้าที่ทบกันมาเย็บเป็นตะเข็บกลม
ทั้งหมด ในอดีตใช้ส าหรับนุ่งท างานทั่วไป การใส่ส้วงก้อมนั้นถ้าใส่กับเสื้อก้อมชายหรือชุดท างาน ถ้าคาด
หลวมหรือมีกระเป๋าคาดเอวจะเป็นชุดที่สามารถออกเท่ียวงานได้ 
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ภาพที่ ๔ – ๒๘ แสดงลักษณะของส้วงก้อมหรือกางเกงขาสั้น 
 
 ผ้าเปียวหรือผ้าสไบ ผ้านี้เป็นผ้าห่มของผู้หญิงจะมีสีครามเข้มหรือสีด า นิยมห่มเป็นผ้าสไบเฉียง
เพ่ือไปท าบุญที่วัด มีลักษณะเป็นผ้าฝ้ายทอมือ มีความกว้างประมาณ ๑๕ – ๖๕ นิ้ว มีความยาวตั้งแต่ ๑ – 
๓ เมตร ปักลายด้วยวิธีขิดและปักลวดลายด้วยเส้นด้ายสีต่างๆ สลับสีกันที่ชายผ้า ผ้าเปียวเป็นผ้าที่ใช้ได้
สารพัดประโยชน์ เช่น ใช้คลุมไหล่ ใช้คาดอก ใช้คลุมศีรษะหรือห่มเฉลียงไหล่ไปวัดหรือเวลามีพิธีกรรมต่างๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ภาพที่ ๔ – ๒๙ แสดงลักษณะของผ้าเปียวหรือผ้าสไบ 
 
 

    “ผ้าเปียวเป็นผ้าสารพัดประโยชน์ของหญิงไทยโช่ง สมัยก่อน
น ามาคาดอก คล้องคอ เวลาไปวัดก็ท าเป็นผ้าสไบก็ได้ ถ้าไปท านาแดด
ร้อนก็เอาคลุมหัวกันร้อน หรือถ้าอากาศหนาวก็เอาผ้าเปียวมาคลุมไหล่ 
เรียกว่าใช้งานได้ตลอด” (ค า ทองคงหาญ, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 
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    “ผู้หญิงสาวสมัยก่อนถ้ายังไม่ได้แต่งงานจะใช้ผ้าเปียวที่มีสีสัน 
เช่น สีเหลือง สีเขียว และถ้าแต่งงานแล้วจะใช้ผ้าเปียวสีด าเท่านั้น” (ปิ
ยะวรรณ สุขเกษม, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

  
 ๔.๓ ผ้าที่ใช้ในพิธีกรรมและงานประเพณี 
 ผ้าที่ใช้ในพิธีกรรมและงานประเพณี ผ้าที่ใช้ในพิธีเสนเรือน แต่งงานและงานศพ ส่วนใหญ่เป็นผ้า
เฉพาะที่ทอขึ้นมักมีสีครามเข้มหรือสีด า ส่วนผ้าที่ใช้ในการท าบุญ ฟ้อนร า หรือเทศกาลต่างๆ  ผ้าชนิดนี้มี
สีสันและประดับลวดลายที่สวยงาม ได้แก่ 
 เสื้อก้อมผู้ชาย เป็นเสื้อที่มีรูปทรงสั้น เป็นเสื้อแบบคอตั้งไม่มีปก ตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายสีครามเข้มที่
แขนเสื้อต่อตรงไปถึงปลายแขน โดยใช้ผ้าทบสองชั้นให้เป็นรูปทรงกระบอกยาวถึงข้อมือ การต่อแขนเสื้อมี
การแทรกผ้ารูปสามเหลี่ยมไว้ใต้รักแร้ท าให้โคนแขนใหญ่ขึ้น บริเวณชายเสื้อด้านข้างล าตัวทั้งสองข้างแทรก
ด้วยผ้ารูปสามเหลี่ยมตั้งแต่เอวลงมาถึงสะโพก เพ่ือให้ชายเสื้อบานอก สาบเสื้อซึ่งเป็นผ้าทาบที่อกเสื้อส าหรับ
ติดกระดุม ใช้ผ้าแถบยาวถึงเอวไม่ติดชายเสื้อเย็บติดกับแผ่นเสื้อด้านหน้าข้างขวา แล้วเจาะรังดุม ๙ – ๑๒ 
ช่อง กระดุมท าด้วยเงินเป็นรูปยอดแหลมลายกลีบบัวติดห่วงที่ปลายยอด   แล้วจึงน ามาเย็บติดกับผ้า
ด้านซ้ายให้ตรงกับรังดุม การเย็บตะเข็บเสื้อใช้มือเย็บตลอดแนว โดยเย็บแบบฟันตะเข็บให้เป็นเส้นกลมส่วน
การเย็บปลายแขนเสื้อเกบ็ริมผ้าโดยไม่ต้องพับแล้วเย็บ เสื้อก้อมนี้ใช้ส าหรับสวมใส่ไปท างาน เดินทางไปต่าง
หมู่บ้าน หรือใช้คู่กับเสื้อเชิ้ตสีขาวโดยสวมเสื้อเชิ้ตไว้ด้านใน   แล้วจึงสวมเสื้อก้อมทับอีกชั้นหนึ่ง 
 
 
 
 
 
 
 
 
   
 

ภาพที่ ๔ – ๓๐ แสดงลักษณะเสื้อก้อมผู้ชาย 
 
 เสื้อก้อมผู้หญิง ท าจากผ้าพ้ืนสีครามเข้มหรือสีด า ตัดเย็บด้วยมือ ฝีเข็มละเอียด สามารถใส่ได้ทั้ง
สองด้าน เป็นเสื้อคอตั้งเข้ารูป ไม่มีปก แขนยาวทรงกระบอกรัดข้อมือ การต่อแขนติดกับล าตัวต่อซ่อนตะเข็บ
ตรงๆ ไม่เว้าผ้า และมีผ้าแทรกใต้รักแร้เพื่อให้แนบล าตัว ตัวเสื้อมีความยาวเหนือสะโพกและผ่าหน้าตลอดติด
กระดุมถ่ีประมาณ ๑๐ – ๑๒ เม็ด กระดุมท าด้วยเงินแท้ เป็นยอดแหลมมีลายกลีบบัวติดห่วง มีความหมาย
และการใช้เหมือนกับเสื้อก้อมผู้ชาย    
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ภาพที่ ๔ – ๓๑ แสดงลักษณะเสื้อก้อมผู้หญิง 
 
 เสื้อฮีผู้ชายหรือเสื้อยาวหรือเสื้อผี ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าเสื้อฮีด้านที่มีลวดลายมากนั้นขโมย
มาจากผี ชาวไทยทรงด าทุกคนจะต้องปกปิดด้านที่มีลวดลายไว้เมื่อยังมีชีวิตอยู่ แต่ถ้าเสียชีวิตจะน าด้านที่มี
ลายมากมาคลุมโลงศพ เพ่ือให้ผีได้รับรู้ว่าเป็นพวกเดียวกัน เสื้อฮีจัดเป็นเสื้อส าคัญซึ่งแต่ละคนจะมีเสื้อฮี
ประจ าตัว เสื้อฮีจะตกแต่งด้วยลวดลายที่สวยงาม เพ่ือไว้ใช้ในงานพิธีกรรมต่างๆ เมื่อเจ้าของเสียชีวิต ญาติ
จะน าเสื้อสวมใส่ให้เจ้าของเสื้อท่ีเสียชีวิตด้วย ลักษณะรูปแบบเสื้อฮี เป็นเสื้อยาวผ่าหน้าถึงเข่า ที่ขอบคอเสื้อ
หุ้มกุ๊นด้วยผ้าไหมสีต่างๆ เรียกว่า “ซ้อน” ใต้รักแร้ใช้ผ้าไหมขริบหรือเจียนเป็นลวดลายหลากสีโดยตัดเป็น
รูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสเรียกว่า “เบื้อแขน” เย็บแทรกระหว่างด้านแขนกับตัวเสื้อ ท าให้บริเวณใต้รักแร้กว้างแต่
ปลายแขนแคบ บริเวณด้านข้างติดกับเอวตลอดแนวเรียกว่า “บ่วง” ซึ่งมีลายสลับตามแนวยาวเรียกว่า 
“กระดูก” ถ้าสลับเป็นแนวขวางตามล าตัวเรียกว่า “นาบ”   ด้านข้างของตัวเสื้อทั้งสองด้านแทรกด้วยผ้ารูป
สี่เหลี่ยมยาวถึงเอว ตกแต่งลวดลายด้วยผ้าสีต่างๆ   ด้านในของเสื้อทุกตะเข็บใช้ผ้าไหมสีด าหุ้มทับ และที่ตีน
เสื้อด้านล่างมีการปะหรือปักด้วยลายต่างๆตลอดแนวเรียกว่า “แขบ” เมื่อสวมใส่จะไม่สวมทางศีรษะ แต่จะ
สวมจากแขนแล้วใช้ผ้าด้านขวาทับด้านซ้ายเป็นแนวเฉียงไปถึงช่างเอว แล้วติดกระดุมห่วงท าด้วยเงินที่
บริเวณคอเสื้อ ๑ เม็ด แนวเดียวกับไหปลาร้า ๑ เม็ด และข้างเอว ๑ เม็ด เสื้อฮีผู้ชายมีสีครามเข้มเป็นสีหลัก 
โดยใช้สีตัดบริเวณขอบคอเสื้อ ใต้รักแร้ ด้านข้างตัวเสื้อทั้งสองด้าน ด้านในตัวเสื้อทุกตะเข็บ และตีนเสื้อ ใช้สี
แดง สีเหลือง สีเขียว และสีขาว มีการวางลายไว้ตามส่วนต่างๆ คือ ใต้รักแร้ นิยมใช้ผ้าปะเป็นลายดอกแปด   
หรือลายขาบัว ด้านข้างของตัวเสื้อทั้งสองด้าน ปะด้วยลายดอกมะลิ ลายดอกพรม โดยมีลายผักกูดอยู่
ด้านล่างและทีต่ีนเสื้อด้านล่างมักจะมีการปะด้วยลายดอกแปด  
 เสื้อฮีเมื่อใส่แล้วมักจะไม่ซักหรือซักน้อยครั้งมาก เพราะจะท าให้สีตกหรือสีจางลง เพราะเป็นการ
ย้อมสีจากธรรมชาติ ใส่แล้วจะน ามาผึ่งแดดหรือถ้าเปื้อนมากจะน าผ้าชุบน้ าเช็ดให้สะอาดแล้วน าไปผึ่งแดด
ให้แห้ง นอกจากนี้การใส่เสื้อฮีจะต้องสวมทับเสื้อตัวใน (เสื้อก้อม) ทั้งนี้หญิงหรือชายชาวไทยทรงด าจะมี
เสื้อฮีประจ าตัวทุกคนอย่างน้อยคนละ ๑ ตัว 
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    “เสื้อฮีมีความส าคัญมากจะมีคนละหนึ่งตัว ใส่ตอนท าพิธีกรรม
ต่างๆ เช่น การแต่งงาน ใส่แล้วจะไม่ซักหรือซักน้อยครั้งมาก” (นายค า 
ทองค าหาญ, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
    “เสื้อฮีเป็นเสื้อตัวยาวจะมีการปักลวดลาย แต่จะใส่ด้านที่มี

ลวดลายน้อยเป็นด้านนอกซึ่งจะใส่ในงานพิธีกรรมที่ส าคัญๆเท่านั้น” 
(สังวล ทองยอดเกรื่อง, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๓๒ ลักษณะเสื้อฮีผู้ชาย 
 

 เสื้อฮีผู้หญิงเป็นเสื้อที่ถูกออกแบบให้สามารถสวมใส่ได้ทั้ง ๒ ด้าน มีลักษณะเป็นเสื้อคลุมแขนยาว 
ตัวเสื้อยาวถึงเข่า ไม่ผ่าหน้า คอแหลมรูปตัววี ไม่มีปก ด้านหนึ่งนั้นบนตัวเสื้อและขอบชายเสื้อด้านล่างจะปัก
และเย็บด้วยเส้นไหมมีลวดลายต่างๆ สวยงาม ส่วนอีกด้านหนึ่งนั้นจะปักลวดลายที่มีสีสันน้อยกว่าอีกด้าน
หนึ่ง ในการสวมใส่เสื้อฮีในพิธีกรรมเสนเรือน การแต่งงาน เจ้าของเสื้อจะสวมใส่เสื้อฮีด้านที่มีสีสันสวยงาม
น้อยกว่าอีกด้านหนึ่ง สีของเสื้อฮีเป็นสีครามเข้มหรือสีด า   ลวดลายของเสื้อฮีมีการตกแต่งลวดลายด้วย
วิธีการปักและปะด้วยผ้าสีต่างๆ ทางด้านหน้าตัวเสื้อ  บริเวณแผ่นอกทั้งสองข้าง ใต้แขนเสื้อทั้งสองข้างแนว 
ตะเข็บทุกแห่ง และชายด้านล่างรอบตัวเสื้อ   บริเวณผ้าทาบที่อกเสื้อไว้ติดรังดุมจะตกแต่งด้วยผ้าลายต่างๆ 
และประดับด้วยกระจกเงาอย่างสวยงาม   ลายที่นิยมน ามาปัก ได้แก่ ลายดอกแก้ว ลายดอกผักแว่น ลาย
ดอกพิกุล ลายนกแก้ว ลายปะ ได้แก่   ลายดอกพรหม ลายขาบัว ลายดอกแปด และลายดอกมะลิ 
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ภาพที่ ๔ – ๓๓ แสดงลักษณะเสื้อฮีของผู้หญิงด้านนอกและด้านใน 
 

 เสื้อไตเรียกอีกชื่อว่าเสื้อไทเป็นเสื้อที่มีขนาดใหญ่ เป็นเสื้อล าลองของผู้ชายสวมใส่เมื่อไปงานต่างๆ 
ใส่ไปเที่ยว เกี้ยวสาว หรือใส่ไปงานที่ไม่เป็นพิธีการมากนัก จะตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายสีครามเข้มหรือสีด าไม่มี
ลวดลาย ลักษณะเป็นเสื้อคอตั้งแขนยาวทรงกระบอก ผ่าหน้าตลอด ติดกระดุมเงินเรียงกันประมาณ ๑๐ – 
๑๙ เม็ด แล้วแต่ฐานะของผู้สวมใส่ ตัวเสื้อสั้นต่ ากว่าเอวลงไปเล็กน้อย การเย็บเสื้อจะตัดเข้ารูปกับเอวแล้ว
ขยายออกให้ยาวลงมาคลุมถึงสะโพกด้านบน ด้านล่างของตัวเสื้อผ่าออกท้ังสองข้าง โดยใช้เศษผ้ารูปสี่เหลี่ยม
เย็บติดกัน มีกระเป๋าท้ังสองข้างบริเวณด้านล่างของตัวเสื้อ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๓๔ แสดงลักษณะเสื้อไต 
 

 ส้วงขาฮีหรือกางเกงขายาวใช้สวมใส่ในงานที่เป็นพิธีการ เช่น พิธีแต่งงาน พิธีผี หรือผู้สืบสกุลของ
ผู้ชายที่เป็นพ่อบ้าน งานศพญาติพ่ีน้องของตนซึ่งเป็นญาติจากตระกูลเดียวกันเรียกว่า “ผีเดียวกัน” มี
ลักษณะเป็นกางเกงขายาวเสมอข้อเท้า บริเวณเอวตัดเย็บด้วยผ้ายาวท่อนเดียว ไม่มีการต่อขอบเอวปลายขา
กางเกงแคบเล็กน้อย 
 เสื้อด๊กเป็นเสื้อที่ใช้ในพิธีศพ ผู้ที่จะสวมใส่เสื้อด๊กได้คือญาติทางสายโลหิตเดียวกัน เป็นเสื้อที่ท า
จากฝ้ายดิบสีขาว ไม่มีลวดลาย เป็นเสื้อคอวี ไม่มีแขน จะสวมใส่เมื่อพ่อแม่ถึงแก่กรรมโดยเฉพาะลูกชาย 
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หลานชาย โดยลูกชายและลูกสาวที่ยังไม่ได้แต่งงานต้องสวมเสื้อด๊กในพิธีศพแล้วมีผ้าสามเหลี่ยมสีขาวโพก
ด้วย ๑ ผืน 
 ผ้าหลอยเป็นผ้าไหมหรือฝ้ายที่ทอขึ้นเพื่อใช้รองศพโดยใช้ปิดทั้งตัว ส่วนผ้าที่ใช้ปิดหน้าศพจะใช้ผ้า
แพร 
 
 ๔.๔ ผ้าอื่นๆ ที่ใช้ในวิถีชีวิตของชาวไทยทรงด า    
 หลวมหรือกระเป๋าคาดเอวเป็นเครื่องแต่งกายของผู้ชายโดยใช้คาดทับเสื้อก้อมตรงเอว    ตัดเย็บ
ด้วยผ้าฝ้ายสีครามเข้ม ที่เน้นให้เห็นถึงศิลปะในการประดิษฐ์โดยท าเลียนแบบรังผึ้งที่อยู่บนต้นไม้ มีไว้ใช้
ส าหรับใส่ของใช้ประจ าตัวเช่น เงิน ยาสูบ หมากพลู โดยกระเป๋าคาดเอวจะตกแต่งด้วยลายปักเป็นรูปดอกไม้
ต่างๆ ตามจินตนาการของชาวไทยทรงด า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๓๕ แสดงลักษณะหลวมหรือกระเป๋าคาดเอว 
 
 มู่หรือหมวกเป็นผ้าที่ตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายสีครามเข้มรูปสี่เหลี่ยมคางหมู ตกแต่งด้วยวิธีปะหน้ามู่
ด้านบนมีพู่ติดไว้ สวมให้เด็กป้องกันแดด ส่วนมู่ของแม่มดสวมเพ่ือป้องกันขวัญออกจากร่างกายในขณะท า
พิธีกรรม มีลักษณะเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ด้านบนไม่มีผ้าปิด ด้านข้างซ้ายและขวาใช้เศษผ้าไหมหลากสี
ประดับด้วยวิธีปะ ลวดลายที่นิยม เช่น ลายดอกพรหม ลายดอกมะลิ ลายขาบัว ลายดอกพิกุล และลายดาว
ลอย 
 หมอนและหมอนต๊าวเสื่อนั่ง ผู้หญิงเป็นผู้จัดท าขึ้นไว้ใช้ภายในครอบครัวหรือท าเตรียมไว้ส าหรับ
เป็นเครื่องเรือนของตนเองก่อนแต่งงาน ลักษณะหมอนคล้ายท่อนไม้เป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า               ตัว
หมอนท าด้วยผ้าฝ้ายเย็บแต่ละท่อนต่อกันเป็นทรงกระบอก แล้วจึงยัดนุ่นจากนั้นท าการตกแต่งลวดลายของ
หมอนโดยใช้วิธีปะหรือปักให้เป็นลวดลายต่างๆ 
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ภาพที่ ๔ – ๓๖ แสดงลักษณะหมอนของชาวไทยทรงด า 
 

 ถุงย่าม ย่าม หรือถุงผ้าฝ้ายมีสายสะพาย ไว้ส าหรับใส่สิ่งของเล็กๆ น้อยๆ โดยจะมีการตกแต่งด้วย
ลวดวายต่างๆ ขึ้นอยู่กับผู้ผลิต 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๓๗ แสดงลักษณะถุงย่ามหรือถุงผ้าฝ้ายมีสายสะพาย    
 

 ผ้าขันลาวหรือผ้าเช็ดหน้า ตัดเย็บด้วยผ้าฝ้ายรูปสี่ เหลี่ยมจัตุรัส ลวดลายเกิดจากการปัก                
และขิดวางไว้รอบๆ มีไว้ส าหรับเช็ดหน้าหรือห่อเครื่องประดับ   
 หยันหรือมุ้งไทด า โดยตัวมุ้งท าจากผ้าฝ้ายทอห่างๆ มีลวดลายเป็นดอกท าจากไหม มุ้งนี้ต้องต่อให้
เสร็จภายใน ๑ วัน เล่ากันว่าเมื่อสาวคนใดจะแต่งงานเมื่อนัดวันเรียบร้อยแล้ว ฝ่ายเจ้าสาวต้องวานคนที่เย็บ
ผ้าเก่งๆ หลายๆ คนมาช่วยกันทอ 
 

 
 
 
 
 
 
  
 

 
ภาพที่ ๔ – ๓๘ แสดงลักษณะมุ้งของชาวไทยทรงด าใช้ในพิธีแต่งงาน  
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 ๔.๕ ลักษณะลวดลายของผ้าทอไทยทรงด า 
 ลวดลายของผ้าทอไทยทรงด าที่ปรากฏบนผืนผ้าสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต ความคิด ความเชื่อ 
ค่านิยม ความผูกพัน ตลอดจนความเป็นมาของวัฒนธรรม หรือเหตุการณ์ที่ส าคัญๆ ทางประวัติศาสตร์ของ
ท้องถิ่นที่มคีวามส าคัญต่อวิถีการด ารงชีวิต จึงท าให้ผู้ทอผ้าเกิดแรงบันดาลใจที่จะน าสิ่งเหล่านั้นมาถ่ายทอด
เป็นลวดลายบนผ้าทอไทยทรงด า โดยผ้าทอของไทยทรงด ามักจะทอเป็นลายขัดธรรมดา ลายทอผ้าซิ่นจะ
ประกอบด้วยหลายลาย เช่น ลายตาหมู่ ลายตากิ๊บ หรือตาคู่ ลายก้านกางหรือตาฮ้ัว ลายปักบนผ้าหรือลาย
แซ่ว เป็นการปักโดยใช้เส้นด้ายหรือไหมปักแบบหน้าเดียว และปักแบบสองหน้าเหมือนกัน ลายที่ปักจะเป็น
ลายรูปทรงเรขาคณิต คล้ายผ้าทอของภาคอีสาน ในการท าลวดลายหน้าหมอน ผ้าเปียว (ผ้าสไบ) ลาย
ประกอบตัวเสื้อฮี ได้แก่ ลายขอกูด ลายดอกเต้า (ลายดอกน้ าเต้า) และลายดอกผักแว่น ลายปะผ้า เป็น
ลวดลายที่นิยมกันมาก เป็นลวดลายที่ใช้ท าหน้าหมอน ลายเสื้อฮี ลายกระเป๋าคาดเอวผู้ชาย และลายตกแต่ง
ขอบมุ้งส าหรับพิธีแต่งงานมาตกแต่งให้เกิดลวดลายบนผืนผ้าต่างๆ เช่น เสื้อฮีชายและหญิง ผ้าสไบ ผ้าคา
ดอก ผ้าเปียว หน้าหมอน มุ้ง และถุงย่าม ซึ่งจากการศึกษาลวดลายผ้าไทยทรงด าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้าน
ดอนข่อย พบว่าลวดลายต่างๆได้สืบทอดมาจากบรรพบุรุษและมีบางลวดลายได้คิดค้นมาใหม่ และมีการปรับ
ประยุกต์เพ่ือให้เข้ากับสมัยปัจจุบันมากขึ้นแบ่งได้ ๓ ประเภทคือ ลายพืช ลายสัตว์ และลายผสมอ่ืนๆ โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 
 ๔.๕.๑ ลายพืช    
 คือลวดลายที่ได้แนวคิดจากพืช เป็นการลอกเลียนแบบพืชที่อยู่ใกล้ตัวจะมีลายที่สื่อความหมายถึง 
ต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ หรือผลไม้ เป็นต้น สามารถน ามาเป็นต้นแบบในการสร้างลวดลายผ้าได้   โดยเฉพาะ
ลายแตงโมหรือลายชะโด ถือเป็นลายที่เป็นเอกลักษณ์อันเด่นชัดของชาวไทยทรงด าคือ 
 ผ้าซิ่นลายแตงโม เนื่องจากมีริ้วคล้ายกับลายของแตงโม ชาวไทยทรงด าน าลายของผลแตงโมมา
ทอเป็นลายผ้าตามแนวตั้งสลับระหว่างผ้าฝ้ายสีครามเข้มกับสีขาวท าให้คนทั่วไปเรียกลายผ้านี้ว่า “ลาย
แตงโม” ผ้าซิ่นลายแตงโมนั้นมีความโดดเด่นและไม่ซ้ าแบบใคร ลายแตงโมนี้จะมีหลักในการวางลายคือ ลาย
ที่ ๑ จะเป็นเส้นหนา ๒ เส้น อยู่ชิดกัน หมายถึง ไทย – ลาวพ่ีน้องกัน ลายที่ ๒ เป็นเส้นเล็กเดี่ยว หมายถึง 
ความเดียวดาย และลายที่ ๓ เป็นเส้นหนา ๒ เส้น ที่อยู่ห่างกัน หมายถึง ไทย - ลาว ที่แยกจากกัน ซึ่งเส้น
หนาทุกเส้นจะมีเส้นเล็กเคียงข้างเสมอ และจ านวนเส้นด้ายสีฟ้าที่มาทอเป็นลายนั้น ประกอบด้วยจ านวนเส้น
ที่เล็กที่สุดจะประกอบด้วยเส้นด้าย ๒ เส้น ส่วนเส้นหนาคู่ที่ชิดกัน ประกอบด้วยเส้นด้าย ๑๕ เส้น และเส้น
หนาคู่ที่ห่างกันประกอบด้วยเส้นด้าย ๒๐ เส้น ปัจจุบันไม่ได้เคร่งครัดว่าจะต้องใช้เส้นด้ายตามจ านวนนั้นๆ 
ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้าและช่างทอ   เพ่ือให้ได้ลายแตงโมที่สวยงาม นอกจากนี้ยังมีลายพืช
ต่างๆ ที่ชาวไทยทรงด าส่วนใหญ่นิยมน ามาปัก  ปะ และขิด เป็นลวดลายที่เสื้อฮี ผ้าคาดอกหรือผ้าเปียว 
หมอน และย่าม เช่น ลายดอกมะลิ ลายดอกพิกุล ลายดอกแปด ลายดอกจันทร์ เป็นต้น 
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ภาพที่ ๔ – ๓๙ แสดงลักษณะลวดลายแตงโม 

 
ลายดอกผักแว่น เป็นผักพ้ืนบ้านประเภทไม้ล้มลุกจ าพวกเฟิร์น ขึ้นอยู่ตามชายฝั่งล าน้ า ห้วยหนอง 

คลองบึง มีดอกเล็กๆ สวยงามเกิดเป็นกลุ่มและโตเร็ว ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าใครสามารถปักลายดอก
ผักแว่นไดย้่อมแสดงถึงความอดทน ความเอ้ือเฟ้ือ ประณีต ละเอียดอ่อน ดังนั้นลายนี้นิยมมอบให้คู่บ่าวสาว
ในวันแต่งงาน หรือผู้ใหญ่ที่เคารพนับถือ  

 
 

 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๔๐ แสดงลักษณะลวดลายดอกผักแว่น 
 

ลายดอกจัน ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าดอกจันเปนต านานรักอมตะของชาวไทยทรงด า
เวียดนามในอดีต ปัจจุบันจึงนิยมใชลายดอกจันประดิษฐเพ่ือมอบให้เจ้าบาวและเจ้าสาว หรือผู้อาวุโสใน
หมู่บ้าน เป็นการแสดงความรักอันบริสุทธิ์มั่นคง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ ๔ – ๔๑ แสดงลักษณะลายดอกจัน 
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 ลายดอกพรม เป็นไม้พุ่มมีหนามที่กิ่งก้าน ดอกออกช่อที่ปลายกิ่งกลีบดอกเชื่อมติดกันเป็นหลอดสี
ขาว มีกลิ่นหอม ชาวไทยทรงด านิยมปะผ้าประดิษฐ์เป็นลายดอกพรมเป็นส่วนมาก เพราะเห็นดอกพรมอยู่คู่
กับทงุนามาแต่เด็ก และเป็นลายที่ง่ายในการใช้เป็นต้นแบบ 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๔ – ๔๒ แสดงลักษณะลายดอกพรม 
 

ลายขาบัว (ดอกบัว) ดอกบัวเป็นไม้น้ าจะบานในช่วงเช้าและหุบในตอนเย็น ชาวไทยทรงด ามีความ
เชื่อว่า ดอกบัวเป็นสัญลักษณของเวลาหรือเปรียบถึงลักษณะการชูก้านดอกเพ่ือหนีน้ า โคลนตม เป็นการ
ประพฤติผิดพลาดแม้จะประพฤติผิดเพียงใดถ้าทุกคนมีความตั้งใจจริง การคิดลายขาบัวหรือดอกบัวตาม
จินตนาการนี้ เพ่ือเป็นการขอขมาหรือทอถวายพระ 

 

    
             

ภาพที่ ๔ – ๔๓ แสดงลักษณะลายขาบัว (ดอกบัว) 
 

ลายขอกูด โดยผักกูดมีลักษณะยอดอ่อนจะงอชูยอดแข่งกันรับแสงแดด ลายขอกูดนิยมใช้บนผ้า
ทุกชิ้น โดยเฉพาะ ผ้าเปียว ผ้าห่ม และด้านข้างของเสื้อฮี   

 

 
    ภาพที ่๔ – ๔๔ แสดงลักษณะลายขอกูด 
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 ลายดอกมะลิ ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าลักษณะของดอกมะลิเปรียบเหมือนผู้หญิง ๔ วัย วัย
เด็ก วัยรุ่น วัยผู้ใหญ่ และวัยชรา เหมือนลักษณะการเจริญเติบโตของดอกมะลิจากดอกตูม แรกแย้ม บาน
เต็มที ่และแห้งร่วงลงพื้นดิน จึงให้ตระหนักถึงคุณค่าของลูกผู้หญิงที่ไม่ประพฤตินอกลู่นอกทาง 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๔ – ๔๕ ลักษณะลายดอกมะลิปักบนหน้าหมอน 
   
 ๔.๕.๒ ลายสัตว์  
 ลายสัตว์เป็นลายที่ได้แนวคิดมาจากสัตว์ ส่วนมากเป็นลายที่พบเห็นและมีความเกี่ยวข้องใน
ชีวิตประจ าวัน และสัตว์ในจินตนาการ ลวดลายที่ปรากฏบนผ้าทอของชาวไทยทรงด า มีความเชื่ออยู่หลาย
ลักษณะ เช่น เชื่อเรื่องบุญคุณ ถิ่นก าเนิด ความย าเกรง ความรัก ความสวยงาม การคุ้มครอง ความคิดถึง 
อ านาจวาสนา ซึ่งความเชื่อตามลักษณะดังกล่าวสามารถน ามาสร้างสรรค์ลวดลายด้วยวิธีการทอ ปัก ปะ 
และขิด เพ่ือสื่อความหมายถึงเรื่องราวบนผืนผ้า เช่น ลายนาค ลายตานกแก้ว ลายผีเสื้อ และลายม้า เป็นต้น 
ซึ่งในปัจจุบันลายสัตว์หาดูได้ยาก เพราะไม่มีผู้สืบทอด 
 

 
 
 
 
 
 
   
 

ภาพที่ ๔ – ๔๖ แสดงลักษณะลายม้าบนเครื่องจักรสาน 
 
 ๔.๕.๓ ลายผสมอ่ืนๆ   
 เป็นรูปแบบลายผ้าที่เกิดจากการสร้างสรรค์ของผู้หญิง เช่น ลายข้าวหลามตัด ลายปราสาท   ลาย
ขอ ลายดอกแปด และอ่ืนๆ โดยลายดอกแปด เป็นลายที่เกิดจากจินตนาการของชาวไทยทรงด า โดยอัญเชิญ
แถนทั้ง ๘ องค มาประดิษฐ์เป็นลายผาประกอบด้วย แถนหลวง แถนสิง แถนแนน แถนชาด แถนบัวก่าล่าวี 
แถนแม่นาง แถนนุ่งขาว และแถนบุญ ผู้ใดใช้เสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่มลายนี้จะได้รับการดูแลจากแถน เมื่อ
เสียชีวิตลงวิญญาณจะได้รับความคุ้มครองจากแถน โดยเฉพาะเสื้อฮีที่มีลวดลายดอกแปดโดยใช้ในการคลุม
โลงศพ หรือน ามาท าหน้าหมอนเป็นการเย็บปะผ้าสี ส่วนลายข้าวหลามตัด ชาวไทยทรงด าเชื่อว่าลายข้าว
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หลามตัด คือขันหมากและเชี่ยนหมาก ซึ่งมีลักษณะคล้ายขันหรือพานส าหรับใช้ใส่สิ่งของเพ่ือเซ่นไหว้ผีเรือน 
และประกอบพิธีกรรมต่างๆ เช่น การแต่งงาน การต้อนรับแขก 
 
    “ลวดลายที่ประดับตกแต่งบนผ้าของโซ่ง ส่วนมากจะเป็นลาย

ปักเป็นรูปดอกไม้ เช่น ดอกมะลิ ดอกแปด ได้รับการสืบทอดมาจาก
บรรพบุรุษ โดยลายปักนี้จะสามารถเห็นได้ทั้งด้านหน้าและด้านหลังของ
ผ้า” (นางชูศรี แป้นโก๋, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

     
    “ลวดลายของไทยทรงด าจะมีทั้งลายปัก และการพับผ้าเป็น

ชิ้นๆ แล้วน ามาเย็บเป็นลวดลายต่างๆ แล้วน ามาประดับไว้ที่หน้าหมอน
หรือที่นอน” (ปิยะวรรณ สุขเกษม, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ภาพที่ ๔ – ๔๗ แสดงลวดลายหน้าหมอนของชาวไทยทรงด า 
  
 ๔.๖ การสื่อความหมายในการใช้สีในการทอผ้าและประดับตกแต่งของชาวไทยทรงด า 
 กลุ่มทอผ้าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทองมีการทอผ้าหลายชนิด เช่น ผ้าลายแตงโม   ผ้าลาย
แตงโมสอดดิ้นเงินหรือดิ้นทอง ผ้ามัดหมี่ ผ้าขาวม้า ผ้าพื้นสีต่างๆ ซึ่งแต่ละสีมีความหมายดังนี้ 
 สีครามเข้มหรือสีด า เป็นสีหลักของผืนผ้าและการใช้งาน โดยมีความเชื่อว่าเกิดจากการเก็บกดที่
ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนมาเป็นชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย 
 สีครามเข้ม สีขาว และสีฟ้า เป็นลวดลายการวางสีขาวสลับสีครามเข้มบนผ้าซิ่น              โดยสื่อ
ความหมายถึงความเดียวดายที่ต้องพลัดพรากจากญาติพ่ีน้อง 
 สีเหลือง เป็นสีที่แทรกอยู่ในลวดลายที่ใช้ตกแต่งผ้าและเครื่องนุ่งห่ม มีความหมายถึงความสว่าง
ไสว ความเจริญ การเติบโต ความก้าวหน้า ให้ความรู้สึกผ่อนคลายมีชีวิตชีวา 
 สีส้ม เป็นสีที่ให้ความรู้สึกอบอุ่น น ามาใช้ประดิษฐ์กับสิ่งที่อยู่ใกล้ตัว เช่น ในเครื่องรางผูกไว้กับผ้า
อุ้มเด็ก เพ่ือป้องกันภูตผีและใช้เป็นสีประกอบลวดลายบนหน้าหมอนลายปะหรือลายปักเพ่ือถวายพระภิกษุ
หรือผู้ใหญ่ที่นับถือ 
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 สีเขียว เป็นสีของธรรมชาติ พันธุ์ไม้ต่างๆ ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย สดชื่น เยือกเย็นดูแล้วสบายตา
สบายใจ 
 สีแดง เป็นสีที่เด่นสะดุดตา มีความเชื่อว่าเป็นสีของเลือดเนื้อหรือสิ่งมีชีวิต สื่อความหมายถึงพวก
เผ่าพันธุ์เดียวกัน และยังหมายถึงการหยุด การสิ้นสุด การหลุดพ้น เช่น การใช้ผ้าสีแดงปิดหน้าศพ   การใช้
ผ้าฝ้ายสีแดงปิดโลงศพ หรือสีแดงของธงที่ปักเป็นขั้นบันได เป็นความเชื่อในการส่งผู้ตายไปเฝ้าแถน 
 สีขาว เป็นสีที่แสดงถึงความสงบเยือกเย็น ความบริสุทธิ์ สุภาพและเบิกบาน ชาวไทยทรงด า มี
ความเชื่อว่าสีขาวหมายถึงวิญญาณ จึงใช้สีขาวในพิธีไหว้ผีและงานศพ 
 
 ๔.๗ รูปแบบผลิตภัณฑ์ของผ้าทอไทยทรงด า 
 ตามปกติผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอผ้าบ้านดอนทองและบ้านไผ่หูช้าง จะจ าหน่ายที่ร้านค้าชุมชนของ
หมู่บ้านและกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอมือลาวโซ่ง บางครั้งก็มีการออกร้านค้าแสดงสินค้าและผลิตภัณฑ์ที่เมือง
ทองธานี นอกจากนี้ยังมีการประชาสัมพันธ์ทางเว็บไซต์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์และทาง  facebook 
หมู่บ้านการท่องเที่ยวไผ่หูช้าง ซึ่งได้รับการสนับสนุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
พัฒนาชุมชนอ าเภอก าแพงแสน ศูนย์บริการการศึกษานอกโรงเรียนอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม และ
กรมส่งเสริมเกษตรอ าเภอก าแพงแสน ซึ่งมีผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายหลายชนิด เช่น ผ้าทอลายแตงโม ผ้าทอลาย
แตงโมสอดดิ้นเงิน ผ้าทอลายแตงโมสอดดิ้นทอง ผ้าทอลายแตงโมผสมมัดหมี่ ผ้าขาวม้า ผ้าทอมัดหมี่ ผ้าทอ
ลาผ้าขาวม้า ผ้าพ้ืนสีต่างๆ และมีการน าผ้าทอมือมาจัดท าเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน เช่น 
หมอน กระเป๋าสะพาย กระเป๋าคาดเอว เป็นต้น 
 
    “สินค้าท่ีจ าหน่ายในหมู่บ้านไผ่หูช้างส่วนมากจะเป็นผ้าทอและ

เครื่องจักสาน สามารถสั่งทอผ้าได้โดยผ้าพ้ืนคิดราคาเป็นวาๆ ละ ๔๐ 
บาท ตอนนี้ชุมชนร่วมมือกันส่งเสริมเป็นหมู่บ้านการท่องเที่ยวไทยทรง
ด าเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน” (สมปอง ทองคงหาญ, ข้อมูลจาก
การสัมภาษณ์) 

 
    “การพัฒนาผ้าทอไทยทรงด าใช้ระยะเวลานานกว่าจะมาถึงจุด

นี้ได้ โดยมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มให้เป็นสินค้าทางเศรษฐกิจ 
เรียกว่า ผลิตภัณฑ์ของชุมชนหรือโอท็อปห้าดาว มีการพัฒนากล่องใส่
บรรจุภัณฑ์จากอุตสาหกรรมของจังหวัด” (สังวล  ทองยอดเกรื่อง, 
ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 
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ภาพที่ ๔ – ๔๘ ผ้าทอลายแตงโม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๔๙ ผ้ามัดย้อมมัดหมี่ 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๔ – ๕๐ ผ้าทอมัดหมี่ 
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ภาพที่ ๔ – ๕๑ ผ้าขาวม้า 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๕๒ ผ้าพื้นปักด้วยลายดอกเปียว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๕๓ กระเป๋าสะพายข้างจ าหน่ายในหมู่บ้านท่องเที่ยวไผ่หูช้าง 
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ภาพที่ ๔ – ๕๔ ย่ามจ าหน่ายในหมู่บ้านท่องเที่ยวไผ่หูช้าง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๕๕ กระเป๋าผ้าไทยทรงด าจ าหน่ายในหมู่บ้านท่องเที่ยวไผ่หูช้าง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๕๖ ผลิตภัณฑ์หมอนไทยทรงด า 
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ภาพที่ ๔ – ๕๗ หมอนไทยทรงด าเพ่ือจ าหน่าย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ ๔ – ๕๘ ของใช้เบ็ดเตล็ดประดับลวดลายดอกพรหม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ ๔ – ๕๙ ตุ๊กตาประดับลวดลายดอกพรหม 
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ภาพที่…ตุ๊กตาช้างประดับลวดลายดอกพรหม 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ ๔ – ๖๐ เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่จ าหน่ายในหมู่บ้าน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๖๑ ผ้าทอลวดลายต่างๆ ในหมู่บ้านไผ่หูช้าง 
 

 ๕. การทอผ้าของชาวไทยทรงด าในหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทอง จังหวัดนครปฐม   
 เดิมชาวบ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทอง ประกอบอาชีพเกษตรกรรม (ท านา) และรับจ้าง  อาชีพ
เหล่านี้ไม่สามารถท าได้ในทุกฤดูกาล ชาวบ้านจึงมีเวลาว่างและมีรายได้ที่ไม่เพียงพอผนวกกับระยะหลัง
ผลผลิตจากการท านาตกต่ าท าให้ชาวบ้านมีฐานะยากจน  
 ดังนั้นในกลุ่มของบ้านดอนทองโดย นางสังวล ทองยอดเกรื่อง ซึ่งเป็นก านันของหมู่บ้านและ
ประธานกรรมการพัฒนาสตรีจึงหาวิธีรวมกลุ่มชาวบ้านเพ่ือส่งเสริมอาชีพและหารายได้เสริม ในที่สุดจึงเกิด
กลุ่มสตรีทอผ้าขึ้น ส่วนบ้านไผ่หูช้างชาวไทยทรงด ารุ่นใหม่ส่วนมากยังคงยึดถือวัฒนธรรมแบบดั้งเดิมคือมี
การทอผ้าด้วยมือทุกหลังเพ่ือเป็นอาชีพเสริมและมีการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีของชาวไทยทรงด า และ
ได้มีการจัดตั้งเป็นสมาคมไทยทรงด าแห่งประเทศไทยขึ้นโดยมี อาจารย์สุรีย์ ทองคงหาญ เป็นนายกสมาคม
ในการเผยแพร่องค์ความรู้ที่เก่ียวข้องกับไทยทรงด า 
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ภาพที่ ๔ – ๖๒ นางสังวล ทองยอดเกรื่อง   
ก านันของหมู่บ้านและประธานกรรมการกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอมือ 

 
 ส่วนประธานกลุ่มทอผ้าบ้านไผ่หูช้างคือ คุณมา รอดเจริญพันธ์ กล่าวว่ากลุ่มทอผ้าต าบลไผ่หูช้าง
จัดตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ.๒๕๓๔ จ านวนสมาชิก ๑๕ คน โดยมี ป้าเขา บุญรัตน์ เป็นประธานกลุ่มทอผ้า   ได้ต่อกี่
กระตุกขึ้น ๔ หลัง ในปี พ.ศ.๒๕๓๖ อุตสาหกรรมจังหวัดให้การสนับสนุนต่อกี่กระตุกเพ่ิมจ านวน ๖ หลัง 
และใน พ.ศ.๒๕๓๘ พัฒนาชุมชนมอบให้อีก ๑๐ หลัง พ.ศ.๒๕๔๖ คุณมา รอดเจริญพันธ์ ได้จัดท าโครงการ
ของบประมาณต่อเพ่ิมอีก ๑๐ หลังพร้อมอุปกรณ์ และมีจ านวนสมาชิกเพ่ิมขึ้นเป็น ๒๕ คน ซึ่งกี่ที่ใช้ในการ
ทอผ้าได้กระจายอยู่ตามบ้านของสมาชิกเพราะสะดวกต่อการทอผ้าไม่ต้องเดินทางมาท่ีกลุ่ม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๖๓ คุณมา รอดเจริญพันธ์ ประธานกลุ่มทอผ้าสตรีบ้านไผ่หูช้าง   
 

 ในอดีตพบว่าภูมิปัญญาผ้าทอไทยทรงด ามีกระบวนการและขั้นตอนอย่างครบวงจรตั้งแต่การ
ปลูกฝ้าย การเก็บดอกฝ้าย แล้วน ามาสู่กระบวนการท าเส้นด้าย โดยน ามาแยกปุยฝ้ายจากเมล็ดฝ้ายด้วย
เครื่องมือที่เรียกว่า “อ้ิว” แล้วน ามาท าให้ฝ้ายฟูโดยใช้ “คันดีด” ในกระเพียด (มีลักษณะคล้ายสุ่มไก่) แล้ว
ท าปุยฝ้ายให้เป็นหลอดๆ โดยใช้ไม้ล้อ มีลักษณะคล้ายตะเกียบ หลังจากนั้นก็น าฝ้ายไปปั่นให้เป็นเส้นด้าย
หรือการเข็นฝ้ายด้วย “หลา” ซึ่งเป็นขั้นตอนส าคัญที่จะท าให้ได้เส้นด้ายเรียบสม่ าเสมอเป็นเส้นสวยงาม 
ทั้งนี้ผู้เข็นฝ้ายต้องมีสมาธิและมีความช านาญจึงจะท าได้ดี แล้วพันเส้นด้ายในเครื่องมือที่เรียกว่า “เปีย” จะ
ได้เส้นด้ายเป็น “ปอย” หรือ “ไจ” เนื่องจากเป็นการเอาเส้นด้ายออกจากเหล็กใน หลังจากนั้นจึงน าไปย้อม
สีหรือท าเป็นฝ้ายเส้นพุ่งและเส้นยืน พร้อมจะน าไปทอเป็นผืนผ้า แต่ในปัจจุบันเนื่องจากมีเทคโนโลยี
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อุตสาหกรรมเข้ามา ท าให้ลดขั้นตอนการผลิตเส้นใยจากฝ้าย  โดยหันมาใช้เส้นใยจากโรงงานอุตสาหกรรม 
หรือเส้นไหมประดิษฐ์ในการทอผ้าแทนโดยไหมประดิษฐ์ซื้อมาจากบ้านหนองขาว จังหวัดกาญจนบุรี ซึ่ง
สามารถสรุปขั้นตอนการทอผ้าได้ดังนี้ 
 
 (๑) เส้นใยผ้าทอไทยทรงด า 
 วัตถุดิบหลักในการทอผ้าของชาวไทยทรงด า คือ เส้นใยซึ่งได้จากฝ้ายและไหม ในอดีตชาวไทยทรง
ด าต าบลไผ่ หู ช้ า ง  จะปลูกฝ้ าย เ พ่ื อน ามาปั่ น เป็น เส้ น ใยส าหรั บทอผ้ า ไว้ ใ ช้ เ อง ในครอบครั ว                       
ซึ่งนอกจากเส้นใยจากฝ้ายแล้ว ยังมีเส้นใยจากไหมด้วย ในอดีตการปลูกฝ้ายเพ่ือใช้ในการทอผ้าของชาวบ้าน
เริ่มจากการอิ้วฝ้าย การตีฝ้าย การล้อฝ้าย การเข็นฝ้าย การเปียฝ้าย การย้อมสี แล้วน ามาทอเป็นผืนผ้า แต่
ปัจจุบันชาวไทยทรงด าหมู่บ้านไผ่หูช้างไม่ได้มีการปลูกฝ้ายแล้ว เพราะการปลูกฝ้ายต้องใช้ระยะเวลาและมี
ต้นทุนสูงได้ผลผลิตต่ า ปัจจุบันนี้ชาวไทยทรงด านิยมใช้เส้นใยประดิษฐ์หรือเส้นใยสังเคราะห์ เป็นวัตถุดิบ
ทดแทนเส้นใยจากธรรมชาติเนื่องจากหาซื้อได้สะดวกโดยเส้นใยประดิษฐ์จะซื้อมาจากหมู่บ้านหนองขาวที่
จังหวัดกาญจนบุรี เส้นใยประดิษฐ์มีความเหนียวและคงทนง่ายต่อการทอ  ท าให้สามารถลดขั้นตอนการ
เตรียมเส้นใยจากฝ้ายต่างๆ ลงไป และยังสามารถเลือกสีต่างๆ ที่ย้อมส าเร็จจากโรงงานและยังไม่ได้ย้อมได้
อีกด้วย ซึ่งข้อดีจากผ้าที่ผลิตจากเส้นใยสังเคราะห์คือเป็นผ้าที่ดูแลและท าความสะอาดได้ง่าย ทนต่อกรด
และด่างมีความเงามันและสะท้อนแสงได้ดี ส่วนข้อเสีย คือการระบายอากาศได้ไม่ดีเท่าผ้าฝ้าย แต่ด้วยความ
สะดวกรวดเร็ว ง่ายต่อการทอ และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้ทอผ้าไททรงด า โดยขั้นตอนการ
เตรียมทอผ้าเริ่มจากการกวักฝ้ายเพื่อปั่นด้ายให้เรียบเสมอ แล้วน าไปค้นหรือสืบกับหลักค้นหรือที่ขึงด้ายก่อน
น าไปเข้าเครื่องทอ (ก่ี)   
 
    “เมื่อก่อนจะมีการท าฝ้ายเอง ย้อมฝ้ายเดียวสีธรรมชาติเอง ซึ่ง

มีหลายขั้นตอนมาก เดี๋ยวนี้สะดวกมีไหมประดิษฐ์ก็สั่งซื้อมาหรือบางครั้ง
มีคนมาจ้างทอเขาก็จะเอามาให้” (นางสุทัศน์  ทองดอนน้อย, ข้อมูลจาก
การสัมภาษณ์) 

 
    “เดี๋ยวนี้ไม่ต้องปลูกฝ้ายเองแล้ว เราหาซื้อด้ายส าเร็จรูปจาก

บ้านหนองขาว เมืองกาญได้เลย ง่าย สะดวกสบายกว่าก่อนเยอะ ไม่ต้อง
มานั่งเข็นฝ้ายเอง ซึ่งกว่าจะได้ต้องใช้เวลานานและมีการท าที่ยุ่งยาก” 
(นางสุทัศน์ ทองดอนน้อย, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
    “อุปกรณ์ปั่นฝ้ายยังมีอยู่ แต่เดี๋ยวนี้ไม่ค่อยได้ใช้แล้วเพราะเรา

สั่งซื้อเส้นใยประดิษฐ์มาจากโรงงานเป็นการลดต้นทุน และลดระยะเวลา 
เลือกสีได้ตามชอบ” (นางสมปอง ทองคงหาญ, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 
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ภาพที ่๔ – ๖๔ ด้ายที่ใช้ในการทอผ้า 
  

 (๒) รูปแบบการทอผ้าไทยทรงด า 
 การทอผ้าไทยทรงด าในอดีตจะมีรูปแบบการทอผ้าแบบดั้งเดิมโดยใช้กี่ทอมือแบบโบราณ ส่วนกี่
กระตุกมีการน าเข้ามาใช้ในกลุ่มสตีทอผ้าบ้านไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม เมื่อ พ.ศ.๒๕๓๔ โดย
ส านักงานพฒันาชุมชนอ าเภอ ส่งเสริมสนับสนุนให้มีการใช้กี่กระตุกแทน เป็นการทอที่ใช้การสอดด้ายที่เป็น
เส้นยืน เพ่ือแยกเส้นยืนออกเป็น ๒ ส่วน เพ่ือจะพุ่งกระสวยในการทอผ้า เทคนิควิธีการทอผ้าของชาวไทย
ทรงด าที่เป็นเอกลักษณ์ของกลุ่มทอผ้าไทยทรงด ามีดังนี้ 
 - การทอผ้า ๒ ตะกอ (เขา) วิธีการทอนิยมทอเป็นผ้าพ้ืน ผ้าขาวม้า ผ้าเช็ดหน้า ผ้าคลุมโต๊ะ   โดย
ให้เส้นฝ้ายทางยืนเป็นสีหนึ่งแล้วแต่จะเอาสีอะไรเป็นพ้ืนสีอะไรคั่น ถ้าต้องการตาเล็กก็คั่นน้อยเส้น   ส่วน
ทางพุ่งก็ใช้ฝ้าย ๒ สีเหมือนกัน โดยพุ่งตาที่เป็นพ้ืนให้เท่ากับตายืนแล้วจากนั้นจึงพุ่งตาคั่นเป็นการทอผ้าแบบ
โบราณ 
 - การทอผ้า ๔ ตะกอ (เขา) วิธีการทอนิยมทอเป็นผ้าห่ม ผ้าตัดเสื้อ ย่าม โดยให้เส้นฝ้ายทางยืนเป็น
สีหนึ่งแล้วแต่จะเอาสีอะไรเป็นพ้ืนสีอะไรคั่น ถ้าต้องการตาใหญ่ก็คั่นหลายเส้น ถ้าต้องการตาเล็กก็คั่นน้อย
เส้น ส่วนทางพุ่งก็ใช้ฝ้ายสองสีเหมือนกันให้เท่ากับตายืนแล้วจากนั้นจึงพุ่งดาคั่น เป็นการทอผ้าที่ยาก 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที ่๔ – ๖๕ การทอผ้า ๔ ตะกอ (เขา) 

 

 



 171 

 (๓) การทอผ้าลายแตงโม    
 ผ้าลายแตงโมมีการวางลายที่เป็นแบบแผนไม่สามารถออกแบบลวดลายเองได้ ทั้งนี้เพราะลายมี
ความหมายในตัวเอง ผ้าลายแตงโมจะมีหลักในการวางลายเหมือนกันคือ ลายชุดหนึ่งจะประกอบด้วยลาย 
๑๐ เส้น ลายที่ ๑ เส้นหนา ๒ เส้น อยู่ชิดกันประกอบด้วยเส้นด้าย ๑๕ เส้น   หมายถึง ไทย - ลาวที่เป็นพ่ี
น้องกัน ลายที่ ๒ เส้นเล็กเดี่ยวประกอบด้วยเส้นด้าย ๒ เส้น หมายถึงความเดียวดาย ลายที่ ๓ เส้นหนา ๒ 
เส้นอยู่ห่างกัน ประกอบด้วยเส้นด้าย ๒๐ เส้น หมายถึง ไทย – ลาวที่แยกจากกัน ทั้งนี้เส้นหนาทุกเส้นจะมี
เส้นเล็กเคียงข้างเสมอ โดยที่จ านวนเส้นด้ายสีฟ้าหรือสีขาวที่ทอเป็นลายนั้นประกอบด้วยจ านวนเส้นด้าย ๑๕ 
เส้น เส้นหนาคู่ท่ีห่างกันประกอบด้วยเส้นด้าย ๒๐ เส้น 
 
 
 
 
 
                         

ภาพที่ ๔ – ๖๖ การทอผ้าลายแตงโม 
 
 
 
 
 
 
 

  
 

ภาพที ่๔ – ๖๗ ผ้าซิ่นลายแตงโม   

 (๔) ขั้นตอนการทอผ้า   
 (๔.๑) การเตรียมด้ายยืน 
  (๔.๑.๑) การกรอเส้นไหม โดยน าเส้นไหมแยกเป็นใจ แล้วน ามากรอใส่หลอดใหญ่ด้วยไน
กรอด้าย ซึ่งท าด้วยไม้หรือวงล้อจักยาน ด้วยการใช้มือปั่นหรือมอเตอร์เพื่อเก็บไว้เป็นด้ายยืน 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่๔ – ๖๘ แสดงอุปกรณ์การกรอเส้นไหมและฝ้าย 
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  (๔.๑.๒) การเดินเส้นไหม โดยการน าเส้นไหมที่กรอใส่หลอดใหญ่แล้วน าไปพันเสาหลักที่
เตรียมไว้เพ่ือจะได้รู้ขนาดความต้องการของหน้าผ้าและความยาวที่ต้องการ เมื่อเดินจนครบตามจ านวน
ความยาวที่ต้องการแล้ว ก็จะเก็บเส้นด้ายที่พันเสาไว้ โดยการสาวถักเปียใส่ถุงเก็บไว้ส าหรับน าไปร้อยฟันหวี
เป็นด้ายยืน 
  (๔.๑.๓) การร้อยฟันหวี (ฟืม) โดยน าเส้นไหมที่เตรียมไว้มาร้อยฟันหวีหรือฟืมทีละเส้น 
 

 
 
 
 
 
 
 
        ภาพที ่๔ – ๖๙ แสดงการร้อยฟันหวี (ฟืม) 
 

  (๔.๑.๔) การเก็บตะกรอ โดยใช้ไม้เก็บตะกรอเก็บเส้นไหมทีละเส้นจนหมดเพ่ือเตรียมไว้ใน
กี่ส าหรับทอ 
 (๔.๒) การเตรียมด้ายพุ่ง โดยการน าเส้นไหมจากไจ มากรอใส่หลอดด้วยไนกรอด้าย หลังจากนั้นน า
หลอดด้ายมาใส่กระสวย   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ภาพที ่๔ – ๗๐ แสดงการเตรียมด้ายพุ่ง 
 

 (๔.๓) การทอผ้า โดยการน ากระสวยที่บรรจุด้ายพุ่ง พุ่งใส่ไปในด้ายยืน เมื่อกระสวยน าด้ายพุ่งผ่าน
ไปทีละเที่ยว ผู้ทอจะกระทืบฟืมเพ่ือกระแทกให้เส้นไหมเข้าเบียดชิดกัน ทอไปเรื่ อยๆ จนหมดด้ายยืน 
ส าหรับผ้าที่ทอหมดแล้วจะถูกม้วนไว้ด้วยไม้ก าปั่น   
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ภาพที ่๔ – ๗๑ แสดงการทอผ้าด้วยกี่พุ่ง (โบราณ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที ่๔ – ๗๒ แสดงการทอผ้าด้วยกี่กระตุก (ปัจจุบัน)  
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่๔ – ๗๓ แสดงการขึ้นด้ายเพื่อทอตีนผ้าซิ่น  
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ภาพที ่๔ – ๗๔ แสดงกี่ทอตีนซิ่นลายแตงโม 
 

ภาพที่…ลักษณะกี่ท่ีทอตีนผ้าซิ่น  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่๔ – ๗๕ แสดงการทอตีนซิ่นลายแตงโม 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่๔ – ๗๖ แสดงการทอตีนซิ่นลายแตงโม 
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ภาพที่ ๔ – ๗๗ แสดงการวัดระยะห่างผ้าซิ่นลายแตงโม 
 

 (๕) การเย็บปักและปะของชาวไทยทรงด า 
 การเย็บปักและปะของชาวไทยทรงด า เรียกว่า การท าเอ่ือแส่ว ค าว่า เอ่ือ คือการปักสอดเส้นด้าย
ให้เป็นลวดลายต่างๆ แส่ว คือ สร้อยด า การท าอีกแบบหนึ่งเป็นการเย็บดอก รวมแล้วเรียกว่า เอ่ือแส่ว 
ดังนั้นลวดลายของไทยทรงด าจึงมีชื่อเอ่ือน าหน้าเช่น เอ่ือแกนแตง เอ่ือตาหลวง หรือเอ่ือตานกแก้ว เอ่ือลาย
ตีนจิ้งจก ลวดลายต่างๆ เหล่านี้หาดูไม่ได้แล้ว และคนปัจจุบันเองก็ไม่รู้จัก ชาวไทยทรงด าในสมัยก่อนมีการ
เย็บปักตั้งแต่เริ่มเป็นสาว จะหัดลงขวง เป็นโอกาสให้หนุ่มสาวรู้จักเรียนรู้วิธีหาคู่ครอง ส่วนลวดลายต่างๆ คน
อายุ ๕๐ ปี ขึ้นไปจะท าขณะนั่งเลี้ยงวัวควายจึงท าให้มีสุขภาพจิตที่ดี  
 การปักปะลวดลายต่างๆ นั้น ใช้ลวดลายเดิมแต่วัสดุจะเปลี่ยนไปตามสภาพแวดล้อมแต่ละท้องที่  
ลวดลายเดิมมีรูปแบบเรขาคณิต โดยมีวิธีการท าเริ่มจากการดัดเวิร์คกระจกติดกับผ้า บางท้องที่จะใช้เลื่อม
แทนแต่ราคาจะลดลง ลวดลายที่เป็นพ้ืนฐานคือ ลายดอกพรม จากนั้นตัดผ้าเป็นรูปทรงเรขาคณิต เช่น เป็น
รูปสามเหลี่ยม รูปสี่เหลี่ยมจตุรัส และรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า โดยใช้ผ้าไหมหรือผ้าฝ้าย ๔ สี คือ สีแดง สีส้ม สี
เขียว และสีขาว ในการจัดวางให้เกิดลายดอกลักษณะต่างๆ แตกต่างกันไปอีก เช่น ลายดอกบัวขาแก้ว 
(เบาะบัวขาแก้ว) ลายดอกงา ลายหัวแมงดา ลายดอกแปด ลายดอกตะวัน ลายกลีบมะเฟือง ลายดอกมะลิ
ซ้อน ลายดอกจัน ชาวไทยทรงด าจะน าดอกแต่ละดอกมาประกอบท าหน้าหมอน “หมอนลาว” คือ หมอน
ลูกสี่เหลี่ยมผืนผ้าเรียกว่าหมอนตะพาบน้ า นอกจากนี้ยังใช้ลายดันในการท าขอบที่นอนเรียกว่าขอบฟูกและ
ท าขอบผ้าหยั่น (มุ้งด า) เพ่ือใช้ในพีธีแต่งงาน โดยฝ่ายเจ้าสาวจะต้องท าให้เสร็จภายในวันเดียว และใช้
ตกแต่งเสื้อฮีชายและเสื้อฮีหญิง 
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ภาพที ่๔ – ๗๘ แสดงการใช้ผ้าปะลวดลายต่างๆ 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ ๔ – ๗๙ แสดงการปะผ้าเป็นลวดลายทั้งด้านหน้าและหลัง 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ ๔ – ๘๐ แสดงการปักและปะผ้าเป็นลวดลายเพ่ือประดับตกแต่ง 
 

๕. การสืบทอดภูมิปัญญาผ้าทอมือไทยทรงด า 
 การสืบทอดภูมิปัญญาทอผ้านี้มีการถ่ายทอดความรู้จากแม่ไปยังลูกสาว ลูกสะใภ้ จนถึงหลานสาว 
ซึ่งเป็นการสืบทอดทางเครือญาติ โดยมีวิธีการถ่ายทอดความรู้อย่างไม่เป็นทางการ เช่น  การท าให้ดูเป็น
แบบอย่าง ซึ่งลูกสาว หลานสาว จะเห็นแม่หรือย่า ยาย ทอผ้ามาตั้งแต่เด็กๆ เกิดการเรียนรู้และซึมซับมา
เรื่อยๆ แล้วจดจ า น ามาทดลองทอผ้า และการพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในหมู่บ้าน ต่อมาในยุค
ปัจจุบันได้มีแนวคิดในการอนุรักษ์งานทอผ้าบ้านดอนทอง โดย ก านันสังวล ทองยอดเกรื่อง ได้จัดตั้งกลุ่มทอ
ผ้ามือไทยทรงด าข้ึนได้รับการสนับสนุนจากกรมพัฒนาชุมชนท าการถ่ายทอดความรู้ให้กับเยาวชนในหมู่บ้าน
และผู้ที่สนใจทุกวันเสาร์และอาทิตย์  
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ภาพที่ ๔ – ๘๑ แสดงกลุ่มหัตถกรรมผ้าทอมือไทยทรงด าบ้านดอนทอง 
 ส่วนบ้านไผ่หูช้างก็มีการจัดตั้งกลุ่มหัตถกรรมทอผ้าขึ้นโดยแจกกี่ ให้กับบ้านที่สนใจในการถ่ายทอด
ความรู้ให้กับลูกหลานภายในครอบครัว และมีการส่งเสริมองค์ความรู้เกี่ยวกับเรื่องราวของชาวไทยทรงด า มี
การท าหลักสูตรท้องถิ่นโดย อาจารย์ปิยะวรรณ สุขเกษม โรงเรียนบ้านไผ่หูช้าง มีการสอดแทรกให้นักเรียน
ได้เรียนรู้เกี่ยวกับงานหัตถกรรมของชาวไทยทรงด า 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที ่๔ – ๘๒ แสดงพิพิธภัณฑ์ไทยทรงด าไผ่หูช้าง 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที ่๔ – ๘๓ เยาวชนในหมู่บ้านเรียนรู้การทอผ้า 
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ภาพที่ ๔ – ๘๔ แสดงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือไทยทรงด า 
    “ยายได้เรียนรู้และสืบทอดการทอผ้ามาจากพ่อแม่ ลูกผู้หญิง

ต้องทอผ้าเป็น เดี๋ยวนี้ยายก็ยังทอผ้าอยู่ทอเองเย็บเอง ทั้งที่ลูกหลานไม่
อยากให้เย็บผ้าแล้วแต่ยายชอบอยู่ว่างๆ ท าแล้วเพลินดี” (นางชูศรี แป้น
โก,๋ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์) 

 
    “การที่เราได้เข้ามารวมตัวกันในกลุ่มทอผ้า ท าให้เราได้ใช้เวลา

ว่างให้เป็นประโยชน์ ดีกว่าอยู่บ้านเฉยๆ ได้มีรายได้ด้วย ทอผ้าเป็น
เพราะเคยเห็นแม่ทอมาตั้งแต่เด็กๆแล้ว” (นางนิ่ม    ทองคงหาญ, ข้อมูล
จากการสัมภาษณ์) 

 
    “ผมเป็นลูกผู้ชายเห็นแม่และป้าทอผ้ามาตั้งแต่เด็กๆ ก็อยากทอ

บ้างเลยให้แม่สอนพอมีเวลาว่างก็จะมาช่วยแม่ทอผ้า อยากอนุรักษ์การ
ทอผ้าให้อยู่ต่อไป” (นายกิตติ พันธ์  ทองคงหาญ, ข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์) 

 
    “ป้าเป็นสมาชิกกลุ่มทอผ้านี้ เพราะประธานกลุ่มเห็นว่าอยู่

ว่างๆ จึงชักชวนให้เข้าร่วมกลุ่มทอผ้าด้วย พัฒนาชุมชนได้มาฝึกเรื่องการ
มัดหมี่ให้ แต่ก่อนความรู้ด้านการทอผ้าจะอยู่ติดตัวกับหญิงโซ่งอยู่แล้ว 
พ่อแม่จะเป็นคนสอนให้ เสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่มต้องทอกันเองในครอบครัว 
ท าเก็บให้ลูกหลานบ้าง เหลือก็น าไปขาย  ส่วนใหญ่จะขายให้กับคนโซ่ง
ด้วยกันเอง ออกขายตามงานประจ าปีบ้าง หรือประธานแจกงานมาให้ 
ทอตามออร์เดอร์ที่สั่ง  เป็นรายได้พิเศษให้กับครอบครัว” (นางสุทัศน์ 
ทองดอนน้อย, ข้อมลูจากการสัมภาษณ์) 

 
 การเรียนรู้การทอผ้าไทยทรงด านี้ เป็นการเรียนรู้ผ่านครอบครัว ผู้อาวุโส และผู้น า ด้วยการท าให้ดู
เป็นแบบอย่าง การบอกเล่า ท าให้ลูกหลานเกิดประสบการณ์โดยตรงในการเรียนรู้ นอกจากนี้ยังมีการ
รวมกลุ่มผ้าทอไทยทรงด าโดยผู้น าของชุมชนและปราชญ์ชาวบ้านซึ่งมีความรู้ภูมิปัญญาการทอผ้าเป็นผู้
ถ่ายทอดให้กับคนรุ่นหลังได้ร่วมกันอนุรักษ์ผ้าทอไทยทรงด าให้อยู่คู่กับสังคมตลอดไป 
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ตอนที่ ๒ การศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า 
 
๒.๑ ความหมายของการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง กระบวนการค้นคว้า คิดออกแบบ แก้ไข และปรับปรุงเพ่ือให้ได้มา

ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ดีข้ึน 
 การออกแบบ หมายถึง การปรับปรุงแบบ ผลงานหรือสิ่งต่างๆ ที่มีอยู่แล้วให้เหมาะสม มีความ
แปลกใหม่เพ่ิมขึ้น เช่น การปรับปรุงรูปแบบใหม่กว่าเดิม ให้สวยกว่าเดิม แปลกกว่าเดิม ทั้งนี้ ยังคงมีความ
เหมาะสมและความสะดวกในการใช้งานเหมือนเดิมหรือดีกว่าเดิม 
 ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับการออกแบบผลิตภัณฑ์จะด าเนินการควบคู่กันไป เป็นการพยายาม
ค้นหาสร้างสรรค์สิ่งใหม่ หาวิธีแก้ไขหรือค าตอบใหม่ๆ ส าหรับปัญหาต่างๆ ที่ต้องอาศัยวิทยาการที่ก้าวหน้า 
กรรมวิธีการผลิต การเลือกใช้วัสดุและหลักในการออกแบบ เข้าใจการวิเคราะห์ปัญหา การคิดออกแบบ
สร้างสรรค์ และการแก้ไขปรับปรุงผลิตภัณฑ์ 
 
 ๒.๒ ประเภทของผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 ผลิตภัณฑ์ใหม่ (New Product) หมายถึง การเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่แบบริเริ่มสร้างสรรค์ การ
ปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมของธุรกิจให้มีคุณสมบัติที่ดีขึ้น หรือเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ของธุรกิจที่มี
ลักษณะเหมือนผลิตภัณฑ์ใหม่ได้ ๓ ลักษณะคือ (นิรัช, ๒๕๔๘)   

๑) ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม (Innovation Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแนวคิดริเริ่ม
สร้างสรรค์เป็นครั้งแรกที่ยังไม่มีมาก่อนในตลาด 

๒) ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ (Modified Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีการปรับปรุงใน
ลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดอีกครั้ง  

๓) ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ (Me – too Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่ของธุรกิจ ซึ่งเลียนแบบ
ผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งท่ีมีอยู่ในตลาดอยู่แล้ว  
 

๒.๓ แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์  
ในลักษณะความหมายของค าว่า ออกแบบผลิตภัณฑ์จะมีอยู่ ๒ ส่วน คือ ส่วนของการสร้างสรรค์สิ่ง

ใหม่กับส่วนของการปรับปรุงหรือพัฒนามาจากของเดิม การที่จะได้มาซึ่งรูปทรงของผลิตภัณฑ์ในส่วนหนึ่งก็
จะได้แนวความคิดมาจากแบบเดิมแล้วน ามาพัฒนาให้เข้ากับบทบาทของสังคมยุคใหม่และค่านิยมในการ
ด ารงชีวิตของมนุษย์ โดยแบบของผลิตภัณฑ์จะแบ่งออกเป็น ๕ แบบดังนี้ 
 ๑) แบบโบราณ คือ การออกแบบโดยยึดแบบของเดิมที่มีมาตั้งแต่รุ่นเก่าหรือโบราณ จุดประสงค์ก็
อาจจะมุ่งกลุ่มเป้าหมายไปที่กลุ่มอนุรักษ์นิยม หรือใช้ประกอบตกแต่งสภาพแวดล้อมให้มีความสัมพันธ์เข้า
กันได้ เช่น เครื่องเรือน กรอบกระจก โทรศัพท์ เป็นต้น ที่มีการผลิตขึ้นมาใหม่ แต่ยังคงยึดแบบอย่างโบราณ 
ก็เพ่ือตกแต่งภายในบ้านให้มีลักษณะการตกแต่งห้องแบบโบราณเพ่ือให้เกิดความกลมกลืนกัน 
 ๒) แบบอมตะ คือ การออกแบบที่ยึดความพอดีระหว่างความเก่ากับความล้ ายุค รูปร่างดูแล้วไม่เก่า
และไม่ใหม่เหมาะสมกับทุกยุค โดยดูแล้วไม่ล้าสมัย การออกแบบลักษณะนี้จะต้องพิจารณากาลเวลาเป็น
ส าคัญ ออกแบบไม่ให้ดูล้ ายุคหรือหวือหวามากในยุคนั้น เพราะเมื่อกาลเวลาเปลี่ยนไปก็จะไม่เป็นที่นิยมหรือ
ล้าสมัยได้เร็ว 
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 ๓) แบบร่วมสมัย คือ การออกแบบที่ประสานกันระหว่างความล้าสมัยหรือแบบเก่าผสมกันกับแบบ
ที่ทันสมัย คือ ใช้ ๒ ยุคสมัยนี้มาประยุกต์ใช้ให้เกิดความเหมาะสมกับสภาพปัจจุบัน ถือว่าเป็นงานสมัยใหม่
หรืองานปัจจุบัน ลักษณะของเก่าที่น ามาอาจจะเป็นวัสดุ วิธีผลิต หรือรูปแบบดังนี้ 
  - วัสดุ เช่น น าผ้าทอโบราณมาออกแบบตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าสมัยปัจจุบัน 
  - วิธีผลิต เช่น เครื่องปั้นดินเผา หรืองานหวาย น ามาออกแบบรูปทรงที่ทันสมัยเข้ากับ
ปัจจุบัน 
  - รูปแบบ เช่น ยึดรูปทรงแบบเก่ามาประยุกต์ใช้กับวัสดุสังเคราะห์สมัยใหม่ 
 ๔) แบบทันสมัย คือ การออกแบบที่เข้ากันกับยุคสมัยนั้นๆ โดยค่อนข้างเป็นไปในลักษณะของสมัย
ปัจจุบัน ดูทันสมัยหรือตามสมัยนิยม แบบจะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอตามความต้องการของตลาดและ
ค่านิยมของยุคนั้น ซึ่งเมื่อเลยยุคสมัยหรือความนิยมไปแล้ว แบบจะดูล้าสมัย ผลิตภัณฑ์ที่นิยมออกแบบ
ลักษณะนี้ ส่วนมากจะเป็นผลิตภัณฑ์อุปโภคส าหรับคนทั่วๆ ไป เช่น เครื่องใช้ไฟฟ้า ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือน 
หรือผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าส าเร็จรูป เป็นต้น 
 ๕) แบบล้ ายุค คือ การออกแบบในลักษณะเป็นความก้าวหน้าของรูปแบบหรือวัสดุออกแบบเพ่ือ
อนาคตข้างหน้า โดยพิจารณาวิเคราะห์ข้อมูลที่น่าจะเป็นไปได้ส าหรับอนาคต รูปแบบอาจจะหนีความจ าเจ 
ความเคยชินต่อสายตาในยุคใหม่นี้ไป ซึ่งบุคคลในยุคนี้อาจจะยังไม่เคยชินและดูไม่ออกว่าเป็นรูปทรงใด หรือ
ผลิตภัณฑ์อะไร  
 เรื่องของลักษณะแบบของผลิตภัณฑ์ทั้ง ๕ แบบนี้ มิใช่แบบใดแบบหนึ่งเหมาะสมหรือแบบใดแบบ
หนึ่งไม่ดี ไม่เหมาะสม การที่นักออกแบบจะท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นลักษณะแบบใดนั้นก็ย่อม
จะต้องศึกษาปัจจัยต่างๆ ประกอบมากมาย เช่น ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ กลุ่มเป้าหมาย ค่านิยม การ
ด ารงชีพในสังคม และการตลาดสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบัน เป็นต้น 

 
๒.๔ แนวทางการออกแบบท่ีดี 

 การออกแบบที่ดีนั้นต้องมีหลักเกณฑ์ในการยึดถือปฏิบัติที่ถูกต้อง ซึ่งเป็นสิ่งที่จ าเป็นส าหรับนัก
ออกแบบ ซึ่งพอที่จะแบ่งออกได้ดังต่อไปนี้คือ (สาคร, ๒๕๒๘) 
 ๑) หน้าที่ของการน าไปใช้ (Function) เป็นสิ่งแรกที่นักออกแบบจะต้องค านึงถึงเป็นอย่างยิ่ง เพราะ
ของแต่ละอย่างมีหน้าที่ใช้สอยไม่เหมือนกัน การออกแบบต้องออกแบบให้เหมาะสมและถูกต้องมากที่สุด  
 ๒) การประหยัด (Economy) หมายถึง การประหยัดวัสดุและเงินทองที่จะน ามาลงทุนด้วยสิ่งต่างๆ 
ที่มีคุณภาพ ดีเลิศขนาดไหนก็ตาม ถ้าราคาในการผลิตสูงแล้ว ไม่ถือเป็นการออกแบบที่ถูกต้อง นอกจากจะมี
ราคาถูแล้ว แบบทีอ่อกไปนั้นก็ควรเป็นแบบที่ง่ายและเหมาะ 
 ๓) ความทนทาน (Durability) การออกแบบที่ดีนั้นนอกจากจะประหยัดแล้ว ยังต้องค านึงถึงความ
ทนทานด้วย ถ้าขาดความทนทานแล้วคุณค่าของสิ่งนั้นก็จะด้อยลงไป 
 ๔) วัสดุ (Material) การเลือกวัสดุต่างๆ ที่น ามาใช้งานนั้น นอกจากจะประหยัดแล้วยังต้อง
เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย ความคงทนถาวร  
 ๕) โครงสร้าง (Construction) โครงสร้างของสิ่งต่างๆ ไม่เหมือนกัน ดังนั้นผู้ออกแบบจะต้องศึกษา
โครงสร้างโดยธรรมชาติของสิ่งเหล่านั้นให้เข้าใจเป็นอย่างดี 
 ๖) ความสวยงาม (Beauty) โดยการออกแบบนั้นควรจะมีความสวยงาม เพราะจะช่วยดึงดูดความ
สนใจ อีกทั้งทุกคนก็มักชอบความสวยงามอยู่แล้ว 
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 ๗) ลักษณะเด่นพิเศษเฉพาะอย่าง (Personality) โดยจะต้องมีจุดดีของแต่ละสิ่งออกมาอย่างเด่นชัด 
จึงจะถือว่าเป็นการออกแบบที่สมบูรณ์ 
 

๒.๕ หลักในการคิดพัฒนา แก้ไข รูปทรงผลิตภัณฑ์ 
 ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความแตกต่างไปจากเดิมนั้นต้องอาศัยวิธีการต่างๆ เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์
ที่สร้างความพึงพอใจ ดังนี้ (สกนธ์, ๒๕๔๕)  
 ๑) การลดส่วน หมายถึง การตัดออกหรือการย่อส่วน เช่น การตัดส่วนที่ไม่จ าเป็นออก การย่อส่วน
ให้เล็กลง และการกระชับลงไปกว่าเดิม เป็นต้น 
 ๒) การขยายส่วน หมายถึง การเพ่ิมเติมส่วนใหม่ เข้าแทนของเดิม เช่น เพ่ิมประโยชน์ใช้สอย
ทางอ้อม เพ่ิมความสูง ความยาว ความหนา ความแข็งแรง เป็นต้น 
 ๓) การเปลี่ยนแปลง หมายถึง การดัดแปลงแก้ไขบางส่วน อาจเป็นส่วนที่เล็กน้อยจากของเดิม เช่น 
เปลี่ยนสี เปลี่ยนทรง เปลี่ยนเสียง เป็นต้น 
 ๔) การจัดส่วนประกอบใหม่ หมายถึง การจัดส่วนประกอบให้ดูแปลกใหม่ไปจากเดิม โดยอาจจัด
หรือสลับที่ทางใหม่รวมถึงจังหวะช่องไฟ และองค์ประกอบต่างๆ เป็นต้น 
 ๕) การกลับไปในทางตรงกันข้าม หมายถึง การกลับต าแหน่งทิศทางหรือเรื่องราวที่จากเดิมเคยมีอยู่
ให้เป็นไปในทางตรงกันข้าม เช่น ด าเป็นขาว เหลี่ยมเป็นมนโค้ง ยาวเป็นสั้น เป็นต้น 
 ๖) การรวมกัน หมายถึง การรวมหรือผสมที่ละม้ายคล้ายคลึงหรือใกล้เคียงกันเข้าไว้ด้วยกันคือ การ
รวมประโยชน์ใช้สอยเข้าด้วยกัน 
 ๗) การแทนที่ใหม่ หมายถึง การทดแทนด้วยสิ่งใหม่เป็นส่วนใหญ่ เป็นลักษณะการเปลี่ยนแปลงรูป
โฉมหรือสิ่งอื่นๆ ใช้วัสดุใหม่ พลังงานใหม่ เปลี่ยนส่วนประกอบ เปลี่ยนระบบการท างานใหม่  
 หลักในการคิดพัฒนาแก้ไขรูปแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง ๗ ข้อที่กล่าวมานี้ นักออกแบบสามารถน ามาใช้
พัฒนารูปแบบและส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ โดยอาจใช้หลักการข้อใดข้อหนึ่งหรือผสมผสานกันหลายข้อ 
แล้วแต่ความซับซ้อนของผลิตภัณฑ์ 
 
 ๒.๖ หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ผลิตภัณฑ์ที่ดีย่อมเกิดมาจากการออกแบบที่ดี ในการออกแบบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้า นัก
ออกแบบต้องค านึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นเกณฑ์ในการก าหนดคุณสมบัติผลิตภัณฑ์ที่ดีควรจะ
มีองค์ประกอบใด แล้วใช้ความคิดสร้างสรรค์โดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ (ธีระชัย, ๒๕๔๔) 
 ๑) หน้าที่ใช้สอย เป็นสิ่งที่นักออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องค านึงเป็นสิ่งแรก เพ่ือให้การออกแบบเป็นไป
ตามวัตถุประสงค์การใช้งานของผลิตภัณฑ์การใช้งานของผลิตภัณฑ์ ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้สินค้า
อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด สร้างความพึงพอใจทั้งทางกายและทางใจ ก็จะถือว่าผลิตภัณฑ์นั้นมีประโยชน์ใช้
สอยที่ดี (High Function) แต่หากผลิตภัณฑ์ใดไม่สามารถสนองให้เกิดความพึงพอใจจะถือว่าผลิตภัณฑ์นั้นมี
ประโยชน์ใช้สอยไม่ค่อยดี (Low Function) (นวลน้อย, ๒๕๔๒) อธิบายถึงประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ 
สามารถแบ่งได้ ๒ กลุ่มดังนี้ 
  ๑.๑) ประโยชน์ใช้สอยด้านจิตใจ (Psychological Function) ผลิตภัณฑ์เมื่อออกแบบ
มาแล้วสามารถใช้งานได้ส่วนหนึ่งแต่ยังมีประโยชน์ใช้สอยทางด้านจิตใจ สร้างให้เกิดความพึงพอใจถูกใจ
ส าหรับผู้ใช้ เช่น มีเอกลักษณ์สะดุดตาน่าสนใจ มีราคามากกว่าราคาที่ตั้งไว้ และดูดีมีระดับ เป็นสัญลักษณ์
แสดงภาพพจน์ของความมีฐานะ 
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   ๑.๒) ประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical Function) เป็นประโยชน์ใช้สอยโดยตรง
ต่อผู้ใช้ สามารถจับต้องใช้งานได้ตามที่ก าหนดไว้ เช่น เก้าอ้ีส าหรับนั่งรับแขกก็จะมีรูปร่างและบทบาท
แตกต่างจากการออกแบบเก้าอ้ีส าหรับนั่งรับประทานอาหาร เพราะพฤติกรรมของกิจกรรมมีความแตกต่าง
กัน 
 ๒) ความปลอดภัย สิ่งที่อ านวยประโยชน์ได้มากเพียงใด ย่อมจะมีโทษเพียงนั้น ผลิตภัณฑ์ที่ให้ความ
สะดวกต่างๆ มักจะเกิดจากเครื่องจักรกลและเครื่องใช้ไฟฟ้า การออกแบบควรค านึงถึ งความปลอดภัยของ
ผู้ใช้ ถ้าหลีกเลี่ยงไม่ได้ก็ต้องแสดงเครื่องหมายไว้ให้ชัดเจนหรือมีค าอธิบายไว้ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ส าหรับ
เด็กต้องค านึงถึงวัสดุที่เป็นพิษเวลาเด็กเอาเข้าปาก กัด หรืออม นักออกแบบจะต้องค านึงถึงความปลอดภัย
ของผู้ใช้ส าคัญ  
  ๓) ความแข็งแรง ผลิตภัณฑ์จะต้องมีความแข็งแรงในตัวผลิตภัณฑ์หรือโครงสร้าง เป็นความ
เหมาะสมในการที่นักออกแบบรู้จักใช้คุณสมบัติของวัสดุและจ านวน หรือปริมาณของโครงสร้าง ในกรณีที่
เป็นผลิตภัณฑ์ที่จะต้องมีการรับน้ าหนัก เช่น โต๊ะ เก้าอ้ี ต้องเข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก อีกทั้ง
ต้องไม่ทิ้งเรื่องของความงามทางศิลปะ เพราะมีปัญหาว่าถ้าใช้โครงสร้างให้มากเพ่ือความแข็งแรง จะเกิด
สวนทางกับความงาม นักออกแบบจะต้องเป็นผู้ดึงเอาสองสิ่งนี้เข้ามาอยู่ในความพอดีให้ได้ ส่วนความ
แข็งแรงของตัวผลิตภัณฑ์เองนั้นก็ขึ้นอยู่ที่การออกแบบรูปร่างและการเลือกใช้วัสดุ และประกอบกับ
การศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ว่า ผลิตภัณฑ์ดังกล่าวต้องรับน้ าหนักหรือกระทบกระแทกอะไรหรือไม่ในขณะใช้
งาน ก็คงต้องทดลองประกอบการออกแบบไปด้วย แต่อย่างไรก็ตามความแข็งแรงของโครงสร้างหรือตัว
ผลิตภัณฑ์ นอกจากเลือกใช้ประเภทของวัสดุ โครงสร้างที่เหมาะสมแล้วยังต้องค านึงถึงความประหยัดควบคู่
กันไปด้วย 
 ๔) ความสะดวกสบายในการใช้ นักออกแบบต้องศึกษาวิชากายวิภาคเชิงกลเกี่ยวกับสัดส่วน ขนาด 
และขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะส่วนต่างๆ ในร่างกายของมนุษย์ทุกเพศทุกวัย ซึ่งประกอบด้วยความรู้
ทางด้านขนาดสัดส่วนมนุษย์ ด้านสรีรศาสตร์ ท าให้ทราบขีดจ ากัดความสามารถของอวัยวะส่วนต่างๆ ใน
ร่างกายมนุษย์ เพ่ือใช้ประกอบการออกแบบส่วนโค้ง ส่วนเว้า ส่วนตรง ส่วนแคบของผลิตภัณฑ์ต่างๆ ได้
อย่างพอเหมาะกับร่างกายหรืออวัยวะของมนุษย์ที่ใช้ ก็จะเกิดความสะดวกสบายในการใช้ 
 ๕) ความสวยงาม ผลิตภัณฑ์ในยุคปัจจุบันนี้ ความสวยงามนับว่ามีความส าคัญไม่ยิ่งหย่อนไปกว่า
หน้าที่ใช้สอย ความสวยงามจะเป็นสิ่งที่ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อเพราะประทับใจ ส่วนหน้าที่ใช้สอยจะดี
หรือไม่ต้องใช้เวลาอีกระยะหนึ่งคือใช้ไปเรื่อยๆ ก็จะเกิดข้อบกพร่องในหน้าที่ใช้สอยให้เห็นภายหลัง 
ผลิตภัณฑ์บางอย่างความสวยงามก็คือหน้าที่ใช้สอยนั่นเอง เช่น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ของโชว์ตกแต่งต่างๆ 
ซึ่งผู้ซื้อเกิดความประทับใจในความสวยงามของผลิตภัณฑ์ ความสวยงามจะเกิดมาจากสองสิ่งด้วยกันก็คือ 
รูปร่าง และสี การก าหนดรูปร่าง สีได้ตามความนึกคิดของนักออกแบบที่ต้องการ แต่ในงานออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ในลักษณะศิลปะอุตสาหกรรมจะท าตามความชอบ ความรู้สึกนึกคิดของนักออกแบบแต่เพียงผู้
เดียวไม่ได้ จ าเป็นต้องยึดข้อมูลและกฎเกณฑ์ผสมผสานรูปร่างและสีสันให้เหมาะสม ด้วยเหตุของ
ความส าคัญของรูปร่างและสีที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ นักออกแบบจึงจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องศึกษาวิช าทฤษฎี
หรือหลักการออกแบบและวิชาทฤษฎีสี ซึ่งเป็นวิชาทางด้านศิลปะ แล้วน ามาประยุกต์ผสานใช้ศิลปะทางด้าน
อุตสาหกรรมให้เกิดความกลมกลืน 
 ๖) ราคา ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นมาขายนั้นย่อมต้องมีข้อมูลด้านผู้บริโภคและกาตลาดที่ได้ค้นคว้าและ
ส ารวจแล้ว ผลิตภัณฑ์ย่อมจะต้องมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะใช้ว่าเป็นคนกลุ่มใด อาชีพฐานะเป็น
อย่างไร มีความต้องการใช้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นี้เพียงใด นักออกแบบก็จะเป็นผู้ก าหนดแบบผลิตภัณฑ์ที่มี
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ราคาเหมาะสมกับผู้ซื้อ ซึ่งก็ขึ้นอยู่กับที่การเลือกใช้ชนิดหรือเกรดของวัสดุ และเลือกวิธีการผลิตที่ง่ายรวดเร็ว 
เหมาะสม อย่างไรก็ดีถ้าประมาณการออกมาแล้วปรากฏว่าราคาค่อนข้างจะสูงกว่าที่ก าหนดไว้ ก็อาจจะมี
การเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาองค์ประกอบด้านต่างๆ กันใหม่ แต่ก็ยังต้องคงไว้ซึ่งคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น 
เรียกว่าเป็นวิธีการลดค่าใช้จ่าย 
 ๗) การซ่อมแซม การออกแบบผลิตภัณฑ์จะต้องค านึงถึงการใช้งานแล้ว สิ่งที่ตามมาก็คือ การ
บ ารุงรักษาเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์นั้นๆ อยู่ได้นานต่อไป การเลือกวัสดุที่เหมาะสมในการใช้งานก็เป็นวิธีหนึ่งในการ
ต่ออายุการใช้งาน การเย็บประกอบต้องง่ายต่อการเปลี่ยนหรือซ่อมแซม  
 ๘) วัสดุ การเลือกวัสดุมาใช้ในการออกแบบจะต้องใช้วัสดุที่มีคุณสมบัติตรงตามวัตถุประสงค์ของ
การใช้งาน นักออกแบบจึงต้องศึกษาเรื่องวัสดุและวิธีการผลิตให้ลึกซึ้ง เช่น ความใส ทนความร้อน ผิวมัน
วาว ทนกรดด่างได้ดี ไม่ลื่น วัสดุที่ดูนุ่มไม่ระคายเคืองต่อผิว  ท าให้รูสึกสบาย ดูแลรักษาง่าย รวดเร็วในการ
ผลิต ก็ต้องเลือกวัสดุให้เหมาะสมกับคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ 
 
 ๒.๗ คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี  

ปัจจัยที่เป็นส่วนประกอบท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตออกมานั้นเป็นผลิตภัณฑ์ที่ดี มีคุณสมบัติครบถ้วน 
ตามวัตถุประสงค์มีดังนี้ (ธีระชัย, ๒๕๔๔) 

๑) ความแปลกใหม่ในผลิตภัณฑ์ ซึ่งผลิตภัณฑ์ดังกล่าวควรเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ้ า มีการน าเสนอ
ความแปลกใหม่ด้านต่างๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอย รูปแบบ  
 ๒) มีที่มา ผลิตภัณฑ์ควรมีประวัติหรือมีที่มาที่สามารถเล่าเรื่องได้ ไม่ว่าจะเป็นต้นก าเนิด ความคิด
รวบยอดของการออกแบบเพื่อให้ผู้บริโภคทราบเรื่องราวของผลิตภัณฑ์นั้น 
 ๓) ระยะเวลาเหมาะสม การน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดควรมีความเหมาะสมตามฤดูกาล ความจ าเป็น 
หรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลานั้นๆ  
 ๔) ราคาเหมาะสม ราคาขายควรเหมาะสมกับก าลังซื้อของผู้บริโภคในตลาดที่ผลิตภัณฑ์นั้นส่งไป
ขาย ซึ่งต้องอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลมาก่อนที่จะเริ่มท าการออกแบบและผลิต 
 ๕) มีข้อมูลข่าวสาร ข้อมูลข่าวสารของตัวผลิตภัณฑ์ควรจะสื่อให้ผู้บริโภคได้ทราบและเข้าใจอย่าง
ถูกต้องในด้านของการใช้งาน ประโยชน์ใช้สอย ผู้ที่เกี่ยวข้องในส่วนของการเสนอขาย ผลิตภัณฑ์ทุกระดับ
ต้องมีความรู้เรื่องผลิตภัณฑ์นั้นอย่างละเอียด เพ่ือการถ่ายทอดข้อมูลของผลิตภัณฑ์ไปยังผู้ซื้อได้ถูกต้อง เพ่ือ
การสร้างความเข้าใจในผลิตภัณฑ์และยังเป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่ผลิตภัณฑ์นั้นอีกด้วย 
 ๖) เป็นที่ยอมรับ ผลิตภัณฑ์ควรเป็นที่ยอมรับของสังคมหรือหมู่ชนทุกชั้นทุกระดับที่เป็นกลุ่มสังคม
เป้าหมายของผลิตภัณฑ์ ไม่เป็นสิ่งที่ท าให้เสื่อมเสียหรือขัดต่อขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมของกลุ่มเป้าหมาย
นั้น  
 ๗) มีอายุการใช้งาน ผลิตภัณฑ์ควรมีความแข็งแรง คงทนต่อสภาพการใช้งาน เหมาะสมกับ
ระยะเวลา หรือมีอายุใช้งานที่เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์หรือราคาที่จ าหน่าย   
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๒.๘ ปัญหาของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้า  
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้าพบว่ามีปัญหาหลายด้าน ได้แก่ วัตถุดิบ 
คุณภาพ และมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ การออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการและ
การตลาด การวิจัยและพัฒนา องค์ความรู้และนวัตกรรม และการถ่ายทอดเทคโนโลยีการฝึกอบรม 
ผู้ประกอบการธุรกิจผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้า จ าเป็นต้องศึกษาปัญหาและแนว
ทางแก้ไข ดังต่อไปนี้ (สิริพิชญ์, ๒๕๕๑)  
 ๑) ปัญหาด้านวัตถุดิบ  
 ปัญหาด้านวัตถุดิบที่ส าคัญคือ การเลือกใช้และการขาดแคลนวัตถุดิบ วัตถุดิบมีราคาสูง เพราะต้อง
ซื้อวัตถุดิบจากแหล่งอ่ืน โดยเฉพาะใยฝ้ายส าหรับผ้าทอพ้ืนบ้าน ส่วนใหญ่ต้องซื้อจากต่างประเทศ ไม่ได้น า
วัตถุดิบจากท้องถิ่นมาใช้ ผ้าผืนหรือผลิตภัณฑ์ผ้าขาดความหลากหลายของชนิดเส้นใยธรรมชาติ ส่วนใหญ่ใช้
เพียงเส้นใยจากฝ้ายและไหม นอกจากนี้ชาวบ้านหลายกลุ่มยังต้องซื้อวัตถุดิบจากพ่อค้าคนกลาง ซึ่งได้ท า
ต่อๆ กันมาตั้งแต่รุ่นปู่ย่าตายาย จึงไม่มีความรู้ว่าวัตถุดิบที่ซ้ือมามีคุณภาพหรือไม่ และยังเป็นสาเหตุประการ
หนึ่งที่ชาวบ้านถูกเอารัดเอาเปรียบจากพ่อค้าคนกลางที่ขายเส้นไหมหรือเส้นด้ายที่มีราคาถูกแต่ไม่ได้คุณภาพ
ตามที่ต้องการ บางครั้งซื้อเส้นด้ายที่มีส่วนผสมของเส้นใยสังเคราะห์ผสมอยู่ด้วย หรือมีคุณภาพดีแต่ราคา
แพง ท าให้ต้นทุนของผ้าทอสูงขึ้น เป็นปัญหาที่กลุ่มชาวบ้านที่ทอผ้าส่วนใหญ่หลีกเลี่ยงไม่ได้ 
 ปัญหาอีกประการหนึ่งคือ วัตถุดิบที่ให้สีและการย้อมผ้า ทั้งการย้อมด้วยสีสังเคราะห์ (เคมี) และ
ย้อมด้วยสีธรรมชาติ มีปัญหาย้อมสีสังเคราะห์หรือที่เรียกว่าสีเคมีแล้วสีตก สีไม่ติดบนผ้า ถ้าใช้สีธรรมชาติพืช
ที่ให้สีย้อมเริ่มมีจ ากัด ไม่มีการอนุรักษ์และส่งเสริมการปลูกเพ่ือธุรกิจ อีกทั้งเทคนิคการย้อมสีธรรมชาติก็ยังมี
ปัญหาเรื่องการติดสี สีธรรมชาติไม่ทนต่อการซักและแสงแดด เมื่อใช้ไปนานๆ สีจะซีดจางลง 
 ส าหรับผู้ผลิตสินค้า OTOP ประเภทผ้าจึงต้องอาศัยตลาดกลางเพ่ือให้ผู้ผลิตมีวัตถุดิบที่มีคุณภาพ 
น ามาใช้กับสินค้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพที่ดี เป็นที่ต้องการของตลาดมากขึ้น ทั้งนี้กลุ่มผู้ทอผ้า
หรือผู้ผลิตจ าเป็นต้องหาข้อมูลเพ่ือเลือกซื้อและคัดเลือกวัตถุดิบจากแหล่งผู้ผลิตที่มีคุณภาพ ไม่หลอกลวง 
และต้องหาความรู้เพ่ิมเติม เช่น ข้อมูลเรื่องเส้นใยและเส้นด้ายจากฝ้ายและไหม การทดสอบเส้นใยแบบ
ง่ายๆ เป็นต้น นอกจากนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรศึกษาแนวทางการแก้ไขปัญหาดังกล่าว เพ่ือช่วยเหลือ
กลุ่มผู้ผลิตให้มีตลาดกลางของแหล่งวัตถุดิบ มีการตั้งราคากลางของวัตถุดิบ และป้องกันการเอารัดเอา
เปรียบจากผู้ผลิตหรือตัวแทนผู้ขายส่งวัตถุดิบไม่ให้มีราคาแพง หรือมีการตัดราคากัน 
 ๒) ปัญหาด้านคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ 
 คุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์เป็นปัจจัยหลักในการพัฒนาสินค้าให้เป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 
หากผลิตภัณฑ์มีคุณภาพไม่ดี เช่น การทอไม่สม่ าเสมอ สีของผืนผ้าไม่สมาเสมอ สีตก ฯลฯ ท าให้ผู้บริโภคไม่
เชื่อถือผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้า 
 กลุ่มผู้ผลิตจึงควรพัฒนาสินค้าให้มีคุณภาพได้มาตรฐานในระดับ ๕ ดาว เพ่ือขอมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชน ท าให้ผลิตภัณฑ์จัดอยู่ในระดับ ๕ ดาว OTOP แต่ถ้าคุณภาพของสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าผืน
และผลิตภัณฑ์ผ้ายังไม่มีจุดเด่น ไม่น่าสนใจ หรือใช้วัตถุดิบที่ไม่มีคุณภาพเหมาะสมจากแหล่งอ่ืน รวมทั้งมี
การลอกเลียนรูปแบบผลิตภัณฑ์กลุ่มที่ได้มาตรฐานชุมชน ๕ ดาว และกระบวนการผลิตไม่ค านึงถึงคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ก็จะเป็นปัญหาที่ผู้ผลิตจะต้องหาแนวทางแก้ไขและพัฒนาให้มีคุณภาพตามมาตรฐานที่ก าหนด 
เป็นที่ต้องการและยอมรับจากผู้บริโภค 
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 ๓) ปัญหาการออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 
 ปัญหาที่พบคือ ขาดการออกแบบและพัฒนาด้านรูปแบบให้เป็นที่นิยม หรือไม่มีการออกแบบตาม
ความต้องการของผู้บริโภค ส่วนใหญ่ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้ามีรูปแบบตามที่ท ากัน
ต่อๆ มาจากบรรพบุรุษ หรือท าตามความคิดของตนเอง ไม่มีการพัฒนาหรือปรับปรุงรูปแบบให้เป็นที่
ต้องการของตลาดผู้บริโภค 
 นอกจากนี้การพัฒนารูปแบบก็เป็นไปในทางที่ไม่ถูกต้อง ละทิ้งเอกลักษณะเฉพาะถิ่น เช่น เห็นว่า
ผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้าของหมู่บ้านอ่ืนสวยกว่า ขายได้ดีกว่า ก็ท าๆ ตามกัน สินค้า
หรือผลิตภัณฑ์กลายเป็นการลอกเลียนแบบ ไม่มีเอกลักษณ์ เป็นของตนเอง ทั้งการใช้สีและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ 
 ดังนั้นผู้ผลิตผ้าผืนจึงควรพัฒนาเรื่องสีของเส้นด้ายที่ใช้ทอผ้าและการใช้สีกับเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 
โดยศึกษาเรื่องโทนสี เลือกใช้สีที่เหมาะสมกับแฟชั่น ฤดูกาล และโอกาสที่ใช้ ควรศึกษาและพัฒนาโครงสร้าง
การทอลวดลายผ้า และวิธีการเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผืนผ้าหรือเครื่องแต่งกาย เช่น การตกแต่งลวดลายบนผืนผ้า
โดยการปะ การปัก การจัดวางลวดลายที่แสดงถึงเรื่องราวหรือท่ีมาของผืนผ้าหรือผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 
 ๔) ปัญหาการบริหารจัดการและการตลาด  
 การบริหารจัดการเป็นปัญหาส าคัญอีกประการหนึ่งที่กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนมักประสบปัญหา 
เพราะปัจจัยหลักของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนคือ การบริหารจัดการแรงงานที่ใช้ในการผลิต การฝึกฝน
ทรัพยากรบุคคลให้มีทักษะและความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านที่ตรงวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ประจ ากลุ่ม 
 ผู้ประกอบการและผู้ผลิตมักพบว่า เป็นปัญหาขาดแคลนแรงงานในการผลิตสินค้า โดยเฉพาะแหล่ง
ชุมชนที่อยู่ใกล้กับชุมชนเมือง นอกจากนี้การบริหารจัดการเรื่องความเข้มแข็งของกลุ่มก็เป็นปัญหาส าคัญ
เช่นกัน ดังเช่นกลุ่มผู้ผลิตชุมชนหลายกลุ่มขาดความเข้มแข็ง ไม่สามารถท างานร่วมเป็นกลุ่มได้ หรือจะเกิด
การรวมกลุ่มกันเมื่อมีการจัดสรรงบประมาณจากราชการให้เท่านั้น นอกนั้นยังเป็นการขาดความรู้ด้านการ
บริหารจัดการ ขาดเงินทุนหมุนเวียน รวมทั้งปัญหาการจัดจ าหน่ายและการกระจายสินค้าหรือการหาตลาด
เพ่ือการจัดจ าหน่าย อาจเป็นการแย่งตลาดระหว่างสินค้าชนิดเดียวกัน ปัญหาการตัดราคาสินค้าชนิด
เดยีวกัน  และขาดความรู้เรื่องการบริหารธุรกิจเพ่ือลดต้นทุน ล้วนเป็นผลกระทบต่อผลก าไรคือค่าตอบแทน
ต่ ากว่าทุนหรือขาดทุนในที่สุด 
  ๕) ปัญหาด้านการวิจัยและพัฒนา 
 ผู้ประกอบการและผู้ผลิตส่วนใหญ่ไม่สนใจการวิจัยและพัฒนาเท่าที่ควร ทั้งเป็นการศึกษาค้นคว้า
โดยใช้กระบวนการศึกษาปัญหาตามกระบวนการทางวิยาศาสตร์ มีการตั้งสมมติฐานเพ่ือการแก้ปัญหา 
การศึกษาทดลอง และการสรุปผลการวิจัยที่เกี่ยวกับข้อมูลความต้องการของตลาดผู้บริโภค การแก้ปัญหา 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าได้อย่างชัดเจนและมีระบบ 
 เหตุที่ผู้ประกอบการละเลยการศึกษาวิจัยและพัฒนา เนื่องจากกระบวนการวิจัยและพัฒนาเป็น
การศึกษาเพ่ือหาแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบสนองความต้องการของตลาดผู้บริโภค จึงจ าเป็นต้องใช้
เงินทุนในการทดลองค้นคว้า ประกอบกับผู้ประกอบการและผู้ผลิตยังขาดการวางแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
ชัดเจน รวมทั้งไม่มีการวางแผนการผลิตให้ครบวงจรอย่างจริงจัง จึงไม่มีแผนการตลาดและการผลิตที่มี
ทิศทาง ที่จะท าให้ได้ผลผลิตคุณภาพ 
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 ๖) ปัญหาองค์ความรู้และนวัตกรรม 
 ปัญหาด้านองค์ความรู้และนวัตกรรม เป็นปัญหาที่ผู้ประกอบการและผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนไม่มี
การถ่ายทอดองค์ความรู้ที่เป็นภูมิปัญญา บางครั้งสูญหายไปกับผู้สูงอายุ ไม่ได้ถ่ายทอดวิชาความรู้หรือภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นให้แก่ลูกหลาน นอกจากนี้ยังขาดการหาความรู้จากหลักวิชาการที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ เช่น 
ความรู้เรื่องทฤษฎีการใช้สี ความรู้เรื่องแนวโน้มการออกแบบ ความรู้ที่เก่ียวข้องกับเทคโนโลยีหรือนวัตกรรม
ใหม่ๆ เพ่ือน ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์ภายในกลุ่มชุมชน  
 นอกจากนี้ยังมีปัญหาเรื่องการค้นคว้าหาข้อมูล หรือการเข้าถึงแหล่งข้อมูล ไม่รู้จักแหล่งข้อมูลที่เป็น
ประโยชน์ว่าจะค้นหาได้จากท่ีใด และยังขาดผู้เชี่ยวชาญเฉพาะทางที่จะให้ความรู้ที่ถูกต้องแก่ผู้ผลิตในชุมชน 
จึงท าให้สินค้าที่น าออกมาจ าหน่ายไม่ได้คุณภาพตามความต้องการของตลาด 
 ๗) ปัญหาการถ่ายทอดเทคโนโลยีการฝึกอบรม 
 ปัญหาด้านการถ่ายทอดเทคโนโลยีการฝึกอบรม เกิดขึ้นจากหน่วยงานที่จัดฝึกอบรมเรื่องที่ซ้ าซ้อน
กัน การถ่ายทอดและการฝึกอบรมเป็นเรื่องเดียวกันแต่มีสองแนวคิด ท าให้ผู้ผลิตที่เข้าฝึกอบรมสับสนและน า
ความรู้ไปใช้ประโยชน์ไม่ได้ 
 นอกจากนี้กระบวนการถ่ายทอดเทคโนโลยียังใช้วิธีการให้ความรู้ด้านเนื้อหามากกว่าการกระตุ้นให้
คิดเอง ท าเอง หรือลงมือปฏิบัติ ในขณะเดียวกันลักษณะการส่งเสริมยังไม่ตอบสนองตามความต้องการของ
ผู้ผลิต การฝึกอบรมขาดความต่อเนื่อง และไม่มีการต่อยอดซึ่งกันและกัน 
 
 ๒.๙ ขั้นตอนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้า มีขั้นตอนตามล าดับดังนี้ (สิริพิชญ์, ๒๕๕๑) 

๑) การส ารวจตลาดผู้บริโภคและความต้องการใช้ผลิตภัณฑ์ ถ้าเป็นผ้าทอมือควรส ารวจกลุ่มชุมชน
ที่ทอผ้าพ้ืนเมือง ศึกษาหาจุดเด่นของลวดลายการทอแต่ละท้องถิ่น แล้วน ามาประยุกต์ให้เข้ากับความนิยมใน
ปัจจุบัน 

๒) ศึกษาแหล่งวัตถุดิบที่ได้จากผ้าทอพื้นเมืองในท้องถิ่นต่างๆ อาจจะเป็นเศษผ้าหรือผ้าแถบที่ใช้
ส าหรับการตกแต่งเฉพาะ และน ามาออกแบบ 

๓) ก าหนดรูปแบบและขนาดของผลิตภัณฑ์ เช่น กระเป๋า กล่อง กรอบรูป ที่รองแก้ว ที่รองจาน ผ้า
คลุมโต๊ะ ผ้าม่าน เป็นต้น 

๔) เตรียมผ้าผืนและเลือกชนิดของผ้าให้เหมาะสมกับชิ้นงาน เช่น ผ้าไหมไว้ส าหรับท ากล่องใส่
เครื่องประดับหรือของมีค่า เพราะผ้าไหมจะมีความมันวาวที่ผิวผ้า มีความสวยงามและมีคุณค่าในตัวเอง 
ส่วนผ้าฝ้ายทอมือนิยมท าเป็นหมอนหรือผ้ารองจานส าหรับโต๊ะอาหาร การตกแต่งด้วยผ้าฝ้ายช่วยให้ดูไม่น่า
เบื่อ มีรสนิยม เป็นต้น นอกจากนั้นควรค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบน่าสนใน และ
เป็นที่ต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
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ตอนที่ ๓ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 
 ๓.๑ การศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

หลังจากที่คณะผู้วิจัยได้ศึกษาถึงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าใน
จังหวัดนครปฐม รวมถึงองค์ความรู้เกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าแล้ว 
คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษาความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใน ๕ พ้ืนที่ 
โดยใช้แบบสอบถามที่คณะผู้วิจัยสร้างขึ้น คือ (๑) ศูนย์วัฒนธรรมไทยทรงด าหรือลาวโซ่ง อ าเภอเขาย้อย 
จังหวัดเพชรบุรี (๒) ชุมชนไทยทรงด าบ้านดอนมะนาว อ าเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี (๓) ศูนย์
วัฒนธรรมไทยทรงด าบ้านเขาหัวจีน อ าเภอปากท่อ จังหวัดราชบุรี (๔) ชุมชนไทยทรงด าบ้านดอนทอง 
อ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม และ (๕) ชุมชนไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้าง จังหวัดนครปฐม โดยเก็บข้อมูล
พ้ืนที่ละ ๓๐ ชุด รวม ๑๕๐ ชุด ได้แบบสอบถามกลับคืนมา ๑๒๓ ชุด คิดเป็นร้อยละ ๘๒.๐๐ ทั้งนี้เพ่ือ
ศึกษาถึงชนิดรวมถึงองค์ประกอบอื่นๆ ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าท่ีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการ ว่ากลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายมีความต้องการผลิตภัณฑ์ประเภทใดมากที่สุด เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังมี
รายละเอียดต่อไปนี้ 
 

๓.๑.๑ ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี ๔ - ๑ แสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
(n = ๑๒๓) 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (คน) ร้อยละ 
เพศ   
ชาย ๕๔ ๔๓.๙๐ 
หญิง ๖๙ ๕๖.๑๐ 
สถานภาพสมรส   
โสด ๓๔ ๒๗.๖๐ 
สมรส ๗๑ ๕๗.๗๐ 
หม้าย/หย่ารา้ง ๑๘ ๑๔.๖๐ 
อายุ   
ต่ ากวา่ ๒๐ ป ี ๓ ๒.๔๐ 
๒๐ – ๒๕ ป ี ๑๘ ๑๔.๖๐ 
๒๖ – ๓๐ ป ี ๘ ๖.๕๐ 
๓๑ – ๓๕ ป ี ๗ ๕.๗๐ 
๓๖ – ๔๐ ป ี ๑๖ ๑๓.๐๐ 
๔๑ – ๔๕ ป ี ๑๑ ๘.๙๐ 
๔๖ – ๕๐ ป ี ๒๐ ๑๖.๓๐ 
๕๑ – ๕๕ ป ี ๑๙ ๑๕.๔๐ 
๕๖ – ๖๐ ป ี ๘ ๖.๕๐ 
๖๐ ปีขึ้นไป ๑๓ ๑๐.๖๐ 
อาชีพ   
ไม่ได้ประกอบอาชีพ/ว่างงาน ๓ ๒.๔๐ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา ๑๖ ๑๓.๐๐ 
รับราชการ ๒๕ ๒๐.๓๐ 
รัฐวิสาหกิจ ๖ ๔.๙๐ 
พนักงานบริษัท ๑๔ ๑๑.๔๐ 
ธุรกิจส่วนตวั ๑๙ ๑๕.๔๐ 
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ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (คน) ร้อยละ 
อาชีพ (ต่อ)   
เกษตรกรรม  ๒๒ ๑๗.๙๐ 
ลูกจ้างรัฐ/เอกชน ๙ ๗.๓๐ 
แม่บ้าน ๒ ๑.๖๐ 
รับจ้างทั่วไป ๖ ๔.๙๐ 
อื่นๆ ๑ ๐.๘๐ 
ระดับการศึกษา   
ป.๑ – ป.๔ ๗ ๕.๗๐ 
ประถมศึกษา (ป.๖) ๒ ๑.๖๐ 
มัธยมศึกษาตอนต้น (ม.๓) ๖ ๔.๙๐ 
มัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.๖)/ปวช. ๒๐ ๑๖.๓๐ 
อนุปริญญา/ปวส. ๔๔ ๓๕.๘๐ 
ปริญญาตรี ๔๑ ๓๓.๓๐ 
ปริญญาโท  ๑ ๐.๘๐ 
ปริญญาเอก ๒ ๑.๖๐ 
รายไดต้่อเดือน   
ต่ ากวา่ ๕,๐๐๐ บาท ๖ ๔.๙๐ 
๕,๐๐๑ – ๑๐,๐๐๐ บาท ๓๓ ๒๖.๘๐ 
๑๐,๐๐๑ – ๒๐,๐๐๐ บาท ๒๓ ๑๘.๗๐ 
๒๐,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท ๓๑ ๒๕.๒๐ 
๓๐,๐๐๑ – ๔๐,๐๐๐ บาท ๒๔ ๑๙.๕๐ 
๔๐,๐๐๑ – ๕๐,๐๐๐ บาท ๖ ๔.๙๐ 
 

 จากตารางแสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่
เป็นเป็นเพศหญิง ร้อยละ ๕๖.๑๐ มีอายุระหว่าง ๔๖ – ๕๐ ปี ร้อยละ ๑๖.๓๐ มีอาชีพรับราชการร้อยละ 
๒๐.๓๐ มีระดับการศึกษาอนุปริญญา/ปวส. ร้อยละ ๓๕.๘๐ และมีรายได้ต่อเดือนอยู่ในช่วง ๕,๐๐๑ – 
๑๐,๐๐๐ บาท ร้อยละ ๒๖.๘๐ 
 
 ๓.๑.๒ การซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 
 
ตารางท่ี ๔ – ๒ แสดงการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบันของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

(n = ๑๒๓) 
รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ความตั้งใจในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า   
ตั้งใจมาเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าโดยเฉพาะ ๕๕ ๔๔.๗๐ 
มาเท่ียวตามสถานที่ท่องเท่ียวอื่นๆ แล้วผ่านมา ๖๔ ๕๒.๐๐ 
อื่นๆ  ๔ ๓.๓๐ 
วัตถุประสงค์ในการซื้อผลิตภณัฑ์ผ้าทอไทยทรงด า   
ซ้ือเพื่อน าไปใช้งานในชีวิตประจ าวันได้  ๒๔ ๑๙.๕๐ 
ซ้ือเพื่อไปเป็นของฝาก ของขวัญ หรือของที่ระลึก  ๗๐ ๕๖.๙๐ 
ซ้ือไปเพื่อเป็นของสะสม ๒๖ ๒๑.๑๐ 
ซ้ือเพื่อจะได้ช่วยในการอนุรักษแ์ละส่งเสริมงานศิลปหัตถกรรมไทย  ๓ ๒.๔๐ 
สถานที่ที่ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า   
ร้านค้าผลิตภัณฑ์ผ้าทั่วไป  ๓ ๒.๔๐ 
ร้านจ าหนา่ยสินค้าหัตถกรรมไทย ๓ ๒.๔๐ 
ห้างสรรพสินค้า    ๙ ๗.๓๐ 
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รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 
สถานที่ที่ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า (ต่อ)   
แหล่งผลิตโดยตรง เช่น ในชุมชน/หมู่บ้าน ๔๗ ๓๘.๒๐ 
งานจัดแสดงสินค้าไทย เช่น งาน OTOP  ๕๓ ๔๓.๑๐ 
อื่นๆ ๘ ๖.๕๐ 
ความถี่ในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า   
เป็นประจ า    ๒ ๑.๖๐ 
บ่อยครั้ง ๒๔ ๑๙.๕๐ 
นานๆ ครั้ง    ๙๐ ๗๓.๒๐ 
ไม่เคยซ้ือเลย (ครั้งนี้เป็นครั้งแรก)  ๑ ๐.๘๐ 
อื่นๆ  ๖ ๔.๙๐ 
จ านวนเงินที่ใช้ในการซื้อผลิตภณัฑ์ผ้าทอไทยทรงด าต่อครั้ง   
ต่ ากว่า ๒๐๐ บาท   ๓ ๒.๔๐ 
๒๐๑ – ๓๐๐ บาท   ๑๕ ๑๒.๒๐ 
๓๐๑ – ๔๐๐ บาท  ๗ ๕.๗๐ 
๔๐๑ – ๕๐๐ บาท   ๑๔ ๑๑.๔๐ 
๕๐๑ – ๖๐๐ บาท   ๑๗ ๑๓.๘๐ 
๖๐๑ – ๗๐๐ บาท  ๕ ๔.๑๐ 
๗๐๑ – ๘๐๐ บาท   ๒๐ ๑๖.๓๐ 
๘๐๑ – ๙๐๐ บาท   ๔ ๓.๒๐ 
๙๐๑ – ๑,๐๐๐ บาท  ๑๑ ๘.๙๐ 
สูงกว่า ๑,๐๐๐ บาท ๒๗ ๒๒.๐๐ 
ปัจจัยที่ใช้ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า   
รูปแบบ/รูปทรง    ๓๔ ๑๐.๕๐ 
ลวดลาย     ๕๒ ๑๖.๐๐ 
สีสัน     ๓๘ ๑๑.๗๐ 
คุณภาพ     ๕๗ ๑๗.๕๐ 
ราคา     ๔๙ ๑๕.๑๐ 
ประโยชน์ใช้สอย  ๖๒ ๑๙.๑๐ 
ความง่ายในการดูแลรักษา   ๘ ๒.๕๐ 
แหล่งผลิต     ๕ ๑.๕๐ 
แหล่งจ าหน่าย  ๑๘ ๕.๕๐ 
อื่นๆ  ๒ ๐.๖๐ 

 
จากตารางแสดงข้อมูลการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบันพบว่า กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วน

ใหญ่ไม่ได้ตั้งใจมาซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าโดยเฉพาะ โดยส่วนใหญ่มาเที่ยวตามสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืนๆ 
แล้วผ่านมาแล้วจึงซื้อผลิตภัณฑ์ (ร้อยละ ๕๒.๐๐) โดยมีวัตถุประสงค์ในการซื้อเพ่ือไปเป็นของฝาก ของขวัญ 
หรือของที่ระลึก (ร้อยละ ๕๖.๙๐) สถานที่ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่คือ งานจัดแสดงสินค้า
ไทย เช่น งาน OTOP (ร้อยละ ๔๓.๑๐) โดยมีความถี่ในการซื้อไม่มากคือ นานๆ ครั้ง (ร้อยละ ๗๓.๒๐) 
จ านวนเงินที่ใช้ในการซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าต่อครั้งคือ สูงกว่า ๑,๐๐๐ บาท (ร้อยละ ๒๒.๐๐) โดย
ปัจจัยที่ใช้ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าคือ ประโยชน์ใช้สอย (ร้อยละ ๑๙.๑๐)       
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๓.๑.๓ ปัญหาและความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 
 

  ๓.๑.๓.๑ ปัญหาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 
 
ตารางท่ี ๔ - ๓ แสดงปัญหาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 

(n = ๑๒๓) 
รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 

รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย  ๔๒ ๑๕.๘๐ 
ประโยชน์ใช้สอยที่มีน้อย   ๓๖ ๑๓.๖๐ 
ลวดลายที่ไม่สวยงาม   ๒ ๐.๘๐ 
มีสินค้ามีให้เลือกน้อยชนิด  ๔๓ ๑๖.๒๐ 
สีสันไม่สวยงาม    ๕ ๑.๙๐ 
ไม่มีคุณภาพ    ๕ ๑.๙๐ 
ราคาไม่เหมาะสม    ๓๕ ๑๓.๒๐ 
ดูแลรักษายาก    ๓๓ ๑๒.๕๐ 
สถานที่จ าหนา่ยอยู่หา่งไกล ๕๘ ๒๑.๙๐ 
อื่นๆ ๖ ๒.๓๐ 

 
จากตารางแสดงปัญหาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบันพบว่า กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วน

ใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่มีปัญหาดังนี้ (๑) สถานที่จ าหน่ายอยู่ห่างไกล (ร้อยละ 
๒๑.๙๐) (๒) มีสินค้ามีให้เลือกน้อยชนิด (ร้อยละ ๑๖.๒๐) (๓) รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย (ร้อยละ ๑๕.๘๐) 
(๔) ประโยชน์ใช้สอยที่มีน้อย (ร้อยละ ๑๓.๖๐) (๕) ราคาไม่เหมาะสม (ร้อยละ ๑๓.๒๐) และ (๖) ดูแลรักษา
ยาก (ร้อยละ ๑๒.๕๐)           
 
  ๓.๑.๓.๒ ความพึงพอใจของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 
 
ตารางท่ี ๔ - ๔ แสดงความพึงพอใจของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 

(n = ๑๒๓) 

ระดับความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ระดับความ
พึงพอใจ 

๑. ผลิตภณัฑ์ ๓.๘๘ .๖๗ มาก 
๑.๑ รูปแบบ/รูปทรงของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย ๓.๖๔ .๖๗ มาก 
๑.๒ ผลิตภัณฑ์มีให้เลือกหลายชนิด ๓.๘๐ .๗๙ มาก 

๑.๓ ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอย ๓.๙๒ .๘๒ มาก 

๑.๔ ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพเหมาะสม ๔.๐๓ .๙๐ มาก 

๑.๕ ผลิตภัณฑ์มีสีสันสวยงาม ๔.๐๘ .๙๑ มาก 

๑.๖ มีค าแนะน าเกี่ยวกับการดูแลรักษาผลิตภัณฑ์ ๓.๗๘ .๘๕ มาก 

๒. ราคา ๓.๖๔ .๘๔ มาก 
๒.๑ ราคาผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกบัคุณภาพของสินค้า ๓.๖๔ .๘๔ มาก 
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ระดับความพึงพอใจ ค่าเฉลี่ย 
ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 
ระดับความ
พึงพอใจ 

๓. ช่องทางการจดัจ าหน่าย ๓.๔๗ .๗๒ ปานกลาง 
๓.๑ มีสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์กระจายอยู่ทัว่ไป ๓.๒๐ .๗๔ ปานกลาง 
๓.๒ สถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์อยู่ไม่ไกลมากนัก ๓.๑๕ .๘๓ ปานกลาง 
๓.๓ ท่านสามารถดูรายละเอยีดของผลติภัณฑ์และสถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผา่น
เว็บไซต์ต่างๆ ได้ 

๓.๔๐ .๙๒ ปานกลาง 

๓.๔ สถานที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์มีการตกแต่งความสวยงามและเหมาะสม ๓.๗๓ .๙๓ มาก 
๓.๕ มีการจัดเรียงผลิตภัณฑ์เป็นหมวดหมู่และง่ายต่อการเลือกซ้ือ ๓.๘๗ .๙๕ มาก 
๔. การส่งเสริมการตลาด ๓.๙๘ .๘๕ มาก 
๔.๑ มีการโฆษณาผลิตภัณฑ์และสถานที่จ าหน่ายอย่างเหมาะสม ๓.๗๕ .๘๗ มาก 

๔.๒ มีการส่งเสริมการขาย เช่น การลดราคา อยา่งเหมาะสม ๓.๙๘ .๙๒ มาก 

๔.๓ พนักงานขายยิ้มแย้มแจ่มใสและเต็มใจให้บริการ ๔.๒๑ ๑.๐๓ มาก 

รวมทั้งหมด ๓.๗๔ .๖๖ มาก 
 

จากตารางแสดงความพึงพอใจของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบันพบว่า ในภาพรวม
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในภาพรวมในระดับมาก 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๗๔) โดยมีความพึงพอใจในด้านการส่งเสริมการตลาดสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๙๘) 
รองลงมาคือ ด้านผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๘) ด้านราคา (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๖๔) และมีความพึงพอใจ
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายต่ าที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๔๗)    
 

๓.๑.๔ ความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า 
 
ตารางท่ี ๔ - ๕ แสดงความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า 

(n = ๑๒๓) 
รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่ต้องการ   
เส้ือ     ๔๒ ๖.๖๐ 
กระโปรง    ๓๗ ๕.๘๐ 
กางเกง    ๔๑ ๖.๔๐ 
ผ้าม่าน     ๒๗ ๔.๒ 
ผ้าแขวนตกแต่งผนัง    ๑๖ ๒.๕๐ 
ผ้าปูที่นอน ๑๖ ๒.๕๐ 
ปลอกหมอน    ๒๒ ๓.๔๐ 
ผ้าคลุมไหล่    ๒๓ ๓.๖๐ 
โคมไฟ     ๒๕ ๓.๙๐ 
กรอบรูป     ๑๙ ๓.๐๐ 
หมอนอิง     ๖๐ ๙.๔๐ 
กระเป๋าสตรี  ๔๙ ๗.๗๐ 
หมวก     ๒๗ ๔.๒๐ 
เข็มขัด     ๒๓ ๓.๖๐ 
ผ้าปูโต๊ะ     ๒๔ ๓.๘๐ 
ผ้าเช็ดปาก     ๒๘ ๔.๔๐ 
ผ้ารองจานและแก้วน้ า    ๒๒ ๓.๔๐ 
ที่จับของรอ้น  ๑๒ ๑.๙๐ 
กล่องทิชช ู  ๕๖ ๘.๘๐ 
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รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่ต้องการ (ต่อ)   
กล่องใส่ของ     ๒๗ ๔.๒๐ 
ปกไดอารี ่    ๙ ๑.๔๐ 
ซองใส่โทรศัพท์มือถือ    ๒๔ ๓.๘๐ 
รองเท้าสวมในบ้าน ๑๐ ๑.๖๐ 
ระดับราคาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่ต้องการ   
ต่ ากว่า ๑๐๐ บาทต่อชิ้น  ๒ ๑.๖๐ 
๑๐๑ – ๒๐๐ บาทต่อชิ้น   ๙ ๗.๓๐ 
๒๐๑ – ๓๐๐ บาทต่อชิ้น ๔๐ ๓๒.๕๐ 
๓๐๑ – ๔๐๐ บาทต่อชิ้น   ๒๙ ๒๓.๖๐ 
๔๐๑ – ๕๐๐ บาทต่อชิ้น ๒๔ ๑๙.๕๐ 
๕๐๑ – ๖๐๐ บาทต่อชิ้น   ๑๑ ๘.๙๐ 
๖๐๑ – ๗๐๐ บาทต่อชิ้น   ๔ ๓.๓๐ 
๗๐๑ – ๘๐๐ บาทต่อชิ้น ๐ ๐.๐๐ 
๘๐๑ – ๙๐๐ บาทต่อชิ้น   ๒ ๑.๖๐ 
๙๐๑ – ๑,๐๐๐ บาทต่อชิ้น  ๒ ๑.๖๐ 

 
จากตารางแสดงความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าพบว่า  กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการมี

ความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าสูงสุด ๕ ล าดับแรกได้แก่ (๑) หมอนอิง (ร้อยละ ๙.๔๐) (๒) กล่อง
ทิชชู (ร้อยละ ๘.๘๐) (๓) กระเป๋าสตรี (ร้อยละ ๗.๗๐) (๔) เสื้อ (ร้อยละ ๖.๖๐) และ (๕) กางเกง (ร้อยละ 
๖.๔๐) ในส่วนของระดับราคาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการมากที่สุดคือ 
๒๐๑ – ๓๐๐ บาทต่อชิ้น (ร้อยละ ๓๒.๕๐)   

 
๓.๒ การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 หลังจากที่คณะผู้วิจัยได้ศึกษาถึงชนิดรวมถึงองค์ประกอบอ่ืนๆ ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่
กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการแล้ว คณะผู้วิจัยจึงด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า  โดยได้
ออกแบบผลิตภัณฑ์ทั้งสิ้น ๔ ชนิดตามที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการดังนี้  ๑) หมอนอิง ๒) กล่องทิชชู ๓) 
กระเป๋าสตรี และ ๔) เสื้อผ้า โดยจะออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะเป็นผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ (Modified 
Product) ซึ่งหมายถึง ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีการปรับปรุงในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์
ใหม่ออกสู่ตลาดอีกครั้ง และมีแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์แบบทันสมัย คือ การออกแบบที่เข้ากันกับยุค
สมัยนั้นๆ โดยค่อนข้างเป็นไปในลักษณะของสมัยปัจจุบัน ดูทันสมัยหรือตามสมัยนิยม ดังมีรายละเอียดดังนี้  
  
 ๓.๒.๑ ลวดลายที่น ามาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 จากผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ข้อที่ ๑ จะพบว่าชาวไทยทรงด าจะมีลวดลายการทอหรือการปัก
ผ้าที่มีลักษณะที่โดดเด่นกว่าชาวลาวกลุ่มอ่ืนๆ เช่น ลายดอกพรม ลายขอกูด ลายดอกมะลิ เป็นต้น ซึ่งผู้วิจัย
ก็ได้น าลวดลายการทอและการปักที่โดดเด่นเหล่านั้นมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ ลายหลักที่น าใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์คือ ลายดอกพรม ลายขอกูด ลายดอกบัว และลายดอกมะลิ 
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ลายดอกพรม 

 

 
ลายขอกูด 

 

 
ลายดอกบัว 

 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

ลายดอกมะลิ 
ภาพที ่๔ – ๘๕ แสดงลวดลายดอกพรม ลายขอกูด ลายดอกบัว และลายดอกมะลิ (แบบเดิม) 
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ลายดอกพรม 

 

 
 

ลายขอกูด 
 

 
 

 ลายดอกบัว 

  
 

ลายดอกมะลิ 
 

ภาพที ่๔ – ๘๖ แสดงลวดลายดอกพรม ลายขอกูด ลายดอกบัว และลายดอกมะลิ (แบบเดิมใหม่) 
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 ๓.๒.๒ รูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 
ตารางท่ี ๔ – ๖ แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ชนิดของผลิตภัณฑ์ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
๑. หมอนอิง แบบท่ี ๑ 

 
 

เป็นหมอนอิงซึ่งมีขนาด ๔๒ X 
๕๕ เซนติ เมตร ใช้ลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายดอกพรม 
ในส่วนของผ้าพ้ืนใช้ผ้าทอลาย
แตงโมแต่ออกแบบให้มีลายเส้น
อยู่ชิดกัน ตกแต่งด้วยกระดุมที่
ท าจากกะลามะพร้าว   

 แบบท่ี ๒ 
 

 
 

เป็นหมอนอิงซึ่งมีขนาด ๔๒ X 
๔๒ เซนติ เมตร ใช้ลวดลาย
ผสมผสานระหว่างลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายขอกูด 
ผสมกับลายจากผ้ าทอลาย
แ ต ง โ ม  แ ต่ อ อ ก แ บ บ ใ ห้ มี
ลายเส้นอยู่ชิดกัน  

 แบบท่ี ๓ 

 
 

เป็นหมอนอิงซึ่งมีขนาด ๔๒ X 
๔๒ เซนติ เมตร ใช้ลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายดอกพรม 
ในส่ วนของผ้ า พ้ื น ใช้ ผ้ าทอ
พ้ืนเมืองของชาวไทยทรงด า  

 แบบท่ี ๔ 
 

 

เป็นหมอนอิงซึ่งมีขนาด ๔๒ X 
๔๒ เซนติ เมตร ใช้ลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายดอกพรม 
ในส่ วนของผ้ า พ้ื น ใช้ ผ้ าทอ
พ้ืนเมืองของชาวไทยทรงด า  
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ชนิดของผลิตภัณฑ์ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
๒. กล่องทิชช ู แบบท่ี ๑ 

 

 
 

เป็นอุปกรณ์ส าหรับใส่กระดาษ
ช าระ (แบบม้วน) สามารถใช้
แขวนในรถยนต์และในห้องครัว 
ใ ช้ ล ว ด ล า ย ป ร ะ ยุ ก ต์ จ า ก
ลวดลายขอกูด ในส่วนของ
ผ้าพ้ืนใช้ผ้าทอพ้ืนเมืองของชาว
ไทยทรงด า    

 แบบท่ี ๒ 
 

 
 

เป็นอุปกรณ์ส าหรับใส่กระดาษ
ช าระ (แบบม้วน) สามารถใช้
แขวนในรถยนต์และในห้องครัว 
ใ ช้ ล ว ด ล า ย ป ร ะ ยุ ก ต์ จ า ก
ลวดลายดอกมะลิ ในส่วนของ
ผ้าพ้ืนใช้ผ้าทอพ้ืนเมืองของชาว
ไทยทรงด า    

 แบบท่ี ๓ 
 

 
 

เป็นอุปกรณ์ส าหรับใส่กระดาษ
ช าระ (แบบม้วน) ใช้ลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายขอกูด ใน
ส่วนของผ้าพ้ืนใช้ผ้าทอพ้ืนเมือง
ของชาวไทยทรงด า    

 แบบท่ี ๔ 
 

 
 

เป็นอุปกรณ์ส าหรับใส่กระดาษ
ช าระ (แบบกล่อง) ใช้ลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายขอกูด ใน
ส่วนของผ้าพ้ืนใช้ผ้าทอพ้ืนเมือง
ของชาวไทยทรงด า    
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ชนิดของผลิตภัณฑ์ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
๓. กระเป๋าสตรี แบบท่ี ๑ 

 

 
 

เป็นกระเป๋าใส่ของหรือเอกสาร
ข น า ด  ๖  X ๒ ๖  X ๓ ๕ 
เ ซ น ติ เ ม ต ร  ใ ช้ ล ว ด ล า ย
ผสมผสานระหว่างลวดลาย
ประยุกต์จากลวดลายขอกูด 
ผสมกับลายจากผ้ าทอลาย
แ ต ง โ ม  แ ต่ อ อ ก แ บ บ ใ ห้ มี
ลายเส้นอยู่ชิดกัน  

 แบบท่ี ๒ 
 

 
 

เป็นกระเป๋าถือของสุภาพสตรี 
ข น า ด  ๑ ๕  X ๓ ๕  X ๒ ๕
เซนติเมตร ใช้ลวดลายประยุกต์
จากลวดลายดอกมะลิ    

 แบบท่ี ๓ 
 

 

เป็นกระเป๋าถือของสุภาพสตรี 
ข น า ด  ๑ ๒  X ๓ ๐  X ๓ ๐ 
เซนติเมตร ใช้ลวดลายประยุกต์
จากลวดลายดอกบัว    
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ชนิดของผลิตภัณฑ์ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ รายละเอียด 
๔. เสื้อผ้า แบบท่ี ๑ 

 
 

เป็นชุดล าลอง โดยมีทั้งเสื้อและ
กางเกงขาสั้น โดยเสื้อเป็นผ้าพ้ืน
สีขาว ปักลายประยุกต์จากลาย
ขอกูด ส่วนกางเกงใช้ผ้าทอลาย
แตงโมแต่ออกแบบให้มีลายเส้น
อยู่ชิดกัน 

 แบบท่ี ๒ 

 
 

เป็น เสื้ อที่ ใ ช้ ผ้ า พ้ืนสีน้ า เ งิ น 
ตกแต่งด้วยลวดลายประยุกต์
จากลายใช้ลวดลายประยุกต์
จากลวดลายดอกมะลิ    

 แบบท่ี ๓ 

 
 

เป็ นชุ ด เดรสสี ขาว  ปักลาย
ประยุกต์มาจากลายขอกูด ส่วน
คอและแขนใช้ผ้าทอลายแตงโม  
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ตอนที่ ๔ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้เอกลักษณ์
และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

หลังจากที่คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า โดยได้ออกแบบผลิตภัณฑ์
ทั้งสิ้น ๔ ชนิดตามที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการดังนี้ ๑) หมอนอิง ๒) กล่องทิชชู ๓) กระเป๋าสตรี และ ๔) 
เสื้อผ้า แล้ว คณะผู้วิจัยจึงได้ด าเนินการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดย
ศึกษาการรับรู้ เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริ โภคกลุ่มเป้าหมาย ใน ๕ พ้ืนที่  โดยใช้
แบบสอบถามที่คณะผู้วิจัยสร้างขึ้น คือ (๑) ศูนย์วัฒนธรรมไทยทรงด าหรือลาวโซ่ง อ าเภอเขาย้อย จังหวัด
เพชรบุรี (๒) ชุมชนไทยทรงด าบ้านดอนมะนาว อ าเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี (๓) ศูนย์วัฒนธรรมไทย
ทรงด าบ้านเขาหัวจีน อ าเภอปากท่อ จังหวัดราชบุรี (๔) ชุมชนไทยทรงด าบ้านดอนทอง อ าเภอก าแพงแสน 
จังหวัดนครปฐม และ (๕) ชุมชนไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้าง จังหวัดนครปฐม โดยเก็บข้อมูลพ้ืนที่ละ ๒๐ ชุด 
รวม ๑๐๐ ชุด ได้แบบสอบถามกลับคืนมา ๑๐๐ ชุด คิดเป็นร้อยละ ๑๐๐.๐๐ ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

๔.๑ ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี ๔ – ๗ แสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
(n = ๑๐๐) 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (คน) ร้อยละ 
เพศ   
ชาย ๒๗ ๒๗.๐๐ 
หญิง ๗๓ ๗๓.๐๐ 
สถานภาพสมรส   
โสด ๔๒ ๔๒.๐๐ 
สมรส ๔๖ ๔๖.๐๐ 
หม้าย/หย่ารา้ง ๑๒ ๑๒.๐๐ 
อายุ   
ต่ ากวา่ ๒๐ ป ี ๗ ๗.๐๐ 
๒๐ – ๒๕ ป ี ๑๖ ๑๖.๐๐ 
๒๖ – ๓๐ ป ี ๙ ๙.๐๐ 
๓๑ – ๓๕ ป ี ๑๘ ๑๘.๐๐ 
๓๖ – ๔๐ ป ี ๑๑ ๑๑.๐๐ 
๔๑ – ๔๕ ป ี ๘ ๘.๐๐ 
๔๖ – ๕๐ ป ี ๑๕ ๑๕.๐๐ 
๕๑ – ๕๕ ป ี ๑๐ ๑๐.๐๐ 
๕๖ – ๖๐ ป ี ๒ ๒.๐๐ 
๖๐ ปีขึ้นไป ๔ ๔.๐๐ 
อาชีพ   
ไมไ่ด้ประกอบอาชีพ/ว่างงาน ๒ ๒.๐๐ 
นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา ๑๓ ๑๓.๐๐ 
รับราชการ ๕๒ ๕๒.๐๐ 
รัฐวิสาหกิจ ๔ ๔.๐๐ 
พนักงานบริษัท ๒ ๒.๐๐ 
ธุรกิจส่วนตวั ๒ ๒.๐๐ 
เกษตรกรรม  ๖ ๖.๐๐ 
ลูกจ้างรัฐ/เอกชน ๑๗ ๑๗.๐๐ 
รับจ้างทั่วไป ๒ ๒.๐๐ 
ระดับการศึกษา   



 200 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน (คน) ร้อยละ 
ป.๑ – ป.๔ ๗ ๗.๐๐ 
มัธยมศึกษาตอนต้น (ม.๓) ๑ ๑.๐๐ 
มัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.๖)/ปวช. ๙ ๙.๐๐ 
อนุปริญญา/ปวส. ๓ ๓.๐๐ 
ปริญญาตรี ๕๙ ๕๙.๐๐ 
ปริญญาโท  ๒๐ ๒๐.๐๐ 
ปริญญาเอก ๑ ๑.๐๐ 
รายไดต้่อเดือน   
ต่ ากวา่ ๕,๐๐๐ บาท ๑๑ ๑๑.๐๐ 
๕,๐๐๑ – ๑๐,๐๐๐ บาท ๑๕ ๑๕.๐๐ 
๑๐,๐๐๑ – ๒๐,๐๐๐ บาท ๓๒ ๓๒.๐๐ 
๒๐,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท ๑๔ ๑๔.๐๐ 
๓๐,๐๐๑ – ๔๐,๐๐๐ บาท ๑๐ ๑๐.๐๐ 
๔๐,๐๐๑ – ๕๐,๐๐๐ บาท ๑๔ ๑๔.๐๐ 
มากกว่า ๕๐,๐๐๐ บาทขึ้นไป ๔ ๔.๐๐ 
 

 จากตารางแสดงข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น
เป็นเพศหญิง (ร้อยละ ๗๓.๐๐) มีอายุระหว่าง ๓๑ – ๓๕ ปี (ร้อยละ ๑๘.๐๐) มีอาชีพรับราชการ (ร้อยละ 
๕๒.๐๐) มีระดับการศึกษาปริญญาตรี (ร้อยละ ๕๙.๐๐) และมีรายได้ต่อเดือนอยู่ในช่วง ๑๐,๐๐๑ – 
๒๐,๐๐๐ บาท (ร้อยละ ๓๒.๐๐) 
 

 ๔.๒ ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง 
 

ตารางท่ี ๔ – ๘ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง 

 

 จากตารางแสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิงพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
พึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิงแบบที่ ๑ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๐) และหากพิจารณาใน
รายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิงแบบที่ ๑ – แบบที่ ๔ จะพบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์หมอนอิงแบบที่ ๑ มีความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรงมากที่สุด 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ แบบที่ ๔ 

 

 
 

 

 

 
 

 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๓.๗๘ .๖๙ มาก ๓.๗๔ .๗๙ มาก ๓.๖๕ .๙๖ มาก ๓.๕๘ ๑.๐๗ มาก 
ความเหมาะสมของขนาด ๓.๗๖ ๑.๐๓ มาก ๓.๖๑ .๙๙ มาก ๓.๔๘ ๑.๑๔ ปานกลาง ๓.๕๐ ๑.๒๒ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๓.๖๘ ๑.๐๒ มาก ๓.๖๐ .๙๓ มาก ๓.๔๖ ๑.๐๙ ปานกลาง ๓.๓๘ ๑.๑๔ ปานกลาง 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๓.๘๒ .๘๓ มาก ๓.๖๖ .๙๑ มาก ๓.๖๒ ๑.๐๑ มาก ๓.๕๘ ๑.๑๓ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๔.๐๘ .๙๑ มาก ๓.๘๐ ๑.๐๘ มาก ๓.๕๘ ๑.๒๑ มาก ๓.๕๙ ๑.๒๑ มาก 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๓.๖๗ .๘๗ มาก ๓.๓๑ ๑.๐๒ ปานกลาง ๓.๓๗ ๑.๐๖ ปานกลาง ๓.๔๕ ๑.๑๘ ปานกลาง 

รวม ๓.๘๐ .๖๕ มาก ๓.๖๒ .๗๑ มาก ๓.๕๓ .๙๓ มาก ๓.๕๑ ๑.๐๓ มาก 
ร้อยละของผูท้ี่ต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ ๒๔.๐๐ ๒๒.๐๐ ๒๑.๐๐ ๒๑.๐๐ 
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(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๗๘) มีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๗๖) มีความเหมาะสมของ
ลวดลาย/สีมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๖๘) มีความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ ๓.๘๒) มีการคงเอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด ามากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๘) และผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความพึงพอใจโดยรวมสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๖๗) และหากพิจารณาถึงความต้องการใน
การซื้อผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ ๒๔.๐๐ มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์หมอนอิงแบบที่ ๑ 
รองลงมาคือผลิตภัณฑ์หมอนอิงแบบที่ ๒  
 
 ๔.๓ ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู 
 

ตารางท่ี ๔ – ๙ แสดงความคิดเห็นที่มตี่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู 

 

 จากตารางแสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความ
พึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๒) และหากพิจารณาใน
รายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๑ – แบบที่ ๔ จะพบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์กล่องทิชชูแบบที่ ๓ มีความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรงมากที่สุด 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๒๑) มีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๒) มีความเหมาะสมของ
ลวดลาย/สีมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๔) มีความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ ๔.๑๖) มีการคงเอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด ามากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๔) และผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความพึงพอใจโดยรวมสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๒) และหากพิจารณาถึงความต้องการใน
การซื้อผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ ๓๙.๐๐ มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์กล่องทิชชูแบบที่ 
๓ รองลงมาคือผลิตภัณฑ์กล่องทิชชูแบบที่ ๒ 
 
 
 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ แบบที่ ๔ 
 

 
 

 

 

 
 

 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. 
แปล
ค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๔.๐๐ .๗๙ มาก ๓.๘๗ ๑.๐๐ มาก ๔.๒๑ .๘๓ มาก ๔.๐๖ .๘๓ มาก 
ความเหมาะสมของขนาด ๓.๗๑ ๑.๐๑ มาก ๓.๘๐ ๑.๐๒ มาก ๔.๑๒ .๙๕ มาก ๓.๙๕ ๑.๐๗ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๔.๐๐ .๘๕ มาก ๓.๘๔ ๑.๐๖ มาก ๔.๐๔ ๑.๐๔ มาก ๔.๐๓ ๑.๑๐ มาก 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๓.๘๖ .๘๘ มาก ๓.๗๙ ๑.๐๕ มาก ๔.๑๖ .๙๗ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๓.๙๔ .๙๙ มาก ๓.๗๐ ๑.๑๙ มาก ๔.๐๔ ๑.๐๗ มาก ๓.๙๑ ๑.๒๑ มาก 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๓.๘๓ .๙๒ มาก ๓.๗๐ ๑.๑๔ มาก ๔.๑๔ .๙๓ มาก ๓.๘๗ .๙๘ มาก 

รวม ๓.๘๙ .๗๕ มาก ๓.๗๘ .๙๔ มาก ๔.๑๒ .๘๔ มาก ๓.๙๗ .๘๙ มาก 
ร้อยละของผูท้ี่ต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ ๒๔.๐๐ ๓๔.๐๐ ๓๙.๐๐ ๓๑.๐๐ 
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๔.๔ ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี 
 

ตารางท่ี ๔ – ๑๐ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี 
 

จ
า ก
ต า ร
า ง
แสด
ง
ค ว า
ม
คิ ด เ
ห็นที่
มี ต่ อ
ผลิ ต
ภั ณ
ฑ์
ประเ
ภ ท

กระเป๋าสตรีพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ มากที่สุด 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๕) และหากพิจารณาในรายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภท
กระเป๋าสตรีแบบที่ ๑ – แบบที่ ๓ จะพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีแบบที่ 
๓ มีความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรงมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๙๙) มีความเหมาะสมของขนาดมาก
ที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๙๘) แต่ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ มีความเหมาะสมของลวดลาย/สีมากที่สุด 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๕) มีความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๒) มีการคง
เอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด ามากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๙) และผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจ
โดยรวมสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๕) และหากพิจารณาถึงความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามร้อยละ ๓๘.๐๐ มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ รองลงมาคือผลิตภัณฑ์
กระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ 

 

 
 

 

 

 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. 

แปล
ค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๓.๘๕ ๑.๐๓ มาก ๓.๙๖ .๘๖ มาก ๓.๙๙ .๙๕ มาก 
ความเหมาะสมของขนาด ๓.๖๔ ๑.๑๒ มาก ๓.๗๗ ๑.๒๖ มาก ๓.๙๘ ๑.๐๔ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๓.๗๙ ๑.๐๙ มาก ๔.๑๕ .๗๗ มาก ๓.๘๙ .๘๖ มาก 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๓.๘๙ ๑.๑๑ มาก ๔.๑๒ .๘๓ มาก ๔.๐๕ .๘๑ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๓.๗๘ ๑.๒๓ มาก ๔.๑๙ .๘๑ มาก ๔.๑๗ .๗๓ มาก 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๓.๘๑ ๑.๐๐ มาก ๔.๑๐ .๘๔ มาก ๔.๐๑ .๗๙ มาก 

รวม ๓.๗๙ .๙๕ มาก ๔.๐๕ .๗๓ มาก ๔.๐๒ .๖๔ มาก 
ร้อยละของผูท้ี่ต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ ๒๓.๐๐ ๓๘.๐๐ ๒๕.๐๐ 
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๔.๕ ความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า 
 

ตารางท่ี ๔ - ๑๑ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า 

 

 จากตารางแสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึง
พอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าแบบที่ ๑ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๖) และหากพิจารณาใน
รายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าแบบที่ ๑ – แบบที่ ๓ จะพบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าแบบที่ ๑ มีความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรงมากที่สุด 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๙) มีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๔) มีความเหมาะสมของ
ลวดลาย/สีมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๗๙) มีความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ ๔.๐๐) มีการคงเอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด ามากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๓) และผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความพึงพอใจโดยรวมสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๓.๘๓) และหากพิจารณาถึงความต้องการใน
การซื้อผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ ๒๔.๐๐ มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าแบบที่ ๑ 
รองลงมาคือผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าแบบที่ ๓ 
 

 ๔.๖ สรุปความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ชนิด 
 
ตารางท่ี ๔ - ๑๒ แสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภท 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ 
 

 
  

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. 
แปล
ค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๓.๘๙ .๘๔ มาก ๓.๕๙ .๙๒ มาก ๓.๘๒ .๙๕ มาก 
ความเหมาะสมของขนาด ๓.๘๔ .๙๖ มาก ๓.๔๘ ๑.๑๑ ปานกลาง ๓.๖๖ ๑.๐๒ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๓.๗๙ .๙๕ มาก ๓.๕๙ .๙๙ มาก ๓.๗๕ .๙๙ มาก 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๔.๐๐ .๗๙ มาก ๓.๗๐ .๘๖ มาก ๓.๘๓ ๑.๐๕ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๓.๘๓ ๑.๐๓ มาก ๓.๖๙ ๑.๐๔ มาก ๓.๕๘ ๑.๑๗ มาก 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๓.๘๓ .๙๕ มาก ๓.๕๓ ๑.๐๒ มาก ๓.๔๘ ๑.๑๒ ปานกลาง 

รวม ๓.๘๖ .๗๙ มาก ๓.๖๐ .๘๗ มาก ๓.๖๙ .๙๑ มาก 
ร้อยละของผูท้ี่ต้องการซ้ือผลิตภัณฑ์ ๒๔.๐๐ ๑๗.๐๐ ๒๔.๐๐ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
แบบท่ี ๑ แบบท่ี ๒ แบบท่ี ๓ แบบท่ี ๔ 

ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า 

๑. หมอนอิง ๓.๘๐ .๖๕ มาก ๓.๖๒ .๗๑ มาก ๓.๕๓ .๙๓ มาก ๓.๕๑ ๑.๐๓ มาก 
๒. กล่องทิชชู ๓.๘๙ .๗๕ มาก ๓.๗๘ .๙๔ มาก ๔.๑๒ .๘๔ มาก ๓.๙๗ .๘๙ มาก 
๓. กระเป๋าสตรี ๓.๗๙ .๙๕ มาก ๔.๐๕ .๗๓ มาก ๔.๐๒ .๖๔ มาก N/A N/A N/A 
๔. เสื้อผ้า ๓.๘๖ .๗๙ มาก ๓.๖๐ .๘๗ มาก ๓.๖๙ .๙๑ มาก N/A N/A N/A 
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จากตารางแสดงความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึง
พอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๒) รองลงมาคือ กระเป๋าสตรี
แบบที่ ๒ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๕) และกระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๒)  

 
๔.๗ สรุปความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

 
ตารางท่ี ๔ - ๑๓ แสดงร้อยละของความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

ประเภทผลิตภัณฑ์ แบบท่ี ๑ แบบท่ี ๒ แบบท่ี ๓ แบบท่ี ๔ 
๑. หมอนอิง ๒๔.๐๐ ๒๒.๐๐ ๒๑.๐๐ ๒๑.๐๐ 
๒. กล่องทิชชู ๒๔.๐๐ ๓๔.๐๐ ๓๙.๐๐ ๓๑.๐๐ 
๓. กระเป๋าสตรี ๒๓.๐๐ ๓๘.๐๐ ๒๕.๐๐ N/A 
๔. เสื้อผ้า ๒๔.๐๐ ๑๗.๐๐ ๒๔.๐๐ N/A 

 
จากตารางแสดงร้อยละของความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด 
(ร้อยละ ๓๙.๐๐) รองลงมาคือ กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ (ร้อยละ ๓๘.๐๐) และกล่องทิชชูแบบที่ ๒ (ร้อยละ 
๓๔.๐๐)  

 
๔.๘ ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ 

 

 ๔.๘.๑ ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง 
 

ตารางท่ี ๔ – ๑๔ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง 

 
 

 จากตารางแสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิงพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมี
ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิงแบบที่ ๑ และแบบที่ ๒ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๙) และ
หากพิจารณาในรายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิงแบบที่ ๑ – แบบที่ ๔ 
จะพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์หมอนอิงแบบที่ ๑ แบบที่ ๒ และแบบที่ ๓ มีความเหมาะสม

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ แบบที่ ๔ 

 

 
 

 

 

 
 

 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก 
ความเหมาะสมของขนาด ๔.๓๓ ๑.๑๕ มาก ๔.๓๓ ๑.๑๕ มาก ๔.๓๓ ๑.๑๕ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก ๓.๓๓ ๑.๑๕ ปานกลาง 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๓.๓๓ .๕๘ ปานกลาง 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๓.๓๓ .๕๘ ปานกลาง 

รวม ๔.๓๙ .๖๑ มาก ๔.๓๙ .๖๑ มาก ๔.๐๖ .๗๓ มาก ๓.๗๒ .๘๓ มาก 
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ของรูปแบบ/รูปทรงและมีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๓ เท่ากัน) หมอนอิงแบบ
ที่ ๒ มีความเหมาะสมของลวดลาย/สีมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๖๗) หมอนอิงทั้ง ๔ แบบมีความ
เหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยเท่ากัน (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๓) หมอนอิงแบบที่ ๑ และแบบที่ ๒ มีการคง
เอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด ามากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๖๗ เท่ากัน) และผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจ
โดยรวมในหมอนอิงแบบที่ ๑ สูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๓)  
 ในส่วนของข้อคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หมอนอิงแต่ละแบบมีดังนี้ 
 
ตารางท่ี ๔ – ๑๕ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง 
 หมอนอิง  ผู้เชี่ยวชาญ ความคิดเห็น 
 

แบบที่ ๑ 

 
 

ดร.อุดม สมพร โดยภาพรวมยังคงรักษาเอกลักษณ์ได้ดี ทั้งในเร่ืองสีสันและลวดลายที่คงเอกลักษณ์ของ
ไทยทรงด า 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย ลายในหมอนเป็นลายของชาวโซ่ง แต่สีน้ าเงินในดอกสีเข้มเกินไป ควรใช้โทนสีให้อ่อน
กว่านี้ จะได้กลมกลืนกับสีอื่นๆ ของลาย 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบของหมอนจะคงแบบคล้ายกับแบบของทางภาคเหนือและอีสาน เพราะฉะนั้น
ควรใช้ผ้าสีที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยทรงด าให้มากกว่านี้ เพื่อให้รูปแบบแตกต่างกับของ
ภาคเหนือและภาคอีสาน 

แบบที่ ๒ 

 
 

ดร.อุดม สมพร ลวดลายใช้ได้ สีสันคงรักษาเอกลักษณ์ของไทยทรงด าได้ดี โดยเฉพาะในเรื่องของสีสันที่
เน้นสีขาว น้ าเงิน ด า 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย สีม่วงในลายไม่ชัดเจน  และสีขาวในลายค่อนข้างโดด ควรใช้สีครีมหรือโทนม่วง น้ าเงิน 
ลายผ้าขีดควรตัดออกเหลือเพียงดอกอย่างเดียว หรือขีดให้เต็มไปเลย 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบและสีค่อนข้างแปลกและเป็นเอกลักษณ์มากกว่าแบบที่ ๑  

แบบที่ ๓ 

 

ดร.อุดม สมพร การใช้สียังไม่เหมาะสมเท่าที่ควร ลวดลายที่ใช้แสดงออกถึงความเป็นไทยทรงด ายังไม่
ชัดเจนเท่าที่ควร คนทั่วไปไม่สามารถรู้เลยว่าเป็นการประยุกต์จากผ้าไทยทรงด า 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย การเดินลายเลขาคณิตสีเหลืองค่อนช้างเข้มเกินไป ท าให้ลวดลายดูโดดและลอยเกินไป 
ควรใช้สีให้โทนอ่อนกว่านี้ เช่น เหลืองอ่อน ลวดลายมองดูไม่ชัดเจน 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบเรียบน่าใช้ แต่การตกแต่งบริเวณริมหมอนโดยรอบน่าจะท าให้เพิ่มความน่าใช้
มากขึ้น 

แบบที่ ๔ 

 

ดร.อุดม สมพร สีสันไม่ชัดเจนไม่สื่อถึงความเป็นไทยทรงด าเท่าที่ควร ดูแล้วไม่สามารถบอกได้ว่ามี
เอกลักษณ์ของไทยทรงด าหรือไม่ 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย ลวดลายสีสันใช้ได้ แต่ไม่ค่อยชัดเจนในการเป็นไทยทรงด า การใช้สี ขาวในการท า
ผลิตภัณฑ์ค่อนข้างดี แต่อาจจะมีเสียงคัดค้านจากกลุ่มผู้อนุรักษ์บ้าง เนื่องจากไม่ใช่ไทย
ทรงด า แต่ในทางการตลาดลูกค้าคงจะนิยมและยอมรับได้ 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบเหมาะสมแต่สีสันอาจจะอ่อนไปส าหรับใช้ในการตกแต่งบ้าน 
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 ๔.๘.๒ ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู 
 

ตารางท่ี ๔ – ๑๖ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู 

 
 จากตารางแสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูพบว่า เชี่ยวชาญมี
ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๔ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๕๐) และหากพิจารณา
ในรายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๑ – แบบที่ ๔ จะพบว่า 
ผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์กล่องทิชชูแบบที่ ๓ และแบบที่ ๔ มีความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง
มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๖๗) กล่องทิชชูแบบที่ ๑ มีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
๔.๖๗) กล่องทิชชูแบบที่ ๓ และแบบที่ ๔ มีความเหมาะสมของลวดลาย/สีและมีความเหมาะสมของ
ประโยชน์ใช้สอยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๖๗ และ ๔.๓๓ ตามล าดับ) กล่องทิชชูแบบที่ ๔ มีการคง
เอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด ามากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๕.๐๐) และผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจโดยรวมใน
กล่องทิชชูแบบที่ ๑ สูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๖๗)  
 ในส่วนของข้อคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์กล่องทิชชูแต่ละแบบมีดังนี้ 
 
ตารางท่ี ๔ – ๑๗ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชู 
 กล่องทิชช ู  ผู้เชี่ยวชาญ ความคิดเห็น 

แบบที่ ๑ 

 

ดร.อุดม สมพร ลวดลายและสีสันแสดงออกถึงความเป็นไทยทรงด าได้ดี รูปร่างลักษณะแปลกตาไม่
เหมือนใคร ผู้คนทั่วไปน่าจะให้ความสนใจดี 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปร่างไม่เคยเห็น ดูแปลกตาดี ลวดลายเป็นไทยทรงด าอย่างชัดเจน แต่สีใน
ลวดลายสีเหลืองค่อนข้างอ่อนไป ควรเน้นให้เข้มมากกว่านี้ 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบและสีสันค่อนข้างแข็ง แต่โดยภาพรวมแล้วก็มีความแปลกใหม่ในการคิด
รูปแบบให้มีเลือกแบบหลากหลาย 

 
 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ แบบที่ ๔ 
 

 
 

 

 

 
 

 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๔.๓๓ ๑.๑๕ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด 
ความเหมาะสมของขนาด ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๕.๐๐ .๐๐ มากที่สุด 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 

รวม ๔.๔๔ .๖๒ มาก ๓.๙๔ .๕๔ มาก ๔.๓๙ .๖๑ มาก ๔.๕๐ .๖๒ มากที่สุด 
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 กล่องทิชช ู  ผู้เชี่ยวชาญ ความคิดเห็น 
แบบที่ ๒ 

 

ดร.อุดม สมพร ลวดลายที่ใช้ดูค่อนข้างยากว่าเป็นไทยทรงด า เพราะอาจจะทันสมัย (Modern) 
มากไป รูปร่างแปลกตาดี 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปร่างดูแปลกตาดี ลวดลายและสีสันดูกลมกลืนค่อนข้างดี ยกเว้นตัวผีเสื้อควรเน้น
สีให้เข้มขึ้นกว่านี้ 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย ลักษณะเหมือนแบบที่ ๑ แต่สีสันท าให้ดูอ่อนโยนมากขึ้น ซ่ึงเป็นรูปแบบที่สามารถ
เลือกใช้มากขึ้น 

แบบที่ ๓ 

 

ดร.อุดม สมพร รูปแบบของกล่องเป็นแบบเดิมๆ ที่มีอยู่ทั่วไป ท าให้อาจขาดการดึงดูดใจ ลวดลาย
เป็นแบบไทยทรงด าดี สีสันใช้ได้ 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปร่างเหมาะกับการใช้งานในรถหรือในบ้าน ลวดลายคงความเป็นไทยทรงด า แต่
ในส่วนสีเหลืองค่อนข้างลอยมากกว่าสีอื่น ควรเพิ่มความเข้มให้มากขึ้น 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบสีสันค่อนข้างลงตัวสวยงามน่าใช้ และคงเอกลักษณ์ความเป็นไทยทรงด าได้
ดี  

แบบที่ ๔ 

 

ดร.อุดม สมพร ลวดลายและสีสันดูดี คงเอกลักษณ์ไทยทรงด าได้ดี ลวดลายค่อนข้างละเอียดสบาย
ตา แต่รูปร่างรูปทรงยังคงเป็นแบบพื้นๆ อยู่ 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปร่างรูปทรงเหมาะสมดี สีสันดูดี ลวดลายมีความเป็นไทยทรงด าอยู่มาก 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบสวยงามชัดเจน เป็นเอกลักษณ์ทั้งลวดลายและสีสันชัดเจน 

 
๔.๘.๓ ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี 

 

ตารางท่ี ๔ – ๑๘ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี 

 
จากตารางแสดงความคิดเห็นของผู้ เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรีพบว่า 

ผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๗๒) 
และหากพิจารณาในรายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรีแบบที่ ๑ – 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ 

 

 
 

 

 

 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๓.๐๐ .๐๐ ปานกลาง ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด 
ความเหมาะสมของขนาด ๓.๐๐ .๐๐ ปานกลาง ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๔.๓๓ ๑.๑๕ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๕.๐๐ .๐๐ มากที่สุด 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๓.๓๓ .๕๘ ปานกลาง ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๔.๓๓ ๑.๑๕ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด ๕.๐๐ .๐๐ มากที่สุด 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๓.๓๓ .๕๘ ปานกลาง ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๖๗ .๕๘ มากที่สุด 

รวม ๓.๕๖ .๘๖ มาก ๔.๓๓ .๕๙ มาก ๔.๗๒ .๔๖ มากที่สุด 
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แบบที่ ๓ จะพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ และแบบที่ ๓ มีความ
เหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรงและมีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๖๗ และ ๔.๓๓ 
เท่ากัน) กระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ มีความเหมาะสมของลวดลาย/สี มีความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย มีการ
คงเอกลักษณ์ของผ้าไทยทรงด า และผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจโดยรวมสูงที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๕.๐๐, 
๔.๖๗, ๕.๐๐, ๔.๖๗ และ ๔.๗๒ ตามล าดับ) 

ในส่วนของข้อคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีแต่ละแบบมีดังนี้ 
 
ตารางท่ี ๔ – ๑๙ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรี 
 กระเป๋าสตร ี  ผู้เชี่ยวชาญ ความคิดเห็น 

แบบที่ ๑ 

 

ดร.อุดม สมพร ในส่วนของรูปลักษณ์ ลายผ้า สีสัน คงความเป็นเอกลักษณ์ไทยทรงด าได้ดี แต่ลายที่
ใช้น่าจะเป็นส่วนของซิป แต่ต้องดูความเหมาะสมอีกครั้ง 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปทรงสูงเกินไปไม่เหมาะเป็นกระเป๋าถือ ควรลดความสูงลงมาจึงเหมาะสมมากว่า  
ลวดลายดูดี สวยงาม เรียบง่าย มีความเป็นไทยทรงด า ควรเลือกลายเส้นลายใดลาย
หนึ่งเท่านั้น เพื่อไม่ให้ดูหลอกตามากเกินไป 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปร่างสีสันค่อนข้างแข็งกระด้าง เหมาะส าหรับงานที่เป็นนักวิชาการและใส่เอกสาร
มากกว่า 
 

แบบที่ ๒ 

 

ดร.อุดม สมพร แบบดูน่าสนใจ แต่สีสันยังคงไม่ใช่เอกลักษณ์ไทยทรงด าเท่าที่ควร ลวดลายดูดีพอควร 
 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปร่างรูปทรงดูส่วยงามเหมาะสม ลวดลาย สีสันดูดีและคงความเป็นไทยทรงด า  
 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบสีสันสวยงามโดยภาพรวม 

แบบที่ ๓ 

 

ดร.อุดม สมพร แบบนี้ดูดี สีสันใช้ได้ ลวดลายที่ให้มองรู้ว่าเป็นไทยทรงด าจริงๆ ดูแล้วน่าสนใจและคง
เอกลักษณ์ไว้ได้ดี 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปทรงดูดี สวยงาม และดูเหมาะสม จัดลวดลายและสีสันได้กลมกลืน เหมาะสมดีมาก 
ดูแล้วน่าใช้ มีความเป็นไทยทรงด าอยู่ครบถ้วน 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบสีสันสวยงามโดยภาพรวม 
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๔.๘.๔ ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า 
 

ตารางท่ี ๔ – ๒๐ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า 

 

 จากตารางแสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมี
ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๑๑) และหากพิจารณาใน
รายละเอียดโดยการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้าแบบที่ ๑ – แบบที่ ๓ จะพบว่า 
ผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าแบบที่ ๓ มีความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรงมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย
เท่ากับ ๔.๓๓) เสื้อผ้าแบบที่ ๒ มีความเหมาะสมของขนาดมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๐) เสื้อผ้าแบบที่ 
๒ และแบบที่ ๓ มีความเหมาะสมของลวดลาย/สีมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๓ เท่ากัน) เสื้อผ้าแบบที่ ๑ 
มีความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอยมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๐) เสื้อผ้าแบบที่ ๓ มีการคงเอกลักษณ์
ของผ้าไทยทรงด าและผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจโดยรวมมากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๓๓ เท่ากัน)  

ในส่วนของข้อคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าแต่ละแบบมีดังนี้ 
 
ตารางท่ี ๔ – ๒๑ แสดงความคิดเห็นอื่นๆ ของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้า 
 เสื้อผ้า  ผู้เชี่ยวชาญ ความคิดเห็น 

แบบที่ ๑ 

 

ดร.อุดม สมพร รูปลักษณ์ดูไม่น่าสนใจเท่าที่ควร สีสัน ลวดลายที่ให้ยังคงไม่สื่อถึงความเป็น
เอกลักษณ์ไทยทรงด ามากนัก มองยังไม่ชัดเจนว่าเป็นไทยทรงด า 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปทรงดูทันสมัย เหมาะสมกับคนรุ่นใหม่ ลวดลายพอมองเห็นความเป็นไทยทรงด า 
พอสมควร 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย เหมาะส าหรับเสื้อผ้าเด็กซ่ึงสามารถเน้นสีและลวดลายได้ชัดเจนกว่านี้ 

 กระเป๋าสตร ี  ผู้เชี่ยวชาญ ความคิดเห็น 

รายละเอียด 

แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ 
 

 
  

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 
ค่า 

เฉลี่ย 
SD. แปลค่า 

ค่า 
เฉลี่ย 

SD. แปลค่า 

ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 
ความเหมาะสมของขนาด ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๔.๐๐ ๑.๐๐ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก 
ความเหมาะสมของลวดลาย/สี ๓.๖๗ ๑.๑๕ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 
ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก 
การคงเอกลักษณข์องผ้าทอไทยทรงด า ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๔.๐๐ .๐๐ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 
ความพึงพอใจที่มีตอ่ผลิตภณัฑ์โดยรวม ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๓.๖๗ .๕๘ มาก ๔.๓๓ .๕๘ มาก 

รวม ๓.๗๒ .๕๗ มาก ๓.๙๔ .๖๔ มาก ๔.๑๑ .๕๘ มาก 
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แบบที่ ๒ 

 

ดร.อุดม สมพร รูปทรงพอใช้ได้ ลวดลายที่ใช้บริเวณปลายแขนและตรงกลางเป็นไทยทรงด า แต่
สีสันยังไม่ชัดเจนเท่าที่ควร 
 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปแบบดูเรียบง่ายเกินไป แต่ลายดอก สีสัน สวดลายยังคงเป็นไทยทรงด าอยู่มาก 
 
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย สีสัน ลวดลาย และแบบเหมาะสมส าหรับสตรีทั่วไป 

แบบที่ ๓ 

 

ดร.อุดม สมพร รูปทรงของชุดดูดี แปลกใหม่ แต่ไม่มั่นใจว่าจะเป็นที่ชื่นชอบหรือไม่ ในส่วนของ
ลวดลายสีสันที่ใช้ ดูเป็นระเบียบเรียบง่ายและคงความเป็นไทยทรงด าอยู่พอสมควร 
 

นางขวัญยืน ทองดอนจุย รูปร่างดูดีเรียบง่ายดีมาก ลวดลายดูเป็นไทยทรงด า สีสันดูดีเหมาะสม น่าสวมใส่ แต่
สีขาวอาจจะไม่ใช่ไทยทรงด า แต่คิดว่าลูกค้าทั่วไปน่าจะชอบ เพราะดูเรียบง่าย 
เหมาะแก่การสวมใส่ในโอกาสต่างๆ  
 

อาจารย์เมตตา แซ่อุย รูปแบบ สีสัน เหมาะสมกับสตรีทั่วไป 

 
 

 ๔.๘.๕ สรุปความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ชนิด 
 
ตารางท่ี ๔ – ๒๒ แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภท 

 
จากตารางแสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมี

ความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๗๒) รองลงมาคือ 
กล่องทิชชูแบบที่ ๔ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๕๐) และกล่องทิชชูแบบที่ ๑ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๔๔)  

 

๔.๙ สรุปรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
จากการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้เอกลักษณ์

และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และการตรวจสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรง
ด าโดยผู้เชี่ยวชาญได้ข้อสรุปเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ดังนี้ 

(๑) หมอนอิง ในส่วนของหมอนอิงนั้นทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและกลุ่มผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็น
ตรงกันในเรื่องของประโยชน์ใช้สอยซึ่งเป็นส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
และในส่วนของผู้เชี่ยวชาญนั้นให้ความส าคัญกับลวดลายและสีสันที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์ของชาวไทยทรง
ด าได้ดี ซึ่งเน้นผลิตภัณฑ์ที่มีสีน้ าเงิน ขาว และด า โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือ 

ประเภทผลิตภัณฑ์ 
แบบท่ี ๑ แบบท่ี ๒ แบบท่ี ๓ แบบท่ี ๔ 

ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า ค่าเฉลี่ย SD. แปลค่า 

๑. หมอนอิง ๔.๓๙ .๖๑ มาก ๔.๓๙ .๖๑ มาก ๔.๐๖ .๗๓ มาก ๓.๗๒ .๘๓ มาก 
๒. กล่องทิชช ู ๔.๔๔ .๖๒ มาก ๓.๙๔ .๕๔ มาก ๔.๓๙ .๖๑ มาก ๔.๕๐ .๖๒ มาก

ท่ีสุด ๓. กระเป๋าสตร ี ๓.๕๖ .๘๖ มาก ๔.๓๓ .๕๙ มาก ๔.๗๒ .๔๖ มาก
ท่ีสุด 

N/A N/A N/A 
๔. เสื้อผ้า ๓.๗๒ .๕๗ มาก ๓.๙๔ .๖๔ มาก ๔.๑๑ .๕๘ มาก N/A N/A N/A 
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หมอนอิงแบบที่ ๑ และแบบที่ ๒ โดยเป็นรูปแบบที่ทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจ
มากที่สุด  

(๒) กล่องทิชชู ในส่วนของกล่องทิชชูนั้นทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและกลุ่มผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็น
ตรงกันในเรื่องของประโยชน์ใช้สอยซึ่งเป็นส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
เช่นเดียวกับผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือ กล่องทิชชู
แบบที่ ๑ แบบที่ ๓ และแบบที่ ๔ โดยกล่องทิชชูแบบที่ ๑ นั้นผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่ามีรูปร่างที่ค่อนข้าง
แปลกตาน่าสนใจ ส่วนแบบที่ ๓ แม้ว่ารูปร่างจะค่อนข้างธรรมดา เป็นแบบเดิมๆ ที่มีอยู่ทั่วไป แต่เป็น
รูปแบบที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายให้ความสนใจมากที่สุด ในส่วนของแบบที่ ๔ นั้นมีลักษณะเด่นคือลวดลายและ
สีสันแสดงออกถึงความเป็นไทยทรงด าได้ดี  

(๓) กระเป๋าสตรี ในส่วนของกระเป๋าสตรีนั้นกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีความพึงพอใจในกระเป๋าสตรีแบบ
ที่ ๒ และแบบที่ ๓ มากที่สุด ซึ่งก็สอดคล้องกับผู้เชี่ยวชาญที่มีความเห็นว่าเป็นรูปแบบที่มีรูปทรงดูดี 
สวยงาม และดูเหมาะสม จัดลวดลายและสีสันได้กลมกลืน เหมาะสมดีมาก ดูแล้วน่าใช้ มีความเป็นไทยทรง
ด าอยู่ครบถ้วน 

 ซึ่งสามารถแสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามความ
ต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและผ่านการพิจารณาจากผู้เชี่ยวชาญ ดังนี้ 
 
ตารางท่ี ๔ – ๒๓ แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ประเภทของผลิตภัณฑ ์ รูปแบบ 
(๑) หมอนอิง  

 

  

 

 

(๒) กล่องทิชช ู  

 

 

 
 

 

 

(๓) กระเป๋าสตรี  
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ในส่วนของผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้านั้น เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเฉพาะตัวมาก ขึ้นอยู่กับ
ยุคสมัยสูง จึงไม่สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างต่อเนื่อง ดังนั้นจึงไม่เหมาะที่จะท าการผลิตเพ่ือขายแก่กลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายโดยทั่วไป   
 

๔.๑๐ สรุปแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ในการออกแบบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด านั้น อันดับแรกผู้ออกแบบต้องค านึงถึง

หลักการออกแบบโดยทั่วไปที่ส าคัญคือ ประโยชน์ใช้สอย (Function) ซึ่งต้องพิจารณาทั้งในส่วนของ
ประโยชน์ใช้สอยด้านจิตใจ (Psychological Function) โดยการท าให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเกิดความพึง
พอใจหรือถูกใจ เช่น การมีลวดลายสีสันที่สะดุดตาน่าสนใจ มีมูลค่ามากกว่าราคาที่ตั้งไว้ และดูดีมีระดับ เป็น
สัญลักษณ์แสดงภาพพจน์ของความมีฐานะ และประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical Function) ซึ่ง
เป็นประโยชน์ใช้สอยโดยตรงต่อผู้ใช้ สามารถจับต้องใช้งานได้ตามท่ีก าหนดไว้  

อีกส่วนหนึ่งที่มีความส าคัญที่นักออกแบบจะต้องค านึงถึงคือ การคงเอกลักษณ์และการสื่อ
ความหมายของลวดลายและสีสันต่างๆ ตามความเชื่อของชาวไทยทรงด า เนื่องจากลายผ้าไทยทรงด ามีลาย
ต่างๆ ไม่มาก และมีการใช้สีสันที่จ ากัด การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าจึงต้องมีความ
ระมัดระวังเป็นพิเศษ โดยเฉพาะในเรื่องของการคงเอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด าและความแตกต่างของ
วัฒนธรรมความเชื่อของแต่ละพ้ืนที่ๆ ที่มีความแตกต่างกัน ดังนั้นผู้ออกแบบจึงควรมีการศึกษาในเรื่อง
รายละเอียดของลวดลายแต่ละลายว่ามีความเป็นมาอย่างไร มีความเชื่ออย่างไร สื่อความหมายว่าอย่างไร 
และใช้ในโอกาสใด ทั้งนี้เพ่ือป้องกันปัญหาในเรื่องของการน าลวดลายที่ใช้ในโอกาสต่างกัน เช่น งานมงคล 
และงานอวมงคล มาอยู่ในผลิตภัณฑ์ชิ้นเดียวกัน เพราะชาวไทยทรงด าบางคนอาจจะไม่สามารถรับได้และ
เกิดการต่อต้านผลิตภัณฑ์เหล่านั้น  

แต่อย่างไรก็ตามในการออกแบบผลิตภัณฑ์ก็ต้องผสมผสานและสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมาย เพ่ือให้การผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น มีความเหมาะสมทั้งในด้านการสื่อความหมายและการคง
เอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด า และมีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายอย่างแท้จริง 
ดังนั้นนักออกแบบผลิตภัณฑ์จะต้องมีการส ารวจความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายก่อน เพ่ือให้ทราบถึง
ความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายทั้งในเรื่อง ชนิดของผลิตภัณฑ์ ปัญหาของผลิตภัณฑ์เดิม และปัจจัย
ต่างๆ ที่ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายใช้ในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ จากนั้นจึงจะน าไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่ง
ต้องค านึงถึงความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและการสื่อความหมายการคงเอกลักษณ์ของชาวไทยทรง
ด า   

  จากนั้นนักออกแบบควรท าการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย (Product 
Testing) เสียก่อนการผลิตเพ่ือการพาณิชย์ (Mass Production) ด้วยการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ในเรื่อง
ต่างๆ เช่น ความเหมาะสมของรูปทรง/รูปแบบ ขนาด ลวดลาย สีสัน ประโยชน์ใช้สอย การคงเอกลักษณ์
ของผ้าทอไทยทรงด า และความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดความมั่นใจว่าผลิตภัณฑ์ที่นัก
ออกแบบได้ออกแบบมานั้นสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายอย่างแท้จริง และอีกส่วนที่
ส าคัญ คือ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญหรือชาวไทยทรงด าเอง ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดความแน่ใจ
ว่าลวดลายหรือสีสันของผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกแบบมายังคงสื่อความหมายและการคงเอกลักษณ์ของชาวไทย
ทรงด าไว้อย่างชัดเจน และป้องกันปัญหาความขัดแย้งหรือการต่อต้านที่จะเกิดข้ึนได้  
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บทที่ ๕ 
สรุปผล อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) ในลักษณะของวิธีการวิจัย
แบบผสมผสานวิธี (Mixed Methods Research) ระหว่างวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) ศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด า ใน
อ าเภอบางเลนและอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม ๒) ศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า ๓) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และ ๔) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้
เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยคือ 
(๑) กลุ่มชาวไทยทรงด าในต าบลไผ่หูช้าง อ าเภอบางเลน และต าบลดอนข่อย อ าเภอก าแพงแสน จังหวัด
นครปฐม (๒) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการศึกษาความต้องการชนิดของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า จ านวน 
๑๕๐ คน (๓) กลุ่มลูกค้าเป้าหมายในการทดสอบผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) จ านวน ๑๐๐ คน และ 
(๔) ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอ จ านวน ๓ คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ แบบสัมภาษณ์
เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) และแบบสอบถาม และวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติบรรยาย 
ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ส่วนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การ
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
 
สรุปผลการวิจัย 

๑. การศึกษาการสร้างเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายผ้าไทยทรงด าในอ าเภอ
บางเลน และอ าเภอก าแพงแสน จังหวัดนครปฐม 

ผ้าทอและเครื่องแต่งกายของชาวไทยทรงด าถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงด า 
ที่มีเอกลักษณ์ในการใช้ผ้าสีด าในการนุ่งห่มทั้งในชีวิตประจ าวันและในการประกอบพิธีกรรม จนเป็น
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นของชาวไทยทรงด า โดยชาวไทยทรงด านิยมใช้ผ้าพ้ืนสีด าทอขึ้นอย่างง่ายๆ มีสีสันและ
ลวดลายบ้าง ได้แก่ ผ้าซิ่น ผ้าขาวม้า เสื้อน่อย ส้วงก้อม และผ้าเปียว 
 ส าหรับผ้าที่ใช้ในพิธีกรรมและงานประเพณี พิธีเสนเรือน แต่งงาน และงานศพ ส่วนใหญ่เป็นผ้า
เฉพาะที่ทอขึ้นมักมีสีครามเข้มหรือสีด า ส่วนผ้าที่ใช้ในการท าบุญ ฟ้อนร า หรือเทศกาลต่างๆ  ผ้าชนิดนี้มี
สีสันและประดับลวดลายที่สวยงาม ได้แก่ เสื้อก้อมผู้ชาย เสื้อก้อมผู้หญิง เสื้อฮีผู้ชาย เสื้อฮีผู้หญิง เสื้อไต 
ส้วงขาฮีหรือกางเกงขายาว เสื้อด๊ก ผ้าหลอย เป็นต้น นอกจากนั้นก็ยังมีผ้าอ่ืนๆ ที่ใช้ในวิถีชีวิตของชาวไทย
ทรงด า เช่น หลวมหรือกระเป๋าคาดเอว มู่หรือหมวก หมอนและหมอนต๊าวเสื่อนั่ง ถุงย่าม ย่าม หรือถุงผ้า
ฝ้ายมีสายสะพาย ผ้าขันลาวหรือผ้าเช็ดหน้า หยันหรือมุ้งไทด า  
 โดยลวดลายของผ้าทอไทยทรงด าที่ปรากฏบนผืนผ้าสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต ความคิด ความเชื่อ 
ค่านิยม ความผูกพัน ตลอดจนความเป็นมาของวัฒนธรรม หรือเหตุการณ์ที่ส าคัญๆ ทางประวัติศาสตร์ของ
ท้องถิ่นที่มคีวามส าคัญต่อวิถีการด ารงชีวิต จึงท าให้ผู้ทอผ้าเกิดแรงบันดาลใจที่จะน าสิ่งเหล่านั้น มาถ่ายทอด
เป็นลวดลายบนผ้าทอไทยทรงด า โดยผ้าทอของไทยทรงด ามักจะทอเป็นลายขัดธรรมดา ลายทอผ้าซิ่นจะ
ประกอบด้วยหลายลาย เช่น ลายตาหมู่ ลายตากิ๊บ หรือตาคู่ ลายก้านกางหรือตาฮ้ัว ลายปักบนผ้าหรือลาย
แซ่ว เป็นการปักโดยใช้เส้นด้ายหรือไหมปักแบบหน้าเดียว และปักแบบสองหน้าเหมือนกัน ลายที่ปักจะเป็น
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ลายรูปทรงเรขาคณิต คล้ายผ้าทอของภาคอีสาน ในการท าลวดลายหน้าหมอน ผ้าเปียว (ผ้าสไบ) ลาย
ประกอบตัวเสื้อฮี ได้แก่ ลายขอกูด ลายดอกเต้า (ลายดอกน้ าเต้า) และลายดอกผักแว่น ลายปะผ้า เป็น
ลวดลายที่นิยมกันมาก เป็นลวดลายที่ใช้ท าหน้าหมอน ลายเสื้อฮี ลายกระเป๋าคาดเอวผู้ชาย และลายตกแต่ง
ขอบมุ้งส าหรับพิธีแต่งงานมาตกแต่งให้เกิดลวดลายบนผืนผ้าต่างๆ เช่น เสื้อฮีชายและหญิง ผ้าสไบ ผ้าคา
ดอก ผ้าเปียว หน้าหมอน มุ้ง และถุงย่าม ซึ่งจากการศึกษาลวดลายผ้าไทยทรงด าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้าน
ดอนข่อย พบว่าลวดลายต่างๆ ได้สืบทอดมาจากบรรพบุรุษและมีบางลวดลายได้คิดค้นมาใหม่ และมีการ
ปรับประยุกต์เพ่ือให้เข้ากับสมัยปัจจุบันมากขึ้นแบ่งได้ ๓ ประเภทคือ ลายพืช ลายสัตว์ และลายผสมอ่ืนๆ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 (๑) ลายพืช คือลวดลายที่ได้แนวคิดจากพืช เป็นการลอกเลียนแบบพืชที่อยู่ใกล้ตัวจะมีลายที่สื่อ
ความหมายถึง ต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ หรือผลไม้ เป็นต้น สามารถน ามาเป็นต้นแบบในการสร้างลวดลายผ้าได้   
โดยเฉพาะลายแตงโมหรือลายชะโด ถือเป็นลายที่เป็นเอกลักษณ์อันเด่นชัดของชาวไทยทรงด าคือ 
 ผ้าซิ่นลายแตงโม เนื่องจากมีริ้วคล้ายกับลายของแตงโม ชาวไทยทรงด าน าลายของผลแตงโมมา
ทอเป็นลายผ้าตามแนวตั้งสลับระหว่างผ้าฝ้ายสีครามเข้มกับสีขาวท าให้คนทั่วไปเรียกลายผ้านี้ว่า “ลาย
แตงโม” ผ้าซิ่นลายแตงโมนั้นมีความโดดเด่นและไม่ซ้ าแบบใคร ลายแตงโมนี้จะมีหลักในการวางลายคือ ลาย
ที่ ๑ จะเป็นเส้นหนา ๒ เส้น อยู่ชิดกัน หมายถึง ไทย – ลาวพ่ีน้องกัน ลายที่ ๒ เป็นเส้นเล็กเดี่ยว หมายถึง 
ความเดียวดาย และลายที่ ๓ เป็นเส้นหนา ๒ เส้น ที่อยู่ห่างกัน หมายถึง ไทย - ลาว ที่แยกจากกัน ซึ่งเส้น
หนาทุกเส้นจะมีเส้นเล็กเคียงข้างเสมอ และจ านวนเส้นด้ายสีฟ้าที่มาทอเป็นลายนั้น ประกอบด้วยจ านวนเส้น
ที่เล็กที่สุดจะประกอบด้วยเส้นด้าย ๒ เส้น ส่วนเส้นหนาคู่ที่ชิดกัน ประกอบด้วยเส้นด้าย ๑๕ เส้น และเส้น
หนาคู่ที่ห่างกันประกอบด้วยเส้นด้าย ๒๐ เส้น ปัจจุบันไม่ได้เคร่งครัดว่าจะต้องใช้เส้นด้ายตามจ านวนนั้นๆ 
ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้าและช่างทอ เพ่ือให้ได้ลายแตงโมที่สวยงาม นอกจากนี้ยังมีลายพืช
ต่างๆ ที่ชาวไทยทรงด าส่วนใหญ่นิยมน ามาปัก ปะ และขิด เป็นลวดลายที่เสื้อฮี ผ้าคาดอกหรือผ้าเปียว 
หมอน และย่าม เช่น ลายดอกมะลิ ลายดอกพิกุล ลายดอกแปด ลายดอกจันทร์ เป็นต้น 

ลายดอกผักแว่น เป็นผักพ้ืนบ้านประเภทไม้ล้มลุกจ าพวกเฟิร์น ขึ้นอยู่ตามชายฝั่งล าน้ า ห้วยหนอง 
คลองบึง มีดอกเล็กๆ สวยงามเกิดเป็นกลุ่มและโตเร็ว ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าใครสามารถปักลายดอก
ผักแว่นไดย้่อมแสดงถึงความอดทน ความเอ้ือเฟ้ือ ประณีต ละเอียดอ่อน ดังนั้นลายนี้นิยมมอบให้คู่บ่าวสาว
ในวันแต่งงาน หรือผู้ใหญ่ที่เคารพนับถือ  

ลายดอกจัน ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าดอกจันเปนต านานรักอมตะของชาวไทยทรงด า
เวียดนามในอดีต ปัจจุบันจึงนิยมใชลายดอกจันประดิษฐเพ่ือมอบให้เจ้าบาวและเจ้าสาว หรือผู้อาวุโสใน
หมู่บ้าน เป็นการแสดงความรักอันบริสุทธิ์มั่นคง 
 ลายดอกพรม เป็นไม้พุ่มมีหนามที่กิ่งก้าน ดอกออกช่อที่ปลายกิ่งกลีบดอกเชื่อมติดกันเป็นหลอดสี
ขาว มกีลิ่นหอม ชาวไทยทรงด านิยมปะผ้าประดิษฐ์เป็นลายดอกพรมเป็นส่วนมาก เพราะเห็นดอกพรมอยู่คู่
กับทุงนามาแต่เด็ก และเป็นลายที่ง่ายในการใช้เป็นต้นแบบ 

 ลายขาบัว (ดอกบัว) ดอกบัวเป็นไม้น้ าจะบานในช่วงเช้าและหุบในตอนเย็น ชาวไทยทรงด ามีความ
เชื่อว่า ดอกบัวเป็นสัญลักษณ์ของเวลาหรือเปรียบถึงลักษณะการชูก้านดอกเพ่ือหนีน้ าโคลนตม เป็นการ
ประพฤติผิดพลาดแม้จะประพฤติผิดเพียงใดถ้าทุกคนมีความตั้งใจจริง การคิดลายขาบัวหรือดอกบัวตาม
จินตนาการนี้ เพ่ือเป็นการขอขมาหรือทอถวายพระ   

ลายขอกูด โดยผักกูดมีลักษณะยอดอ่อนจะงอชูยอดแข่งกันรับแสงแดด ลายขอกูดนิยมใช้บนผ้า
ทุกชิ้น โดยเฉพาะ ผ้าเปียว ผ้าห่ม และด้านข้างของเสื้อฮี   
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 ลายดอกมะลิ ชาวไทยทรงด ามีความเชื่อว่าลักษณะของดอกมะลิเปรียบเหมือนผู้หญิง ๔ วัย วัย
เด็ก วัยรุ่น วัยผู้ใหญ่ และวัยชรา เหมือนลักษณะการเจริญเติบโตของดอกมะลิจากดอกตูม แรกแย้ม บาน
เต็มที ่และแห้งร่วงลงพื้นดิน จึงให้ตระหนักถึงคุณค่าของลูกผู้หญิงที่ไม่ประพฤตินอกลู่นอกทาง 
 (๒) ลายสัตว์ เป็นลายที่ได้แนวคิดมาจากสัตว์ ส่วนมากเป็นลายที่พบเห็นและมีความเกี่ยวข้องใน
ชีวิตประจ าวัน และสัตว์ในจินตนาการ ลวดลายที่ปรากฏบนผ้าทอของชาวไทยทรงด า มีความเชื่ออยู่หลาย
ลักษณะ เช่น เชื่อเรื่องบุญคุณ ถิ่นก าเนิด ความย าเกรง ความรัก ความสวยงาม การคุ้มครอง ความคิดถึง 
อ านาจวาสนา ซึ่งความเชื่อตามลักษณะดังกล่าวสามารถน ามาสร้างสรรค์ลวดลายด้วยวิธีการทอ ปัก ปะ 
และขิด เพ่ือสื่อความหมายถึงเรื่องราวบนผืนผ้า เช่น ลายนาค ลายตานกแก้ว ลายผีเสื้อ และลายม้า เป็นต้น 
ซึ่งในปัจจุบันลายสัตว์หาดูได้ยาก เพราะไม่มีผู้สืบทอด 
 (๓) ลายผสมอ่ืนๆ เป็นรูปแบบลายผ้าที่เกิดจากการสร้างสรรค์ของผู้หญิง เช่น ลายข้าวหลามตัด 
ลายปราสาท ลายขอ ลายดอกแปด และอ่ืนๆ โดยลายดอกแปด เป็นลายที่เกิดจากจินตนาการของชาวไทย
ทรงด า โดยอัญเชิญแถนทั้ง ๘ องค มาประดิษฐ์เป็นลายผาประกอบด้วย แถนหลวง แถนสิง แถนแนน แถน
ชาด แถนบัวก่าล่าวี แถนแม่นาง แถนนุ่งขาว และแถนบุญ ผู้ใดใช้เสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่มลายนี้จะได้รับการ
ดูแลจากแถน เมื่อเสียชีวิตลงวิญญาณจะได้รับความคุ้มครองจากแถน โดยเฉพาะเสื้อฮีที่มีลวดลายดอกแปด
โดยใช้ในการคลุมโลงศพ หรือน ามาท าหน้าหมอนเป็นการเย็บปะผ้าสี ส่วนลายข้าวหลามตัด ชาวไทยทรงด า
เชื่อว่าลายข้าวหลามตัด คือขันหมากและเชี่ยนหมาก ซึ่งมีลักษณะคล้ายขันหรือพานส าหรับใช้ใส่สิ่งของเพ่ือ
เซ่นไหว้ผีเรือน และประกอบพิธีกรรมต่างๆ เช่น การแต่งงาน การต้อนรับแขก 
 ในส่วนของการสื่อความหมายในการใช้สีในการทอผ้าและประดับตกแต่งของชาวไทยทรงด า กลุ่ม
ทอผ้าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทองมีการทอผ้าหลายชนิด เช่น ผ้าลายแตงโม ผ้าลายแตงโมสอดดิ้นเงิน
หรือดิ้นทอง ผ้ามัดหมี่ ผ้าขาวม้า ผ้าพ้ืนสีต่างๆ ซึ่งแต่ละสีมีความหมายดังนี้ 
 (๑) สีครามเข้มหรือสีด า เป็นสีหลักของผืนผ้าและการใช้งาน โดยมีความเชื่อว่าเกิดจากการเก็บกด
ที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนมาเป็นชนกลุ่มน้อยในประเทศไทย 
 (๒) สีครามเข้ม สีขาว และสีฟ้า เป็นลวดลายการวางสีขาวสลับสีครามเข้มบนผ้าซิ่น โดยสื่อความ
หมายถึงความเดียวดายที่ต้องพลัดพรากจากญาติพ่ีน้อง 
 (๓) สีเหลือง เป็นสีที่แทรกอยู่ในลวดลายที่ใช้ตกแต่งผ้าและเครื่องนุ่งห่ม มีความหมายถึงความ
สว่างไสว ความเจริญ การเติบโต ความก้าวหน้า ให้ความรู้สึกผ่อนคลายมีชีวิตชีวา 
 (๔) สีส้ม เป็นสีที่ให้ความรู้สึกอบอุ่น น ามาใช้ประดิษฐ์กับสิ่งที่อยู่ใกล้ตัว เช่น ในเครื่องรางผูกไว้กับ
ผ้าอุ้มเด็ก เพ่ือป้องกันภูตผีและใช้เป็นสีประกอบลวดลายบนหน้าหมอนลายปะหรือลายปักเพ่ือถวาย
พระภิกษุหรือผู้ใหญ่ที่นับถือ 
 (๕) สีเขียว เป็นสีของธรรมชาติ พันธุ์ไม้ต่างๆ ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย สดชื่น เยือกเย็นดูแล้วสบาย
ตาสบายใจ 
 (๖) สีแดง เป็นสีที่เด่นสะดุดตา มีความเชื่อว่าเป็นสีของเลือดเนื้อหรือสิ่งมีชีวิต สื่อความหมายถึง
พวกเผ่าพันธุ์เดียวกัน และยังหมายถึงการหยุด การสิ้นสุด การหลุดพ้น เช่น การใช้ผ้าสีแดงปิดหน้าศพ การ
ใช้ผ้าฝ้ายสีแดงปิดโลงศพ หรือสีแดงของธงที่ปักเป็นขั้นบันได เป็นความเชื่อในการส่งผู้ตายไปเฝ้าแถน 
 (๗) สีขาว เป็นสีที่แสดงถึงความสงบเยือกเย็น ความบริสุทธิ์ สุภาพและเบิกบาน ชาวไทยทรงด ามี
ความเชื่อว่าสีขาวหมายถึงวิญญาณ จึงใช้สีขาวในพิธีไหว้ผีและงานศพ 
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 ๒. การศึกษาและสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์กับการออกแบบผลิตภัณฑ์จะด าเนินการควบคู่กันไป เป็นการพยายามค้นหา

สร้างสรรค์สิ่งใหม่ หาวิธีแก้ไขหรือค าตอบใหม่ๆ ส าหรับปัญหาต่างๆ ที่ต้องอาศัยวิทยาการที่ก้าวหน้า 
กรรมวิธีการผลิต การเลือกใช้วัสดุและหลักในการออกแบบ เข้าใจการวิเคราะห์ปัญหา การคิดออกแบบ
สร้างสรรค์ และการแก้ไขปรับปรุงผลิตภัณฑ์ 

ในลักษณะความหมายของค าว่า ออกแบบผลิตภัณฑ์จะมีอยู่ ๒ ส่วน คือ ส่วนของการสร้างสรรค์สิ่ง
ใหม่กับส่วนของการปรับปรุงหรือพัฒนามาจากของเดิม การที่จะได้มาซึ่งรูปทรงของผลิตภัณฑ์ในส่วนหนึ่งก็
จะได้แนวความคิดมาจากแบบเดิมแล้วน ามาพัฒนาให้เข้ากับบทบาทของสังคมยุคใหม่และค่านิยมในการ
ด ารงชีวิตของมนุษย์ โดยแบบของผลิตภัณฑ์จะแบ่งออกเป็น ๕ แบบดังนี้ 
 (๑) แบบโบราณ คือ การออกแบบโดยยึดแบบของเดิมที่มีมาตั้งแต่รุ่นเก่าหรือโบราณ จุดประสงค์ก็
อาจจะมุ่งกลุ่มเป้าหมายไปที่กลุ่มอนุรักษ์นิยม หรือใช้ประกอบตกแต่งสภาพแวดล้อมให้มีความสัมพันธ์เข้า
กันได้ เช่น เครื่องเรือน กรอบกระจก โทรศัพท์ เป็นต้น ที่มีการผลิตขึ้นมาใหม่ แต่ยังคงยึดแบบอย่างโบราณ 
ก็เพ่ือตกแต่งภายในบ้านให้มีลักษณะการตกแต่งห้องแบบโบราณเพ่ือให้เกิดความกลมกลืนกัน 
 (๒) แบบอมตะ คือ การออกแบบที่ยึดความพอดีระหว่างความเก่ากับความล้ ายุค รูปร่างดูแล้วไม่
เก่าและไม่ใหม่เหมาะสมกับทุกยุค โดยดูแล้วไม่ล้าสมัย การออกแบบลักษณะนี้จะต้องพิจารณากาลเวลาเป็น
ส าคัญ ออกแบบไม่ให้ดูล้ ายุคหรือหวือหวามากในยุคนั้น เพราะเมื่อกาลเวลาเปลี่ยนไปก็จะไม่เป็นที่นิยมหรือ
ล้าสมัยได้เร็ว 
 (๓) แบบร่วมสมัย คือ การออกแบบที่ประสานกันระหว่างความล้าสมัยหรือแบบเก่าผสมกันกับแบบ
ที่ทันสมัย คือ ใช้ ๒ ยุคสมัยนี้มาประยุกต์ใช้ให้เกิดความเหมาะสมกับสภาพปัจจุบัน ถือว่าเป็นงานสมัยใหม่
หรืองานปัจจุบัน ลักษณะของเก่าที่น ามาอาจจะเป็นวัสดุ วิธีผลิต หรือรูปแบบดังนี้ 
  - วัสดุ เช่น น าผ้าทอโบราณมาออกแบบตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าสมัยปัจจุบัน 
  - วิธีผลิต เช่น เครื่องปั้นดินเผา หรืองานหวาย น ามาออกแบบรูปทรงที่ทันสมัยเข้ากับ
ปัจจุบัน 
  - รูปแบบ เช่น ยึดรูปทรงแบบเก่ามาประยุกต์ใช้กับวัสดุสังเคราะห์สมัยใหม่ 
 (๔) แบบทันสมัย คือ การออกแบบที่เข้ากันกับยุคสมัยนั้นๆ โดยค่อนข้างเป็นไปในลักษณะของสมัย
ปัจจุบัน ดูทันสมัยหรือตามสมัยนิยม แบบจะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอตามความต้องการของตลาดและ
ค่านิยมของยุคนั้น ซึ่งเมื่อเลยยุคสมัยหรือความนิยมไปแล้ว แบบจะดูล้าสมัย ผลิตภัณฑ์ที่นิยมออกแบบ
ลักษณะนี้ ส่วนมากจะเป็นผลิตภัณฑ์อุปโภคส าหรับคนทั่วๆ ไป เช่น เครื่องใช้ไฟฟ้า ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือน 
หรือผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าส าเร็จรูป เป็นต้น 
 (๕) แบบล้ ายุค คือ การออกแบบในลักษณะเป็นความก้าวหน้าของรูปแบบหรือวัสดุออกแบบเพ่ือ
อนาคตข้างหน้า โดยพิจารณาวิเคราะห์ข้อมูลที่น่าจะเป็นไปได้ส าหรับอนาคต รูปแบบอาจจะหนีความจ าเจ 
ความเคยชินต่อสายตาในยุคใหม่นี้ไป ซึ่งบุคคลในยุคนี้อาจจะยังไม่เคยชินและดูไม่ออกว่าเป็นรูปทรงใด หรือ
ผลิตภัณฑ์อะไร  

เรื่องของลักษณะแบบของผลิตภัณฑ์ทั้ง ๕ แบบนี้ มิใช่แบบใดแบบหนึ่งเหมาะสมหรือแบบใดแบบ
หนึ่งไม่ดี ไม่เหมาะสม การที่นักออกแบบจะท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นลักษณะแบบใดนั้นก็ย่อม
จะต้องศึกษาปัจจัยต่างๆ ประกอบมากมาย เช่น ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ์ กลุ่มเป้าหมาย ค่านิยม การ
ด ารงชีพในสังคม และการตลาดสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบัน เป็นต้น 
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การออกแบบที่ดีนั้นต้องมีหลักเกณฑ์ในการยึดถือปฏิบัติที่ถูกต้อง ซึ่งเป็นสิ่งที่จ าเป็นส าหรับนัก
ออกแบบ ซึ่งพอที่จะแบ่งออกได้ดังต่อไปนี้คือ  
 ๑) หน้าที่ของการน าไปใช้ (Function) เป็นสิ่งแรกที่นักออกแบบจะต้องค านึงถึงเป็นอย่างยิ่ง เพราะ
ของแต่ละเอย่างมีหน้าที่ใช้สอยไม่เหมือนกัน การออกแบบต้องออกแบบให้เหมาะสมและถูกต้องมากที่สุด  
 ๒) การประหยัด (Economy) หมายถึง การประหยัดวัสดุและเงินทองที่จะน ามาลงทุนด้วยสิ่งต่างๆ 
ที่มีคุณภาพ ดีเลิศขนาดไหนก็ตาม ถ้าราคาในการผลิตสูงแล้ว ไม่ถือเป็นการออกแบบที่ถูกต้อง นอกจากจะมี
ราคาถูแล้ว แบบที่ออกไปนั้นก็ควรเป็นแบบที่ง่ายและเหมาะ 
 ๓) ความทนทาน (Durability) การออกแบบที่ดีนั้นนอกจากจะประหยัดแล้ว ยังต้องค านึงถึงความ
ทนทานด้วย ถ้าขาดความทนทานแล้วคุณค่าของสิ่งนั้นก็จะด้อยลงไป 
 ๔) วัสดุ (Material) การเลือกวัสดุต่างๆ ที่น ามาใช้งานนั้น นอกจากจะประหยัดแล้วยังต้อง
เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย ความคงทนถาวร  
 ๕) โครงสร้าง (Construction) โครงสร้างของสิ่งต่างๆ ไม่เหมือนกัน ดังนั้นผู้ออกแบบจะต้องศึกษา
โครงสร้างโดยธรรมชาติของสิ่งเหล่านั้นให้เข้าใจเป็นอย่างดี 
 ๖) ความสวยงาม (Beauty) โดยการออกแบบนั้นควรจะมีความสวยงาม เพราะจะช่วยดึงดูดความ
สนใจ อีกท้ังทุกคนก็มักชอบความสวยงามอยู่แล้ว 
 ๗) ลักษณะเด่นพิเศษเฉพาะอย่าง (Personality) โดยจะต้องมีจุดดีของแต่ละสิ่งออกมาอย่างเด่นชัด 
จึงจะถือว่าเป็นการออกแบบที่สมบูรณ์ 
 ซึ่งโดยสรุปแล้วในการออกแบบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด านั้น อันดับแรกผู้ออกแบบ
ต้องค านึงถึงหลักการออกแบบโดยทั่วไปที่ส าคัญคือ ประโยชน์ใช้สอย (Function) ซึ่งต้องพิจารณาทั้งในส่วน
ของประโยชน์ใช้สอยด้านจิตใจ (Psychological Function) โดยการท าให้กลุ่มลูกค้าเป้าหมายเกิดความพึง
พอใจหรือถูกใจ เช่น การมีลวดลายสีสันที่สะดุดตาน่าสนใจ มีมูลค่ามากกว่าราคาที่ตั้งไว้ และดูดีมีระดับ เป็น
สัญลักษณ์แสดงภาพพจน์ของความมีฐานะ และประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ (Practical Function) ซึ่ง
เป็นประโยชน์ใช้สอยโดยตรงต่อผู้ใช้ สามารถจับต้องใช้งานได้ตามที่ก าหนดไว้ อีกส่วนหนึ่งที่มีความส าคัญที่
นักออกแบบจะต้องค านึงถึงคือ การคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายของลวดลายและสีสันต่างๆ ตาม
ความเชื่อของชาวไทยทรงด า เนื่องจากลายผ้าไทยทรงด ามีลายต่างๆ ไม่มาก และมีการใช้สีสันที่จ ากัด การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าจึงต้องมีความระมัดระวังเป็นพิเศษ โดยเฉพาะในเรื่องของการคง
เอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด าและความแตกต่างของวัฒนธรรมความเชื่อของแต่ละพ้ืนที่ๆ ที่มีความแตกต่าง
กัน ดังนั้นผู้ออกแบบจึงควรมีการศึกษาในเรื่องรายละเอียดของลวดลายแต่ละลายว่ามีความเป็นมาอย่างไร 
มีความเชื่ออย่างไร สื่อความหมายว่าอย่างไร และใช้ในโอกาสใด ทั้งนี้เพ่ือป้องกันปัญหาในเรื่องของการน า
ลวดลายที่ใช้ในโอกาสต่างกัน เช่น งานมงคล และงานอวมงคล มาอยู่ในผลิตภัณฑ์ชิ้นเดียวกัน  

๓. การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
คณะผู้วิจัยจึงได้ศึกษาถึงความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใน ๕ 

พ้ืนที่ พบว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่เห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่มีปัญหาดังนี้ (๑) 
สถานที่จ าหน่ายอยู่ห่างไกล (๒) มีสินค้ามีให้เลือกน้อยชนิด (๓) รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย (๔) ประโยชน์ใช้
สอยที่มีน้อย (๕) ราคาไม่เหมาะสม และ (๖) ดูแลรักษายาก โดยกลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่มีความพึง
พอใจต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในภาพรวมในระดับมาก และมีความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า
สูงสุด ๕ ล าดับแรกได้แก่ (๑) หมอนอิง (๒) กล่องทิชชู (๓) กระเป๋าสตรี (๔) เสื้อ และ (๕) กางเกง ในส่วน
ของระดับราคาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการมากที่สุดคือ ๒๐๑ – ๓๐๐ 
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บาทต่อชิ้น หลังจากนั้นคณะผู้วิจัยจึงด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า  โดยได้ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ทั้งสิ้น ๔ ชนิดตามที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการดังนี้ ๑) หมอนอิง ๒) กล่องทิชชู ๓) กระเป๋าสตรี 
และ ๔) เสื้อผ้า โดยจะออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะเป็นผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ (Modified Product) ซึ่ง
หมายถึง ผลิตภัณฑ์เดิมที่มีการปรับปรุงในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ท าให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด
อีกครั้ง และมีแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์แบบทันสมัย คือ การออกแบบที่เข้ากันกับยุคสมัยนั้นๆ โดย
ค่อนข้างเป็นไปในลักษณะของสมัยปัจจุบัน ดูทันสมัยหรือตามสมัยนิยม 

โดยผู้วิจัยได้น าลวดลายการทอและการปักที่โดดเด่นของชาวไทยทรงด ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ 
ลวดลายหลักที่น าใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์คือ ลายดอกพรม ลายขอกูด และลายดอกมะลิ  โดยน า
ลวดลายดังกล่าวมาประยุกต์ใหม่ ให้มีความทันสมัยขึ้น แต่ยังคงเอกลักษณ์และการสื่อความหมายเดิมไว้ ซึ่ง
มีรูปแบบของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทดังนี้ 

 
(๑) หมอนอิง 
 

 แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ แบบที่ ๔ 
 

 

  

  

  

  

  

  
 

 
(๒) กล่องทิชชู 
แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ แบบที่ ๔ 

  
 

 

 
(๓) กระเป๋าสตรี 
แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ 
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(๔) เสื้อผ้า  
แบบที่ ๑ แบบที่ ๒ แบบที่ ๓ 

  

 

 

 

 

      
 
๔. การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้

เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
ผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ย

เท่ากับ ๔.๑๒) รองลงมาคือ กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๕) และกระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๐๒)   

และหากพิจารณาถึงร้อยละของความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด 
(ร้อยละ ๓๙.๐๐) รองลงมาคือ กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ (ร้อยละ ๓๘.๐๐) และกล่องทิชชูแบบที่ ๒ (ร้อยละ 
๓๔.๐๐)  

ในส่วนของความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์พบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าสตรีแบบที่ ๓ มากที่สุด (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๗๒) รองลงมาคือ กล่องทิชชูแบบที่ ๔ 
(ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๕๐) และกล่องทิชชูแบบที่ ๑ (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ ๔.๔๔)  

ทั้งนี้จากการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้
เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และการตรวจสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้า
ทอไทยทรงด าโดยผู้เชี่ยวชาญได้ข้อสรุปเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ดังนี้ 

(๑) หมอนอิง ในส่วนของหมอนอิงนั้นทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและกลุ่มผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็น
ตรงกันในเรื่องของประโยชน์ใช้สอยซึ่งเป็นส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
และในส่วนของผู้เชี่ยวชาญนั้นให้ความส าคัญกับการลวดลายและสีสันที่ยังคงรักษาเอกลักษณ์ของชาวไทย
ทรงด าได้ดี ซึ่งเน้นผลิตภัณฑ์ที่มีสีน้ าเงิน ขาว และด า โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือ 
หมอนอิงแบบที่ ๑ และแบบที่ ๒ โดยเป็นรูปแบบที่ทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจ
มากที่สุด  

(๒) กล่องทิชชู ในส่วนของกล่องทิชชูนั้นทั้งกลุ่มลูกค้าเป้าหมายและกลุ่มผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็น
ตรงกันในเรื่องของประโยชน์ใช้สอยซึ่งเป็นส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย
เช่นเดียวกับผลิตภัณฑ์ประเภทหมอนอิง โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมมากที่สุดคือ กล่องทิชชู
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แบบที่ ๑ แบบที่ ๓ และแบบที่ ๔ โดยกล่องทิชชูแบบที่ ๑ นั้นผู้เชี่ยวชาญมีความเห็นว่ามีรูปร่างที่ค่อนข้าง
แปลกตาน่าสนใจ ส่วนแบบที่ ๓ แม้ว่ารูปร่างจะค่อนข้างธรรมดา เป็นแบบเดิมๆ ที่มีอยู่ทั่วไป แต่เป็น
รูปแบบที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายให้ความสนใจมากที่สุด ในส่วนของแบบที่ ๔ นั้นมีลักษณะเด่นคือลวดลายและ
สีสันแสดงออกถึงความเป็นไทยทรงด าได้ดี  

(๓) กระเป๋าสตรี ในส่วนของกระเป๋าสตรีนั้นกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมีความพึงพอใจในกระเป๋าสตรีแบบ
ที่ ๒ และแบบที่ ๓ มากที่สุด ซึ่งก็สอดคล้องกับผู้เชี่ยวชาญที่มีความเห็นว่าเป็นรูปแบบที่มีรูปทรงดูดี 
สวยงาม และดูเหมาะสม จัดลวดลายและสีสันได้กลมกลืน เหมาะสมดีมาก ดูแล้วน่าใช้ มีความเป็นไทยทรง
ด าอยู่ครบถ้วน 
 
ประเภทของผลิตภัณฑ ์ รูปแบบที่มีความเหมาะสมตามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
(๑) หมอนอิง แบบท่ี ๑ 

 

แบบท่ี ๒ 

 

 

(๒) กล่องทิชช ู แบบท่ี ๑ 

 

แบบท่ี ๓ 

 
 

แบบท่ี ๔ 

 

(๓) กระเป๋าสตรี แบบท่ี ๒ 

 

    แบบท่ี ๓ 

 

 

 
ในส่วนของผลิตภัณฑ์ประเภทเสื้อผ้านั้น เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความเฉพาะตัวมาก ขึ้นอยู่กับ

ยุคสมัยสูง จึงไม่สามารถใช้ประโยชน์ได้อย่างต่อเนื่อง ดังนั้นจึงไม่เหมาะที่จะท าการผลิตเพ่ือขายแก่กลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายโดยทั่วไป  
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อภิปรายผลการวิจัย 
 ๑. จากผลการวิจัยที่พบว่าลวดลายของผ้าทอไทยทรงด าที่ปรากฏบนผืนผ้าสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต 
ความคิด ความเชื่อ ค่านิยม ความผูกพัน ตลอดจนความเป็นมาของวัฒนธรรม หรือเหตุการณ์ที่ส าคัญๆ ทาง
ประวัติศาสตร์ของท้องถิ่นที่มีความส าคัญต่อวิถีการด ารงชีวิต จึงท าให้ผู้ทอผ้าเกิดแรงบันดาลใจที่จะน าสิ่ง
เหล่านั้น มาถ่ายทอดเป็นลวดลายบนผ้าทอไทยทรงด า ซึ่งลวดลายผ้าไทยทรงด าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้าน
ดอนข่อย พบว่าลวดลายต่างๆ ได้สืบทอดมาจากบรรพบุรุษและมีบางลวดลายได้คิดค้นมาใหม่ และมีการ
ปรับประยุกต์เพ่ือให้เข้ากับสมัยปัจจุบันมากขึ้นแบ่งได้ ๓ ประเภทคือ ลายพืช ลายสัตว์ และลายผสมอ่ืนๆ 
นั้น ซึ่งสอดคล้องกับ บุญเสริม (๒๕๔๕) ที่ได้ศึกษาลวดลายผ้าและเครื่องนุ่งห่มของชุมชนไทยทรงด า ที่
พบว่าโดยทั่วไปมีจ านวน ๕ ลาย คือ ลายพันธุ์พฤกษา ลายสัตว์ ลายเครื่องมือเครื่องใช้ ลายของสถานที่และ
สิ่งของ และลายเบ็ดเตล็ด ในส่วนของลวดลายผ้าไทยทรงด าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนข่อยที่พบใน
ปัจจุบันจะมีเพียงบางลวดลายเท่านั้น ส่วนใหญ่จะเป็นลายพืชซึ่งเป็นการลอกเลียนแบบพืชที่อยู่ใกล้ตัวจะมี
ลายที่สื่อความหมายถึง ต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ หรือผลไม้ เป็นต้น สามารถน ามาเป็นต้นแบบในการสร้าง
ลวดลายผ้าได้   โดยเฉพาะลายแตงโมหรือลายชะโด ถือเป็นลายที่เป็นเอกลักษณ์อันเด่นชัดของชาวไทยทรง
ด า ในส่วนของลายสัตว์นั้นเป็นลายที่ได้แนวคิดมาจากสัตว์ ส่วนมากเป็นลายที่พบเห็นและมีความเกี่ยวข้อง
ในชีวิตประจ าวัน และสัตว์ในจินตนาการ ลวดลายที่ปรากฏบนผ้าทอของชาวไทยทรงด า มีความเชื่ออยู่
หลายลักษณะ เช่น เชื่อเรื่องบุญคุณ ถิ่นก าเนิด ความย าเกรง ความรัก ความสวยงาม การคุ้มครอง ความคิด
ถึง อ านาจวาสนา ซึ่งความเชื่อตามลักษณะดังกล่าวสามารถน ามาสร้างสรรค์ลวดลายด้วยวิธีการทอ ปัก ปะ 
และขิด เพ่ือสื่อความหมายถึงเรื่องราวบนผืนผ้า เช่น ลายนาค ลายตานกแก้ว ลายผีเสื้อ และลายม้า เป็นต้น 
ซึ่งในปัจจุบันลายสัตว์หาดูได้ยาก เพราะไม่มีผู้สืบทอด  

ในส่วนของการสื่อความหมายในการใช้สีในการทอผ้าและประดับตกแต่งของชาวไทยทรงด า กลุ่ม
ทอผ้าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนทองมีการทอผ้าหลายชนิด เช่น ผ้าลายแตงโม ผ้าลายแตงโมสอดดิ้นเงิน
หรือดิ้นทอง ผ้ามัดหมี่ ผ้าขาวม้า ผ้าพ้ืนสีต่างๆ ซึ่งแต่ละสีมีความหมายและความเชื่อที่แตกต่างกัน 
โดยเฉพาะสีครามซึ่งเป็นสีที่ชาวไทยทรงด าใช้เป็นสีหลักในพ้ืนที่ส่วนใหญ่ของผืนผ้า โดยมีความเชื่อว่าเกิด
จากการเก็บกดทางอารมณ์ของผู้ย้อมโดยแสดงความรู้สึกออกมาทางผืนผ้า ซึ่งหมายถึง ความเดียวดายของ
กลุ่มชนไทยทรงด าที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนจนกลายเป็นชนกลุ่มน้อยของประเทศไทยซึ่ง
สอดคล้องกับ บุญเสริม (๒๕๔๕) ได้ศึกษาถึงสีที่เกี่ยวกับความเชื่อของชาวไทยทรงด ามี ๖ สี และสอดคล้อง
กับ บลูมเมอร์ (๑๙๖๙) และ กิตติพัฒน์ (๒๕๕๐) ที่ได้อธิบายถึงหลักการส าคัญ ๓ ประการของปฏิสัมพันธ์
สัญลักษณ์อันประกอบด้วย ๑. มนุษย์มีพฤติกรรมการกระท าต่อสิงต่างๆ ขึ้นอยู่กับ “การให้ความหมาย” 
ของสิ่งนั้น ๒. การให้ความหมายของวัตถุหรือสิ่งต่างๆ ของมนุษย์เป็นการกระท าผ่าน “สัญลักษณ์” และเป็น
กระบวนการที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ๓. การอธิบายให้ความหมายต่อสิ่งใดๆ นั้นเป็นผลผลิตอันเกิดจากการมี
ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของมนุษย์ในสังคม จะเห็นว่าการให้ความหมายของสีตามความเชื่อของชาวไทยทรงด า
นั้นก็มาจากพฤติกรรมของชาวไทยทรงด าที่มีต่อสิ่งต่างๆ รอบตัว โดยการอธิบายความหมายของลวดลาย
และสีของผ้าทอไทยทรงด าล้วนมาจากการมีปฏิสัมพันธ์ทางสังคมของชาวไทยทรงด าในสังคมในอดีตนั่นเอง 

ส าหรับการทอผ้าในอดีตพบว่าภูมิปัญญาผ้าทอไทยทรงด าหมู่บ้านไผ่หูช้างและบ้านดอนข่อยมี
กระบวนการและขั้นตอนอย่างครบวงจรตั้งแต่การปลูกฝ้าย การเก็บดอกฝ้าย แล้วน ามาสู่กระบวนการท า
เส้นด้าย โดยน ามาแยกปุยฝ้ายจากเมล็ดฝ้ายด้วยเครื่องมือที่เรียกว่า “อ้ิว” แล้วน ามาท าให้ฝ้ายฟูโดยใช้ “คัน
ดีด” ในกระเพียด (มีลักษณะคล้ายสุ่มไก่) แล้วท าปุยฝ้ายให้เป็นหลอดๆ โดยใช้ไม้ล้อ มีลักษณะคล้าย
ตะเกียบ หลังจากนั้นก็น าฝ้ายไปปั่นให้เป็นเส้นด้ายหรือการเข็นฝ้ายด้วย “หลา” ซึ่งเป็นขั้นตอนส าคัญที่จะ
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ท าให้ได้เส้นด้ายเรียบสม่ าเสมอเป็นเส้นสวบงาม ทั้งนี้ผู้เข็นฝ้ายต้องมีสมาธิและมีความช านาญจึงจะท าได้ดี 
แล้วพันเส้นด้ายในเครื่องมือที่เรียกว่า “เปีย” จะได้เส้นด้ายเป็น “ปอย” หรือ “ไจ” เนื่องจากเป็นการเอา
เส้นด้ายออกจากเหล็กใน หลังจากนั้นจึงน าไปย้อมสีหรือท าเป็นฝ้ายเส้นพุ่งและเส้นยืน พร้อมจะน าไปทอ
เป็นผืนผ้า แต่ในปัจจุบันเนื่องจากมีเทคโนโลยีอุตสาหกรรมเข้ามา ท าให้ลดขั้นตอนการผลิตเส้นใยจากฝ้าย 
โดยหันมาใช้เส้นใยจากโรงงานอุตสาหกรรม หรือเส้นไหมประดิษฐ์ในการทอผ้าแทนโดยไหมประดิษฐ์ซื้อมา
จากบ้านหนองขาว จังหวัดกาญจนบุรี ซึ่งสอดคล้องกับ ฤชุอร (๒๕๔๔) ที่ได้ศึกษาเกี่ยวกับอาชีพการทอผ้ากี่
เอวของชนเผ่ากะเหรี่ยง จังหวัดล าพูน พบว่ากระบวนการทอผ้าและแนวทางการออกแบบลวดลายผ้ากี่เอว
ของชนเผ่า     กระเหรี่ยงในอดีตเป็นกระบวนการที่ง่ายๆ พ่ึงพิงธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมรอบๆ ตัวทั้งใน
เรื่องของวัสดุ อุปกรณ์ในการทอ และกระบวนการในการพัฒนาคุณภาพของเส้นใย รวมทั้งลวดลายผ้าที่
ออกแบบมีจุดมุ่งหมายของการทอผ้าเพื่อใช้ในครัวเรือน ส าหรับการทอผ้าในปัจจุบันนั้นยังคงใช้กระบวนการ
แบบดั้งเดิมเป็นส่วนใหญ่ ยกเว้นการจัดหาวัสดุโดยการซื้อแทนการจัดท าขึ้นใช้เอง   

๒. จากผลการวิจัยที่พบว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับการออกแบบผลิตภัณฑ์จะด าเนินการควบคู่กัน
ไป เป็นการพยายามค้นหาสร้างสรรค์สิ่งใหม่ หาวิธีแก้ไขหรือค าตอบใหม่ๆ ส าหรับปัญหาต่างๆ ที่ต้องอาศัย
วิทยาการที่ก้าวหน้า กรรมวิธีการผลิต การเลือกใช้วัสดุและหลักในการออกแบบ เข้าใจการวิเคราะห์ปัญหา 
การคิดออกแบบสร้างสรรค์ และการแก้ไขปรับปรุงผลิตภัณฑ์ โดยมีหลักการในออกแบบผลิตภัณฑ์ดังนี้ ๑) 
หน้าที่ของการน าไปใช้ (Function) ๒) การประหยัด (Economy) ๓) ความทนทาน (Durability) ๔) วัสดุ 
(Material) ๕) โครงสร้าง (Construction) ๖) ความสวยงาม (Beauty) ๗) ลักษณะเด่นพิเศษเฉพาะอย่าง 
(Personality) ซึ่งสอดคล้องกับ สิริพิชญ์ (๒๕๕๑) ที่ได้ศึกษาถึงปัญหาของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
ประเภทผ้าผืนและผลิตภัณฑ์ผ้า ที่พบปัญหาส าคัญคือ ๑) ปัญหาด้านวัตถุดิบ ๒) ปัญหาด้านคุณภาพและ
มาตรฐานของผลิตภัณฑ์ ๓) ปัญหาการออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ๔) ปัญหาการบริหารจัดการ
และการตลาด ๕) ปัญหาด้านการวิจัยและพัฒนา ๖) ปัญหาองค์ความรู้และนวัตกรรม ๗) ปัญหาการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยีการฝึกอบรม ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าผืนและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ จากผ้าทอไทยทรง
ด าก็ต้องค านึงถึงหลักการในการออกแบบผลิตภัณฑ์ดังกล่าว ทั้งนี้เพ่ือลดปัญหาของผลิตภัณฑ์ลงไป 

๓. จากผลการวิจัยที่พบว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมายเห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่มีปัญหา
ดังนี้ (๑) สถานที่จ าหน่ายอยู่ห่างไกล (๒) มีสินค้ามีให้เลือกน้อยชนิด (๓) รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย (๔) 
ประโยชน์ใช้สอยที่มีน้อย (๕) ราคาไม่เหมาะสม และ (๖) ดูแลรักษายาก นั้น มีความสอดคล้องกับ เครือจิต 
(๒๕๔๕) ที่ได้ศึกษาวิจัยการพัฒนารูปแบบผ้าทอมือไทยเขมร – สุรินทร์ พบว่าปัญหาคือต้นทุนในการผลิตสูง 
ผ้าขายไม่ได้ราคา เพราะฝีมือการทอผ้ามัดหมี่ลายๆ กระบวนการการมัดย้อม ตลอดจนสีสันไม่ตรงตามความ
ต้องการของตลาด การย้อมสีธรรมชาติยังย้อมไม่เป็น เงินทุนไม่เพียงพอกับการผลิต การรวมกลุ่มในการทอ
ผ้าเป็นการรวมกลุ่มแบบหลวมๆ และด้านการตลาด ในการขายผ้าไหมยังไม่กว้างขวาง และยังสอดคล้องกับ 
ไพโรจน์ (๒๕๔๖) ที่ได้ศึกษาความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ผ้าจกบ้านไร่ จังหวัดอุทัยธานี ที่ท าจากผ้าลาย
ดอกแก้ว ลายก าขอเล็ก ลายก าขอใหญ่ พบว่าประเภทผลิตภัณฑ์ที่ชอบหรือสนใจ คือ  เครื่องแต่งกาย
ส าเร็จรูปซึ่งซื้อจากแหล่งผลิตหรือศูนย์จ าหน่าย เหตุจูงใจที่ซื้อคือ ความสวยงามของลวดลาย ส่วนปัญหาที่
มักพบคือ การดูแลรักษายาก  

นอกจากนี้ยังพบว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมายส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าใน
ภาพรวมในระดับมาก และมีความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าสูงสุด ๕ ล าดับแรกได้แก่ (๑) หมอน
อิง (๒) กล่องทิชชู (๓) กระเป๋าสตรี (๔) เสื้อ และ (๕) กางเกง ในส่วนของระดับราคาของผลิตภัณฑ์ผ้าทอ
ไทยทรงด าท่ีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายต้องการมากที่สุดคือ ๒๐๑ – ๓๐๐ บาทต่อชิ้น ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัย
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อีกส่วนที่พบว่าปัจจัยที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายใช้ในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด า คือ 
ประโยชน์ใช้สอย ซึ่งจะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ทั้ง ๕ ชนิดดังกล่าว เป็นผลิตภัณฑ์ที่กลุ่มลูกค้า
เป้าหมายสามารถใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันได้ โดยผู้วิจัยได้น าลวดลายการทอและการปักที่โดดเด่นของ
ชาวไทยทรงด ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ ลวดลายหลักที่น าใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์คือ ลายดอกพรม 
ลายขอกูด และลายดอกมะลิ โดยน าลวดลายดังกล่าวมาประยุกต์ใหม่ ให้มีความทันสมัยขึ้น แต่ยังคง
เอกลักษณ์และการสื่อความหมายเดิมไว้ ซึ่งสอดคล้องกับ ศุภชัย (๒๕๔๗) ที่ได้ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากวัฒนธรรมผ้าทอพ้ืนบ้านสู่ระบบอุตสาหกรรมสินค้าชุมชน: ศึกษากรณีกลุ่มแม่บ้านเพ่ิมพูนทรัพย์ ต าบล
นาเชือก จังหวัดมหาสารคาม พบว่าการพัฒนาผืนผ้าทอพ้ืนบ้านของชุมชนเครือข่าย เพ่ือเป็นวัตถุดิบในการ
รองรับการแปรรูปผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ ที่ถูกออกแบบบนพ้ืนฐานการวิจัยตลาดและศักยภาพของกลุ่ม ท าให้
ได้ผลิตภัณฑ์ชนิดใหม่ตามที่ตลาดต้องการและยังได้พัฒนาผ้าทอพ้ืนบ้าน จากแบบดั้งเดิมสู่รูปแบบเชิง
ประยุกต์ ซึ่งเป็นที่ต้องการของตลาดมากยิ่งข้ึน  

๔. จากผลการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้นโดยศึกษาการรับรู้
เอกลักษณ์และการรับรู้ความหมายของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด รองลงมาคือ กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ และกระเป๋าสตรีแบบที่ 
๓ และหากพิจารณาถึงร้อยละของความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์ทั้ง ๔ ประเภทของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายพบว่า 
ผู้ตอบแบบสอบถามมีความความต้องการในการซื้อผลิตภัณฑ์ประเภทกล่องทิชชูแบบที่ ๓ มากที่สุด 
รองลงมาคือ กระเป๋าสตรีแบบที่ ๒ และกล่องทิชชูแบบที่ ๒ ซึ่งสอดคล้องกับ กานต์ธิดา (๒๕๕๐) ที่ได้ศึกษา
รูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจากผ้าม่อฮ่อม พบว่าผู้บริโภคมีความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมที่ท าจากผ้า
ม่อฮ่อม ทั้ง ๓ ชนิด คือ กระเป๋าสตรี หมอนอิง และที่รองจาน เมื่อจัดท าเป็นผลิตภัณฑ์ ชนิดละ ๓ รูปแบบ 
น าไปศึกษาความพึงพอใจ พบว่ากระเป๋าสตรีรูปทรงสี่เหลี่ยมตกแต่งโดยใช้เศษผ้าม่อฮ่อมที่เหลือจากการตัด
เย็บตัดเป็นชิ้นสี่เหลี่ยมเล็กๆ และใช้เทคนิคการปะติดเป็นลวดลายลงบนชิ้นกระเป๋าทั้งสองด้าน สายกระเป๋า
ตกแต่งโดยใช้สายหนัง และมีการใช้เม็ดไม้ กระดุมกะลา ลูกเดือย ปักตกแต่ง มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจมาก
ที่สุด และสอดคล้องกับ ไพโรจน์ (๒๕๔๖) ที่ได้ศึกษาความคิดเห็นที่มีต่อผลิตภัณฑ์ผ้าจกบ้านไร่ จังหวัด
อุทัยธานี ที่ท าจากผ้าลายดอกแก้ว ลายก าขอเล็ก ลายก าขอใหญ่ ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ ๕ ชนิด ประกอบด้วย 
กล่องใส่ทิชชู แฟ้มเอกสาร ปลอกหมอนอิง ถุงใส่ขวดไวน์ และที่ใส่ซองจดหมาย ผู้ประเมินผลิตภัณฑ์ผ้าจก
ตัวอย่างส่วนใหญ่มีการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าไทยเพ่ือใช้ในชีวิตประจ าวัน ประเภทผลิตภัณฑ์ที่ชอบหรือสนใจ 
คือ เครื่องแต่งกายส าเร็จรูปซึ่งซื้อจากแหล่งผลิตหรือศูนย์จ าหน่าย 
 

ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
 คณะผู้วิจัยน าเสนอข้อเสนอแนะในการวิจัย โดยจ าแนกออกเป็นข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัย
ไปใช้ และข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 ๑. จากผลการวิจัยที่พบว่าลวดลายการทอผ้าไทยทรงด าบางลวดลายในปัจจุบันหาดูได้ยาก เพราะ
ไม่มีผู้สืบทอดรุ่นใหม่ๆ นั้น จึงควรมีการสร้างผู้สืบทอดรุ่นใหม่ๆ ให้มีจิตส านึกในคุณค่าของผ้าทอไทยทรงด า
ลวดลายต่างๆ เช่น การจัดท าหลักสูตรท้องถิ่นให้นักเรียนในพ้ืนที่ได้เรียนรู้วัฒนธรรมผ้าทอไทยทรงด า 
เรียนรู้การทอผ้าไทยทรงด า เพ่ือจะได้เป็นกระบวนการสืบสานวัฒนธรรมและภูมิปัญญาผ้าทอไทยทรงด า
ต่อไป 
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 ๒. จากผลการวิจัยที่พบว่าไม่มีการทอผ้าไทยทรงด าในลวดลายบางลวดลาย จึงควรมีการส่งเสริม
การฟ้ืนฟูการทอผ้าไทยทรงด าลวดลายโบราณในเชิงอนุรักษ์ โดยเชื่อมโยงเครือข่ายของชาวไทยทรงด าใน
จังหวัดต่างๆ มาร่วมมือกันฟ้ืนฟู อนุรักษ์ และสืบทอดลวดลายดั้งเดิมเหล่านั้นต่อไป 
 ๓. จากผลการวิจัยที่พบว่ากลุ่มลูกค้าเป้าหมายเห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าส่วนใหญ่มีปัญหาที่
ส าคัญคือ สถานที่จ าหน่ายอยู่ห่างไกล มีสินค้ามีให้เลือกน้อยชนิด และรูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัยนั้น 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงควรมีการพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าไปสู่
ช่องทางใหม่ๆ ที่สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เช่น งานแสดงสินค้าต่างๆ ในเขตเมือง 
อินเตอร์เน็ต เป็นต้น 
 ๔. จากผลการวิจัยที่พบว่าปัจจัยส าคัญที่กลุ่มลูกค้าเป้าหมายใช้ในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์คือ 
ประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าควรเน้นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มี
ประโยชน์ใช้สอยโดยตรงต่อกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย เช่น หมอนอิง กระเป๋า อุปกรณ์เครื่องใช้ต่างๆ และควร
หลีกเลี่ยงผลิตภัณฑ์ที่มีความเฉพาะตัวและข้ึนอยู่กับสมัยนิยม เช่น เสื้อผ้า  
 ๕. ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าควรค านึงถึงความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
และให้ความส าคัญกับการสื่อความหมายและการคงเอกลักษณ์ของชาวไทยทรงด าด้วย เพ่ือป้องกันปัญหา
ความขัดแย้งและการต่อต้านผลิตภัณฑ์ที่จะเกิดขึ้นจากการใช้ลวดลายและสีสันที่ขัดแย้งกับความเชื่อและ
การสื่อความหมายของชาวไทยทรงด า 
 ๖. ควรมีการส่งเสริมการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ จากผ้าทอไทยทรงด าอย่างต่อเนื่อง โดย
การสนับสนุนในเรื่องการฝึกอบรมจากหน่วยงานของรัฐ สถาบันการศึกษา รวมทั้งองค์กรเอกชน เพ่ือให้
ผลิตภัณฑ์มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมายมากยิ่งขึ้น อีกทั้งยัง เป็นการสืบสาน
และอนุรักษ์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า และสามารถสร้างรายได้ท่ีเพ่ิมข้ึนให้กับชาวไทยทรงด า 

๗. ควรมีการศึกษาและรวบรวมองค์ความรู้ผ้าทอไทยทรงด าไว้อย่างเป็นระบบ โดยเฉพาะข้อมูล
ตัวอย่างผ้าให้มีรูปแบบเป็นเอกสาร หนังสือ ต ารา อันจะเป็นองค์ความรู้เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นและ
สะดวกต่อการศึกษาต่อไปในอนาคต 
 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

๑. ควรมีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมกับกลุ่มทอผ้าไทยทรงด า เพ่ือการพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ จากผ้าทอไทยทรงด า การอนุรักษ์และสืบสานผ้าทอไทยทรงด าอย่างต่อเนื่อง 

๒. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับแนวทางการอนุรักษ์วัฒนธรรมชุมชนในอนาคต เพ่ือหาแนวทางในการ
ส่งเสริมให้คนรุ่นใหม่ในชุมชนเกิดจิตส านึกในการอนุรักษ์ความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชนไทยทรงด า เพ่ือการ
สืบทอดวัฒนธรรมให้ด ารงคงอยู่สืบต่อไป 

๓. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด าในจังหวัดนครปฐม เพ่ือ
เป็นช่องทางในการอนุรักษ์และสืบสานประเพณีและวิถีชีวิตของชาวไทยทรงด า อีกทั้งยังเป็นช่องทางในการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ไทยทรงด าอีกด้วย  

๔. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาตราสินค้าของกลุ่มผ้าทอไทยทรงด า เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ การ
ยอมรับจากตลาด และมาตรฐานสินค้า และก็เป็นแนวทางในการขยายธุรกิจของกลุ่มผ้าทอไทยทรงด าใน
อนาคต 
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๑๔. นางบัว ทองคงหาญ ทอผ้า   ๑๖ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๑๕. นายค า ทองคงหาญ ช่างต่อกี่ทอผ้า  ๑๖ หมู่ที ่๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๑๖. นางชูศรี แป้นโก ๋  ไม่ได้ประกอบอาชีพ  ๑๔ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๑๗. นายพีระ    ทองคงหาญ ก านัน               หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม              
๑๘. นายหอม    ทองคงหาญ อดีตก านันไผ่หูช้าง   หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม    
๑๙. ร.อ.ทอน แป้นโก ๋  โรงเรียนเกษตรอินทรีย์  หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม                   
๒๐. นายใบ    อินทร์ปาน อดีตผู้ใหญ่บ้านไผ่หูช้าง   หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม                     
๒๑. นายสมชาย     รอดเจริญพันธุ์ กลุ่มทอผ้า             หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม                                    
๒๒. นางปานอม รอดเจริญพันธุ ์ กลุ่มทอผ้า             หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม                                                                 
๒๓. นายบุญเกดิ   ทองเต่าหมก เจ้าของวงแคนเดอะโซ่ง 2   หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๒๔. นางสุวิน   อิ่มเพชร  รับจ้าง   ๑๑๔ หมู่ที่ ๔ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๒๕. นางเสมด็   ทองดอนน้อย ท านา   ๓๓/๑ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๒๖. นายไพ   ทองเต่าหมก รับจ้าง   ๔ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม  
๒๗. นายไทย   ทองดอนใหม่ เลี้ยงกุ้ง   ๔ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม  
๒๘. นางสาวทองดี ทองคงหาญ ท านา   ๒๙ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๒๙. นางหวาน   ทองคงหาญ เลี้ยงกุ้ง   ๑๖ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม  
๓๐. นางชูศรี   แป้นโก ๋  ไม่ได้ประกอบอาชีพ  ๑๔ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๓๑. นางเวียน   ทองดอนใหม่ ทอผ้า   ๑๕ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๓๒. นายอาคม    ทองคงหาญ วงแคนบ่าวไก่ไทด า   หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม 
๓๓. นายประยูร    อินทร์ปาน ท านา   ๖๙ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม   
๓๔. นางล าไย    ทองคงหาญ ท านา   ๒๙ หมู่ที่ ๕ ต.ไผ่หูช้าง อ.บางเลน จ.นครปฐม                                                   
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ผนวก ค  

แบบสัมภาษณ์เชิงลึก 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง 

 
ส่วนที่ ๑ ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ให้ข้อมูล 
ชื่อ – นามสกุล .................................................................... .............................................................................  
อายุ..................................ปี ระดับการศึกษา...............................................ต าแหน่ง
........................................ 
ที่อยู่
................................................................................................................................................... ................ 
 
ส่วนที่ ๒ ค าถามเกี่ยวกับประวัติความเป็นมา สภาพสังคม เศรษฐกิจ และวัฒนธรรมชาวไทยทรงด า 
๑. ประวัติความเป็นมา (ตามการรับรู้ของผู้ให้ข้อมูล) เช่น แหล่งก าเนิด การอพยพย้ายถิ่น การกระจายตัว
ของชาวไทยทรงด าในหมู่บ้านใกล้เคียง 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๒. ลักษณะทางสังคมของชาวไทยทรงด า เช่น ระบบครอบครัว ระบบเครือญาติ ระบบชุมชน ความผูกพัน 
ความเป็นสิ่งที่ยึดเหนี่ยวหรือเคารพนับถือ  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๓. ลักษณะทางเศรษฐกิจ เช่น การประกอบอาชีพ อาชีพหลัก อาชีพเสริม ฐานะทางเศรษฐกิจโดยภาพรวม  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๔. ลักษณะทางวัฒนธรรม ประกอบด้วยประเด็นดังต่อไปนี้ 
 ๔.๑ ภาษาท่ีใช้ในการสื่อสาร 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๒ การแต่งกายและทรงผมในชีวิตประจ าวัน (แยกเป็นเพศชายและหญิง) 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
  

๔.๓ การแต่งกายและทรงในกรณีที่มีพิธีกรรม (แยกเป็นเพศชายและหญิง) 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๔ ลักษณะของที่อยู่อาศัย 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๕ อาหารและเครื่องดื่มในชีวิตประจ าวัน 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๖ อาหารและเครื่องดื่มในกรณีที่มีพิธีกรรมต่างๆ  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๗ ความเชื่อและศาสนา 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๘ การละเล่นต่างๆ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๔.๙ ประเพณีและพิธีกรรมที่สืบทอดกันมา (ตั้งแต่เกิดจนเสียชีวิต) 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 
 
 
 
ส่วนที่ ๓ ผ้าทอไทยทรงด า 
๑. ประเภทของผ้าทอไทยทรงด าที่มีในปัจจุบัน 
 ๑.๑ ผ้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๑.๒ ผ้าที่ใช้ในพิธีกรรมและงานประเพณี 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 ๑.๓ อ่ืนๆ  
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๒. ความส าคัญและความสัมพันธ์ของผ้าทอไทยทรงด ากับการด าเนินชีวิตของชาวไทยทรงด า 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๓. เทคนิคหรือรูปแบบการทอผ้าไทยทรงด าที่ใช้อยู่ในปัจจุบัน 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๔. วัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในการผ้าทอไทยทรงด า 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๕. เส้นใยที่ใช้ในการทอผ้าไทยทรงด า 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 
 
๖. การย้อมสีและการสื่อความหมายของสีต่างๆ ของผ้าทอไทยทรงด า  
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๗. ลวดลายผ้าทอไทยทรงด าที่มีในปัจจุบันและการสื่อความหมายของแต่ละลาย 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๘. รูปแบบการสืบทอดภูมิปัญญาการทอผ้าไทยทรงด า 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๙. ปัญหาในการสืบทอดภูมิปัญญาการทอผ้าไทยทรงด าในปัจจุบัน 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
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………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
 
ส่วนที่ ๔ ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด า 
๑. รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ท ามาจากผ้าทอไทยทรงด าที่มีจ าหน่ายในหมู่บ้านในปัจจุบัน เช่น หมอน กระเป๋า 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
๒. ความต้องการในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ท ามาจากผ้าทอไทยทรงด าเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
… 

 
ขอขอบพระคุณที่ให้ความร่วมมือ 

คณะผู้วิจัย 
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ผนวก ง  
แบบสอบถามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า (แบบสอบถามส าหรับลูกค้า/ผู้ซื้อ) 

 

ค าชี้แจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงใน  ที่ถูกต้องหรือตรงกับความต้องการของท่านมากที่สดุ  
ตอนท่ี ๑ ข้อมูลส่วนบคุคลของผูต้อบแบบสอบถาม  
๑. เพศ 
  ชาย      หญิง 
๒. สถานภาพสมรส 
  โสด      สมรส    หม้าย/หย่าร้าง 
๓. ท่านอาย ุ

 ต่ ากว่า ๒๐ ปี    ๒๐ - ๒๕ ปี      ๒๖ - ๓๐ ปี  
 ๓๑ - ๓๕ ปี    ๓๖ - ๔๐ ปี      ๔๑ – ๔๕ ปี   
 ๔๖ – ๕๐ ปี    ๕๑ – ๕๕ ปี    ๕๖ – ๖๐ ปี  
 ๖๐ ปีขึ้นไป 

๔. ท่านประกอบอาชีพ (หลัก) 
 ไม่ได้ประกอบอาชีพ/ว่างงาน  นักเรียน/นสิิต/นักศึกษา   รับราชการ  
 รัฐวิสาหกิจ    พนักงานบริษัท    ธุรกิจส่วนตัว 

  เกษตรกรรม    ลูกจ้างรัฐ/เอกชน   แม่บ้าน   
 รับจ้างท่ัวไป    อื่นๆ (โปรดระบุ) ....................................................... 

๕. ระดับการศึกษาของท่าน 
  ป.๑ – ป.๔    ประถมศึกษา (ป.๖)   ม.๓  

 ม.๖/ปวช    อนุปริญญา/ปวส.   ปริญญาตรี 
  ปริญญาโท    ปริญญาเอก   
๖. รายได้ต่อเดือน 

 ต่ ากว่า ๕,๐๐๐ บาท   ๕,๐๐๑ – ๑๐,๐๐๐ บาท   ๑๐,๐๐๑ – ๒๐,๐๐๐ บาท 
 ๒๐,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท  ๓๐,๐๐๑ – ๔๐,๐๐๐ บาท  ๔๐,๐๐๑ – ๕๐,๐๐๐ บาท 
 ๕๐,๐๐๑ บาทขึ้นไป  

 

ตอนที ่๒ การซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน  
๑. ความตั้งใจในการซื้อผลติภณัฑผ์้าทอไทยทรงด าของท่าน 

 ตั้งใจมาเลือกซื้อผลติภณัฑ์ผ้าทอไทยทรงด าโดยเฉพาะ 
 มาเที่ยวตามสถานท่ีท่องเที่ยวอื่นๆ แล้วผ่านมา  
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

๒. ท่านซื้อผลิตภณัฑผ์้าทอไทยทรงด าเพื่อวัตถุประสงค์ใด 
 ซื้อเพื่อน าไปใช้งานในชีวิตประจ าวันได ้ 
 ซื้อเพื่อไปเป็นของฝาก ของขวัญ หรือของที่ระลึก  
 ซื้อไปเพื่อเป็นของสะสม 
 ซื้อเพื่อจะได้ช่วยในการอนุรักษ์และส่งเสรมิงานศิลปหตัถกรรมไทย  
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

๓. ส่วนใหญ่ท่านซื้อผลติภณัฑผ์้าทอไทยทรงด าจากสถานท่ีใดมากที่สุด  
 ร้านค้าผลิตภัณฑผ์้าทั่วไป   ร้านจ าหน่ายสินค้าหตัถกรรมไทย  
 ห้างสรรพสินค้า    แหล่งผลติโดยตรง เช่น ในชุมชน/หมู่บ้าน 
 งานจัดแสดงสินค้าไทย เช่น งาน OTOP  
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 
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๔. ท่านซื้อผลิตภณัฑผ์้าทอไทยทรงด าบ่อยแค่ไหน 

 เป็นประจ า    บ่อยครั้ง 
 นานๆ ครั้ง     ไม่เคยซื้อเลย (ครั้งนี้เป็นครั้งแรก)  
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

๕. จ านวนเงินท่ีใช้ในการซื้อแต่ละครั้ง  
 ต่ ากว่า ๒๐๐ บาท   ๒๐๑ – ๓๐๐ บาท   ๓๐๑ – ๔๐๐ บาท  
 ๔๐๑ – ๕๐๐ บาท   ๕๐๑ – ๖๐๐ บาท   ๖๐๑ – ๗๐๐ บาท  
 ๗๐๑ – ๘๐๐ บาท   ๘๐๑ – ๙๐๐ บาท   ๙๐๑ – ๑,๐๐๐ บาท  
 สูงกว่า ๑,๐๐๐ บาท 
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

๖. ในการเลือกผลิตภณัฑผ์้าทอไทยทรงด า ท่านพิจารณาปัจจยัอะไรบ้างอะไรบ้าง (เลือกได้มากกว่า ๑ ข้อ)  
 รูปแบบ/รูปทรง    ลวดลาย     สีสัน     
 คุณภาพ     ราคา     ประโยชน์ใช้สอย  
 ความง่ายในการดูแลรักษา   แหล่งผลติ     แหล่งจ าหน่าย  
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

 
ตอนที ่๓ ปัญหาและความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑผ์้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 
๑. ท่านคิดว่าผลติภณัฑ์ผ้าทอไทยทรงด าในปัจจุบันมีปญัหาอะไรมากท่ีสุด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  

 รูปแบบ/รูปทรงไม่ทันสมัย  ประโยชน์ใช้สอยท่ีมีน้อย   ลวดลายที่ไมส่วยงาม   
 มีสินค้ามีใหเ้ลือกน้อยชนิด  สีสันไม่สวยงาม    ไม่มีคณุภาพ    
 ราคาไม่เหมาะสม    ดูแลรักษายาก    สถานท่ีจ าหน่ายอยู่หา่งไกล 
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

 
๒. ความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑผ์้าทอไทยทรงด าในปัจจุบัน 

ระดับความพึงพอใจ 
มาก 
ที่สุด 

มาก 
ปาน 
กลาง 

น้อย 
น้อย 
ที่สุด 

๑. ผลิตภัณฑ์      
๑.๑ รูปแบบ/รูปทรงของผลติภณัฑ์มีความทันสมัย      
๑.๒ ผลติภณัฑ์มีให้เลือกหลายชนิด      
๑.๓ ผลติภณัฑ์มีประโยชน์ใช้สอย      
๑.๔ ผลติภณัฑ์มีคณุภาพเหมาะสม      
๑.๕ ผลติภณัฑ์มสีีสันสวยงาม      
๑.๖ มคี าแนะน าเกี่ยวกับการดูแลรักษาผลิตภณัฑ ์      
๒. ราคา      
๒.๑ ราคาผลิตภณัฑ์มีความเหมาะสมกับคณุภาพของสินค้า      
๓. ช่องทางการจัดจ าหน่าย      
๓.๑ มสีถานท่ีจ าหน่ายผลิตภัณฑก์ระจายอยู่ทั่วไป      
๓.๒ สถานท่ีจ าหน่ายผลติภณัฑ์อยูไ่ม่ไกลมากนัก      
๓.๓ ท่านสามารถดูรายละเอียดของผลิตภณัฑ์และสถานท่ีจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์ผ่านเว็บไซต์ต่างๆ ได ้

     

๓.๔ สถานท่ีจ าหน่ายผลติภณัฑ์มกีารตกแต่งความสวยงามและ
เหมาะสม 
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๓.๕ มีการจดัเรยีงผลติภณัฑ์เป็นหมวดหมู่และง่ายต่อการเลือกซื้อ 
 

     

ระดับความพึงพอใจ 
มาก 
ที่สุด 

มาก 
ปาน 
กลาง 

น้อย 
น้อย 
ที่สุด 

๔. การส่งเสริมการตลาด      
๔.๑ มีการโฆษณาผลิตภณัฑ์และสถานท่ีจ าหน่ายอย่างเหมาะสม      
๔.๒ มีการส่งเสริมการขาย เช่น การลดราคา อย่างเหมาะสม      
๔.๓ พนักงานขายยิม้แย้มแจม่ใสและเต็มใจให้บริการ      
 
ตอนที ่๔ ความต้องการผลติภณัฑผ์้าทอไทยทรงด า 
๑. ท่านต้องการผลิตภัณฑ์จากผา้ทอไทยทรงด าประเภทใดบา้ง (ให้เลือกมา ๕ ข้อ)  
  เสื้อ     กระโปรง    กางเกง  
  ผ้าม่าน     ผ้าแขวนตกแต่งผนัง    ผ้าปูท่ีนอน 
  ปลอกหมอน    ผ้าคลมุไหล ่    โคมไฟ   
  กรอบรูป     หมอนอิง     กระเป๋าสตร ี 

 หมวก     เข็มขัด     ผ้าปูโตะ๊   
  ผ้าเช็ดปาก     ผ้ารองจานและแก้วน้ า    ที่จับของร้อน  

 กล่องทิชชู     กล่องใส่ของ     ปกไดอารี ่  
  ซองใส่โทรศัพท์มือถือ   รองเท้าสวมในบ้าน 

 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 
๒. ระดับราคาที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าต่อช้ิน 

 ต่ ากว่า ๑๐๐ บาทต่อช้ิน   ๑๐๑ – ๒๐๐ บาทต่อช้ิน   ๒๐๑ – ๓๐๐ บาทต่อช้ิน 
 ๓๐๑ – ๔๐๐ บาทต่อช้ิน   ๔๐๑ – ๕๐๐ บาทต่อช้ิน   ๕๐๑ – ๖๐๐ บาทต่อช้ิน 
 ๖๐๑ – ๗๐๐ บาทต่อช้ิน   ๗๐๑ – ๘๐๐ บาทต่อช้ิน   ๘๐๑ – ๙๐๐ บาทต่อช้ิน  
 ๙๐๑ – ๑,๐๐๐ บาทต่อช้ิน  สูงกว่า ๑,๐๐๐ บาทต่อช้ิน 
 อื่นๆ โปรดระบ…ุ…………………………………………………………………………………………………………… 

 
 

ขอขอบคุณในความร่วมมือ 
คณะผู้วิจัย 
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ผนวก จ 

แบบทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) ส าหรับกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 
 

ค าชี้แจง กรุณาท าเคร่ืองหมาย  ลงใน  ที่ถูกต้องหรือตรงกับความต้องการของท่านมากที่สดุ  
ตอนท่ี ๑ ข้อมูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม  
๑. เพศ 
  ชาย      หญิง 
๒. สถานภาพสมรส 
  โสด      สมรส    หม้าย/หย่าร้าง 
๓. ท่านอาย ุ

 ต่ ากว่า ๒๐ ปี    ๒๐ - ๒๕ ปี      ๒๖ - ๓๐ ปี  
 ๓๑ - ๓๕ ปี    ๓๖ - ๔๐ ปี      ๔๑ – ๔๕ ปี   
 ๔๖ – ๕๐ ปี    ๕๑ – ๕๕ ปี    ๕๖ – ๖๐ ปี  
 ๖๐ ปีขึ้นไป 

๔. ท่านประกอบอาชีพ (หลัก) 
 ไม่ได้ประกอบอาชีพ/ว่างงาน  นักเรียน/นสิิต/นักศึกษา   รับราชการ  
 รัฐวิสาหกิจ    พนักงานบริษัท    ธุรกิจส่วนตัว 

  เกษตรกรรม    ลูกจ้างรัฐ/เอกชน   แม่บ้าน   
 รับจ้างท่ัวไป    อื่นๆ (โปรดระบุ) ....................................................... 

๕. ระดับการศึกษาของทา่น 
  ป.๑ – ป.๔    ประถมศึกษา (ป.๖)   ม.๓  

 ม.๖/ปวช    อนุปริญญา/ปวส.   ปริญญาตรี 
  ปริญญาโท    ปริญญาเอก   
๖. รายได้ต่อเดือน 

 ต่ ากว่า ๕,๐๐๐ บาท   ๕,๐๐๑ – ๑๐,๐๐๐ บาท   ๑๐,๐๐๑ – ๒๐,๐๐๐ บาท 
 ๒๐,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท  ๓๐,๐๐๑ – ๔๐,๐๐๐ บาท  ๔๐,๐๐๑ – ๕๐,๐๐๐ บาท 
 ๕๐,๐๐๑ บาทขึ้นไป  

 

ตอนที ่๒ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ ์
ค าชี้แจง กรณุาท าเครื่องหมาย  ทีต่รงกับความคดิเห็นของท่านมากที่สุดเกี่ยวกับผลิตภัณฑผ์้าทอไทยทรงด า 
ระดับความคิดเห็น ๕ หมายถึง  มากที่สุด  ๔ หมายถึง  มาก 
  ๓ หมายถึง  ปานกลาง ๒ หมายถึง  น้อย 
  ๑ หมายถึง  น้อยที่สุด  
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๒.๑ กลุ่มผลิตภัณฑ์หมอนอิง 

แบบท่ี ๑ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

แบบท่ี ๒ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบท่ี ๓ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบท่ี ๔ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ   ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
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……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
 

๒.๒ กลุ่มผลิตภัณฑ์กล่องทิชช ู

แบบท่ี ๑ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบท่ี ๒ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 

แบบท่ี ๓ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ   ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
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แบบท่ี ๔ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 

 
๒.๓ กลุ่มผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 

แบบท่ี ๑ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………….. 

 

แบบท่ี ๒ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ   ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
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แบบท่ี ๓ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 

 
๒.๔ กลุ่มผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า 

แบบท่ี ๑ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
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แบบท่ี ๒ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 
 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ  ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

แบบท่ี ๓ รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 

 
 

(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รูปทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/สี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม      
(๗) ความต้องการซ้ือ   ซ้ือแน่นอน   ไม่ซ้ือแน่นอน  ไม่แน่ใจ 
(๘) ความคิดเห็นอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ (ถ้ามี)  
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

 
ตอนที่ ๓ ข้อเสนอแนะอืน่ๆ  
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
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..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 
 

ขอขอบคุณในความร่วมมือ  
  คณะผู้วิจัย 
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ผนวก ฉ 
แบบทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ (Product Testing) ส าหรับผู้เชี่ยวชาญ 

 
ส่วนที่ ๑ ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ให้ข้อมลู 
ช่ือ – นามสกลุ ........................................................................................................................................................................ 
อายุ..........................................ปี ระดับการศึกษา.........................................................ต าแหน่ง............................................. 
ที่อยู่.......................................................................................................................................................................................... 
.................................................................................................................................................................................................. 
เบอร์โทรศัพท์........................................................................................................................................................................... 
 
ส่วนที่ ๒ การทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ ์
ค าชี้แจง กรณุาท าเครื่องหมาย  ทีต่รงกับความคดิเห็นของท่านมากที่สุดเกี่ยวกับผลิตภัณฑผ์้าทอไทยทรงด า 
ระดับความคิดเห็น  

๕ หมายถึง  มากที่สุด   
๔ หมายถึง  มาก 

  ๓ หมายถึง  ปานกลาง   
๒ หมายถึง  น้อย 

  ๑ หมายถึง  น้อยที่สุด  
 

๑. กลุม่ผลิตภัณฑ์หมอนอิง  
  

แบบท่ี ๑ 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

 

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์หมอนอิง แบบท่ี ๑ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 



 249 

..................................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................................

.......... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 
แบบท่ี ๒  

 
 

 
 
 
 
 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์หมอนอิง แบบท่ี ๒ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 

แบบท่ี ๓ 

 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
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(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

 

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์หมอนอิง แบบท่ี ๓ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 

แบบท่ี ๔ 

 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์หมอนอิง แบบท่ี ๔ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
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๒. กลุ่มผลิตภัณฑก์ล่องทิชช ู
แบบท่ี ๑ 

 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กล่องทิชชู แบบท่ี ๑ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 

แบบท่ี ๒ 

 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
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(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      
ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กล่องทิชชู แบบท่ี ๒ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 

แบบท่ี ๓ 

 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กล่องทิชชู แบบท่ี ๓ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
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แบบท่ี ๔ 

 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กล่องทิชชู แบบท่ี ๔ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
 

๓. กลุ่มผลิตภัณฑก์ระเป๋าสตรี 
แบบท่ี ๑ 

 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กระเป๋าสตรี แบบท่ี ๑ 
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..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................................

.......... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 
แบบที่ ๒ 

 

 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กระเป๋าสตรี แบบท่ี ๒ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 255 

แบบท่ี ๓ 

 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์กระเป๋าสตรี แบบท่ี ๓ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
๔. กลุม่ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า 

แบบท่ี ๑ 

 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์เสื้อผ้า แบบท่ี ๑ 
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..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................................

.......... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 
แบบท่ี ๒ 

 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพงึพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์เสื้อผ้า แบบท่ี ๒ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
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แบบท่ี ๓ 
 

 
 
 

รายการที่ประเมิน 
ระดับความคิดเห็น 

๕ ๔ ๓ ๒ ๑ 
(๑) ความเหมาะสมของรูปแบบ/รปูทรง      
(๒) ความเหมาะสมของขนาด      
(๓) ความเหมาะสมของลวดลาย/ส ี      
(๔) ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้สอย      
(๕) การคงเอกลักษณ์ของผ้าทอไทยทรงด า      
(๖) ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลติภณัฑ์โดยภาพรวม      

ความคิดเห็นอ่ืนๆ เกีย่วกับผลติภณัฑ์เสื้อผ้า แบบท่ี ๓ 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
 
ส่วนที่ ๓ ข้อเสนอแนะอื่นๆ  
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................................
.......... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
..................................................................................................................................................................................................
..... 
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..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................................

.......... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 

..................................................................................................................................................................................................

..... 
 

ขอขอบคุณในความร่วมมือ  
  คณะผู้วิจัย 
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ประวัติผู้วิจัย 
 

หัวหน้าโครงการ 
 ชื่อ – นามสกุล   นางสาวจุรีวรรณ จันพลา 
 คุณวุฒิ    บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
     ปัจจุบันก าลังศึกษาต่อในหลักสูตรบริหารธุรกิจดุษฎีบัณฑิต 
     สาขาวิชาการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมและทรัพยากรมนุษย์ 
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าพระนครเหนือ 
 สถานที่ท างาน   อาจารย์ประจ าคณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์  
     มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน จ.นครปฐม 
    
ผู้ร่วมวิจัย 

(๑) ชื่อ – นามสกุล  นางวลี สงสุวงค์ 
 คุณวุฒิ    วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตร 
     มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 สถานที่ท างาน   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ประจ าคณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์  
     มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน จ.นครปฐม 
   

(๒) ชื่อ – นามสกุล  นางสาวเพ็ญสินี กิจค้า 
 คุณวุฒิ    อักษรศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาศาสตร์ 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
     ปัจจุบันก าลังศึกษาต่อในหลักสูตรครุศาสตรดุษฎีบัณฑิต  

สาขาวิชาหลักสูตรและการสอน จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 สถานที่ท างาน   อาจารย์ประจ าคณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์  
     มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน จ.นครปฐม 
 

(๓) ชื่อ – นามสกุล  นางสาวสุรีรัตน์ วงศ์สมิง 
 คุณวุฒิ    M.A. (Area Studies)     
     University of Tsukuba 
 สถานที่ท างาน   อาจารย์ประจ าคณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์  
     มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน จ.นครปฐม 

 


