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๑.๑  หลักกำรและควำมเป็นมำ 

ค ำว่ำ Creative Economy หรือ เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ เป็นประเด็นที่ได้รับควำมสนใจมำกขึ้น 
หลังจำกที่รัฐบำลได้ประกำศนโยบำยให้ประเทศไทยขับเคลื่อนประเทศโดยใช้เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ ปัจจุบัน
เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ถูกระบุในยุทธศำสตร์ของแผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติฉบับที่ ๑๑ ปี พ.ศ. 
๒๕๕๕-๒๕๕๙ ซึ่งสำมำรถสรุปใจควำมได้ว่ำ ประเทศไทยเน้นเป้ำหมำยกำรพัฒนำอุตสำหกรรมของประเทศให้
อยู่บนแนวคิดของอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ โดยส่งเสริมกำรใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่ำสินค้ำและ
บริกำร ส่งเสริมและพัฒนำสำขำธุรกิจสร้ำงสรรค์ที่มีศักยภำพ พัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำนและสิ่งแวดล้อมด้ำน
เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ พัฒนำบุคลำกรให้สำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของกำรภำคกำรผลิตและบริกำรทั้งใน
ระดับวิชำชีพเชิงสร้ำงสรรค์และผู้ประกอบกำรให้มีควำมคิดสร้ำงสรรค์ ตลอดจนกำรส่งเสริมกำรศึกษำวิจัยและ
พัฒนำเชิงลึกในสำขำเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์และทุนวัฒนธรรม1 โดยส ำนักงำนคณะกรรมกำรพัฒนำกำรเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชำติ ได้สรุปควำมหมำยของเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ไว้ว่ำหมำยถึง แนวคิดกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
บนพ้ืนฐำนของกำรใช้องค์ควำมรู้ กำรศึกษำ กำรสร้ำงสรรค์งำนและกำรใช้ทรัพย์สิ นทำงปัญญำที่เชื่อมโยงกับ
พ้ืนฐำนทำงวัฒนธรรม กำรสั่งสมควำมรู้ของสังคมและเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่2 เศรษฐกิจสร้ำงสรรค์จึง
เกิดจำกสองปัจจัยหลัก นั่นคือ ทุนทำงควำมปัญญำร่วมกับทักษะควำมสร้ำงสรรค์ กำรส่งเสริมเศรษฐกิจ
สร้ำงสรรค์จึงควรมุ่งเน้นกำรสร้ำงผู้ประกอบกำรรำยย่อยและกลำงให้สำมำรถบรรจุ“ควำมคิดสร้ำงสรรค์” เข้ำ
ไปในตัวสินค้ำตัวเดิมหรือผลิตสินค้ำตัวใหม่จำกรำกฐำนทำงวัฒนธรรมเดิม เพ่ือที่จะท ำให้เกิดมูลค่ำเพ่ิมในตัว
สินค้ำนั้น 

จำกกำรที่ประเทศไทยมีนโยบำยในกำรขับเคลื่อนให้ประเทศเป็นศูนย์กลำงอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์
ดังกล่ำว ท ำให้หน่วยงำนหลำยภำคส่วนที่เก่ียวข้องได้พยำยำมผลักดันให้เกิดกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่ำทำงเศรษฐกิจของอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ให้ประเทศไทยได้ก้ำวสู่ประเทศเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ 
ไม่ว่ำจะเป็นภำครัฐบำล ภำคเอกชนและภำคกำรศึกษำ ล่ำสุดรัฐบำลได้ตั้งส ำนักงำนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ขึ้น ซึ่ง
ขึ้นตรงกับส ำนักเลขำธิกำรนำยกรัฐมนตรีให้เป็นหน่วยงำนกำรบูรณำกำรกำรพัฒนำเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ของ
ประเทศทั้งระบบไว้เป็นหน่วยงำนเดียว โดยมีภำรกิจครอบคลุมตั้งแต่กำรก ำหนดนโยบำย ยุทธศำสตร์และ
แผนงำน กำรศึกษำวิจัย ขับเคลื่อนกำรพัฒนำ และกำรบริหำรกองทุนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์  

ส ำนักงำนคณะกรรมกำรพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติหรือ ศสช. เป็นอีกหน่วยงำนหนึ่งที่ได้
พยำยำมขับเคลื่อนนโยบำยดังกล่ำวโดยกำรสร้ำงระบบฐำนข้อมูลอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ขึ้น โดยจำกรำยงำน
ฐำนข้อมูลดังกล่ำวระบุว่ำ ในปี ๒๕๓๓ กลุ่มอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ในประเทศไทย มีมูลค่ำเพ่ิมรวม 
๑,๑๑๖,๘๙๒ ล้ำนบำท คิดเป็นร้อยละ ๑๐.๓๓ ของสัดส่วนมูลค่ำเพ่ิมต่อ GDP มีมูลค่ำกำรน ำเข้ำ ๕๒,๕๗๗ 
ล้ำนบำท มูลค่ำกำรส่งออก ๑๖๓,๐๕๘ ล้ำนบำท โดยมีจ ำนวนสถำนประกอบกำรทั้งสิ้น ๑๓๖,๗๔๘ แห่ง3 จะ
เห็นได้ว่ำอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์เริ่มมีควำมส ำคัญและมีบทบำทในกำรพัฒนำประเทศมำกขึ้น โดยเฉพำะ

                                                           
1 ส ำนกังำนคณะกรรมกำรพฒันำกำรเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชำติ, ๒๕๕๓ 
2 อำคม เติมพิทยำไพสิฐ, ๒๕๕๓ 
3
 ระบบฐำนขอ้มูลอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค ์ส ำนกังำนคณะกรรมกำรพฒันำกำรเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชำติ, ๒๕๕๓ 
(ออนไลน์) แหล่งท่ีมำ : http://www.nesdb.go.th/Default.aspx?tabid=395 

http://www.nesdb.go.th/Default.aspx?tabid=395


๒ 

 

อุตสำหกรรมหัตถกรรมไทยที่มีแนวโน้มมูลค่ำเพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ จำกมูลค่ำเพ่ิม ๘๓,๖๕๐ ล้ำนบำท ในปี ๒๕๕๐ 
เป็น ๙๙,๒๔๙ ล้ำนบำทในปี ๒๕๕๓  

ผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกถือเป็นสินค้ำวัฒนธรรมที่มีควำมส ำคัญอีกชนิดหนึ่งในกลุ่มอุตสำหกรรมหัตถกรรม
ไทย ปัจจุบันผ้ำบำติกเป็นที่นิยมกันมำกในท้องตลำด ทั้งตลำดในและต่ำงประเทศ โดยเฉพำะตลำดต่ำงประเทศ 
เช่น สหรัฐอเมริกำ กลุ่มประเทศประชำคมยุโรป ออสเตรเลียและญี่ปุ่น มีกำรน ำเข้ำผ้ำบำติกจำกไทยไป
จ ำหน่ำยในรูปของผลิตภัณฑ์ส ำเร็จรูป เช่น เครื่องตกแต่งบ้ำน ภำพบำติกประดับผนัง ผ้ำพันคอ ผ้ำคลุมผม 
เน็คไท ผ้ำปูโต๊ะ และเสื้อส ำเร็จรูป ฯลฯ ท ำให้มีกำรผลิตผ้ำบำติกกันอย่ำงกว้ำงขวำง เช่น จังหวัดเชียงใหม่ มี
โรงงำนผ้ำบำติกขนำดเล็ก และขนำดใหญ่ถึง ๒๐ รำย นอกจำกนี้ยังมีจังหวัดสุรินทร์ ภูเก็ต กรุงเทพมหำนคร 
ฯลฯ แนวโน้มทำงกำรตลำดของผ้ำบำติกมีควำมก้ำวหน้ำขึ้นไปเรื่อยๆ ทั้งสินค้ำประเภทเครื่องใช้และของ
ตกแต่งบ้ำน โดยจะเห็นได้จำกยอดขำยที่มีรำยได้ต่อปี ถึง ๓๕๐,๐๐๐ บำท และจำกค่ำนิยมที่ผู้บริโภคได้
ยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกมีเพ่ิมมำกขึ้น4 ส ำหรับจังหวัดปัตตำนี มีกำรผลิตผ้ำบำติกกันมำนำนแล้ว ถือ
เป็นจังหวัดแรกๆ ในประเทศไทยที่ได้มีกำรเริ่มท ำผ้ำบำติกโดยได้รับอิทธิพลมำจำกประเทศมำเลเซีย  ปัจจุบัน
จังหวัดปัตตำนีมีกำรผลิตผ้ำบำติกกันอย่ำงแพร่หลำย มีผู้ประกอบกำรผลิตผ้ำบำติกทั้งสิ้น ๑๑ รำย5 ผ้ำบำติก
เป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งที่ถูกสร้ำงจำกภูมิปัญญำท้องถิ่น ได้จัดอยู่ในกลุ่มหนึ่งต ำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ในหลำกหลำย
พ้ืนทีท่ั่วประเทศ ผ้ำบำติกได้รับควำมนิยมไม่แพ้ผ้ำประเภทอ่ืนๆ เพรำะมีเอกลักษณ์โดดเด่น ทุกขั้นตอนท ำด้วย
มือและมีควำมประณีต ละเอียด พิถีพิถัน โดยในปี ๒๕๔๕ รัฐบำลได้ประกำศให้ผ้ำบำติกเป็นผ้ำพ้ืนเมืองประจ ำ
จังหวัดปัตตำนี ยะลำ และนรำธิวำส มีภำครัฐเข้ำมำให้กำรสนับสนุนส่งเสริม เพ่ือพัฒนำสินค้ำชุมชนภูมิปัญญำ
ไทยสู่สำกล เพ่ิมรำยได้ให้กับประชำชน จนสำมำรถเป็นสินค้ำเศรษฐกิจที่สร้ำงรำยได้ให้กับประชำชนสนองตอบ
ต่อนโยบำยกำรแก้ไขปัญหำเศรษฐกิจของรัฐบำลได้ในระดับหนึ่ง  

จำกกำรเติบโตของอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ ควำมหลำกหลำยทำงวัฒนธรรมในจังหวัดปัตตำนีและกำร
สนับสนุนจำกภำครัฐ ประกอบกับจังหวัดปัตตำนีมีผู้ประกอบกำรผลิตผ้ำบำติกที่มีศักยภำพดังที่กล่ำวมำข้ำงต้น 
จึงเป็นโอกำสทำงธุรกิจของผู้ประกอบกำรผ้ำบำติกในจังหวัดปัตตำนี ที่จะได้พัฒนำควำมคิดสร้ำงสรรค์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่ำในสินค้ำและบริกำรของตนด้วยกำรศึกษำภูมิปัญญำในกำรวำดผ้ำบำติก น ำเทคนิคและลวดลำยกำรท ำผ้ำ
บำติกท่ีเป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ที่มีอยู่ร่วมกับกำรมีส่วนร่วมของชุมชนมำประยุกต์ใช้ในกำรเพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์
ของใช้ในครัวเรือนก็จะสำมำรถสร้ำงโอกำสในกำรพัฒนำธุรกิจได้และเสริมสร้ำงศักยภำพทำงกำรแข่งขัน จำก
กรอบควำมคิดในลักษณะที่เป็น Traditional สู่แนวควำมคิดที่เป็นเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (Creative Economy) 
เพ่ือให้งำนศิลปะในกำรผลิตผ้ำมีเอกลักษณ์สำมำรถขยำยตลำดให้เป็นที่ต้องกำรของตลำดทั้งภำยในและ
ต่ำงประเทศ อีกทั้งผู้คนยังสำมำรถเรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่นผ่ำนลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกลงในของใช้ใน
ครัวเรือนได้อีกด้วย 

                                                           
4
 แนวโนม้กำรตลำดและกำรผลิตผำ้บำติก, ม.ป.ป.  (ออนไลน์). แหล่งท่ีมำ : http://ah-batik.tarad.com/article-th-78098-

%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0
%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B
8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%9C%E0%B9%
89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81.html 
5
 ข้อมลูกลุม่ผู้ผลิตผู้ประกอบการ  OTOP  ปี ๒๕๕๕ จงัหวดัปัตตานี ส านกังานพฒันากรจงัหวดัปัตตานี 

http://ah-batik.tarad.com/article-th-78098-%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81.html
http://ah-batik.tarad.com/article-th-78098-%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81.html
http://ah-batik.tarad.com/article-th-78098-%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81.html
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http://ah-batik.tarad.com/article-th-78098-%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%9C%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81.html


๓ 

 

ดังนั้น โครงกำรวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นเพ่ือศึกษำเทคนิคและลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกในจังหวัดปัตตำนี 
ศึกษำแนวทำงกำรประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกต่อกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน
โดยกำรมีส่วนร่วมของชุมชน ตลอดจนพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนด้วยกำรน ำเทคนิคและลวดลำยกำร
วำดผ้ำบำติกเพ่ือเพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์ต่อไป 

 
๑.๒  วัตถุประสงค ์

๑. เพ่ือศึกษำเทคนิคและลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกในจังหวัดปัตตำนี 
๒. เพ่ือศกึษำแนวทำงกำรประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกต่อกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้

ในครัวเรือนโดยกำรมีส่วนร่วมของชุมชน  
๓. เพ่ือพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนด้วยกำรน ำเทคนิคและลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกมำใช้ 

 
๑.๓  ค ำถำมหลักในกำรวิจัย  

๑. เทคนิคและลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติกเป็นอย่ำงไร 
๒. ผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกในอดีต ปัจจุบัน และควำมคำดหวังของผู้บริโภคและชุมชนสู่แนวทำงกำรพัฒนำ

ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือนเป็นอย่ำงไร 
๓. จะน ำเทคนิคและลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติกมำประยุกต์ในกำรตกแต่งของใช้ในครัวเรือนได้อย่ำงไร 

 
๑.๔  กรอบแนวควำมคิดของกำรวิจัย  

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนที่
พัฒนำโดยกำรประยุกต์ใช้เทคนิค
และลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติก

จ ำนวน ๓-๖ ชนิด 

กำรมีส่วนร่วมของคนในชุมชนใน
กำรพัฒนำธุรกิจ 

เทคนิคและลวดลำย              
กำรวำดผ้ำบำติก 

ควำมคำดหวังของลูกค้ำสู่กำร
พัฒนำของใช้ในครัวเรือน 

ภูมิปัญญำ เศรษฐกิจ
สร้ำงสรรค ์



๔ 

 

๑.๕  นิยำมศัพท์ 
๑. ธุรกิจชุมชน หมำยถึง ผู้ผลิตผ้ำบำติกท่ีจังหวัดปัตตำนี 
๒. ผ้ำบำติก หมำยถึง เป็นค ำที่ใช้เรียกผ้ำชนิดหนึ่งที่มีวิธีกำรท ำโดยใช้เทียนปิดในส่วนที่ไม่ต้องกำรให้ติดสี 

และใช้วิธีกำรแต้ม ระบำย หรือย้อมในส่วนที่ต้องกำรให้ติดสี ค ำว่ำ “บำติ” ( Batik ) เดิมเป็นค ำภำษำ
ชวำ ใช้เรียกผ้ำที่มีลวดลำยเป็นจุด ค ำว่ำ “ติก”มีควำมหมำยว่ำ เล็กน้อย หรือ จุดเล็กๆ มีควำมหมำย
เช่นเดียวกับค ำว่ำ “ตริติก” หรือ “ตำริติก” ดังนั้นผ้ำบำติก จึงมีควำมหมำยว่ำ ผ้ำที่มีลวดลำยเป็นจุดๆ 
ด่ำงๆ 

๓. เพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์ หมำยถึง กระบวนกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นกำรสร้ำงคุณค่ำในตัวผลิตภัณฑ์
ให้ผู้บริโภคเกิดกำรรับรู้ และตัดสินใจซื้อสินค้ำสำมำรถใช้เพ่ิมคุณค่ำของผลิตภัณฑ์ได้ด้วยกำร
ออกแบบและสร้ำงสรรค์ ลวดลำยที่สวยงำมมีเอกลักษณ์จะช่วยให้สินค้ำโดดเด่นและดึงดูดใจลูกค้ำ 
ของใช้ในครัวเรือน หมำยถึง ของที่ใช้ในชีวิตประจ ำวัน เช่น จำน แก้ว แจกัน ผ้ำปูโต๊ะ เป็นต้น 

 
๑.๖  ขอบเขตกำรวิจัย 

๑. ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
ในกำรศึกษำครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก ำหนดพ้ืนที่ในกำรท ำวิจัยคือ จังหวัดปัตตำนี โดยได้เลือกผู้ประกอบกำร

ผลิตผ้ำบำติกสำมรำย ได้แก่ ๑. กลุ่มรำยำบำติก ซึ่งอยู่ในเขตอ ำเภอยะรัง จังหวัดปัตตำนี ๒. กลุ่มบำรำโหม  
บำติก อยู่ในเขตอ ำเภอเมือง จังหวัดปัตตำนี และ ๓. กลุ่มสำยบุรีบำติก อยู่ในเขตอ ำเภอสำยบุรี จังหวัดปัตตำนี 
กำรก ำหนดพ้ืนที่วิจัยทั้งสำมแห่งดังกล่ำว ผู้วิจัยได้ค ำนึงถึงลักษณะทำงภูมิศำสตร์ของแต่ละพ้ืนที่เพ่ือให้
กำรศึกษำเทคนิคและลวดลำยกำรท ำผ้ำบำติกมีควำมหลำกหลำยมำกขึ้นประกอบกับศักยภำพของ
ผู้ประกอบกำรในพ้ืนที่ดังกล่ำว โดยได้เลือกพ้ืนที่อ ำเภอยะรัง เนื่องจำกเป็นพ้ืนที่ที่มีสภำพเป็นที่รำบลุ่มและมี
ภูเขำล้อมรอบ ลวดลำยในกำรท ำผ้ำบำติกส่วนใหญ่จะเป็นลำยภูเขำ ต้นไม้และดอกไม้ กำรเลือกพ้ืนที่อ ำเภอ
เมือง เนื่องจำกเป็นพื้นที่ท่ีมีกำรกระจุกตัวของประชำชนและมีควำมหลำกหลำยทำงวัฒนธรรม ลวดลำยในกำร
วำดผ้ำบำติกส่วนใหญ่จะเป็นลำย กริซ เรือกอและ เป็นต้น และส ำหรับกำรเลือกพ้ืนที่อ ำเภอสำยบุรี เนื่องจำก
เป็นพื้นที่ท่ีติดทะเล ลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติกจึงเป็นลำย ทะเล ต้นไม้ และสัตว์น้ ำต่ำงๆ 

๒. ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
กำรวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมุ่งศึกษำเทคนิคและลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติกในจังหวัดปัตตำนี โดยกำร

สัมภำษณ์ปรำชญ์ชำวบ้ำน ครูภูมิปัญญำ และผู้รู้ในชุมชนที่รู้เทคนิคกำรวำดผ้ำบำติก ทั้งนี้เพ่ือรวบรวมเทคนิค
ในกำรวำดผ้ำบำติก ไม่ว่ำจะเป็นเทคนิคกำรเขียนด้วยเทียน เทคนิคกำรระบำยสี เทคนิคกำรท ำบำติกลำยพิมพ์ 
บำติกลำยเขียน บำติกสกรีน เป็นต้น ส ำหรับกำรรวบรวมลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติก จะประกอบไปด้วย
ลวดลำยในระยะเริ่มต้นของกำรท ำผ้ำบำติกในจังหวัดปัตตำนี แหล่งที่มำของลวดลำยต่ำงๆ พัฒนำกำรของ
ลวดลำยเหล่ำนั้น ตลอดจนลวดลำยในกำรวำดผ้ำบำติกในปัจจุบัน 
 ส ำหรับกำรศึกษำแนวทำงกำรประยุกใช้เทคนิคและลวดลำยกำรวำดผ้ำบำติกต่อกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์
ของใช้ในครัวเรือน ผู้วิจัยได้เน้นกำรประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลำยในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์โดยกำรมีส่วนร่วม
ของชุมชน ได้แก่ ผู้ประกอบกำรผลิตผ้ำบำติก ปรำชญ์/ผู้รู้ในชุมชน รวมถึงผู้บริโภคผ้ำบำติกในจังหวัดปัตตำนี 



๕ 

 

เพ่ือหำแนวทำงในกำรต่อยอดผลิตภัณฑ์ให้สำมำรถขยำยตลำดให้เป็นที่ต้องกำรของตลำดทั้งในและ
ต่ำงประเทศ 
 และในส่วนของกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน ผู้วิจัยใช้กำรประชุมเพ่ือระดมควำมคิดเห็นใน
กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ โดยผู้วิจัยได้ก ำหนดตัวอย่ำงของผลิตภัณฑ์ เช่น ภำพประดับผนัง ผ้ำพันคอ ผ้ำคลุมผม 
เน็กไท ผ้ำปูโต๊ะ กระเป๋ำ โคมไฟ เป็นต้น แต่ทั้งนี้กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรื่องข้ำงต้นขึ้นอยู่กับ
กระบวนกำรมีส่วนร่วมของชุมชนและศักยภำพของผู้ประกอบกำรเป็นส ำคัญ  
 
๑.๗  ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 โครงกำรวิจัยนี้คำดว่ำจะมีคุณูปกำรต่อผู้เกี่ยวข้องหลำยฝ่ำย ได้แก่ 

๑. ภำครัฐ  
- สำมำรถน ำภูมิปัญญำท้องถิ่นมำใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ชุมชน  
- กระทรวงวัฒนธรรมสำมำรถน ำองค์ควำมรู้ภูมิปัญญำท้องถิ่นท่ีได้จำกงำนวิจัยไปใช้ในกำร

ก ำหนดแนวทำงในกำรอนุรักษ์ภูมิปัญญำท้องถิ่นให้คงอยู่ต่อไป 
- เป็นแนวทำงให้องค์กำรปกครองส่วนท้องถิ่นส่งเสริมธุรกิจชุมชนในอนำคต  

๒. ชุมชน 
- สำมำรถน ำภูมิปัญญำท้องถิ่นมำใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ชุมชน  
- ก่อให้เกิดกำรสร้ำงงำน สร้ำงรำยได้ให้แก่ชุมชน  

๓. ธุรกิจชุมชน 
- เห็นคุณค่ำของกำรเพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์ โดยกำรน ำภูมิปัญญำท้องถิ่นที่มีอยู่มำใช้ในกำร

พัฒนำธุรกิจของตนเอง  
- สำมำรถเสริมสร้ำงศักยภำพในกำรแข่งขันและมีโอกำสขยำยธุรกิจทั้งในประเทศ และ

ต่ำงประเทศ  
๔. นักศึกษำ 

- เกิดควำมตระหนักในชุมชนและเห็นคุณค่ำในภูมิปัญญำท้องถิ่น  
- น ำองค์ควำมรู้ไปประยุกต์ใช้กับกำรประกอบอำชีพของตนเองต่อไป  

๕. ผู้วิจัย 
- ได้บูรณำกำรควำมรู้ที่ได้จำกกำรวิจัยร่วมกับชุมชนไปใช้ในกำรเรียนกำรสอน  
- เกิดกระบวนกำรเรียนรู้ในกำรเข้ำถึงชุมชนและร่วมกันแก้ปัญหำ  

 
๑.๘  วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

๑. ก ำหนดขอบเขตของกำรน ำภูมิปัญญำกำรวำดผ้ำบำติกมำประยุกต์ใช้กับกำรตกแต่งของใช้ในครัวเรือน 
 ศึกษำภูมิปัญญำ แนวคิด และแรงบันดำลใจที่ใช้ในกำรวำดลวดลำยผ้ำบำติกและกระบวนกำร
ออกแบบให้มีลักษณะควำมเป็นท้องถิ่น ที่ได้จำกวิถีชีวิตประจ ำวัน กำรประกอบอำชีพ สภำพแวดล้อม 
ภูมิศำสตร์ และวัฒนธรรม ในจังหวัดปัตตำนี และคัดเลือกธุรกิจชุมชนที่มีศักยภำพและเห็นควำมส ำคัญของกำร
มีส่วนร่วมเพ่ือสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือนจ ำนวน ๓-๖ ชนิด 



๖ 

 

๒. ก ำหนดขอบเขตของสถำนที่ในกำรท ำวิจัย 
จังหวัดปัตตำนี 

๓. ประชำกรตัวอย่ำง ได้แก่ ผู้บริโภคที่ใช้ผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติก ที่อำศัยอยู่จังหวัดปัตตำนี ธุรกิจชุมชนที่ผลิต
ผ้ำบำติก ในจังหวัดปัตตำนี และปรำชญ์ชำวบ้ำน ผู้รู้ในชุมชนที่รู้เทคนิคกำรวำดผ้ำบำติก 
 ในกำรวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้กระบวนกำรเรียนรู้ภำยในชุมชน โดยกำรเก็บข้อมูลจำกประชำชนใน
จังหวัดปัตตำนี ซึ่งประกอบด้วย ผู้น ำชุมชน ปรำชญ์ชำวบ้ำน ธุรกิจชุมชนที่ผลิตผ้ำบำติก รวมถึงประชำชนใน
ชุมชนด้วยกำรสัมภำษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยใช้แบบสัมภำษณ์แบบมีโครงสร้ำง กำรสังเกตแบบ
มีส่วนร่วม และกำรประชุมเพื่อระดมควำมคิดเห็น โดยมีขั้นตอนกำรด ำเนินกำรวิจัยดังนี้ 

๑. ชี้แจงวัตถุประสงค์กำรด ำเนินงำนวิจัยและก ำหนดแผนงำนกำรด ำเนินงำนพร้อมทั้งแบ่งหน้ำที่ประชุม
คณะท ำงำนเพ่ือรับผิดชอบ คณะวิจัยจะด ำเนินงำนประชุมเพ่ือปรึกษำหำรือเรื่องกระบวนกำรกำรด ำเนินกำร
วิจัยตั้งแต่เริ่มจนเสร็จสิ้น กำรประชุมยังจะได้มอบหมำยงำนกันท ำเพ่ือให้กำรท ำงำนสำมำรถด ำเนินไปอย่ำง
รำบรื่นพร้อมก ำหนดระยะเวลำของงำนที่แต่ละคนรับผิดชอบไปด ำเนินกำร 

๒. ศึกษำแนวคิด ทฤษฎี และเอกสำรที่เกี่ยวข้อง โดยศึกษำจำกต ำรำทำงวิชำกำร รำยงำนกำรวิจัย ภำค
นิพนธ์ วิทยำนิพนธ์ วำรสำร และสิ่งพิมพ์ต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรเพ่ิมมูลค่ำผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติกภูมิปัญญำ
ท้องถิ่น 

๓. จัดเตรียมเครื่องมือในกำรวิจัย โดยกำรออกแบบและจัดท ำแบบสัมภำษณ์เชิงลึก ซึ่งประกอบด้วย ภูมิ
ปัญญำกำรวำดผ้ำบำติก วิวัฒนำกำรของผลิตภัณฑ์ผ้ำบำติก ควำมต้องกำรผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือน รวมทั้ง
วิเครำะห์สถำนกำรณ์ (SWOT) กำรท ำธุรกิจผ้ำบำติก 

๔. ออกส ำรวจพ้ืนที่เป้ำหมำยและชี้แจงโครงกำรและสรรหำธุรกิจชุมชนผลิตผ้ำบำติกในพ้ืนที่ด ำเนินกำร 
โดยแบ่งพ้ืนทีส ำรวจจ ำนวน ๓ แหล่ง ที่มีควำมแตกต่ำงทำงภูมิศำสตร์ เพ่ือให้เกิดควำมหลำกหลำยในด้ำนกำร
ท ำผ้ำบำติกและค ำนึงถึงศักยภำพในกำรท ำธุรกิจเป็นส ำคัญ    

๕. ค้นหำปรำชญ์ชำวบ้ำน ผู้รู้ในชุมชน ธุรกิจชุมชนในจังหวัดปัตตำนีโดยกำรปรึกษำศูนย์วัฒนธรรม
จังหวัดปัตตำนี ในกำรได้มำซึ่งครูภูมิปัญญำ เพ่ือศึกษำและรวบรวมภูมิปัญญำกำรวำดผ้ำบำติก 

๖. คัดเลือกธุรกิจชุมชน เพ่ือที่จะน ำภูมิปัญญำในกำรวำดผ้ำบำติกมำใช้ในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ใน
ครัวเรือน โดยท ำกำรคัดเลือกธุรกิจชุมชนที่มีศักยภำพเพ่ือพัฒนำผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนจ ำนวน ๖ ชนิด 

๗. นักศึกษำที่ลงทะเบียนเรียนรำยวิชำศึกษำพฤติกรรมผู้บริโภคมีส่วนร่วมในกำรส ำรวจควำมคิดเห็น
ควำมคำดหวังคนในชุมชนในกำรตัดสินใจเลือกซื้อผ้ำบำติกในปัจจุบัน และแนวโน้มในอนำคต เพ่ือกำรเพ่ิม
มูลค่ำผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือน  

๘. ประชุมระดมควำมคิดเห็นเกี่ยวกับกำรเพ่ิมมูลค่ำผ้ำบำติกร่วมกับธุรกิจชุมชน รวมถึงประชำชนใน
ชุมชนเพ่ือค้นหำกำรตกแต่งของใช้ในครัวเรือนที่เหมำะสม และสำมำรถต่อยอดกำรท ำธุรกิจ 

๙. น ำข้อมูลมำสังเครำะห์เพ่ือพัฒนำของใช้ในครัวเรือน รวมทั้งกำรสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมโดยกำรน ำภูมิปัญญำ
กำรวำดผ้ำบำติกมำประยุกต์ใช้ที่ได้จำกผลกำรสัมภำษณ์แบบเจำะลึก ในแต่ละรูปแบบ  



๗ 

 

๑๐. จัดเวทีแบ่งกลุ่มร่วมแสดงควำมคิดเห็นถึงปัญหำ วิธีกำรแนวทำงแก้ไข ที่ได้จำกกำรพัฒนำกำรตกแต่ง
ของใช้ในครัวเรือน ด้วยภูมิปัญญำกำรวำดผ้ำบำติก 

๑๑. จัดเวทีสรุปผลกำรท ำงำนให้ธุรกิจชุมชนได้รับทรำบและหำแนวทำงในกำรเสริมสร้ำงศักยภำพธุรกิจ
ชุมชน และขยำยโอกำสทำงกำรตลำด 

๑๒. อภิปรำยผลและสรุปผลกำรวิจัย 

๑๓. จัดท ำรำยงำนโครงกำรวิจัยเพื่อน ำเสนอผลงำนวิจัยและรำยงำนผลกำรเงนิ 



บทที่ ๒ 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

 
 จากหัวข้อวิจัย การน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ในการตกแต่งของใช้ในครัวเรือน
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาจังหวัดปัตตานี คณะผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้า ข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัยใน
เรื่องแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง ตามล าดับขั้นตอนต่อไปนี้ 
 ๑. แนวคิดผ้าบาติก 
       ๑.๑. ประวัติผ้าบาติก 

 ๑.๒. วิวัฒนาการการท าผ้าบาติกในอินโดนีเซีย 
 ๑.๓. ศิลปะการท าผ้าบาติกของอินโดนีเซีย 
 ๑.๔. การแพร่หลายของผ้าบาติก 
  ๑.๔.๑. ผ้าบาติกในซีกโลกตะวันตก 
  ๑.๔.๒. ผ้าบาติกในมาเลเซีย 
  ๑.๔.๓. ผ้าบาติกในประเทศไทย 

 ๒. แนวคิดมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม  
   ๒.๑. ความหมายของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
 ๒.๒. การข้ึนทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ 
 ๒.๓. ความหมายและขอบข่ายของภูมิปัญญาไทย 
 ๒.๔. ลักษณะและความสัมพันธ์ของภูมิปัญญาไทย 
 ๒.๕. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 ๓. แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  ๓.๑. ค าจ ากัดความเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  ๓.๒. องค์ประกอบและการจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
  ๓.๓. เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับโลกสมัยใหม่ 
  ๓.๔. เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับประเทศไทย 
  ๓.๕. เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับความม่ันคงของชุมชน 
 ๔. แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด 
      ๔.๑. ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด  
 ๕. แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค 
     ๕.๑. พฤติกรรมผู้บริโภค 
 ๖. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
๑. แนวคิดผ้าบาติก 

 
๑.๑ ประวัติผ้าบาติก 

        ผ้าบาติกหรือผ้าปาเต๊ะ เป็นค าที่ใช้เรียกผ้าชนิดหนึ่งที่มีวิธีการท าโดยใช้เทียนปิดส่วนที่ไม่
ต้องการให้ติดสี และใช้วิธีการแต้ม ระบาย หรือย้อมในส่วนที่ต้องการให้ติดสี ผ้าบาติกบางชิ้นอาจจะผ่าน
ขั้นตอนการปิดเทียน แต้มสี ระบายสีและย้อมสีนับเป็นสิบ ๆ ครั้ง ส่วนผ้าบาติกอย่างง่ายอาจท าโดยการเขียน
เทียนหรือพิมพ์เทียนแล้วจึงน าไปย้อมสีที่ต้องการ 



๙ 

 

   ค าว่าบาติก (Batik) หรือปาเต๊ะ (Batek) มาจากค าว่า Ba = Art และ Tik = จุด เดิมเป็นค า
ในภาษาชวาใช้เรียกผ้าที่มีลวดลายที่เป็นจุด ค าว่า “ติก” มีความหมายว่า เล็กน้อย หรือจุดเล็กๆมีความหมาย
เช่นเดียวกับค าว่าตริติก หรือ ตาริติก ดังนั้นค าว่า บาติก จึงมีความหมายว่าเป็นผ้าที่มีลวดลายเป็นจุดๆ ด่างๆ 
              วิธีการท าผ้าบาติกในสมัยดั้งเดิมใช้วิธีการเขียนด้วยเทียน (Wax- writing) ดังนั้นผ้าบาติกจึง
เป็นลักษณะผ้าที่มีวิธีการผลิตโดยใช้เทียนปิดในส่วนที่ไม่ต้องการให้ติด สี แม้ว่าวิธีการท าผ้าบาติกในปัจจุบันจะ
ก้าวหน้าไปมากแล้วก็ตาม แต่ลักษณะเฉพาะประการหนึ่งของผ้าบาติกก็คือ จะต้องมีวิธีการผลิตโดยใช้เทียนปิด
ส่วนที่ไม่ต้องการให้ติดสีหรือปิดส่วนที่ ไม่ต้องการให้ติดสีซ้ า แหล่งก าเนิดของผ้าบาติกมาจากไหนยังไม่เป็นที่
ยุติ นักวิชาการชาวยุโรปหลายคนเชื่อว่ามีในอินเดียก่อน แล้วจึงแพร่หลายเข้าไปในอินโดนีเซียอีกหลายคนว่า
มาจากอียิปต์หรือเปอร์เซีย แม้ว่าจะได้มีการค้นพบผ้าบาติกท่ีมีอายุเก่าแก่ในประเทศอ่ืน ทั้งอียิปต์ อินเดีย และ
ญี่ปุ่นแต่บางคนก็ยังเชื่อว่า ผ้าบาติกเป็นของดั้งเดิมของอินโดนีเซีย และยืนยันว่าศัพท์เฉพาะที่เรียกวิธีการและ
ขั้นตอนในการท าผ้าบาติกเป็นศัพท์ภาษาอินโดนีเซีย สีที่ใช้ย้อมก็มาจากพืชที่มีในอินโดนีเซียแท่งขี้ผึ้งชนิดที่ใช้
เขียนลายก็เป็นของอินโดนีเซียไม่เคยมีในอินเดียเลย เทคนิคที่ใช้ในอินโดนีเซียสูงกว่าที่ท ากันในอินเดีย และ
จากการศึกษาค้นคว้าของ N.J.Kron นักประวัติศาสตร์ชาวดัตช์ก็สรุปไว้ว่า การท าโสร่งบาติกหรือโสร่งปาเต๊ะ
เป็นวัฒนธรรมดั้งเดิมของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ก่อนติดต่อกับอินเดีย 
              จากการศึกษาของบุคคลต่าง ๆ อาจกล่าวได้ว่า แม้ว่าจะมีการค้นพบลักษณะผ้าบาติกใน
ดินแดนอื่นๆ นอกจากอินโดนีเซีย แต่ก็คงเป็นลักษณะเฉพาะท้องถิ่น วิธีการปลีกย่อยจะแตกต่างกันตามวิธีการ
ท าผ้าของชาติต่างๆ ที่จะให้มีลวดลายสีสัน ผ้าบาติกของอินโดนีเซียเอง คงไม่ได้รับการถ่ายทอดจากชาติอ่ืน 
ในทางกลับกันในระยะต่อมาการท าผ้าบาติกของอินโดนีเซียได้รับการเผยแพร่ไปยังชาติอ่ืนๆ ส่วนการท าผ้า
โสร่งบาติกนั้นคงมีก าเนิดจากอินโดนีเซียค่อนข้างแน่นอน (นันทา โรจนอุดมศาสตร์ : ๙-๑๑) 
 

๑.๒.วิวัฒนาการการท าผ้าบาติกในอินโดนีเซีย 
 ผ้าบาติกเป็นผ้าชนิดหนึ่ง ที่นิยมใช้กันมากในกลุ่มประเทศเอเซียตะวันออกเฉียงใต้โดยเฉพาะ

อินโดนีเซีย บูรไนดารุสซาลาม หมู่เกาะทางใต้ของฟิลิปปินส์ จีนทางตอนใต้ อัฟกานีสถาน และอินเดีย เป็นต้น 
รวมทั้งภาคใต้ของประเทศไทย กระบวนการท าผ้าบาติก มีทั้งพิมพ์เทียน แต้มสี ระบายสี จึงมีลักษณะเป็นงาน
หัตถกรรม อุตสาหกรรมและงานทางศิลปะอยู่ในตัว ลักษณะการซึมของสี การแต้ม การระบาย และการย้อมที่
สีบางสีซึมเข้าไปตามรอยแตกของเทียน สิ่งเหล่านี้ ท าให้ผ้าบาติกมีลักษณะรายละเอียดปลีกย่อยไม่เหมือนกัน 
แม้ว่าจะใช้แม่พิมพ์อันเดียวกันก็ตาม ในแง่นี้จึงท าให้ผ้าบาติกแตกต่างกับผ้าที่พิมพ์ลายต่าง ๆ ในระบบ
อุตสาหกรรมที่สามารถท าให้ลายและสีสันเหมือนกัน ตลอดผืนเสน่ห์ของผ้าบาติกประการหนึ่ งก็คือ ความไม่
เหมือนใคร ไม่ซ้ ากัน และเป็นหนึ่งเดียว ผ้าที่ใช้พิมพ์เทียนอันเดียวกัน แต้มสีเดียวกัน ระบายสีเดียวกัน ย้อมสี
เดียวกัน แต่ถ้าพิจารณาอย่างละเอียดแล้ว ผ้าเหล่านั้นหรือดอกแต่ละดอก ลายแต่ละลายจะแตกต่างกัน ซึ่ง
จากการแต้มหรือระบายที่กินเนื้อที่ไม่เท่ากนั น้ าหนักของสีที่แต้มหรือระบายแตกต่างกัน รวมทั้งสีที่ย้อมทับกัน
ผสมผสานกัน ท าให้สีที่ซึมเข้าไปตามรอยแตกของเทียนแตกต่างกัน สิ่งเหล่านี้ท าให้ผ้าบาติกแต่ละชิ้นแต่ละผ้า
ไม่เหมือนกัน  การท าผ้าบาติกในระยะแรกคงท ากันเฉพาะในหมู่ชนชั้นสูงหรือท าเฉพาะในวัง  แต่ก็มีผู้ให้
ความเห็นขัดแย้งว่าน่าจะเป็นศิลปะพ้ืนบ้านใช้กันเป็นสามัญ ผู้ที่ท าบาติกมักจะเป็นผู้หญิงและท าหลังจากว่าง
จากการท านา 
           ในคริสต์ศตวรรษที่ ๑๒ ประชาชนชวาได้ปรับปรุงวิธีการท าผ้าบาติก แก้ไขวิธีการผสมสี แต่
ทั้งนี้ วิวัฒนาการมาจากความรู้ดั้งเดิม ในคริสต์ศตวรรษที่ ๑๓ การท าผ้าบาติกผูกขาดโดยสุลต่าน และถือว่า



๑๐ 

 

การท าผ้าบาติกเป็นศิลปะในราชส านัก โดยมีสตรีในราชส านักเป็นผู้ผลิต ผ้าบาติกในยุคนี้เรียกว่า “คราทอน” 
(Kraton) เป็นผ้าบาติกที่นิยมเขียนด้วยมือ (Batik tulis) แต่เมื่อผ้าบาติกได้รับความนิยมมากขึ้นและมีลูกค้า
มากมาย การท าผ้า บาติกก็ได้ขยายวงกว้างขึ้นการผูกขาดโดยครอบครัวสุลต่านก็สิ้นสุดลง  ศิลปะการท าผ้า 
บาติกได้แพร่หลายไปสู่ประชาชนโดยทั่วไป 
            ผ้าบาติกในระยะแรกมีเพียงสีครามและสีขาว ในศตวรรษที่ ๑๗ ได้มีการค้นพบสีอ่ืน ๆ อีก 
เช่น สีแดง สีน้ าตาล สีเหลือง สีต่าง ๆ เหล่านี้ได้มาจากพืชทั้งสิ้น ต่อมาก็รู้จักผสมสีเหล่านี้ ท าให้ออกเป็นสี
ต่างๆภายหลังจึงมีการค้นพบสีม่วง สีเขียว และสีอ่ืน ๆ อีกในระยะต่อมาปลาย ศตวรรษที่ ๑๗ ได้มีการสั่งผ้า
ลินินสีขาวจากต่างประเทศเข้ามา นับเป็นการก้าวหน้าในการท าผ้าบาติกอีกก้าวหนึ่ง โดยเฉพาะเทคนิคการ
ระบายสีผ้าบาติก เพราะเริ่มมีการใช้สีเคมีในการย้อม การระบายสีซึ่งสามารถท าให้ผลิตผ้าบาติกได้จ านวนมาก
ขึ้น และได้พัฒนาระบบธุรกิจผ้าบาติกจนกลายเป็นสินค้าส่งออกใน ปี ค. ศ. ๑๘๓๐ ชาวยุโรปได้เลียนแบบผ้า
บาติกของชวา และได้ส่งมาจ าหน่ายทีเกาะชวาและในปี ค.ศ . ๑๙๔๐ ชาวอังกฤษได้พยายามเลียนแบบให้ดี
ยิ่งขึ้น เพ่ือส่งมาจ าหน่ายในเกาะชวาเช่นเดียวกัน 
         ตั้งแต่ คริสต์ศตวรรษ ที่ ๑๙ เป็นต้นมา ได้มีการท าเครื่องมือในการพิมพ์ผ้าบาติก โดยท าเป็น
แม่พิมพ์โลหะทองแดงซ่ึงเรียกว่า “จั๊บ” (Cap) ท าให้สามารถผลิตผ้าบาติกได้รวดเร็วขึ้น ต้นทุนก็ถูกลง ทดแทน
ผ้าบาติกลายเขียนแบบดั้งเดิม การท าผ้าบาติกด้วยแม่พิมพ์ก่อให้เกิดผลิตภัณฑ์พ้ืนเมืองในลักษณะของ
อุตสาหกรรมในครัวเรือน ประชาชนก็เริ่มท าผ้าบาติกเป็นอาชีพมากขึ้น การผลิตผ้าบาติกจากเดิมที่เคยใช้ฝีมือ
สตรีแต่เพียงฝ่ายเดียว เริ่มมีผู้ชายเข้ามาช่วยในกระบวนการผลิต โดยเฉพาะการพิมพ์เทียนและการย้อมสี 
ส าหรับการแต้มสีลวดลายยังใช้ฝีมือสตรีเช่นเดิม 
            ความนิยมในการใช้ผ้าบาติกโดยเฉพาะในเกาะชวา เมื่อก่อนใช้กันเฉพาะสตรีและเด็กเท่านั้น 
ต่อมาได้ใช้เป็นเครื่องแต่งกายของหนุ่มสาวมี ๓ ชนิด คือ 
       ๑. โสร่ง (Sarung) เป็นผ้าที่ใช้นุ่งโดยการพันรอบตัว ขนาดของผ้าโสร่งโดยทั่วไป
นิยมผ้า หน้ากว้าง ๔๒ นิ้ว ยาว ๒ หลาครึ่งถึง ๓ หลาครึ่ง ผ้าโสร่งมีลักษณะพิเศษ ส่วนที่เรียกว่า “ปาเต๊ะ” 
หมายถึง ส่วนที่ต้องนุ่งให้ตรงกับสะโพกโดยมีลวดลายสีสันแปลกต่างไปจากส่วนอื่น ๆ ในผ้าผืนเดียวกัน 
       ๒. สลินดัง (Salindang) หมายถึง ผ้าซึ่งใช้นุ่งทับกางเกงของบุรุษหรือเรียกว่า “ผ้า
ทับ” เป็นผ้าที่เน้นลวดลายประดับเป็นกรอบหรือชาย ผ้าสลินดัง มีความยาวประมาณ ๓ หลา กว้างประมาณ 
๘ นิ้ว สตรีนิยมน าเอาผ้าสลินดังคลุมศีรษะ 
       ๓. อุเด็ง (Udeng) หรือผ้าคลุมศีรษะ โดยทั่วไปจะเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส ผ้าชนิดนี้
สุภาพ - บุรุษใช้โพกศีรษะเรียกว่า“ ซุรบาน ” ส าหรับสตรีจะใช้ทั้งคลุมศีรษะ และปิดหน้าอกเรียกว่า “คิม
เบ็น” (Kemben) ผ้าอุเด็งนิยมลวดลายที่เป็นกรอบสี่เหลี่ยม ผ้าคลุมไม่ปิดบ่าและไหล่ เหมาะส าหรับเกษตรกร
ที่ท างานหนัก เพ่ือจะได้เคลื่อนไหวได้สะดวก ส าหรับผ้าสลินดัง ภายหลังได้ท าขนาดให้ยาวขึ้นนั้น โดยใช้ผ้า
หน้ากว้าง ๔๒ นิ้ว ยาว ๔-๕ หลา ต่อมาได้มีการดัดแปลงเป็นเครื่องแต่งกายอ่ืนๆได้ การใช้ผ้าบาติกได้นิยมใช้
กันอย่างกว้างขวางทั้งบุรุษ สตรี เด็ก จนกลายเป็นเครื่องแต่งกายประจ าชาติ แม้กระทั่งเครื่องแบบนักเรียน 
นับเป็นความพยายามของคนรุ่นต่อมาที่ได้พยายามปรับปรุงและพัฒนาการท าผ้าบาติกให้มีความก้าวหน้าไป
พร้อมๆ กับการพัฒนาด้านอื่นๆ จนกลายเป็นสินค้าที่ถูกใจชาวต่างชาติได้จัดจ าหน่ายเป็นสินค้าออกซึ่งท าให้ผ้า
บาติกและเทคนิคการท าผ้าบาติกแพร่หลายออกไปสู่ประเทศอ่ืน 
            ปัจจุบัน อินโดอินเซียได้มีการส่งเสริมให้ผลิตผ้าบาติกในระบบอุตสาหกรรม  โดยผนวกเอา
เทคนิคการท าผ้าบาติกแบบดั้งเดิมซึ่งเขียนเทียนด้วยเครื่องมือที่  เรียกว่า “จันติ้ง” (Canting) ผสมกับ



๑๑ 

 

กระบวนการพิมพ์เทียนด้วยแม่พิมพ์ที่ท าด้วยโลหะทองแดง (Cap , Print , Block) รัฐบาลอินโดนีเซียได้วาง
นโยบายในการค้นคว้า ปรับปรุงผ้าบาติก โดยตั้งเป็นหน่วยงานที่เรียกว่า “ ศูนย์พัฒนาบา - ติกแห่งรัฐยอกยา
การ์ตา ( Balai Pene ltian Batik Kerajian –Yogyakarta) การ พัฒนาด้านเทคโนโลยีในปัจจุบัน ท าให้เกิด
เทคนิคในการผลิตผ้าซึ่งมีลวดลายผ้า แบบใหม่มองคล้ายผ้าบาติก แต่ความจริงเป็นเทคนิคการพิมพ์แบบซิลค์
สกรีน (Silk screen) ซึ่งมีลักษณะลวดลายคล้ายผ้าบาติก งานเลียนแบบชนิดนี้ไม่เป็นที่นิยมชาว  อินโดนีเซีย
นิยมผ้าบาติกชนิดเขียนด้วยมือ และจัดว่าเป็นบาติกชั้นสูง (Classical- batik) แต่ก็มีราคาแพงกว่าบาติกที่ใช้
ระบบการพิมพ์ด้วยแม่พิมพ์ทองแดง การท าผ้าบาติกนอกจากจะเน้นด้านประโยชน์ใช้สอยแล้ว ปัจจุบันศิลปิน
ชาวอินโดนีเซีย มาเลเซีย ได้ท าผ้าบาติกในลักษณะของงานจิตรกรรม (Painting) และแพร่หลายไปยังศิลปิน
ชาวยุโรปและอเมริกา (ประวัติความเป็นมาบาติก. , ม.ป.ป. : ออนไลน์) 
 

๑.๓. ศิลปะการท าผ้าบาติกของอินโดนีเซีย 
การเลือกผ้า 

   ผ้าที่น ามาใช้ท าผ้าบาติกในยุคแรก ๆ ใช้ผ้าที่ทอขึ้นเองในเกาะชวา โดยทอจากใย
ฝ้ายดิบซึ่งเรียกว่า “ผ้าคราทอน” (Kiam Kraton) ลักษณะเส้นใยหนาและหนัก ไม่เหมาะกับการเขียนเทียน
และระบายสี ดังนั้น ภายหลังจึงได้มีการปรับปรุงให้ผ้ามีลักษณะอ่อน บาง และเรียบ ต่อมาเมื่อมีการติดต่อ
ค้าขายกับอังกฤษและฮอลันดาจึงมีการสั่งผ้าจากต่างประเทศมาใช้ ผ้าผืนสีขาวที่น ามาท าผ้าบาติกมีชื่อในภาษา
ชวาว่า “มุสลิน” (Mulis) หรือ “โมรี” (Mori) ซึ่งคงจะแปลงมาจากค าว่า “เมาเซลิน”ผ้าขาวเหล่านี้จะต้อง
น ามาซักให้สะอาด เพ่ือให้สีติดผ้าได้ง่ายเมื่อน าไปย้อมสีหรือระบาย 
   เมื่อเกิดสงครามโลกครั้งที่ ๒ ญี่ปุ่นได้เข้ามายึดครองอินโดนีเซียในระหว่าง คศ.
๑๙๔๒-๑๙๔๕ ญี่ปุ่นไม่อนุญาตให้น าเข้าผ้าจากยุโรปเข้ามาในประเทศอินโดนีเซีย ช่างที่ท าผ้ าบาติกจึงต้องใช้
ผ้าเนื้อหนาจึงท าให้ผ้าบาติกท่ีมีลวดลายไม่ละเอียดนัก ช่างจึงหันไปนิยมลายที่หยาบขึ้น ซึ่งนับเป็นวิวัฒนาการ
การท าผ้าบาติกในระยะต่อมา โดยเฉพาะการน าเอาดอกไม้ญี่ปุ่นมาท าลวดลายผ้าบาติก ผ้าบาติกรุ่นนี้เรียกว่า 
ดจาวา บารู หรือ ดจาวา ฮ็อกโคคุ (Djawa Hokkoku) 

ลักษณะสีผ้าบาติก 
ผ้าบาติกของอินโดนีเซียมีกลุ่มสีที่นิยมกันจัดเป็น ๘ กลุ่ม คือ 

    ๑.กลุ่มสีด า 
    ๒.กลุ่มสีน้ าเงิน น้ าเงินเข้ม และน้ าเงินอมฟ้า 
    ๓.กลุ่มสีน้ าตาล ประกอบด้วย สีน้ าตาลเข้ม และน้ าตาลอมเหลือง 
    ๔.กลุ่มสีเหลือง 
    ๕.กลุ่มสีส้มและสีกุหลาบ 
    ๖.กลุ่มสีแดง 
    ๗.กลุ่มสีเขียว 
    ๘.กลุ่มสีม่วง 
   ผ้าบาติกที่ได้รับการยกย่องว่าเป็นบาติกชั้นสูงผลิตจากเกาะชวา ชวาตอนเหนือ และ
สุราบายานิยมกลุ่มสีน้ าเงิน เกาะชวาทางตอนใต้นิยมสีน้ าตาล การที่กลุ่มสีของผ้าบาติกในแต่ละท้องถิ่น มี
ความแตกต่างกันนั้น ขึ้นอยู่กับอิทธิพลของศิลปะต่างชาติที่เข้าไปในอินโดนีเซีย กล่าวคือ ชวาทางภาคเหนือ
ได้รับอิทธิพลของศิลปะชาวจีน ชวาภาคกลาง และชวาภาคใต้ได้รับอิทธิพลจากศิลปะอินเดียและอาหรับ                                                                                                                                                                                                                                                        



๑๒ 

 

ลักษณะลวดลาย 
   ลวดลายผ้าบาติกในยุคแรกที่เก่าแก่ที่สุดของอินโดนีเซีย เรียกว่า ผ้าซิมบุท (Kain 
Simbut) อินโดนีเซียจะเป็นลวดลายที่ได้มาจากสภาพแวดล้อมภายหลัง เมื่ออิทธิพลอินเดียแพร่หลายเข้ามา
ตั้งแต่ปี ค.ศ. ๑๕๐ โดยเฉพาะศาสนาพราหมณ์และฮินดู และเป็นลวดลายที่น ามาจากเทพนิยายปรัมปรา
ตลอดจนความเชื่อพ้ืนเมืองเช่น ลายครุฑ พญานาค สิงห์ ตลอดจนเรื่องราววรรณคดี เรื่อง รามายณะของ
อินเดียเมื่อมีการติดต่อค้าขายกับจีน ท าให้มีการน าเอารูปแบบลวดลายจีน รวมทั้งรูปสัตว์ จากวรรณคดีจีน มา
ใช้กับผ้าบาติก เช่น รูปมังกร กิ เลน ลายประแจจีน ภาพทิวทัศน์ที่มีต้นไม้  ภู เขาได้รูปแบบมาจาก
เครื่องปั้นดินเผาและภาพเขียน ซึ่งในระยะต่อมา เมื่อศาสนาอิสลามได้แพร่หลายและเจริญรุ่งเรืองใน
อินโดนีเซีย อิทธิพลของศิลปะมุสลิมได้เข้าสู่วงการบาติกด้วย โดยเฉพาะหลังจาก ค.ศ. ๑๒๗๕ กล่าวคือ ลาย
แบบเรขาคณิต ลายจากพรรณไม้และที่ส าคัญคือ ลายอักษรประดิษฐ์ (Arabic Calligraphy) โดยท าเป็นภาพ
แขวนประดับฝาผนัง ภายหลังเมื่อมีการติดต่อค้าขายกับตะวันตก เช่น โปรตุเกส ดัทช์ และอังกฤษ รูปแบบของ
ศิลปะยุโรปก็มีอิทธิพลต่อลายผ้าบาติกเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะจากเทพนิยายฝรั่ง เช่น ซิลเดอร์เรลลา สโนว์ไวท์ 
กามเทพ เป็นต้น ลักษณะผ้าบาติกเมื่อมองในลักษณะภาพรวมแล้ว จะเป็นลักษณะลายและลวดลายที่ได้รับ
อิทธิพล ทั้งศิลปะอินเดีย ศิลปะจีน ศิลปะมุสลิม มาจากความเชื่อพ้ืนเมืองจากแหล่งผลิต 

การออกแบบลวดลาย 
   การออกแบบลวดลาย หมายถึง การใช้ส่วนประกอบและหลักการทางศิลปะ
สร้างสรรค์เป็นลวดลายและวิธีการจัดวางลาย ร่วมกันในรูปแบบและโครงสร้างของลายที่เหมาะสมกับวัสดุ
ประโยชน์ใช้สอย ตลอดจนมีความงามและคุณค่าตามสมัยนิยม 
   การออกแบบลวดลายบาติกนอกจากจะช่วยให้ได้ผ้าบาติกทั้งงดงามและเหมาะสม
แล้ว โดยเฉพาะอินโดนีเซีย เกาะชวาและบาหลี เชื่อว่าลายบาติกแต่ละลายมีความหมายแสดงความเป็นชน
ชั้นในสังคม ซึ่งสงวนไว้ส าหรับสุลต่านและราชวงศ์ ลักษณะลายผ้าบาติกชั้นสูงของอินโดนีเซีย อาจแบ่งลักษณะ
ลายได้เป็น ๒ ประเภท ดังต่อไปนี้ คือ 

๑. ลายเรขาคณิต 
๒. ลายพรรณพฤกษา และภาพสัตว์นานาพันธุ์  

(นันทา โรจนอุดมศาสตร์ : ๑๑-๑๓) 
 

๑.๔. การแพร่หลายของผ้าบาติก 
๑.๔.๑. ผ้าบาติกในซีกโลกตะวันตก 

                            ฮอลแลนด์เป็นประเทศแรกที่น าผ้าบาติกของอินโดนีเซียเข้าไปยังซีกโลกตะวันตก 
ความนิยมผ้าบาติกของชาวตะวันตกแตกต่างไปจากความนิยมในอินโดนีเซีย คือ ชาวตะวันตกนิยมผ้าที่มี
ลวดลายแสดงรอยแตกของเทียน (Crack) ซึ่งเป็นรอยที่เกิดโดยบังเอิญในขณะที่ย้อมในปัจจุบันการท าผ้าบาติก 
เป็นเทคนิคทางศิลปหัตถกรรมที่แพร่หลายเข้าไปในสหรัฐอเมริกา 

๑.๔.๒. ผ้าบาติกในมาเลเซีย 
          มาเลเซียเป็นอีกประเทศหนึ่งที่ได้รับแบบอย่างการท าผ้าบาติกจากอินโดนีเซีย 

อินโดนีเซียได้ส่งผ้าบาติกไปจ าหน่ายในประเทศมาเลเซีย ซึ่งจะได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก และเรียกผ้า
บาติกที่ส่งมาจากอินโดนีเซียว่า “ผ้าจาวอ” หรือ “ยาวอ”(Jawa) ส่วนมากมักเป็นผ้าโสร่งมากกว่าผ้าชนิดอ่ืน



๑๓ 

 

การท าผ้าบาติกในมาเลเซีย มีการท าในรัฐตรังกานู และรัฐกลันตัน การท าผ้าบาติกในมาเลเซียยุคแรกเป็นการ
ท าผ้าบาติกลายพิมพ์ ในระยะต่อมาจึงได้มีการท าผ้าบาติกลายเขียน 

   การท าผ้าบาติกในมาเลเซียปัจจุบันมี ๓ แบบ คือ บาติกลายพิมพ์ บาติกลายเขียน
และบาติกซิลค์สกรีน บาติกซิลค์สกรีนมีกรรมวิธีต่างจากบาติกลายพิมพ์เล็กน้อย คือ เป็นเทคนิคการผสม
ระหว่างการพิมพ์ซิลค์สกรีนและการพิมพ์ผ้าบาติก โดยเริ่มจากการพิมพ์จากแม่พิมพ์ซิลค์สกรีนประมาณ ๓-๕ 
สี เมือ่สีแห้งแล้วจึงน าผ้าลงแช่น้ ายากันสีตก ประมาณ ๘-๑๒ ชั่วโมง จากนั้นจึงน าผ้าไปล้างให้สะอาด ผึ่งลมให้
แห้ง และน าไปพิมพ์โลหะแม่พิมพ์นี้มีลักษณะเป็นแม่พิมพ์ปิด พิมพ์เทียนปิดดอกหรือลวดลายที่ได้จากการพิมพ์
ซิลค์สกรีนเพื่อกันสีลวดลายเหล่านี้ไว้ เสร็จแล้วจึงน าผ้าย้อมสีพื้น ๑-๒ ชั้นต่อไป การพิมพ์ซิลค์สกรีนสีจะติดผ้า
ด้านบนเท่านั้น ด้านล่างสีติดจางๆ ผ้าบาติกแท้ๆ สีด้านหน้าและด้านหลังจะเหมือนกันชาวมาเลเซียนิยมผ้า
บาติกเขียนเป็นเครื่องแต่งกายเครื่องแบบข้าราชการ เครื่องเรือนและผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก รสนิยมเรื่องสีนิยม
ใช้สีสดใส ลักษณะลวดลายผ้าบาติกของมาเลเซียนั้นมีรูปคล้ายคลึงกับอินโดนีเซีย คือลวดลายจากพรรณ
พฤกษาลายที่นิยมกันมากคือลายดอกเบญจมาศ ดอกชบา ซึ่งเป็นดอกไม้ประจ าชาตินอกจากนั้นยังนิยมลาย
ประเภทลายเส้น ลายเรขาคณิตและลวดลายตามแบบของศิลปะอิสลาม 

           ๑.๔.๓. ผ้าบาติกในประเทศไทย 
                   ประเทศไทย มีการท าผ้าบาติกเป็นอุตสาหกรรมกันมานานแล้ว มีการผลิตในหลาย

จังหวัดทางภาคใต้ เช่น ยะลา ปัตตานี สงขลา นราธิวาส และในภาคกลาง เช่น กรุงเทพมหานคร นอกจากนี้ยัง
มีการผลิตผ้าบาติกตามสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง เช่น ภูเก็ต เกาะสมุย เชียงใหม่ พัทยา เป็นต้น แต่การ
แพร่หลายของผ้าบาติกนั้นเริ่มเข้ามาทางจังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยได้รับอิทธิพลมาจากมาเลเซีย ซึ่งมาเลเซีย
เองก็ได้รับอิทธิพลมาจากอินโดนีเซียอีกทอดหนึ่ง  
                             คนไทยรู้จักผ้าบาติกในลักษณะของ “ผ้าพันหรือผ้าปาเต๊ะพัน” โดยเรียกตามวิธีนุ่ง คือ 
พันรอบตัว ค าว่า “โสร่ง” ก็มาจากภาษาอินโดนีเซียเช่นเดียวกัน หมายถึง  ผ้านุ่ง คนในท้องถิ่นภาคใต้ เรียกบา
ติกว่า “ผ้าปาเต๊ะ” หรือ “ผ้าบาเต๊ะ” ส่วนคนรุ่นเก่าเรียกผ้าปาเต๊ะที่ไม่ได้ผลิตในประเทศไทยว่า “ผ้ายาวอ”
หรือ “จาวอ” (Java) ซ่ึงหมายถึง ผ้าชวาและเรียกชื่อตามลักษณะของผ้าเป็นภาษาพ้ืนเมืองชายแดนภาคใต้ ๔ 
ชนิด คือ  
                                ๑.จาวอตูเลส (Java Tulis) ใช้เรียกผ้าบาติกที่ใช้เทคนิคการเขียนเทียนด้วยจันติ้ง
ตลอดทั้งผืน  

                      ๒. จาวอตูเก (ผ้าชวากระบอกไม้ไผ่) ใช้เรียกชื่อผ้าปาเต๊ะที่มีคุณภาพดีชั้นหนึ่ง เนื้อ
ดีเบาบาง และผ้าผืนหนึ่ง ๆ สามารถม้วนได้เพียง ๑ ก ามือเท่านั้น  

                     ๓. จาวอบือเละ ซึ่งหมายความว่า ผ้าพันชวา ใช้เรียกผ้าบาติกที่มีความยาวตั้งแต่ 
๓.๕ – ๔ หลา เป็นลักษณะของผ้าที่ไม่เป็นตะเข็บผ้าให้ติดกันเป็นถุง แต่ใช้วิธีนุ่งแบบพันรอบตัว บางแห่งเรียก
ผ้าชนิดนี้ว่า ผ้าบาติกพัน (ผ้าพัน)  
                               ๔.จาวอซือแย ผ้าชวาตราดอกจิก เป็นผ้านุ่งที่มีคุณภาพดี มีตราดอกจิกเป็น
เครื่องหมายการค้า และเป็นที่นิยมกันมากในหมู่ชาวไทยที่มีฐานะดี  
                         ชาวไทยมุสลิม โดยเฉพาะในจังหวัดชายแดนภาคใต้ รู้จักการท าผ้าบาติก โดยได้รับเทคนิค
มาจากมาเลเซียและได้ตั้งโรงงานผลิตเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือนอยู่ใต้ถุนบ้านหรือโรงงานอุตสาหกรรมขนาด
กลาง ซึ่งมีคนงานระหว่าง ๕๐ – ๑๐๐ คน แบ่งหน้าที่การผลิตออกเป็นแผนกๆ ล้วนแต่อยู่ในจังหวัดนราธิวาส
เสียเป็นส่วนมาก โดยเฉพาะที่อ าเภอสุไหงโก-ลก จังหวัดนราธิวาส ผลิตผ้าบาติกโดยใช้แม่พิมพ์โลหะ ดังนั้น



๑๔ 

 

ลายผ้าในยุคแรก จึงมีลักษณะของศิลปะแบบมาเลเซีย ผ้าบาติกในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๑๐ – ๒๕๒๒ เป็นช่วงที่มี
ยอดการจ าหน่ายสูงสุด  
                        ในปัจจุบันบาติกลายเขียนได้รับการพัฒนาและแพร่หลายมาก ท าให้สามารถผลิตผ้าได้
หลายรูปแบบกว่าเดิม และสามารถขายได้ราคาที่ดีกว่าบาติกพิมพ์ ท าให้โรงงานอุตสาหกรรมผ้าบาติกในภาคใต้
หันมาผลิตผ้าบาติกลายเขียน เกิดการแข่งขันในตลาดโดยแสดงลักษณะงาน รูปแบบและเอกลักษณ์ของตนเอง 
จนผ้าบาติกบางชิ้นกลายเป็นจิตรกรรมที่มีราคาสูงกว่าทั่วไปมาก ผ้าที่นิยมท ากันมาก ได้แก่ ผ้าโสร่ง ผ้าชิ้น 
และเครื่องนุ่งห่มต่าง ๆ เช่น เสื้อผ้าส าเร็จรูป เป็นต้น  

ส่วนเทคนิคการท าผ้าบาติกในประเทศไทย มีการท า ๔ วิธี คือ 
๑. บาติกลายพิมพ์ด้วยแม่พิมพ์โลหะไม้ และเชือกแล้วน าไปย้อม ๓-๔ ครั้ง 
๒. บาติกลายเขียนคือเขียนเทียนลงบนผ้า น าไปย้อม อาจมีการปิดเทียน เพ่ือเก็บสี

และย้อมอีก ๑-๒ ครั้ง 
๓. บาติกลายเทียนและระบายสีเป็นการเขียนเทียนลงบนผ้า แล้วระบายสีทั่วทั้งผืน 
๔. บาติกกันเทียนและกัดสีของจังหวัดล าพูน 

           บาติกประเทศไทยจ าหน่ายในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ส าเร็จรูป เช่น เครื่องตกแต่งบ้าน ภาพ
ประดับผนัง ผ้าพันคอ ผ้าคลุมผม เนคไท ผ้าปูโต๊ะ และเสื้อส าเร็จรูป ท าให้มีการผลิตกันอย่างกว้างขวาง 
(ประวัติความเป็นมาบาติก. , ม.ป.ป. : ออนไลน์) 
 
๒. แนวคิดมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรม 
 บริบทแห่งภูมิปัญญาคุณค่าของท้องถิ่น ความเชื่อมโยงเกี่ยวพันกันในการศึกษาเรื่องภูมิปัญญา จาก
พ้ืนฐานภูมิปัญญาในระดับข่าวสารเป็นภูมิปัญญาที่สถาปนาข้ึนเป็นองค์ความรู้ในทางศิลปะ ทั้งองค์ความรู้เรื่อง
ยาพื้นบ้าน สมุนไพร การอยู่ร่วมกัน การปกครอง การมีความสัมพันธ์ที่ราบรื่น การแก้ปัญหาในชีวิตจริงต่าง ๆ  
 ความหลากหลายทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นจากการปรับตัวโดยรับความรู้และปัญญาที่เป็นสากล ซึ่ง
หนังสือวิจัยของคุณหมอประเวศ วะสี ได้กล่าวไว้ว่า “วัฒนธรรมเป็นภูมิปัญญาที่สั่งสมมาจากการปฏิบัติจริง
และถ่ายทอดกันมาเป็นเวลาช้านาน ความรู้ของมนุษย์ไม่ได้มีแต่ที่เกิดจากการทดลองในห้องทดลองทาง
วิทยาศาสตร์เท่านั้น ความรู้อีกกระแสหนึ่งซึ่งเกิดขึ้นมาก่อน คือความรู้ที่เกิดจากการทดลองปฏิบัติจริงใน
ห้องทดลองทางสังคม คือความรู้กระแสวัฒนธรรม หรือความรู้ดั้งเดิม หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน ความรู้เหล่านี้ถูก
ค้นพบ ลองใช้ ดัดแปลง ถ่ายทอดกันมา ด้วยเวลานานเป็นพันเป็นหมื่นปี จึงมีค่ายิ่งนัก”(ส านักวิชาศิลปศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยทักษิณ, ๒๕๔๗ ; เอกวิทย์ ณ ถลาง, ๒๕๔๗ : ๑๔)  
 

๒.๑. ความหมายของมรดกภูมปิัญญาทางวัฒนธรรม 
มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม  หมายถึง การปฏิบัติ การแสดงออก ความรู้ ทักษะ ตลอดจนเครื่องมือ 

วัตถุ สิ่งประดิษฐ์ และพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับสิ่งเหล่านั้น ซึ่งชุมชน กลุ่มชน หรือในบางกรณีปัจเจก
บุคคลยอมรับว่า เป็นส่วนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมของตน มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม ซึ่งถ่ายทอดจาก
คนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่งนี้ เป็นสิ่งซึ่งชุมชนและกลุ่มสร้างขึ้นมาอย่างสม่ าเสมอเพ่ือตอบสนองต่อ
สภาพแวดล้อมของตน เป็นปฏิสัมพันธ์ของพวกเขาที่มีต่อธรรมชาติและประวัติศาสตร์ของตน และท าให้คน



๑๕ 

 

เหล่านั้นเกิดความภูมิใจในตัวตนและความรู้สึกสืบเนื่องก่อให้เกิดความเคารพต่อความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม และการคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์ 
  มรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้  หมายความว่า ความรู้ การแสดงออก หรือทักษะทาง
วัฒนธรรมที่บุคคล กลุ่มบุคคล หรือชุมชนยอมรับและรู้สึกร่วมกันซึ่งมีการสืบทอดกันมาจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคน
อีกรุ่นหนึ่ง 
 

๒.๒. การข้ึนทะเบียนมรดกภูมิปญัญาทางวัฒนธรรมของชาต ิ
ความเป็นมา 

     กระทรวงวัฒนธรรม โดยกรมส่งเสริมวัฒนธรรมได้ด าเนินการศึกษาค้นคว้า อนุรักษ์ 
ส่งเสริม เผยแพร่ ฟ้ืนฟู และพัฒนาวัฒนธรรม โดยเฉพาะวัฒนธรรมพ้ืนบ้านมาอย่างต่อเนื่องตลอดมา โดยการ
ก าหนดนโยบาย ยุทธศาสตร์ มาตรการ โครงการ และกิจกรรมต่าง ๆ ที่จะตอบสนองต่อภารกิจดังกล่าว ตั้งแต่
ปีพุทธศักราช ๒๕๔๘ – พ.ศ. ๒๕๕๒ กรมส่งเสริมวัฒนธรรมได้ด าเนินการจัดเก็บข้อมูล และจัดท าฐานข้อมูล
มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม โดยปัจจุบัน ได้มีการจัดเก็บข้อมูลด้านศิลปะการแสดง จ านวน ๓๕๐ เรื่อง ด้าน
งานช่างฝีมือดั้งเดิม จ านวน ๕๐๐ เรื่อง และด้านมุขปาฐะ จ านวน ๔๐ เรื่อง นอกจากนี้ ในปีงบประมาณ 
๒๔๔๓ กรมส่งเสริมวัฒนธรรมสนับสนุนให้มีการจัดท าทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมในระดับจังหวัด 
โดยให้ด าเนินการน าร่องในการท าทะเบียนสาขาศิลปะการแสดง งานช่างฝีมือดั้งเดิม วรรณกรรมพ้ืนบ้านและ
กีฬาภูมิปัญญาไทย เพือ่เป็นการต่อยอดการด าเนินงาน กรมส่งเสริมวัฒนธรรมจึงก าหนดภารกิจในการปกป้อง
คุ้มครองมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมขึ้น โดยมีกิจกรรมส าคัญ คือ การขึ้นทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรม เพ่ือเป็นหลักฐานส าคัญของชาติ และเป็นการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนให้เกิดความภูมิใจใจ
วัฒนธรรมของตน รวมทั้งเป็นการปกป้องคุ้มครองมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นและของชาติ อัน
จะน าไปสู่การสร้างความรู้ ความเข้าใจ เห็นคุณค่า ยอมรับในความหลากหลายทางวัฒนธรรมและการอยู่
ร่วมกันอย่างมีสันติสุขของคนในสังคมต่อไป 
 

เหตุผลส าคัญของการประกาศขึ้นทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
       มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม เป็นสมบัติอันล้ าค่าที่บรรพบุรุษได้สร้างสรรค์ สั่งสม และ
สืบทอดมาถึงลูกหลานรุ่นต่อรุ่น สิ่งที่เป็นมรดกภูมิปัญญา หมายถึง สิ่งที่เป็นความรู้ ความคิด ทักษะ ความ
ช านาญ ความเชี่ยวชาญ ที่แสดงออกผ่านทางภาษา วรรณกรรม ศิลปะการแสดง ขนบธรรมเนียมประเพณี 
พิธีกรรม งานช่างฝีมือดั้งเดิม และความรู้เกี่ยวกับธรรมชาติ และจักรวาล 
        ในยุคที่โลกก าลังเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วเช่นปัจจุบัน สิ่งที่ เป็นภูมิปัญญาของ
มนุษยชาติดังกล่าวข้างต้น ก าลังถูกคุกคามจากภยันตรายต่าง ๆ ทั้งด้วยการถูกรุกรานจากวัฒนธรรมต่างชาติ 
การฉกฉวยผลประโยชน์จากผู้ที่มีเทคโนโลยีที่เหนือกว่า หรือการน าภูมิปัญญาของกลุ่มหนึ่ง ๆ ไปใช้อย่างไม่



๑๖ 

 

เหมาะสม และไม่มีการแบ่งปันผลประโยชน์ ปัจจัยต่างๆเหล่านี้ส่งผลให้กลุ่มชนที่ได้รับผลกระทบถูกครอบง า
จนเกิดการสูญเสียลักษณ์ และสูญเสียภูมิปัญญาที่เป็นองค์ความรู้ของตนไปอย่างรู้เท่าไม่ถึงการณ์ 
       การประกาศขึ้นทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม จึงเป็นหนทางหนึ่งในการปกป้อง
คุ้มครอง และเป็นหลักฐานส าคัญของประเทศในการประกาศความเป็นเจ้าของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
ต่างๆ ในขณะที่ยังไม่มีมาตรการทางกฎหมายที่จะคุ้มครองมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ รวมทั้งใน
อนาคต หากประเทศไทยได้เข้าเป็นภาคีสมาชิกอนุสัญญาว่าด้วยการสงวนรักษามรดกวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 
ก็จะเป็นโอกาสอันดียิ่งในการเผยแพร่ชื่อเสียงเกียรติภูมิของประเทศชาติให้ปรากฏในสังคมโลก เช่นเดียวกับที่
ประเทศต่างๆที่เป็นภาคีสมาชิกแล้วในปัจจุบัน 

วัตถุประสงค์ของการขึ้นทะเบียนมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของชาติ 
๑. เพ่ือบันทึกประวัติความเป็นมา ภูมิปัญญา และอัตลักษณ์ของมรดกภูมิปัญญาทาง

วัฒนธรรม 
๒. เพ่ือเป็นฐานข้อมูลส าคัญเกี่ยวกับมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่อยู่ในอาณาเขตของ

ประเทศไทย 
๓. เพ่ือเสริมสร้างบทบาทส าคัญ และความภาคภูมิใจของชุมชน กลุ่มคน หรือบุคคล ที่เป็นผู้

ถือครองมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
๔. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาสิทธิชุมชนในการอนุรักษ์ สืบสาน ฟื้นฟู และปกป้องคุ้มครองมรดก

ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นและของชาติ 
๕. เพ่ือรองรับการเข้าเป็นภาคีอนุสัญญาเพ่ือการสงวนรักษามรดกวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้

ของยูเนสโก 
 

หมวดของมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม 
     มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม จ าแนกออกเป็น ๗ สาขา ดังนี้ 

๑. ภาษา ภาษาถิ่น และภาษาชาติพันธุ์ หมายถึง เครื่องมือที่ใช้สื่อสารในวิถีการ
ด ารงชีวิตของชนกลุ่มต่าง ๆ ซึ่งสะท้อนโลกทัศน์ภูมิปัญญา และวัฒนธรรมของแต่ละกลุ่มชน ทั้งในแง่วัจน
ภาษา (ภาษาที่ใช้ถ้อยค า) และอวัจนภาษา (ภาษาที่ไม่ใช้ถ้อยค า) 

ประเภท 

 ภาษาไทย หมายถึง ภาษาราชการที่ใช้ในประเทศไทย 

 ภาษาไทยถิ่น หมายถึง ภาษาที่ใช้ติดต่อสื่อสารตามท้องถิ่นต่าง ๆ สามารถสื่อความหมาย 
สร้างความเข้าใจกันในท้องถิ่นนั้น ๆ โดยแต่ละท้องถิ่นอาจพูดแตกต่างกันไปจากภาษาราชการ ทั้งในด้านเสียง 
ค า และการเรียงค า ได้แก่ ภาษาไทยถิ่นภาคเหนือ ภาษาไทยถิ่นภาคอีสาน ภาษาไทยถิ่นภาคกลาง และ
ภาษาไทยถิ่นภาคใต ้



๑๗ 

 

 ภาษากลุ่มชาติพันธ์ หมายถึง ภาษาที่ใช้ติดต่อสื่อสารภายในกลุ่มชาติพันธ์ต่าง ๆ ที่อาศัย
อยู่ในประเทศไทย แบ่งออกเป็น ๕ ตระกูลภาษา ได้แก่ กลุ่มภาษาตระกูลไท กลุ่มภาษาตระกูลออสโตรเอเชีย
ติก กลุ่มภาษาตระกูลจีน-ทิเบต กลุ่มภาษาออสโตรเนเชียนติก และกลุ่มภาษาม้ง-เมี่ยน 

๒. วรรณกรรมพื้นบ้าน หมายถึง วรรณกรรมที่ถ่ายทอดอยู่ในวิถีชีวิตชาวบ้านโดย
ครอบคลุมวรรณกรรมท่ีถ่ายทอดโดยวิธีการบอกเล่าและที่เขียนเป็นลายลักษณ์อักษร 

ประเภท 

 นิทานพ้ืนบ้าน หมายถึง เรื่องเล่าที่สืบทอดต่อ ๆ กันมา ประกอบด้วย นิทาน เทวปกรณ์/
ต านาน นิทานศาสนา นิทานคติ นิทานมหัศจรรย์ นิทานชีวิต นิทานประจ าถิ่น  นิทานอธิบายเหตุ นิทานเรื่อง
สัตว์ นิทานเรื่องผี มุขตลก และเรื่องโม้ นิทานเข้าแบบของไทย 

 ประวัติศาสตร์บอกเล่า หมายถึง เรื่องเล่าเกี่ยวกับประวัติการตั้งถิ่นฐาน การอพยพ ความ
เป็นมา และบุคคลส าคัญของชุมชน 

  บทสวดหรือบทกล่าวในพิธีกรรม หมายถึง ค าสวดที่ใช้ประกอบในพิธีกรรมต่างๆ เช่น บท
ท าขวัญ ค าบูชา ค าสมา ค าเวนทาน บทสวดสรภัญญ์ คาถาอานิสงค์ บทประกอบการรักษาโรคพ้ืนบ้าน ค าให้
พร ค าอธิษฐาน ฯลฯ 

 บทร้องพ้ืนบ้าน หมายถึง ค าร้องที่ถ่ายทอดสืบทอดต่อกันมาในโอกาสต่างๆ เช่น บทกล่อม
เด็ก บทร้องเล่น บทเก้ียวพาราสี บทจ๊อย ค าเซิ้ง ฯลฯ 

 ส านวนและภาษิต หมายถึง ค าพูดหรือค ากล่าวที่สืบทอดกันมามักมีสัมผัส คล้องจองกัน 
เช่น โวหาร ค าคม ค าพังเพย ค าอุปมาอุปไมย ค าขวัญ คติพจน์ ค าสบถสาบาน ค าสาปแช่ง ค าชม ค าคะนอง 
ฯลฯ 

 ปริศนาค าทาย หมายถึง ค าหรือข้อความที่ตั้งเป็นค าถาม ค าตอบ ที่สืบทอดกันมา เพ่ือให้
ผู้ตอบได้ทายหรือตอบปัญหา เช่น ค าทาย ปัญหาเชาวน์ ผะหมี 

 ต ารา หมายถึง องค์ความรู้ที่มีการเขียนบันทึกในเอกสารเช่น ต ารา โหราศาสตร์ ต าราดู
ลักษณะคนและสัตว์ ต ารายา ฯลฯ 

๓. สาขาศิลปะการแสดง  การแสดงออกซึ่งอารมณ์ ความรู้สึก และเรื่องราวต่างๆ 
โดยมีผู้แสดงเป็นสื่อผ่านทางเสียง ได้แก่ การขับร้อง หรือการเล่นดนตรี และทางร่างกาย เช่น การร่ายร า การ
เชิด การเต้น การแสดงท่าทาง ฯลฯ 

ประเภท 

 ดนตรี หมายถึง เสียงที่ประกอบกันเป็นท านองเพลง และ/หรือ ลีลา จังหวะ เครื่อง
บรรเลงซึ่งมีเสียงดัง ท าให้รู้สึกเพลิดเพลิน หรือเกิดอารมณ์รัก โศก หรือรื่นเริง เป็นต้น ดนตรีมีบทบาทหน้าที่
ในการบรรเลงเพ่ือการขับกล่อมความบันเทิง ประกอบพิธีกรรม และประกอบการแสดง 



๑๘ 

 

 การแสดง หมายถึง การแสดงออกทางร่างกาย ท่วงท่าการเคลื่อนไหว ท่าเต้น ท่าร า การ
แสดงกิริยาของการเต้น การร า การเชิด ฯลฯ ซึ่งแสดงถึงอารมณ์ความรู้สึก และการเล่าเรื่อง การแสดงอ าจ
แสดงร่วมกับดนตรีและการขับร้องหรือไม่ก็ได้ 

 ดนตรีและการแสดงในพิธีกรรม หมายถึง การผสมผสานระหว่างการแสดง การร้อง การ
ร่ายร า และดนตรีที่ใช้ประกอบอาชีพ เป็นต้น 

 เพลงร้องพ้ืนบ้าน หมายถึง บทเพลงที่เกิดจากคนในท้องถิ่นนั้นๆ ที่คิดรูปแบบการร้อง 
การเล่น เป็นบทเพลงที่มีท่วงท านอง ภาษาที่เรียบง่าย มุ่งความสนุกสนานเพลิดเพลินในโอกาสต่างๆ หรือการ
ร่วมแรงร่วมใจการท าสิ่งใดสิ่งหนึ่งในการประกอบอาชีพ 

๔. แนวปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรมและงานเทศกาล  การประพฤติปฏิบัติใน
แนวทางเดียวกันของคนในชุมชนที่สืบทอดต่อกันมาบนหนทางของมงคลวิธี น าไปสู่สังคมแห่งสันติสุขแสดงให้
เห็นอัตลักษณ์ของชุมชนและชาติพันธุ์นั้น ๆ 

ประเภท 

 มารยาท หมายถึง การประพฤติปฏิบัติที่ดีงามต่อผู้อื่น 

 ขนบธรรมเนียมประเพณี หมายถึง การประพฤติปฏิบัติและการกระท ากิจกรรมที่สืบทอด
ต่อ ๆ กันมาในวิถีชีวิตและสังคมของชุมชนนั้นๆ  

 งานเทศกาล หมายถึง กิจกรรมที่กระท าตามก าหนดในรอบปี 
๕. งานช่างฝีมือดั้งเดิม ภูมิปัญญา ทักษะฝีมือช่าง การเลือกใช้วัสดุและกลวิธีการ

สร้างสรรค์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ สะท้อนพัฒนาการทางสังคม และวัฒนธรรมของกลุ่มชน 
ประเภท 

 ผ้าและผลิตภัณฑ์จากผ้า หมายถึง ผลผลิตที่เกิดจากการทอ ย้อม ถัก ปัก ตีเกลียว ยก 
จก มัดหมี่ พิมพ์ลาย ขิด เกาะ/ล้วง เพ่ือใช้เป็นเครื่องนุ่งห่ม แสดงสถานภาพทางสังคม ลวดลายผ้ามีความ
เกี่ยวข้องกับต านานพื้นถิ่น ความเชื่อและธรรมชาติ ซึ่งลวดลายดังกล่าวมักเกิดจากเส้นพุ่งเป็นหลัก 

 เครื่องจักรสาน หมายถึง ภาชนะเครื่องใช้ประจ าบ้านของคนไทยท าจากวัตถุดิบใน
ท้องถิ่น เช่น ไผ่ หวาย กระจูด ล าเจียก โดยน ามาจักและสาน จึงเรียกว่า เครื่องจักรสาน กลวิธีในการท า
เครื่องจักรสาน ได้แก่ การถัก ผูก รัด มัด ร้อย โดยใช้ตอก หวาย เพ่ือให้เครื่องจักรสานคงทนและคงรูปอยู่ได้
ตามต้องการ 

 เครื่องรัก หมายถึง หัตถกรรมท่ีใช้รักเป็นวัสดุส าคัญในการสร้างผลงาน เช่น ปิดทองรด
น้ า ภาพก ามะลอ ประดับมุก ประดับกระจกสี ปั้นกระแหนะ และเขิน รักหรือยางรัก มีคุณลักษณะเป็นยาง 
เหนียว สามารถเกาะจับพ้ืนของสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ประสงค์จะทาหรือถมทับหรือเคลือบผิวได้ดี ท าให้เป็นผิวมัน
ภายหลังรักแก้งสนิท มีคุณภาพคงทนต่อความร้อน ความชื้น กรดหรือด่างอ่อนๆ และยังเป็นวัสดุที่ใช้เชื่อมสมุก 
หรือสีเข้าด้วยกัน 



๑๙ 

 

 เครื่องปั้นดินเผา หมายถึง หัตถกรรมที่ใช้ดินเหนียวเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิต มีทั้ง
ชนิดเคลือบและไม่เคลือบ โดยที่เนื้อดินเหนียวต้องมีส่วนผสมของทรายแม่น้ าที่เป็นทรายเนื้อละเอียดและช่วย
ให้เนื้อดินแก้งสนิทไม่แตกร้าว ดินเหนียวที่ใช้ท าเครื่องปั้นดินเผาจากที่ต่างๆ ให้สีแตกต่างกัน 

 เครื่องโลหะ หมายถึง สิ่งที่มีวัสดุหลักเป็นเหล็ก ทองเหลือง หรือทองแดง เครื่องโลหะ
ที่ท าจากเหล็กนิยมท า โดยการเผาไฟให้อ่อนตัวและตีเหล็กเป็นรูปทรงต่างๆ เครื่องโลหะที่ท าจากทองเหลือง
นิยมน าทองเหลืองมาเผาจนหลอมเหลวแล้วจึงน าไปเทลงในแบบรูปตามลักษณะที่ต้องการแล้วน ามาตกแต่ง 
ส่วนเครื่องโลหะที่ท าจากทองแดง มีการน าทองแดงมาใช้เป็นโลหะเจือหลักส าหรับผลิตตัวเรือนเครื่องประดับ
โลหะเงินเจือ 

 เครื่องไม้ หมายถึง งานฝีมือชื่อที่ท าจากไม้ซุงหรือไม้แปรรูปเป็นท่อน เป็นแผ่น เพ่ือใช้
ในงานช่าง ก่อสร้างประเภทเครื่องสับ เครื่องเรือน เครื่องบูชา เครื่องตั้ง เครื่องประดับ เครื่องมือ เครื่องใช้ 
เครื่องศาสตรา เครื่องดนตรี เครื่องเล่น และยานพาหนะ โดยอาศัยเทคนิควิธีการแกะ สลัก สับ ขุด เจาะ คลึ ง 
ถาก ขูด และขัด 

 เครื่องหนัง หมายถึง งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านที่ท ามาจากหนังสัตว์ โดยผ่านกระบวนการ
หมักและฟอกหนังเพ่ือไม่ให้เน่าเปื่อย และให้เกิดความนิ่มนวลสามารถบีบงอได้ตามที่ต้องการ เครื่องหนังนิยม 
น าไปใช้เกี่ยวกับศิลปะการแสดง รวมถึงอุปกรณ์อ่ืนๆ ที่มีหนังเป็นส่วนประกอบ 

 เครื่องประดับ หมายถึง งานช่างฝีมือที่มนุษย์ประดิษฐ์ขึ้นเพ่ือการตกแต่งให้เกิดความ
งดงาม เริ่มต้นจากการใช้วัสดุที่พบได้ง่ายในท้องถิ่นน ามาผลิตเป็นเครื่องประดับตามส่วนต่างๆ ของร่างกายและ
พัฒนาขึ้นเรื่อยๆ เป็นการใช้อัญมณีและโลหะมีค่าชนิดอื่น 

 งานศิลปกรรมพ้ืนบ้าน หมายถึง งานที่มีการแสดงถึงอารมณ์สะท้อนออกทางฝีมือ
การช่างให้ประจักษ์ เห็นเป็นรูปธรรมเพ่ือตอบสนองในด้านการยังชีพและความต้องการคุณค่าด้านความงาม 
เช่น ภาพเขียน งานปั้น งานแกะสลักงานหล่อ เป็นต้น 

 ผลิตภัณฑ์อย่างอ่ืน หมายถึง งานช่างฝีมือดั้งเดิมที่ไม่สามารถจัดอยู่ใน ๙ ประเภทแรก
ได้ ซึ่งอาจเป็นงานช่างฝีมือที่ประดิษฐ์หรือผลิตขึ้นจากวัสดุในท้องถิ่นหรือจากวัสดุเหลือใช้ เป็นต้น 

๖. ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับธรรมชาติและจักรวาล  องค์ความรู้ วิธีการ 
ทักษะ ความเชื่อ แนวปฏิบัติและการแสดงออกที่พัฒนาขึ้นจากการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับสภาพแวดล้อม
ตามธรรมชาติและเหนือธรรมชาติ 

ประเภท 

 อาการและโภชนาการ 

 การแพทย์แผนไทยและการแพทย์พ้ืนบ้าน 

 โหราศาสตร์และดาราศาสตร์ 

 การจัดการทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 



๒๐ 

 

 ชัยภูมิและการตั้งถ่ินฐาน 
๗. กีฬาภูมิปัญญาไทย การเล่น การกีฬา และศิลปะการต่อสู้ป้องตัว ที่มีการปฏิบัติ

กันอยู่ในประเทศไทยและมีเอกลักษณ์สะท้อนวิถีไทย 
ประเภท 

 การเล่นพื้นบ้าน หมายถึง การเล่นของคนไทยในแต่ละวัยที่มีวัตถุประสงค์ต่างๆ กันออกไป 
โดยมีผลลัพธ์สุดท้าย คือ ความรัก ความสามัคคี และความสนุกสนานเพลิดเพลิน 

 กีฬาพ้ืนบ้าน หมายถึง การเล่น และการแข่งขันของคนไทยในแต่ละวัย โดยมีอุปกรณ์และ
กฎกติกาที่เป็นลักษณะเฉพาะถิ่น 

 ศิลปะการต่อสู้ป้องกันตัว หมายถึง วิธีการหรือรูปแบบการต่อสู้ที่ใช้ร่างกายหรืออุปกรณ์
ซึ่งได้รับการฝึกฝนตามวัฒนธรรมที่ได้รับการถ่ายทอดกันมา  

  

๒.๓. ความหมายและขอบข่ายของภูมิปัญญาไทย 
๒.๓.๑ ความหมายของภูมิปัญญาไทย 

  ๑.) พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตสถาน  พ.ศ. ๒๕๔๒ (ราชบัณฑิตสถาน, ๒๕๔๒ : 
๘๒๖) อธิบายความหมายของภูมิปัญญาไว้ว่า  

   “ภูม ิหมายถึง พ้ืน ชั้น พ้ืนเพ ความรู้  
  ภูมิปัญญา หมายถึง พ้ืนความรู้ความสามารถ”  

         เมื่อน าค าข้างต้นมารวมกันกับค าไทย จะได้ความหมายว่า “ภูมิปัญญาไทย หมายถึง พ้ืน
ความรู้ความสามารถของคนไทย ชาติไทย และประเทศไทย”  

         ซึ่งการให้ความหมายดังกล่าวเป็นการให้ความหมายโดยค าศัพท์ ส่วนความหมายโดยนัยและ
สาระส าคัญมีความหมายกว้างและครอบคลุมไปถึงสาระอ่ืนที่เกี่ยวเนื่องด้วยดังที่นักวิชาการ  ผู้น าทางภูมิ
ปัญญาของไทย  รวมทั้งองค์กรหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  ได้ให้ความหมายไว้ต่างๆ กัน ดังจะได้กล่าวต่อไปนี้ 

  ๒.) ประเวศ  วะสี  (ในส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ , ๒๕๓๔ : ๗๙; 
วิวัฒน์ ลิ้ม, ๒๕๔๒: ๑๙) ได้อธิบายความหมายของภูมิปัญญาเพื่อความเข้าใจง่ายๆ ว่า 

                 “สัจธรรมที่เด่นชัด ไม่ว่าสังคมหรือชุมชนใดก็ตามที เมื่อเกิดขึ้นและด ารงอยู่
มานาน ล้วนจักต้องมีภูมิปัญญาของตัวเอง ไม่เช่นนั้นก็อยู่ไม่ได้ ตัวภูมิปัญญามีลักษณะเป็นกระบวนการที่สะสม
ระยะเวลายาวนานว่าท าอะไรประชาชนจึงมีชีวิตอยู่ได้โดยสอดคล้องกับธรรมชาตินั่น...ภูมิปัญญาเกิดจากการ
สะสมประสบการณ์และการเรียนรู้มายาวนาน ความรู้ด้านต่างๆ ไม่ได้แยกออกเป็นวิชาๆ ตามที่ร่ าเรียนกัน 
ดังนั้น ความรู้ทางเศรษฐกิจ อาชีพ ความเป็นอยู่ การใช้จ่าย การศึกษาและวัฒนธรรม มันผสมกลมกลืนหรือ
เชื่อมโยงกัน ...” 

๓) เสรี พงศ์พิศ (พระครูวินัยธรประจักษ์ จกฺกธมฺโม, ๒๕๔๕ : ๒๐) ให้ความหมายไว้
ว่า “ภูมิปัญญาไทย หมายถึง องค์ความรู้ในด้านต่างๆ ของการด ารงชีวิตของคนไทย ที่เกิดจากการสะสม
ประสบการณ์ทั้งทางตรงและทางอ้อม ประกอบกับแนวคิด วิเคราะห์ ในการแก้ ไขปัญหาที่เป็นลักษณะของ
ตนเอง ที่สามารถพัฒนาความรู้ดังกล่าวมาประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับกาลสมัยมาแก้ปัญหาของการด ารงชีวิต” 



๒๑ 

 

                      ๔) เอกวิทย์  ณ ถลาง  (๒๕๔๕ : ๑๑-๑๒ ) ให้ความหมายไว้ว่า “ภูมิปัญญา 
หมายถึง  ความรู้ ความคิด ความเชื่อ ความสามารถ ความจัดเจนที่กลุ่มชนได้จากประสบการณ์ที่สั่งสมไว้ใน
การปรับตัวและด ารงชีพในระบบนิเวศ  หรือสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมทางสังคม-วัฒนธรรม  
ที่ได้มีพัฒนาการสืบสานกันมา  ภูมิปัญญาเป็นความรู้  ความคิด ความเชื่อ ความสามารถ ความชัดเจนที่เป็น
ผลของการใช้สติปัญญาปรับตัวกับสภาวะต่างๆ ในพ้ืนที่ที่กลุ่มชนนั้นตั้งหลักแหล่งถิ่นฐานอยู่  และได้
แลกเปลี่ยนสังสรรค์ทางวัฒนธรรมกับกลุ่มชนอ่ืน  จากพ้ืนที่สิ่งแวดล้อมอ่ืนที่ได้มีการติดต่อสัมพันธ์กันแล้วรับ
เอาหรือปรับเปลี่ยนน ามาสร้างประโยชน์หรือแก้ปัญหาได้ในสิ่งแวดล้อมและบริบททางสังคม – วัฒนธรรมของ
กลุ่มชนนั้น ภูมิปัญญาจึงมีทั้งภูมิปัญญาอันเกิดจากประสบการณ์ในพ้ืนที่ ภูมิปัญญาที่มาจากภายนอก และภูมิ
ปัญญาที่ผลิตใหม่หรือผลิตซ้ าเพ่ือการแก้ปัญหาและการปรับตัวให้สอดคล้องกับความความจ าเป็นและความ
เปลี่ยนแปลง” 
             ๕) สุธิวงศ์  พงศ์ไพบูลย์ (๒๕๔๑ : ๕๗๕๕- ๕๗๕๖) ให้ความหมายไว้ว่า “ภูมิปัญญา
ชาวบ้าน หมายถึง วิธีการจัดการ วิธีการชี้น า และการริเริ่ม เสริมต่อของนักปราชญ์ในท้องถิ่นหรือกลุ่มชน ภูมิ
ปัญญาชาวบ้านล้วนสั่งสมงอกงามขึ้นจากความรอบรู้ ประสบการณ์ ผนวกด้วยญาณทัศนะ (ความเฉียบคมใน
การหยั่งเห็น หยั่งรู้  ที่ลุ่มลึกกว่าวิสัยทัศน์) เป็นรากฐานรากเหง้าของภูมิปัญญาชาวบ้าน จึงมักเกี่ยวเนื่องกับ
การน าสภาวะตามธรรมชาติที่อยู่ในวิสัยที่จัดการได้  หรือภาวะที่เกิดจากการกระท าการเสาะสร้างของรุ่น
ก่อนๆ มาปรับเปรอให้เกื้อกูลแก่การด ารงชีพ ขั้นพ้ืนฐาน หรือปัจจัย ๔ อันได้แก่ อาหาร ที่อยู่อาศัย 
เครื่องนุ่งห่ม และยาบ าบัดโรคภัยไข้เจ็บ แล้วภูมิปัญญาเหล่านั้นค่อยๆ แตกหน่อต่อยอดเป็นภูมิปัญญาเพ่ือ
จรรโลงจิตใจ  เป็นเครื่องประเทืองอารมณ์  อันได้แก่ ภูมิปัญญาประเภทงานช่างฝีมือและศิลปกรรมพ้ืนบ้าน  
ตลอดจนภูมิปัญญาอันเป็นปทัสถานที่ยึดถือเป็นความดี ความงาม ตามคติชนหรือคติชาวบ้าน ” 
            ๖) ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ (๒๕๓๓ : ๕๕) ให้ความหมายของ
ภูมิปัญญาไว้ว่า “ภูมิปัญญาชาวบ้าน (popular wisdom) หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น (local wisdom) หมายถึง 
พ้ืนเพรากฐานความรอบรู้ของชาวบ้าน หรือความรอบรู้ของชาวบ้านที่เรียนรู้และมีประสบการณ์สืบต่อกันมา 
ทั้งทางตรงคือประสบการณ์ด้วยตนเองและทางอ้อมซึ่งเรียนรู้จากผู้ใหญ่ หรือความรู้ที่สะสมที่สืบต่อกันมา 
กล่าวอีกนัยหนึ่ง ภูมิปัญญาชาวบ้าน หมายถึง ทุกสิ่งทุกอย่างที่ชาวบ้านสามารถคิดเองท าเอง โดยอาศัย
ศักยภาพที่มีอยู่ แก้ปัญหาการด ารงชีวิตในท้องถิ่นได้เหมาะสมกับกาลสมัย”  
            ๗) ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติและส านักงานสภาสถาบันราชภัฎ 
(๒๕๔๕ : ๑๘๓) ให้ความหมายของภูมิปัญญาไว้ว่า “ภูมิปัญญา: เป็นระบบและวิธีคิด ที่เป็นเชิงแสวงหาค าตอบ
ที่เป็นขั้นเป็นตอนและท้าทายการพิสูจน์ ภูมิปัญญาชาวบ้านมีอยู่มากมายกระจายอยู่ทุกชุมชนทั่วประเทศ 
จ าเป็นต้องน ามาสืบสานและพัฒนาให้เกิดศักยภาพและเกิดประโยชน์ยิ่งขึ้นต่อไป  วิธีการ: มักเรียกว่า
เทคโนโลยี ระหว่างภูมิปัญญากับวิธีการต้องใช้ควบคู่ไปด้วยกันขาดอย่างหนึ่งอย่างใดไม่ได้” 
             ๘) ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา (๒๕๔๗ : ๑๐) ให้ความหมายของภูมิปัญญา
ไว้ว่า “ภูมิปัญญาไทย หมายถึง องค์ความรู้ ความสามรถ และทักษะของคนไทยอันเกิดจากการสั่งสม
ประสบการณ์ที่ผ่านกระบวนการเรียนรู้ เลือกสรร ปรุงแต่ง พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกันมา เพ่ือใช้แก้ปัญหา
และพัฒนาวิถีชีวิตของคนไทย ให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและเหมาะสมกับยุคสมัย ภูมิปัญญาไทยมีลักษณะ
เป็นองค์รวมมีคุณค่าทางวัฒนธรรม เกิดขึ้นในวิถีชีวิตไทย ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นอาจเป็นที่มาขององค์ความรู้ที่
งอกงามข้ึนใหม่ ที่จะช่วยให้การเรียนรู้ การแก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัวในการด าเนินวิถีชีวิตของคน
ไทย” 



๒๒ 

 

                     จากค าจ ากัดความหรือค ากล่าวของนักวิชาการ ผู้รู้  หรือผู้น าทางปัญญาของไทย
ตลอดจนสถาบันที่เกี่ยวข้องข้างต้นนี้  จะเห็นว่าค าว่าภูมิปัญญาชาวบ้านอาจปรากฏในรูปค าว่าภูมิปัญญา
ท้องถิน่  แล้วแต่บริบทของการใช้ค านั้นๆ และในบางครั้งเมื่อกล่าวถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ขยายครอบคลุมไปทั้ง
ชาติจะเรียกว่า ภูมิปัญญาไทย และเกิดจากที่กล่าวมาทั้งหมดพอประมวลได้ว่า ภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นองค์
ความรู้และแบบแผนการด าเนินชีวิต  ที่สะสมข้ึนมาจากประสบการณ์ของชีวิตในสังคมและในสภาพแวดล้อมที่
แตกต่างกัน  และถ่ายทอดสืบต่อกันมาเป็นวัฒนธรรมในท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่งโดยเฉพาะ โดยอาศัยศักยภาพที่
มีอยู่ในตัวบุคคลและธรรมชาติก่อให้เกิดประโยชน์ในการด าเนินชีวิต ในแนวทางที่สอดคล้องกับธรรมชาติและ
วิถีชาวบ้าน  นอกจากนี้ยังมีอีกค าหนึ่งที่สัมพันธ์กับภูมิปัญญาชาวบ้านซึ่งมักจะใช้ควบคู่กันเสมอ คือ เทคโนโลยี
ชาวบ้านหรือเทคโนโลยีท้องถิ่น ซึ่งบางครั้งเรียกว่า เทคนิควิทยาพ้ืนบ้าน (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสาร
และจดหมายเหตุฯ, ๒๕๔๔ : ๑๕๓ -๑๕๕ ) ซ่ึงโดยความหมายแล้วน่าจะหมายถึง ความรู้ความคิดของชาวบ้าน
หรือท้องถิ่น  ที่ว่าจะท าสิ่งต่างๆ เพ่ือตอบสนองความต้องการในการด ารงชีวิตได้อย่างไร เช่น เทคโนโลยี
ท้องถิ่นในการท านา เทคโนโลยีท้องถิ่นในการสร้างบ้าน ภูมิปัญญาจึงเป็นเรื่องที่ควรศึกษาท าความเข้าใจอย่าง
ลึกซึ้ง เพราะภูมิปัญญาเป็นเรื่องของกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง เป็นความรู้ที่ขึ้นอยู่กับ
การปรับเปลี่ยนได้ตามสถานการณ์  หากได้ศึกษาท าความเข้าใจภูมิปัญญาท้องถิ่น  ซึ่งก็คือภูมิปัญญาไทยอย่าง
แท้จริงแล้ว จะพบกระบวนการเรียนรู้ การปรับตัวและการผสมผสานแบบใหม่ที่เกิดขึ้นในท้องถิ่น  ซึ่งเป็นผล
ให้คนในท้องถิ่นหรือชุมชนรู้สึกว่าตัวเองมีบทบาท มีส่วนร่วม และสามารถที่จะอยู่ได้โดยไม่ต้องพ่ึงพาสังคม
ภายนอกมากนัก อันจะน าไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน อย่างไรก็ดีในความเห็นของนักวิชาการบางคนที่ได้ศึกษา
ติดตามในเรื่องดังกล่าวตลอดมา ดัง นิธิ เอียวศรีวงศ์ (๒๕๓๙ : ๒๓๔ –๒๔๐ ) ได้ให้ความเห็นด้วยว่า  
                            “เรามักพูดถึงภูมิปัญญาไทย  ภูมิปัญญาท้องถิ่น ภูมิปัญญาชาวบ้าน กันอยู่บ่อยๆ 
และมองว่าเป็นทางออกที่ส าคัญในการพัฒนาดูแลทรัพยากรหรือ การสาธารณสุขก็ตาม แต่ในความเป็นจริง
แล้ว ความเข้าใจทางวิชาการเกี่ยวกับภูมิปัญญามีน้อยมาก ในเรื่องของตัวหลักคิดทีใช้ในการศึกษาภูมิปัญญา  
มีไม่เพียงพอ โดยในเรื่องของภูมิปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรมีความส าคัญมาก การพัฒนาจะ
ให้ส าเร็จและสมดุลนั้น ทุกฝ่ายต้องมีโอกาสปรับตัวเอง คุณภาพชีวิต ความเป็นมนุษย์ให้ดีขึ้น มิใช่เป็นเพียงแต่
การรวบรวมตัวเลขรายได้ประชาชาติแต่เพียงอย่างเดียว” 
  ๒.๓.๒ ขอบข่ายของภูมิปัญญาไทย 
   จากการศึกษาพบว่ามีการก าหนดขอบข่ายของภูมิปัญญาไทยไว้อย่างหลากหลาย  
ทั้งการก าหนดคร่าวๆ และการจ าแนกแยกแยะรายละเอียด  ซึ่งขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์และหลักเกณฑ์ต่างๆ ที่
นักวิชาการหรือองค์กรหรือหน่วยงานน ามาก าหนด  ที่น่าสนใจมีดังต่อไปนี้  
                       ๑) วิชิต  นันทสุวรรณ (ถวัลย์  มาศจรัส, ๒๕๔๖ : ๔) ได้จ าแนกภูมิปัญญา
ชาวบ้านออกเป็น ๓ ลักษณะ ได้แก่ 
                 (๑)  ภูมิปัญญาจากการใช้ชีวิตในธรรมชาติ 
     (๒)  ภูมิปัญญาจากประสบการณ์การอยู่ร่วมกัน 
     (๓)  ภูมิปัญญาเฉพาะด้าน 
    ๒) พัทยา  สายหู  (ในส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, ๒๕๓๔ 
:  ๑๑๐) ได้อธิบายว่า ภูมิปัญญาของมนุษย์ในระดับบุคคลหรือกลุ่มประกอบด้วย ๓ ส่วน ได้แก่ 
               (๑) ส่วนที่เป็นประสบการณ์โดยตรงของผู้นั้นหรือกลุ่มนั้นเอง 



๒๓ 

 

                        (๒) ส่วนที่ได้รับจากความรู้ความคิดของผู้อ่ืน จากประสบการณ์
ของบุคคลหรือกลุ่มอื่น  
              (๓) ส่วนที่ตนสังเคราะห์ขึ้นใหม่  จากประสบการณ์ของตัวเองและ
ค าบอกเล่าสั่งสอนของผู้อื่น 
    ๓) เอกวิทย์  ณ  ถลาง  ( ๒๕๔๐ :  ๑๓) ได้ก าหนดขอบข่ายภูมิปัญญาไว้ ๔ 
ลักษณะเพ่ือเป็นหัวข้อในการศึกษาวิจัย เรื่อง ภูมิปัญญาชาวบ้านสี่ภูมิภาค: วิถีชีวิตและกระบวนการเรียนรู้ของ
ชาวบ้านไทย โดยชี้แจงประกอบว่า เป็นการประมวลภูมิปัญญาชาวบ้านไทยบางส่วนที่คนไทยระดับพ้ืนฐานให้
คุณค่าในการด ารงชีวิต เนื่องเวลาที่จ ากัดในการค้นหาข้อมูลซึ่งได้แก่ 
             (๑)  ความเชื่อ –โลกทัศน์  ที่บ่งบอกลักษณะความสัมพันธ์ระหว่าง
มนุษย์กับสิ่งแวดล้อมในธรรมชาติ  เหนือธรรมชาติ  และระหว่างมนุษย์ด้วยกัน  
             (๒)  วิถีการด ารงชีวิต  การแก้ปัญหา  การปรับตัวกับสิ่งแวดล้อม 
และกระแสการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม  
             (๓) ศิลปหัตถกรรม ประดิษฐ์กรรม ในรูปเครื่องมือของใช้  
ศิลปวัตถุท่ีมีแรงบันดาลใจจากสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม  ตามพ้ืนภูมิที่หลากหลายระหว่างภูมิภาค 
                      (๔) กระบวนการและพฤติกรรมการเรียนรู้ การถ่ายทอดภูมิปัญญา
ประสบการณ์  การใหก้ารศึกษาการอบรมและการแก้ปัญหา ตามพ้ืนฐานวัฒนธรรม – ปรีชาญาณของชาวบ้าน 
    ๔) สุธิวงศ์  พงศ์ไพบูรณ์   (๒๕๔๑ :  ๕๗๖๑ – ๕๗๖๘) ได้ท าการศึกษา
ค้นคว้าเกี่ยวกับภูมิปัญญาชาวบ้าน โดยเฉพาะภูมิปัญญาชาวใต้ และได้แนวคิดว่า ภูมิปัญญาชาวบ้านหาก
จ าแนกออกตามอรรถประโยชน์จะได้อย่างน้อย ๕ ประเภทใหญ่ๆ โดยแต่ละประเภทยังแยกย่อยออกไปอีกตาม
กลุ่มชน ตามกาละและสถานที่ ดังนี้ 
             (๑) ภูมิปัญญาเพ่ือการยังชีพ  เป็นภูมิปัญญาเพ่ือการอยู่รอดของ
ชีวิต  ซึ่งเป็นการเสาะหาปัจจัยพ้ืนฐานในการยังชีพเกี่ยวกับปัจจัย๔  คือ อาหาร ทีอยู่อาศัย เครื่องนุ่งห่ม และ
ยารักษาโรค  
             (๒) ภูมิปัญญาเพ่ือการพิทักษ์ชีวิตและทรัพย์สิน เป็นภูมิปัญญาที่
พยายามให้มีชีวิตยั่งยืนมั่นคง  ได้แก่  ภูมิปัญญาการพ่ึงตนเอง  การหลบเลี่ยงอันตราย การรวมพลังและการ
พ่ึงพิง  การท าและใช้ศาสตราวุธ  รวมทั้งการดูแลบ ารุงรักษาชีวิตและทรัพย์สิน 
                     (๓)  ภูมิปัญญาเพ่ือการพิทักษ์ฐานะและอ านาจ เป็นภูมิปัญญาที่
อาศัยฐานะและอ านาจเพ่ือช่วยในการด ารงชีวิต  ได้แก่  ภูมิปัญญาการสร้างและขยายอ านาจ เช่น การขยาย
จ านวนวงศาคณาญาติให้ได้มากๆ ที่เด่นชัดคือ ธรรมเนียมการผูกดอง และผูกเกลอของชาวใต้ ซึ่งเป็นเครื่องมือ
ในการผูกมิตร  และเป็นภูมิปัญญาในการบ่มเพาะให้กุลธิดาเป็นคนดีมีคุณธรรม 
             (๔)  ภูมิปัญญาจัดการเพ่ือสาธารณะประโยชน์ เป็นภูมิปัญญาที่
ก่อให้เกิดประโยชน์ร่วมกันส าหรับชาวใต้ ได้แก่ การร่วมกันสร้างศาลากลางหน เพ่ือเป็นที่หลบแดดก าบังฝน  
และหยุดพักแรมของคนเดินทาง  การเลี้ยงรองรับแขกเหรื่อหมู่มากเมื่อมีกิจกรรมที่เป็นส่วนรวม ด้วยการน า
ข้าวหม้อแกงหม้อมาร่วมกันเลี้ยงดู 
                     (๕) ภูมิปัญญาที่เป็นการสร้างสรรค์พิเศษ เป็นภูมิปัญญาที่ใช้
วิสัยทัศน์เฉพาะตัวสรรค์สร้างขึ้นส าหรับชาวใต้ ได้แก่ ภูมิปัญญาที่ให้ตระหนักว่านักปราชญ์เป็นบุคคลที่มี



๒๔ 

 

คุณค่า ดังปรากฏในวรรณกรรมท้องถิ่นเรื่องพญาฉัดทัน ภูมิปัญญาการวิพากษ์วิจารณ์สังคมโดยอาศัยการร้อง
เรือ  หรือเพลงกล่อมเด็ก  หรือแต่งนิทาน  
    ๕) ทรงจิต  พูลลาภ และคณะ (๒๕๔๖ :  บทที่ ๑- ๘) ได้ท าการศึกษาวิจัย
ภูมิปัญญาไทยทั่วทั้งประเทศจาก ๔ ภาค คือ ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ ใน
หัวข้อเรื่อง การศึกษาวิจัยศักยภาพและสถานภาพของภูมิปัญญาไทย เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนา
ชุมชนให้เข้มแข็งและยั่งยืน ในปี ๒๕๔๔ – ๒๕๔๖ โดยได้จัดแบ่งสาขา ภูมิปัญญาไทยออกเป็น ๖ ด้าน ได้แก่  

(๑)  ด้านเกษตรกรรม โภชนาการ อาหารแปรรูป 
(๒)  ด้านหัตกรรม (ผ้า ผ้าไหม เครื่องใช้ จักสาน ฯลฯ ) 
(๓)  ด้านแพทย์แผนไทย ด้านสมุนไพร 
(๔) ด้านการบริหารจัดการองค์การชุมชน สวัสดิการชุมชน 
(๕)  ด้านศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วรรณกรรม 
(๖)  ด้านอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ – สิ่งแวดล้อม 

ทั้งนี้คณะผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ภูมิปัญญาไทยจากแหล่งข้อมูล ๓ ด้าน คือ 
(๑) ภูมิปัญญาไทยจากบุคคล เช่น ครูภูมิปัญญาไทย คนดีศรีสังคม ศิลปินแห่งชาติบุคคล

ดีเด่นด้านต่าง ๆ  
(๒) ภู มิ ปั ญ ญ า ไ ท ย จ า ก อ ง ค์ ก ร พั ฒ น า ห รื อ อ ง ค์ ก ร ชุ ม ช น  ซึ่ ง แ ต่ ล ะ อ ง ค์ ก ร                                

จะบ่งบอกถึงภารกิจ กิจกรรม วัตถุประสงค์ เป้าหมาย ที่สามารถเชื่อมโยงความสัมพันธ์ได้ว่า เป็นภูมิปัญญา
ไทยสาขาใด 
                    (๓) ภูมิปัญญาไทยจากผลผลิต ผลิตภัณฑ์ของบุคคลหรือองค์ชุมชน ซึ่งบางกรณีหนึ่งผลิตภัณฑ์
อาจเกีย่วข้องกับภูมิปัญญาไทยหลายสาขา 
                      โดยการวิจัยดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาศักยภาพและสถานภาพของภูมิปัญญา
ไทย  หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น ในชุมชนท้องถิ่นต่างๆ เพ่ือรวบรวมและวิเคราะห์ภู มิ
ปัญญาไทยในท้องถิ่นระดับอ าเภอ และเพ่ือจัดท าข้อมูลชุมชนท้องถิ่นร่วมกับสถาบันการศึกษาหรือองค์กร
พัฒนาในภูมิภาคต่างๆ ให้เป็นพ้ืนฐานการพัฒนาชุมชนท้องถิ่นระดับชาติและระดับสากล โดยคณะผู้วิจัยและ
บุคลากรผู้ท างานด้านการพัฒนาและสร้างผลิตภัณฑ์ต่างๆ (RLDP: Research and Learning for 
Development to Public Product) ทั้งนี้ผลการศึกษาวิจัยดังกล่าวนับว่ามีความส าคัญต่อการพัฒนาชุมชน
ท้องถิ่นให้เข้มแข็งและยั่งยืน โดยเฉพาะการใช้ข้อมูลพื้นฐานของการวางแผนการท าโครงการการด าเนินกิจการ
พัฒนา ตลอดจนการสร้างเครือข่ายการเรียนรู้ เพ่ือการสืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นอันเป็นรากเหง้าของสังคมไทย 
ที่จะน าไปต่อยอดและพัฒนาผสมผสานกับภูมิปัญญาสากล ตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและทฤษฏีใหม่  
ต่อไป 
    ๖) ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา (๒๕๔๗ :  บทที่ ๑๐- ๑๑) ได้
ก าหนดขอบข่ายครูภูมิปัญญาไทยไว้ ๙ ด้าน เพ่ือยกย่องเชิดชูเกียรติบุคคลผู้ทรงภูมิปัญญาไทย ด้านต่าง ๆ ที่
เป็นผู้สร้างเสริมทุนภูมิปัญญาชาติอย่างต่อเนื่อง จนเป็นที่ยอมรับของสังคมและชุมชน ทั้งนี้โครงการส่งเสริม
กิจกรรมเรียนรู้ครูภูมิปัญญาไทยได้เริ่มด าเนินตั้งแต่ปี  ๒๕๔๒ เป็นต้นมา ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา ครูภูมิ
ปัญญาไทยนับว่าเป็นผู้ที่มีบทบาทเป็นพลังส าคัญของการศึกษาที่ได้ทุ่มเททั้งแรงกายและแรงใจและภูมิปัญญา



๒๕ 

 

อย่างเต็มที่ เพ่ือที่จะให้เยาวชนของชาติได้เติบใหญ่อย่างมีคุณภาพ ขอบข่ายขององค์รวมของครูภูมิปัญญาไทย
มีความเด่นชัดในหลายด้าน ได้แก่   
      (๑) ด้านการเกษตรกรรม ได้แก่ ความสามารถในการผสมผสาน
องค์ความรู้ ทักษะ และเทคนิค ด้านการเกษตรและเทคโนโลยี โดยการพัฒนาบนพ้ืนฐานคุณค่าดั้งเดิม  ซึ่งคน
สามารถพ่ึงพาตนเองในสภาวการณ์ต่างๆ ได้ เช่น การท าการเกษตรแบผสมผสาน การแก้ปัญหาการเกษตร
ด้านการตลาด การแก้ปัญหาด้านผลิต และการรู้จักปรับใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการเกษตร      
      (๒) ด้านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม ได้แก่ การรู้จักประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการแปรรูปผลผลิต เพ่ือการบริโภคอย่างปลอดภัย ประหยัด และเป็นธรรมอัน
กระบวนการในชุมชนท้องถิ่นสามารถพ่ึงพาตนเองทางเศรษฐกิจได้  ตลอดทั้งการผลิตและการจ าหน่ายผลผลิต
ทางหัตถกรรม เช่น การรวบรวมกลุ่มของกลุ่มโรงงานยางพารา กลุ่มโรงสี กลุ่มหัตถกรรม  
      (๓) ด้านการแพทย์ไทย ได้แก่ ความสามารถในการจัดการป้องกัน
และรักษาสุขภาพของคนในชุมชน  โดยเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองทางด้านสุขภาพและอนามัยได้ เช่น  
ยาจากสมุนไพรอันมีอยู่หลากหลาย การนวดแผนโบราน การดูแลรักษาสุขภาพแบบพ้ืนบ้าน 
      (๔) ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่  
ความสามรถเกี่ยวกับการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  ทั้งการอนุรักษ์ การพัฒนา และการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน เช่น การบวชป่า การสืบชะตาแม่น้ า  
การท าแนวปะการังเทียม การอนุรักษ์ป่าชายเลน การจัดการป่าต้นน้ าและป่าชุมชน 
     (๕) ด้านกองทุนและธุรกิจชุมชน ได้แก่ ความสามารถด้านการ
สะสมและบริหารกองทุนและสวัสดิการชุมชน ทั้งที่เป็นเงินตราและโภคทรัพย์ เพ่ือเสริมสร้างความมั่นคงให้แก่
ชีวิตความเป็นอยู่ของสมาชิกในกลุ่ม เช่น การจัดการกองทุนของชุมชนในรูปแบบสหกรณ์ออมทรัพย์ รวมถึง
ความสามารถในการจัดสวัสดิการในการประกันคุณภาพชีวิตของคน ให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคม  
และวัฒนธรรม โดยการจัดตั้งกองทุนสวัสดิการการรักษาพยาบาลของชุมชนและการจัดระบบสวัสดิการบริการ
ชุมชน 
     (๖) ด้านศิลปกรรม ได้แก่ ความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงาน
ทางด้านศิลปะสาขาต่างๆ เช่น  จิตรกรรม ประติมากรรม นาฏศิลป์ ดนตรี ทัศนศิลป์ คีตศิลป์ การละเล่น
พ้ืนบ้าน และนันทนาการ 
     (๗)  ด้านภาษาและวรรณกรรม ได้แก่ ความสามารถในการ
อนุรักษ์และสร้างสรรค์ผลงานด้านภาษา วรรณกรรมท้องถิ่น และการจัดท าสารานุกรมภาษาถิ่น การปริวรรต
หนังสือโบราน การฟ้ืนฟูการเรียนการสอนภาษาถ่ินของท้องถิ่นต่างๆ  
     (๘)  ด้านปรัชญา ศาสนา  และประเพณี ได้แก่ ความสามารถ
ประยุกต์และปรับใช้หลักธรรมค าสอนทางศาสนา ปรัชญาความเชื่อ และประเพณีที่มีคุณค่าให้เหมาะสมกับ
บริบททางเศรษฐกิจและสังคม เช่น การถ่ายทอดวรรณกรรมค าสอน การบวชป่า การประยุกต์ประเพณีบุญ
ประทายข้าว 
     (๙)  ด้านโภชนาการ ได้แก่  ความสามารถในการเลือกสรร  
ประดิษฐ์และปรุงแต่งอาหารและยา ได้เหมาะสมกับความต้องการของร่างกายในสภาวการณ์ต่างๆ ตลอดจน
ผลิตเป็นสินค้าและบริการส่งออกท่ีได้รับความนิยมแพร่หลาย รวมถึงการขยายคุณค่าเพ่ิมของทรัพยากรด้วย 
 



๒๖ 

 

 
 ๒.๔. ลักษณะความสัมพันธ์ของภูมิปัญญาไทย 
  วิถีการด ารงชีวิตของชาวบ้าน คือ การด าเนินอยู่ร่วมกันอย่างได้ดุลยภาพทั้งระหว่างคนกับคน  
คนกับธรรมชาติ และคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ โดยต้องเอ้ืออาทรและมีขนบธรรมเนียมประเพณีต่อกัน อย่างไร
คนทั้งหลายจึงจะอยู่ได้อย่างสันติ จะท ามาหากินอย่างไรจะสอดคล้องกับธรรมชาติ และจะเคารพนับถืออะไร
ร่วมกันที่จะผูกพันจิตวิญญาณของคนในชุมชน ให้ค านึงถึงการอยู่ร่วมกันกับธรรมชาติ ซึ่งภูมิปัญญาดังกล่าวนี้
เป็นภูมิปัญญาที่สะสมมาจากการปฏิบัติจริงและถ่ายทอดกันมาเป็นเวลาช้านาน ดังเห็นได้จากค ากล่าวของ เสรี 
พงศ์พิศ (เสรี พงศ์พิศ, บรรณาธิการ ๒๕๓๖ :  ๓๖) ที่ว่า 
   “วัฒนธรรมพ้ืนบ้านดั้งเดิมอันมีเอกลักษณ์องค์รวมนั้น แสดงออกถึงการเกื้อกูลกัน
ระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติ และคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ ชาวบ้านไม่ได้ปลูกข้าวเพ่ือพอกินในครอบครัว
ตัวเอง แต่เผื่อไว้ส าหรับท าบุญที่วัด แบ่งปันให้ญาติพ่ีน้องมิตรสหายที่อาจขาดแคลน และน าไปแลกกับของอ่ืนๆ 
และอาจเผื่อไว้ส าหรับปีต่อไป ซึ่งอาจท านาไม่ได้ผล เพราะแล้งน้ าท่วม หรือ ภัยอ่ืนๆ” 
   ภูมิปัญญาชาวบ้านนั้น เป็นความรู้ที่ประกอบไปด้วยคุณธรรมซึ่งสอดคล้องกับชีวิต
ดั้งเดิมของชาวบ้าน ในวิถีดั้งเดิมนั้นชีวิตของชาวบ้านไม่ได้แบ่งแยกเป็นส่วนๆ หากแต่ทุกอย่างมีความสัมพันธ์
กัน นับตั้งแต่การท ามาหากิน การอยู่ร่วมกันในชุมชน การปฏิบัติเกี่ยวกับศาสนา พิธีกรรมและประเพณี ผู้คน
จะใช้ความรู้เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติ และคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ 
ความสัมพันธ์ที่ดีที่เป็นความสัมพันธ์ที่มีความสมดุลท าให้ทุกฝ่ายทุกส่วนอยู่ร่วมกันอย่างสันติ ชุมชนดั้งเดิมจึงมี
กฎเกณฑ์ในการอยู่ร่วมกัน มีผู้สูงอายุเป็นผู้น า คอยให้ค าแนะน าตักเตือน ตัดสินและลงโทษหากมีการละเมิด  
ชาวบ้านเคารพธรรมชาติรอบตัว เช่น ดิน น้ า ป่า เขา ข้าว ฯลฯ  
   ในการที่จะเข้าใจภูมิปัญญาชาวบ้าน จ าเป็นต้องเข้าใจความคิดของชาวบ้านเกี่ยวกับ
โลกหรือที่เรียกว่า โลกทัศน์ และเกี่ยวกับชีวิต หรือที่เรียกว่าชีวทัศน์ สิ่งเหล่านี้เป็นนามธรรม อันเกี่ยวข้อง
สัมพันธ์โดยตรงกับการแสดงออกในลักษณะต่างๆ ที่เป็นรูปธรรม แนวคิดเรื่องความสมดุลของชีวิตเป็นแนวคิด
พ้ืนฐานของภูมิปัญญาชาวบ้าน การแพทย์แผนไทยหรือที่เคยเรียกกันว่า การแพทย์แผนโบรานนั้น มีหลักการ
ว่า คนมีสุขภาพดีเมื่อร่างกายมีความสมดุลระหว่างธาตุทั้ง ๔ คือ ดิน น้ า ลม ไฟ คนเจ็บไข้ได้ป่วยเพราะธาตุ
ขาดความสมดุล จึงมีการปรับธาตุโดยใช้ยาสมุนไพรหรือวิธีการอ่ืนๆ เช่น คนเป็นไข้ตัวร้อน หมอยาพ้ืนบ้านจะ
ใช้ยาเย็นเพื่อลดไข้ เป็นต้น 
   การด าเนินชีวิตประจ าวันก็เช่นเดียวกัน ชาวบ้านเชื่อจะต้องรักษาความสมดุลใน
ความสัมพันธ์ ๓ ด้าน (สารานุกรมไทยส าหรับเยาวชนฯ, ๒๕๓๙ :  ๒๕๒ –๒๕๔) คือ ในด้านความสัมพันธ์กับ
คนในครอบครัว  ญาติพ่ีน้องและเพ่ือนบ้านในชุมชน  ความสัมพันธ์ที่ดีมีหลักเกณฑ์ตามที่บรรพบุรุษได้สั่งสอน
มา เช่น ลูกควรปฏิบัติอย่างไรกับพ่อแม่ ญาติพ่ีน้อง ผู้สูงอายุ และเพ่ือนบ้าน ความเอ้ืออาทรต่อกันและกัน  
ช่วยเหลือเกื้อกูลกัน โดยเฉพาะในยามทุกข์ยากหรือมีปัญหา เป็นสิ่งที่พบเห็นทั่วไป ความสัมพันธ์ระหว่างคน
กับคน ในครอบครัวและชุมชน มีกฎเกณฑ์และข้อปฏิบัติและข้อห้ามอย่างชัดเจน มีการแสดงออกทางประเพณี 
พิธีกรรม และกิจกรรมต่างๆ เช่น การรดน้ าด าหัวผู้ใหญ่ การบายศรีสู่ขวัญ เป็นต้น 
   ส่วนในด้านความสัมพันธ์กับธรรมชาติ ผู้คนสมัยก่อนพ่ึงพาอาศัยธรรมชาติแทบทุก
ด้าน ตั้งแต่อาหารการกิน ที่อยู่อาศัย เครื่องนุ่งห่ม และยารักษาโรค วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยียังไม่พัฒนา
ก้าวหน้าดั่งเช่นทุกวันนี้  ยังไม่มีระบบการค้าแบบสมัยใหม่ ชาวบ้านไปจับปลาล่าสัตว์เพ่ือเป็นอาหารไปวันๆ 
ตัดไม้เพ่ือสร้างบ้านและใช้สอยตามความจ าเป็นเท่านั้น ไม่ได้ท าเพ่ือการค้า ชาวบ้านยังไม่รู้จักสารเคมี ใช้



๒๗ 

 

สิ่งของในธรรมชาติให้เกื้อกูลกัน ใช้มูลสัตว์ใบไม้ ใบหญ้าที่เน่าเปื่อยเป็นปุ๋ย ซึ่งท าให้อุดมสมบูรณ์และน้ าสะอาด 
นอกจากนี้ชาวบ้านเคารพธรรมชาติ เชื่อว่ามีเทพเจ้าสถิตอยู่ในสถานที่ทุกแห่ง จะท าอะไรต้องขออนุญาตท า
ด้วยความเคารพ ชาวบ้านรู้คุณธรรมชาติที่ได้ให้ชีวิตแก่ตน พิธีกรรมต่างๆ ล้วนแสดงออกถึงแนวคิดดังกล่าว 
เช่น งานบุญพิธีที่เก่ียวกับข้าว ดิน น้ า ป่า เขา รวมถึง สัตว์  บ้านเรือน และเครื่องใช้ต่างๆ  
   ส าหรับในด้านความสัมพันธ์กับสิ่งที่เหนือธรรมชาติ ชาวบ้านรู้ว่ามนุษย์เป็นเพียงส่วน
เล็ก ๆ ส่วนหนึ่งของจักรวาล ซึ่งเต็มไปด้วยความเร้นลับ มีพลังและอ านาจที่ไม่อาจอธิบายได้ รวมถึง ปู่ย่า ตา
ยาย ญาติพ่ีน้องและผู้ที่ล่วงลับไปแล้ว ชาวบ้านยังสัมพันธ์กับพวกเขาโดยการท าบุญและร าลึกถึงอย่าง
สม่ าเสมอกล่าวโดยสรุป ภูมิปัญญามีลักษณะ ๒  ประการ คือ 
    (๑) ลักษณะที่เป็นนามธรรม เป็นโลกทัศน์ ชีวทัศน์ และปรัชญาในการ
ด าเนินชีวิต  เป็นเรื่องเก่ียวกับการเกิด แก่ เจ็บ ตาย  คุณค่าและความหมายของทุกสิ่งในชีวิตประจ าวัน                                                     
                       (๒) ลักษณะที่เป็นรูปธรรม เป็นเรื่องเกี่ยวกับสิ่งต่างๆ เช่น การท ามาหากิน  
การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะ ดนตรี และอ่ืนๆ    
   รากเหง้าของภูมิปัญญาชาวบ้านมักเก่ียวเนื่องกับการน าสภาวะธรรมชาติมาปรับปรุง
สร้างสรรค์  ประยุกต์ให้เกื้อกูลต่อการด ารงชีพขั้ นพ้ืนฐานหรือปัจจัย ๔ อันได้แก่ อาหาร ที่อยู่อาศัย 
เครื่องนุ่งห่ม และยารักษาโรค  และภูมิปัญญาดังกล่าวได้พัฒนาเพ่ิมพูนเพ่ือการประเทือนจิตใจและอารมณ์  
เป็นงานพ้ืนบ้านตามคติความเชื่อของชุมชน  และการแสดงออกของภูมิปัญญาชาวบ้านจะสะท้อนออกมาซึ่ง
ความสัมพันธ์อันใกล้ชิด ๓ ลักษณะ  (ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, ๒๕๓๓ :  ๕๖)   

(๑) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับโลก สิ่งแวดล้อม สัตว์ พืช ธรรมชาติ 
(๒) ความสัมพันธ์กับคนอ่ืนๆ ที่อยู่ร่วมกันในสังคม หรือชุมชน  
(๓) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สิ่งเหนือธรรมชาติ สิ่งที่ไม่

สามารถสัมผัสได้ทั้งหลาย 
                              ทั้ง ๓ ลักษณะนี้ คือ สามมิติของเรื่องเดียวกัน ซึ่งหมายถึงชีวิตชุมชนที่สะท้อนออกถึง
ภูมิปัญญาในการด าเนินชีวิตอย่างมีเอกภาพเหมือนมุมของรูปสามเหลี่ยม ภูมิปัญญาจึงเป็นรากฐานในการ
ด าเนินชีวิตของคนไทย ซึ่งสามารถแสดงให้เข้าใจได้อย่างชัดเจน (สารานุกรมไทยส าหรับเยาวชนฯ, ๒๕๔๑ :  
๒๑) 

ลักษณะของภูมิปัญญาไทย มีดังนี้ 
๑. ภูมิปัญญาไทยมีลักษณะเป็นทั้งความรู้ ทักษะ ความเชื่อ และพฤติกรรม 
๒. ภูมิปัญญาไทยแสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติสิ่งแวดล้อมและคนกับ

สิ่งเหนือธรรมชาติ 
๓. ภูมิปัญญาไทยเป็นองค์รวมหรือกิจกรรมทุกอย่างในวิถีชีวิตคน 
๔. ภูมิปัญญาไทยเป็นเรื่องของการแก้ปัญหา การจัดการ การปรับตัว และการเรียนรู้เพ่ือความ

อยู่รอดของบุคคล ชุมชน และสังคม 
๕. ภูมิปัญญาไทยเป็นพื้นฐานส าคัญในการด ารงชีวิต เป็นพื้นฐานความรู้ต่าง ๆ  
๖. ภูมิปัญญาไทยมีลักษณะเฉพาะ หรือมีเอกลักษณ์ในตัวเอง 
๗. ภูมิปัญญาไทยมีการเปลี่ยนแปลงเพ่ือการปรับสมดุลในการพัฒนาการทางสังคม  

(ภูมิปัญญาท้องถิ่นจังหวัดยะลา, ม.ป.ป. : ออนไลน์) 
 



๒๘ 

 

ปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ภูมิปัญญาไทย 
ภูมิปัญญาไทยเป็นเรื่องของการใช้ความรู้ ความคิด และทักษะการปฏิบัติเป็นการปรับตัวเพ่ือความอยู่

รอดของตนเองและชุมชน จึงมีการเปลี่ยนแปลงให้สมดุลกับการพัฒนาทางสังคมอยู่ตลอดเวลา ซึ่งในแต่ละ
ท้องถิ่นก็มีเอกลักษณ์ของตนเอง ปัจจัยที่ส าคัญที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ภูมิปัญญา พอสรุปได้ดังนี้ 

๑. การสร้างสรรค์ภูมิปัญญาที่เกิดจากการด ารงชีวิต 
คนไทยในภูมิภาคต่างๆ มีวิถีการด ารงชีวิต  ขนบธรรมเนียมประเพณีที่

แตกต่างกัน แต่ก็ล้วนมีความผูกพันและพ่ึงพาอาศัยธรรมชาติ เรียนรู้จากธรรมชาติ ท าให้มีความรู้เกี่ยวกับการ
ท ามาหากิน  และการด าเนินชีวิตที่สอดคล้องกับธรรมชาติ 

ปัญหาด้านต่างๆท าให้ผู้คนจ าเป็นต้องปรับตัว และสร้างสรรค์ภูมิปัญญาเพ่ือ
ความอยู่รอด และอยู่อย่างมีความสุข สะดวกสบาย รวมทั้งเหมาะสมสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมทาง
ธรรมชาติ โดยคิดประดิษฐ์หรือพัฒนาสิ่งแวดล้อมเพ่ือน ามาใช้ประโยชน์ เช่น การน าพืชพรรณธรรมชาติมาปรุง
เป็นอาหาร  ท ายารักษาโรค  การน าเส้นใยจากพืช เช่น ปอ ฝ้าย ป่าน มาประดิษฐ์เป็นเสื้อผ้า กระเป๋า และยัง
ประดิษฐ์เป็นเครื่องใช้ต่างๆ ได้แก่  การท าเครื่องมือดักจับสัตว์ป่า สัตว์น้ า เครื่องมือทุ่นแรงในการท าไร่ท า
นา การปลูกพืช และการหาของป่า เป็นต้น 

๒. การสร้างสรรค์ภูมิปัญญาที่เกิดจากความเชื่อและศาสนา 
คนไทยมีความเชื่อดั้งเดิมในเรื่องของการนับถือสิ่งศักดิ์สิทธิ์  หรือสิ่งที่อยู่

เหนือธรรมชาติ  เช่น  ผีบ้านผีเรือน ผีฟ้า เจ้าป่า  เจ้าเขา เจ้าที่เจ้าทาง เทวดา แม่โพสพ แม่คงคา พระ
ภูมิ  ต้นไม้ใหญ่ๆ  เช่น  ต้นโพธิ์  ต้นไทร เป็นต้น  ซึ่งเชื่อว่ามีเทวดาหรือนางไม้พักอาศัยอยู่  ถ้าใครไปตัดต้นไม้
ใหญ่  หรือท าสกปรกรอบๆบริเวณนั้น อาจถูกลงโทษถึงแก่ชีวิตได้ นับได้ว่าเป็นการอนุรักษ์ธรรมชาติโดย
ทางอ้อมอย่างหนึ่ง 

อนึ่ง  คนไทยส่วนใหญ่นับถือพระพุทธศาสนา จึงน าหลักธรรมค าสอนของ
พระพุทธศาสนาเป็นแนวปฏิบัติในการด าเนินชีวิต  เช่น การไม่ท าความชั่ว การท าความดี และการท าจิตใจให้
ผ่องใส 

 ภูมิปัญญาที่ได้รับอิทธิพลจากพระพุทธศาสนา เช่น การเขียนภาพจิตรกรรมฝา
ผนังในโบสถ์ที่เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับพุทธประวัติ ชาดก สวรรค์ นรก เป็นต้น 

  การสร้างประติมากรรม เช่น พระพุทธรูป 
 การสร้างสถาปัตยกรรม เช่น โบสถ ์เจดีย์ตามยุคสมัยต่างๆ 
 การแสดงออกของศิลปิน  เช่น การแต่งค าประพันธ์  บทเพลง การแสดง

ละคร  ลิเก  ล าตัด  ที่น าหลักค าสอนหรือชาดกมาสร้างเป็นบทประพันธ์ โดย
สมมุติตัวละครให้แสดงออกท้ังทางด้านผลของกรรมดีและกรรมชั่ว 

๓. การสร้างสรรค์ภูมิปัญญาที่เกิดจากสภาพภูมิศาสตร์และสิ่งแวดล้อม 
ประเทศไทยมีสภาพทางภูมิศาสตร์และสิ่งแวดล้อมที่แตกต่างกันอย่าง

หลากหลาย  ท าให้มีการสร้างสรรค์ภูมิปัญญาที่แตกต่างกัน  เช่น 
 บริเวณภาคกลางของประเทศเป็นที่ราบลุ่ม มีแม่น้ าล าคลองหลายสาย บางพ้ืนที่

มีน้ าท่วมในฤดูฝน ท าให้มีการแก้ปัญหาด้วยการสร้างบ้านเรือนที่ยกพ้ืน
สูงขึ้น เพ่ือป้องกันน้ าท่วม ส่วนผู้ที่อาศัยอยู่ริมน้ าก็จะสร้างเรือนแพ หรือต่อเรือ
ไว้เป็นพาหนะในการเดินทาง 



๒๙ 

 

 บริเวณทางภาคเหนือเป็นเทือกเขา มีที่ราบระหว่างหุบเขาที่แม่น้ าไหลผ่าน ท า
ให้เกิดภูมิปัญญาในการสร้างฝาย เพ่ือกักเก็บน้ าที่ไหลจากที่สูงลงสู่ที่ราบ มีการ
ปลูกพืชตามไหล่เขาแบบขั้นบันได ซึ่งท าให้สามารถรักษาหน้าดินที่อุดมสมบูรณ์
ไว้ได้ในขณะที่มีฝนตก นับว่าเป็นการรู้จักใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างฉลาดและ
คุ้มค่า เพราะสามารถใช้ที่ดินได้ทุกพ้ืนที่ ไม่เพียงแต่ที่ราบเท่านั้น 

๔. การสร้างสรรค์ภูมิปัญญาไทยที่เกิดจากอิทธิพลภายนอก 
การที่ ป ร ะ เทศ ไทยมี สั ม พั นธ ไมตรี กั บต่ า งประ เทศมาตั้ ง แต่ สมั ย

สุโขทัย จนกระทั่งถึงสมัยรัตนโกสินทร์ ทั้งด้านการเมืองการปกครอง ด้านเศรษฐกิจ เช่น มีการติดต่อ
ค้าขาย  การร่วมลงทุนหรือร่วมส่งเสริมกิจกรรมทางด้านต่างๆ ท าให้มีการถ่ายทอดวัฒนธรรม มีการผสมผสาน
วัฒนธรรมในรูปแบบต่างๆ เรื่อยมาจนกระทั่งในปัจจุบัน การติดต่อแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารเป็นไปอย่าง
รวดเร็ว ความรู้ด้านวิชาการ วัฒนธรรมและรูปแบบของการด าเนินชีวิตจากภูมิภาคต่างๆของโลก หลั่งไหลเข้า
มาในประเทศไทยอย่างรวดเร็ว  ท าให้มีผลต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตที่เกิดจากภูมิปัญญาไทยให้เหมาะสมกับ
ยุคสมัย เช่น 

 การใช้เครื่องทุ่นแรงมาใช้ในการเกษตร  เช่น การใช้รถไถแทนการใช้ความไถ
นา การใช้เครื่องมือนวดข้าวแทนการนวดด้วยมือ การใช้เครื่องแยกเมล็ดฝ้าย
แทนการแยกด้วยมือ 

 การน าเครื่องยนต์มาติดตั้งกับพาหนะ เช่น การใช้เรือยนต์แทนเรือพาย การใช้
รถสามล้อเครื่องแทนรถสามล้อถีบ 

  การใช้เครื่องไฟฟ้าเข้ามาประกอบอุปกรณ์เครื่องใช้ต่างๆ เพ่ืออ านวยความ
สะดวกในการท างานและการด าเนินชีวิตประจ าวัน ได้แก่ การใช้กระเช้าไฟฟ้า
รับส่งคนและของขึ้นลงในที่สูง 

 การแปรรูปผลิตภัณฑ์ เช่น ฟ้าทะลายโจรอัดใส่แคปซูลใช้รักษาโรคได้ ยาสระผม
ว่านห่างจระเข้ผสมดอกอัญชัน  ครีมนวดผมที่ท าจากประด าดีควาย  สบู่
สมุนไพร  เครื่องดื่มท่ีท าจากสมุนไพร เป็นต้น 

๕. การสร้างสรรค์ภูมิปัญญาโดยอาศัยประสบการณ์  เช่น 
 หมั่นศึกษาแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมอยู่เสมอ โดยเรียนรู้ทั้งในระบบและนอก

ระบบ 
  ลงมือทดลองความรู้ตามที่เรียนมา และสอบถามปรึกษาผู้รู้ 
 ลงมือท างาน และผลิตผลงานอยู่เสมอ ปรับปรุงและพัฒนาผลงานให้มีคุณภาพ

มากขึ้น  อีกทั้งมุ่งท างานของตนอย่างต่อเนื่อง จนเกิดประโยชน์แก่ตนเองและ
สังคม  สามารถถ่ายทอดความรู้ได ้
จึ งสั ง เกต ได้ ว่ าภู มิ ปัญญาที่ เ กิ ดขึ้ นมานั้ น  มั กจะมี เหตุปั จจั ยมาจาก

สภาพแวดล้อมทั้งทางธรรมชาติ  และสภาพสังคมความเป็นอยู่ของมนุษย์ในสมัยนั้นๆ รวมทั้งการติดต่อสื่อสาร
ผสมผสานวัฒนธรรมต่างๆที่สอดคล้องกับการด ารงชีวิตในยุคสมัยนั้นๆ เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและการ
แก้ปัญหาชีวิตที่เหมาะสมนั่นเอง (ปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างสรรค์ภูมิปัญญาไทย. , ม.ป.ป. : ออนไลน์) 

 



๓๐ 

 

   ๒.๕. วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
                         สังคมแต่ละสังคมย่อมมีประวัติความเป็นมาไม่เหมือนกัน ทั้งสภาพพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ 
ท าเลที่ตั้งของชุมชน วิถีการด าเนินชีวิต ความเชื่อ ค่านิยม ขนบธรรมเนียมจะแตกต่างกันไป สิ่งต่างๆ เหล่านี้
แต่ละสังคมก็จะต้องมีทางออก มีวิธีการคิดค้นและสร้างขึ้นมาและร่วมกันใช้เป็นที่ยอมรับของสมาชิกในชุมชน
และก็มีวิธีการถ่ายทอดระหว่างสมาชิกจากชนรุ่นหนึ่งไปสู่ชนอีกรุ่นหนึ่ง ขณะเดียวกันก็จะมีการปรับปรุง
เปลี่ยนแปลงเพ่ือให้เหมาะสมกับสภาวการณ์แต่ละยุคแต่ละสมัย เพ่ือให้สมาชิกภายในชุมชนอยู่ร่วมกันอย่าง
สันติสุข สิ่งเหล่านี้เรียกว่า วัฒนธรรม 
                       วัฒนธรรม เป็นวิถีทางและแบบฉบับในการด าเนินชีวิตของชุมชนที่ได้ปฏิบัติสั่งสมกันมา
รวมทั้งความคิดต่างๆ ที่คนได้กระท า สร้างถ่ายทอด สะสมและรักษาไว้จากคนรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง อาจอยู่ใน
รูปแบบของความรู้ การปฏิบัติ และความเชื่อ ตลอดจนวัตถุสิ่งของอันเกิดจากการคิด การกระท าของมนุษย์ 
เมื่อพิจารณาในแง่นี้ วัฒนธรรม คือ ความรู้สึกนึกคิด การปฏิบัติของมนุษย์เอง เป็นชีวิตส่วนรวมของมนุษย์ใน
การอยู่รวมกันเป็นชุมชน มนุษย์สร้างวัฒนธรรมจากชีวิตของเขา จึงกล่าวว่า วิถีของวัฒนธรรมจะครอบคลุมถึง
วิถีชีวิตการท ามาหากินและระบบเศรษฐกิจ 
                       ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง การที่ชาวบ้านสามารถรักษาหมู่บ้านคงสภาพท้องถิ่นไว้ได้ สืบ
กันมาช้านานจนถึงทุกวันนี้ เพราะชาวบ้านมรการแสวงหาทางออกตอบสนองสิ่งที่ท้าทาย มีการปรับตัวให้เข้า
กับการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมตามกาลเวลา และสภาพแวดล้อมรอบตัวอยู่ตลอดเวลา วิธีการปฏิบัติซึ่ง
ชาวบ้านได้จากประสบการณ์ แนวทางแก้ไขในแต่ละเรื่อง แต่ละสถานการณ์ แต่ละสภาพแวดล้อม ซึ่งมีเงื่อนไข
ปัจจัยเฉพาะแตกต่างกันไปนั้น เรียกโดยสรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น (รัมภา ศิริวงศ์, ๒๕๕๔) 
                      วัฒนธรรม หมายถึง วิธีการด าเนินชีวิตของคนส่วนใหญ่ในสังคมแต่ละท้องถิ่นซึ่งมีแนบ
ประพฤติปฏิบัติร่วมกันมายาวนานนับตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เช่น วัฒนธรรมพ้ืนบ้านภาคเหนือ วัฒนธรรม
พ้ืนบ้านภาคอีสาน วัฒนธรรมพ้ืนบ้านภาคกลาง วัฒนธรรมพ้ืนบ้านภาคใต้ เป็นต้น วัฒนธรรมพ้ืนบ้านแต่ละ
ภาคจะเป็นแนวประพฤติปฏิบัติของคนในภาคนั้น ๆ ที่สั่งสอนกันมายาวนานท าให้มีชีวิตอยู่ได้จนถึงปัจจุบัน  
ซึ่งอาจจะมีความคล้ายคลึงหรือแตกต่างไปจากวัฒนธรรมพื้นบ้านท้องถิ่นอ่ืนๆก็ได้ วัฒนธรรมพ้ืนบ้านเป็นมรดก
ของท้องถิ่นด้วยการบอกเล่ากันต่อมา จารึกหรือเขียนไว้เป็นลายลักษณ์อักษร หรือปฏิบัติเป็นแบบอย่างต่อๆ 
กันจนเป็นที่ยอมรับร่วมกัน 
                      ชุมชนหรือท้องถิ่นแต่ละแห่งจะมีวิถีชีวิตของคนในแต่ละชุมชนหรือแต่ละท้องถิ่นแตกต่างกัน
ไปตามสภาพวัฒนธรรมของชุมชนหรือท้องถิ่นนั้นๆ กล่าวคือ ในสังคมเมืองหรือท้องถิ่นที่มีความเจริญสภาพ
วัฒนธรรมจะมีความหลากหลายสลับซับซ้อน เนื่องจากเป็นที่รวมของผู้คนหลายประเภทที่แตกต่างกัน  ทั้ง
ทางด้านเชื้อชาติ ศาสนา ภาษา การศึกษาและอาชีพ จึงเกิดการผสมผสานปนเปกันทางวัฒนธรรมจนยากที่จะ
เห็นอกลักษณ์ทีแ่ท้จริงของชุมชนและท้องถิ่นได้ ส่วนในสังคมชนบทหรือท้องถิ่นที่มีความเจริญแบบสังคมเมือง
เข้าไปไม่ถึงหรือยังเข้าไปถึงน้อย วิถีชีวิตของผู้คนจะเรียบง่าย ไม่ค่อยมีความสลับซับซ้อน สภาพวัฒนธรรมใน
สังคมชนบทจึงมีเอกลักษณ์แห่งวิถีชีวิตของชาวบ้านอย่างเด่นชัด 
 ดังนั้นจากการศึกษามรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ในงานวิจัยการน า
เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ในการตกแต่งของใช้ในครัว เรือน เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
กรณีศึกษาจังหวัดปัตตานีเป็นการเชื่อมโยงการศึกษางานฝีมือดั้งเดิมซึ่งมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ได้จากงาน
ฝีมือในการท าผ้าบาติกในแต่ละขั้นตอน โดยการสะสมความรู้และประสบการณ์ผ่านกระบวนการเรียนรู้ใน



๓๑ 

 

ความหลากหลายของชิ้นงานที่แสดงถึงอัตลักษณ์ความเป็นธรรมชาติ มนุษย์ สังคมและวัฒนธรรมในจังหวัด
ปัตตานี 
     การบูรณาการความรู้ ลวดลาย ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ผ่านลายเส้นที่ประสมประสานภูมิ
รู้กับภูมิปัญญาของบุคคลเพ่ือคงความเป็นเอกลักษณ์ของงานฝีมือ จากการถ่ายทอดของคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีก
รุ่นหนึ่งในรูปแบบของการปฏิบัติ การปฏิสัมพันธ์  เฉกเช่นงานผ้าบาติกเป็นหนึ่งในมรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรมในสาขาช่างฝีมือ เป็นการน าเสนอศาสตร์ที่ใช้ในการพัฒนาธุรกิจ จึงมีส่วนส าคัญในการพัฒนา
เศรษฐกิจของชุมชนและประเทศ นอกจากจะแสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญา และสามารถสร้างสรรค์สิ่งต่าง ๆ อัน
เป็นผลมาจากความคิดโดยอาศัยปัจจัยพื้นฐานที่มีอยู่น ามาประยุกต์ใช้ในการด าเนินชีวิตสู่การต่อยอดผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์ต่อไป  
 
 
๓. เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

๓.๑ ค าจ ากัดความเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
                 ค าว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นค าภาษาไทยที่ใช้แทนค าในภาษาอังกฤษหลายๆ ค าดังนี้ Creative 
Economy, Creative Industries, Cultural Industries โดยแต่ละค าในภาษาอังกฤษก็ถูกบัญญัติขึ้นโดย
หน่วยงานหลายๆ หน่วยงาน และมีความแพร่หลายในหลายๆ มิติ และในร่างกรอบทิศทางของแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๑ ซึ่งจะน ามาใช้ในปี พ.ศ. ๒๕๕๕ – ๒๕๕๙ ก็ได้มีการระบุยุทธศาสตร์
และแนวทางการพัฒนาประเทศ ๗ ยุทธศาสตร์ และยุทธศาสตร์แรก "ยุทธศาสตร์การสร้างฐานการผลิตที่
ส่งเสริมการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจอย่างเข้มแข็งและสมดุล" ที่ได้มีการกล่าวถึงร่างแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ ๑๑ 
ก็เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยตรง โดยสามารถสรุปใจความได้ดังนี้ ประเทศไทยจะเน้นเป้าหมายการ
พัฒนาอุตสาหกรรมของประเทศไทยให้อยู่บนแนวคิดของ อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มีการกล่าวถึงการพัฒนา
ภาคการผลิตสินค้าและบริการบนฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยส่งเสริมการใช้ความสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่า
สินค้าและบริการ การส่งเสริมและพัฒนาสาขาธุรกิจสร้างสรรค์ที่มีศักยภาพ การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและ
สิ่งแวดล้อมด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พัฒนาบุคลากรให้สามารถตอบสนองความต้องการของการภาคการผลิต
และบริการทั้งใน ระดับวิชาชีพเชิงสร้างสรรค์และผู้ประกอบการให้มีความคิดสร้างสรรค์ ส่งเสริมการศึกษาวิจัย
และพัฒนาเชิงลึกในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค์และทุน วัฒนธรรม(ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, ๒๕๕๓) 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ Creative Economy คือ การสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิดของมนุษย์ ตามค า
นิยมของ John Howkins ผู้แต่งหนังสือ Creative Economy: How People Make Money from Idea 
สามารถสรุปแนวคิดนี้ได้ว่า 

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของโลก พลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจใหม่ของโลกที่ไม่ขึ้นอยู่กับเครื่องจักร  
การรักษาต้นทนุให้ต่ า และทรัพยากรที่ร่อยหรอ หากแต่ขึ้นอยู่กับ “พลังสมองในการคิดสร้างสรรค์สิ่งใหม่” ซึ่ง
มีนวัตกรรมจากเทคโนโลยีและสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบ “เป็นวิธีการสร้างด้วยผลิตภัณฑ์ด้วย
การใช้สินทรัพย์ที่เป็นตัวเงิน (Capital Assets) ในปริมาณที่น้อย แต่ใช้ทรัพย์สินทางความคิด (Intellectual 
Assets) ในปริมาณท่ีมาก” 



๓๒ 

 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้  
(Knowledge) การศึกษา การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual 
Property) ที่เชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคมและเทคโนโลยีนวัตกรรมสมัยใหม่ 

ความหมายอย่างง่ายของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ซึ่ง John Howkins นิยามไว้ ก็คือ “การสร้างมูลค่าที่
เกิดจากความคิดของมนุษย์” สาขาการผลิตที่พัฒนาไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จะเรียกว่าอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (Creative Industries) ซึ่งหมายถึงกลุ่มกิจกรรมการผลิตที่ต้องพ่ึงพาความคิดสร้างสรรค์เป็น
วัตถุดิบส าคัญ 

ทั้งนี้ หน่วยงานและองค์กรต่าง ๆ ได้ให้ค าจ ากัดความของเศรษฐกิจสร้างสรรค์และอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ไว้ดังนี้  

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ตามความหมายของส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติหมายถึง แนวคิดการขับเคลื่อนเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา 
(Education) การสร้างสรรค์งาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property) ที่
เชื่อมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม (Culture) การสั่งสมความรู้ของสังคม (Wisdom) และเทคโนโลยี/
นวัตกรรมสมัยใหม่ (Technology and Innovation) (อาคม เติมพิทยาไพสิฐ, ๒๕๕๓)  

 UNCTAD ให้ค านิยาม เศรษฐกิจสร้างสรรค์ว่า เป็นแนวคิดการพัฒนาบนพ้ืนฐานของความคิด
สร้างสรรค์ที่ส่งผลต่อการพัฒนาประเทศ ทั้งในด้านเศรษฐกิจและสังคม โดยเป็นกลไกส าคัญในการกระจาย
รายได้ สร้างงาน  และการสร้างรายได้จากเงินตราต่างประเทศ  ตลอดจนส่งเสริมความสมานฉันท์ให้เกิดขึ้นใน
สังคม เป็นการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างความหลากหลายทางวัฒนธรรม การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์  มิติ
ทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมเข้ากับเทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญา และการท่องเที่ยวเป็นรูปแบบ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่ใช้ฐานความรู้ดั้งเดิมมาใช้พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งในระดับจุลภาค และ มห
ภาค เป็นทางเลือกใหม่ในการพัฒนาเศรษฐกิจของโลกยุคใหม่  

ส่วน อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ UNCTAD ให้ค านิยามว่า เป็นวงจรการผลิต การประดิษฐ์ และการสร้าง
รายได้จากสินค้าและบริการที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์ และทรัพย์สินทางปัญญาที่มีอยู่มาเป็นวัตถุดิบ ใช้กิจกรรม
และฐานความรู้ทางศิลปะท่ีมีศักยภาพทางการค้ามาสร้างรายได้ รวมถึงค่าแห่งลิขสิทธิ์ของทรัพย์สินทางปัญญา 
ผลิตภัณฑ์ และการบริการทางความคิดและศิลปะ นอกจากนี้ยังเป็นการรวมกันระหว่างสาขาศิลปะ บริการ
และอุตสาหกรรม 

ในขณะที่ WIPO Copyright Model –WIPO หรือองค์กรทรัพย์สินทางปัญญาโลก ได้ให้ค าจ ากัด
ความของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไว้ว่า อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ประกอบไปด้วยอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรม 
ซึ่งรวมถึงผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะทั้งหมด ทั้งในรูปสินค้าและบริการที่ต้องอาศัยความพยายามใน
การสร้างสรรค์งาน ไม่ว่าจะเป็นการสร้างขึ้นมาโดยทันทีทันใด หรือผ่านกระบวนการผลิตมาก่อน ซึ่งส่วนใหญ่
จะเน้นไปที่อุตสาหกรรมการผลิตที่เกี่ยวข้องกับทรัพย์สินทางปัญญา 

ส่วนกระทรวงวัฒนธรรม สื่อสารและการกีฬาของประเทศอังกฤษ  ให้นิยามอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ว่า 
เป็นอุตสาหกรรมที่มีรากฐานมาจากความคิดสร้างสรรค์ ทักษะ และความสามรถของบุคคล  ซึ่งมีศักยภาพใน
การสร้างงานและความมั่นค่ัง  ผ่านการสร้างและประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา 

John Howkins ได้พูดถึงความสัมพันธ์ระหว่างความคิดสร้างสรรค์และเศรษฐศาสตร์ไว้ในหนังสือของ
เขาว่า ทั้งความคิดสร้างสรรค์และเศรษฐกิจต่างใช้สิ่งใหม่ แต่ความคิดใหม่ก็คือ การพัฒนาระดับและรูปแบบ



๓๓ 

 

ความสัมพันธ์ รวมถึงการหลอมรวมกัน และการใช้ความคิดสร้างสรรค์ร่วมไปกับแนวคิดด้านเศรษฐศาสตร์เพ่ือ
สร้างมูลค่าและความม่ันคั่งอันน่าทึ่งต่างหาก ที่เป็นเรื่องใหม่น่าศึกษา 

ในรายงานของ  UNCTAD ได้ให้ค านิยามของเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิดสร้างสรรค์ไว้ว่าเป็น 
แนวคิดที่พูดถึงศักยภาพในการใช้สินทรัพย์ทางความคิดสร้างสรรค์ (Creative Assets) เพ่ือพัฒนาและสร้าง
ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ เอ้ือให้เกิดการสร้างรายได้ และเพ่ิมยอดการส่งออก ขณะเดียวกันก็ยังรวมถึง
การมีส่วนร่วมทางสังคม ความหลากหลายทางวัฒนธรรม และการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ด้วย 

นอกจากนี้ UNCTAD ยังได้ให้ค าจ ากัดความของอุตสาหกรรมที่ใช้ความคิดสร้างสรรค์ (Creative 
Industry) ว่าเป็นวงจรของการสร้างสรรค์ การผลิต และการจ าหน่ายสินค้าและการบริการที่มีปัจจัยหลักคือ 
ความคิดสร้างสรรค์และทุนทางปัญญา (Intellectual Capital) 

 
๓.๒. องค์ประกอบและการจัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

 กลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ถือเป็นองค์ประกอบส าคัญของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ทั้งนี้เพราะ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภทต่าง ๆ จะท าหน้าที่ เป็นกลไกส าคัญในการผลักดันให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์
สามารถพัฒนา ก้าวหน้า และเป็นที่ยอมรับในวงกว้างต่อไปได้ แต่ของเขตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ก็มี
ข้อจ ากัดและมีความแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ ขึ้นอยู่กับลักษณะโครงสร้างทางเศรษฐกิจ สังคม และ
วัฒนธรรมของประเทศนั้น ๆ  
 ทัง้นี้ ได้มีการจัดแบ่งของประเภทอุตสาหกรรม และก าหนดสาขาอุตสาหกรรมและบริการ โดยองค์กร
ต่าง ๆ ดังนี้ 
 UNCTAD แบ่งประเภทอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ออกเป็น ๔ ประเภท ได้แก่ 
 ๑) ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม (Heritage or Cultural Heritage) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่
เกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์ โบราณคดี วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อ และสภาพสังคม เป็นต้น แบ่งออกเป็น 
๒ กลุ่ม คือ กลุ่มการแสดงออกทางวัฒนธรรมแบบดั้งเดิม (Traditional) เช่น ศิลปหัตถกรรมและงานฝีมือ งาน
จัดสาน ถักทอ เครื่องที่ใช้ในการเดินทางจากหนัง ผลิตภัณฑ์ในครัวเรือน ดอกไม้ใบไม้ประดิษฐ์ เซรามิก ที่ใช้
วิธีการผลิตด้วยมือ เครื่องประดับ โลหะมีค่า เพชรพลอยเจียระไน หรือเพชรพลองร่วง เทศกาลงานพิธีและงาน
ฉลองเฉพาะกลุ่มชน (Cultural Sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภัณฑ์ ห้องสมุด การแสดงนิทรรศการ เป็นต้น  
 ๒) ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานของศิลปะ และวัฒนธรรม แบ่ง
ออกเป็น ๒ กลุ่ม คือ งานศิลปะ (Visual Arts) เช่น ภาพวาด รูปปั้น ภาพถ่าย และวัตถุโบราณ และอีกกลุ่ม
หนึ่งคือ งานศิลปะการแสดง (Performing Arts) เช่น การแสดงดนตรี การแสดงละคร การเต้นร า โอเปร่า 
ละครสัตว์ และการเชิดหุ่นกระบอก เป็นต้น 
 ๓) ประเภทสื่อ (Media) เป็นกลุ่มสื่อผลิตงานสร้างสรรค์ท่ีสื่อสารกับคนกลุ่มใหญ่แบ่งออกเป็น ๓ กลุ่ม 
คือ  งานสื่อสิ่งพิมพ์ (Publishing and Printed Media) เช่น หนังสือ หนังสือพิมพ์ แผ่นพับ ใบปลิว ปฏิทิน 
และสิ่งตีพิมพ์อ่ืน ๆ รวมถึงการบริหารการพิมพ์ต่าง ๆ กลุ่มที่ ๒ คือ การกระจายเสียงทั้งทางโทรทัศน์และวิทยุ 
ตลอดจนงานบริหารการกระจายเสียง สถานีวิทยุ สถานีโทรทัศน์ รายการต่าง ๆ ที่ออกอากาศ เป็นต้น และ
กลุ่มที่ ๓ งานภาพยนตร์ และวีดิทัศน์ งานโสตทัศน์ (Audiovisual) การบริการ การผลิตหรือจ าหน่าย การให้
เช่าภาพยนตร์และแถบวีดิทัศน์ สถานประกอบการที่ด าเนินการเกี่ยวกับการขายหรือใช้เช่าภาพยนตร์ เป็นต้น 
 ๔) ประเภทงานสร้างสรรค์ แบ่งตามลักษณะของงาน (Functional Creation) เป็นกลุ่มของสินค้า
และบริการที่ตอบสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้าที่แตกต่างกัน แบ่งอกเป็น ๔ กลุ่ม คือ กลุ่ม 



๓๔ 

 

    ๑. การออกแบบ (Design) เช่น การผลิตและขายเฟอร์นิเจอร์ การ
ออกแบบตกแต่งภายใน เครื่องครัว เครื่องแก้ว การออกแบบกราฟิก ออกแบบบรรจุภัณฑ์ อัญมณี และ
ของเด็กเล่น เป็นต้น 
    ๒. แฟชั่น (Fashion) เช่น การผลิตเสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย การออกแบบ 
การจัดท าตัวอย่าง การจัดเตรียมการผลิต การขายเครื่องแต่งกายส าเร็จรูป และการรับจ้างตัดเสื้อผ้าให้ลูกค้า 
    ๓. งานโฆษณา (Advertising) เช่น การด าเนินงานเกี่ยวกับการโฆษณา ทั้ง
ทางสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อบันทึกภาพและเสียงอ่ืน ๆ รวมถึงการออกแบบงานโฆษณา งานบริการทางโฆษณาและการ
ด าเนินการที่เก่ียวข้อง ส่วนกลุ่ม New Media ได้แก่ ซอฟต์แวร์ วีดีโอเกม และ ผลิตภัณฑ์ดิจิทัล เป็นต้น 
    ๔. งานสถาปัตยกรรม (Architecture) การด าเนินงานเกี่ยวกับการก่อสร้าง 
รวมถึงการบริหารโครงการก่อสร้าง การออกแบบก่อสร้าง และการให้ค าปรึกษาทางเทคนิคท่ีเกี่ยวข้อง 
  WIPO ได้จัดประเภทเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้ประเด็นด้านลิขสิทธิ์เป็นตัวก าหนด แบ่ง
ออกเป็น ๒๐ สาขา คือ โฆษณา งานสะสม ภาพยนตร์และวีดีโอ ดนตรี ศิลปะการแสดง สื่อสิ่งพิมพ์ ซอฟต์แวร์ 
โทรทัศน์และวิทยุ งานศิลปะและกราฟิก สื่อบันทึก เครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องดนตรี กระดาษ เครื่องถ่าย เอกสาร
และอุปกรณ์ถ่ายภาพ สถาปัตยกรรม เครื่องนุ่งห่มและรองเท้า งานออกแบบ แฟชั่น สินค้าแต่งบ้านและของ
เล่น 
  ส่วนกระทรวงวัฒนธรรม สื่อสารและการกีฬาของประเทศอังกฤษ แบ่งประเภทเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ออกเป็น ๑๓ สาขา คือ โฆษณา สถาปัตยกรรม งานศิลปะและวัตถุโบราณ งานฝีมือ แฟชั่น งาน
ออกแบบ ภาพยนตร์และวีดีโอ ดนตรี ศิลปะการแสดง สื่อสิ่งพิมพ์ ซอฟต์แวร์ โทรทัศน์และวิทยุ และวิดีโอเกม 
คอมพิวเตอร์ เกม 
  ส าหรับประเทศไทย ยังไม่ได้ก าหนดขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรค์หรืออุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ไว้ชัดเจน แต่สภาพัฒน์ฯ ได้พยายามจัดกลุ่มของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ตามลักษณะของบัญชี
รายได้ประชาชาติ โดยแบ่งออกเป็น ๙ กลุ่ม ได้แก ่
   ๑) งานฝีมือและหัตถกรรม (Crafts) 
   ๒) งานออกแบบ (Design) 
   ๓) แฟชั่น (Fashion) 
   ๔) ภาพยนตร์และวีดีโอ (Film & Video) 
   ๕) การกระจายเสียง (Broadcasting) 
   ๖) ศิลปะการแสดง (Performing Arts) 
   ๗) ธุรกิจโฆษณา (Advertising) 
   ๘) ธุรกิจการพิมพ์ (Publishing) 
   ๙) สถาปัตยกรรม (Architecture)   

 
๓.๓. เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับโลกสมยัใหม่ 

                   ระบบทุนนิยมที่ใช้กลไกตลาดเพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน เน้นการเจริญเติบโตของ
เศรษฐกิจเป็นตัววัดการพัฒนาประเทศใช้รายได้ประชาชาติต่อตัวเป็นตัวตัดสินความส าเร็จของการพัฒนา จึง
เกดิสิ่งที่เรียกว่าการแข่งขัน เพ่ือให้น ามาซึ่งความร่ ารวยของประเทศตน ผลที่ตามมาก็คือ ทรัพยากรของโลกถูก
ท าลาย เพ่ือสนองความต้องการของมนุษย์จนเกิดภาวะเสื่อมโทรมของสภาพแวดล้อมและสภาพจิตใจ และเกิด



๓๕ 

 

ปัญหาอีกมากมาย  เช่น มลพิษจากโรงงาน ปัญหาสังคม ยาเสพติด อาชญากรรม ปัญหาหนี้สิน และตามมา
ด้วยโรคภัยไข้เจ็บอีกมากมาย 

         การพัฒนาเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ท าให้เกิดการแข่งขันในทุกๆด้าน รวมทั้งการแข่งขันใน
เทคโนโลยีการผลิตแบบ Mass Production ที่ใช้ทั้งแรงงานและเครื่องจักรผลิตสินค้าที่มีคุณภาพและรูปแบบ
เหมือนกัน ได้ครั้งละมากๆ จนเกินความต้องการขั้นพ้ืนฐานของผู้บริโภค และการที่มีสินค้าตลาดเหมือนๆกัน 
ท าให้ผู้บริโภคเริ่มแสวงหาสิ่งใหม่ท่ีมีความแตกต่างไปจากเดิม ทั้งในด้านการใช้งานตามปกติ ด้านความสวยงาม 
และตอบสนองตามต้องการเฉพาะของแต่ละบุคคล (Individual) และเฉพาะกลุ่ม (Segment) มากขึน้ 

 การเกิดขึ้นของวิถีชีวิตสมัยใหม่ในโลกไร้พรมแดน ซึ่งมาพร้อมกับการปฏิวัติเทคโนโลยี
สารสนเทศ  การสื่อสารแบบไร้พรมแดน ความหลากหลายทางชีวภาพ ท าให้ผู้คนสามารถค้นหาสินค้าและ
บริการที่สอดคล้องกับความต้องการของตนได้มากขึ้น จากแหล่งผลิตที่หลากหลายทั่วทุกมุมโลก นอกจากนี้
กระแสการอนุรักษ์ทรัพยากรและปกป้องสิ่งแวดล้อมก็เป็นอีกประเด็นหนึ่งที่ท าให้ผู้บริโภคหันมาซื้อสินค้าที่มี
กระบวนการผลิตแบบไม่ท าลายสิ่งแวดล้อม ต่อต้านสินค้าและบริษัทผู้ผลิตที่ท าลายสิ่งแวดล้อม รวมถึงการเข้า
ไปมีส่วนร่วมในการผลิตสินค้าและบริการมากขึ้น 

 สิ่งเหล่านี้เองเป็นสิ่งกดดันเศรษฐกิจทุนนิยมที่มีการผลิตแบบ Mass Production ต้องมาถึง
จุดพลิกผัน ท าให้ประเทศต่างๆ ทั่วโลกต้องค้นหารูปแบบทางเศรษฐกิจส าหรับโลกยุคใหม่ เพ่ือรักษาสถานะ
และความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของประเทศตนไว้ 

 การแสวงหาเศรษฐกิจใหม่ด าเนินไปอย่างต่อเนื่อง และในทศวรรษนี้ประเทศที่พัฒนาแล้วหัน
ไปสู่ระบบเศรษฐกิจบนพื้นฐานความคิดสร้างสรรค์  (Creative Economy) ซึ่งจะเห็นได้จากตัวเลขช่วง ๑๐ ปี 
ที่ผ่านมา อุตสาหกรรมที่ใช้ความคิดแบบสร้างสรรค์ (Creative Industry) เป็นอุตสาหกรรมที่มีการเติบโต
รวดเร็วที่สุดในประเทศที่พัฒนา อย่างสหภาพยุโรป เศรษฐกิจสร้างสรรค์มีอัตราการขยายตัวร้อยละ ๑๒ ซึ่งสูง
กว่าเศรษฐกิจโดยรวม และในสหรัฐอเมริกา อุตสาหกรรมลิขสิทธิ์ที่มีสัดส่วนร้อยละ ๑๑: ๑๒ ของ GPD และมี
การจ้างงานคิดเป็นร้อยละ ๓๐ ของการจ้างงานทั้งหมดในประเทศ 

 ในส่วนของอัตราการขยายตัวในด้านการส่งออกสินค้าและบริการสินค้าสร้างสรรค์ (Creative 
good) มีมูลค่าในปี ๒๕๔๘ ถึง ๔๔๕.๒ พันล้านเหรียญสหรัฐ โดยประเทศที่พัฒนาแล้วครองส่วนแบ่ง
การตลาดอยู่ถึงร้อยละ ๘๒ และคาดการณ์ว่าอีก ๑๐ ปี ข้างหน้า การแข่งขันด้านเศรษฐกิจของโลกจะเคลื่อน
ไปสู่การแข่งขันกันด้วยความคิดสร้างสรรค์ 

 ณ วันนี้ ประเทศต่างๆ ทั่วโลกยอมรับว่าความคิดสร้างสรรค์ก่อให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ  
และเพ่ือคงความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของประเทศตนเองไว้ ทุกประเทศล้วนต้องปรับระบบ
เศรษฐกิจของตนสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ทั้งสิ้น 

 ทั้งนี้ในเอเชีย มีประเทศที่เริ่มปรับระบบเศรษฐกิจไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์แล้วหลายประเทศ 
เช่น จีน ญี่ปุ่น สิงคโปร์ เกาหลีใต้ และฮ่องกง เป็นต้น 

 เมื่อแนวโน้มของเศรษฐกิจโลกก าลังพัฒนาจากระบบเศรษฐกิจทุนนิยม ที่เน้นผลิตจ านวนมาก
ไปสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ าเป็นอยู่เองที่ประเทศไทยจะต้องปรับเปลี่ยนแนวทางและรูปแบบการพัฒนา
เศรษฐกิจใหม ่เพราะรูปแบบเศรษฐกิจเดิมที่พ่ึงพาการส่งออกโดยใช้แรงงานต้นทุนต่ าและการผลิตจ านวนมาก
ก าลังสูญเสียความสามารถในการแข่งขันลงไปทุกวัน เพราะมีประเทศคู่แข่งอ่ืนๆ ที่มีแรงงานราคาถูกกว่า ผลิต
สินค้าต้นทุนต่ ากว่า  



๓๖ 

 

 ถึงเวลาที่ประเทศไทยจะต้องหันกลับมาพิจารณาจุดเด่นของประเทศที่บุคคลากรมากมายมี
ความคิดสร้างสรรค์  มีทักษะในการท างานศิลปะ มีวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น มีศิลปะหัตกรรมที่ประณีต
งดงาม ซึ่งสามารถน ามาสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้  

 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย จึงเป็นสิ่งส าคัญและเป็นวาระเร่งด่วนที่ทุก
ฝ่ายควรให้ความสนใจ  เร่งจัดท าแผนยุทธศาสตร์และลงมือท าอย่างเป็นระบบต่อไป 
 

๓.๔. เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับประเทศไทย 
 ประเทศไทยเป็นประเทศหนึ่งที่อยู่ในล าดับที่ ๑๗ ใน๒๐ ประเทศที่มีผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์

ส่งออกมากที่สุดของโลก  โดยมีมูลค่าในการส่งออก ๔,๓๒๓ ล้านเหรียญสหรัฐ (ข้อมูลจาก Creative 
Economy  Report ๒๐๐๘ โดย UNCTAD) 

 เมื่อเป็นเช่นนี้ เราลองมาคิดต่อว่า อะไรคือจุดแข็งของประเทศเราที่จะสามารถน าไปพัฒนา
ต่อยอดได้  แล้วถ้าเราเชื่อมโยงจุดแข็งของเราเข้ากับกระแสโลกได้ โอกาสทางธุรกิจใหม่ๆ ก็จะเกิดข้ึนทันที 

 ท่ามกลางวิกฤตเศรษฐกิจโลกปัญหาเศรษฐกิจของประเทศไทยในขณะนี้  การสวงหาโอกาส
ใหม่ๆ  วิธีการใหม่ๆ และความคิดใหม่ๆ เพื่อใช้แข่งขันในสนามการค้าและเศรษฐกิจ  ไม่ใช่เรื่องที่ควรปล่อยปละ
ละเลยอีกต่อไป 

 ความแตกต่างและเอกลักษณ์ที่ชัดเจนเท่านั้นที่สามารถท าให้เราอยู่รอดได้ “ความคิด
สร้างสรรค์” จึงกลายเป็นปัจจัยส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศตามแนวคิดเศรษฐกิจรูปแบบใหม่ที่
เรียกว่า “ความคิดสร้างสรรค์ Creative Economy” 

 ปัจจุบันทุกประเทศทั่วโลกต่างสามารถผลิตสินค้าและบริการที่มีคุณภาพทัดเทียมกันได้  
เนื่องจากความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการผลิตและสารสนเทศ ส่งผลให้ผู้บริโภคมองหาสิ่งใหม่ที่ตอบสนอง
ความต้องการและรสนิยมเฉพาะตน เป็นการกดดันให้โครงสร้างเศรษฐกิจทุนนิยมแบบพ่ึงพาตลาดที่มี
กระบวนการผลิตแบบ Mass Production เพ่ือลดต้นทุนและการเพิ่มผลผลิตต่อหน่วยให้มากที่สุดมาถึงทางตัน 

 ทางรอดในวันนี้จึงเป็นการน าเอา “ความคิดสร้างสรรค์” มาเป็นพ้ืนฐานในการผลักดันและ
สร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการ ดังจะเห็นได้จากการที่หลายประเทศทั่วโลกต่างหันไปสู่ระบบ
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศอย่างมั่นคง 

 ประเทศไทยเองก็เริ่มตื่นตัวและก าลังท าความเข้าใจ ความคิดสร้างสรรค์ (Creative 
Economy) กันมากข้ึน หลังจากรัฐบาลนายกฯ อภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ ประกาศเดินหน้าและพร้อมผลักดันในเรื่อง
นี้เป็น “วาระแห่งชาติ” เพราะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มีความส าคัญมากต่อการพัฒนาประเทศ ทั้งยังเป็น
ประโยชน์ที่จะช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยให้เติบโตไปข้างหน้าอย่างมั่นคงอีกด้วย 

 ข้อเท็จจริงที่ชัดเจนก็คือ จากข้อมูลส านักงานบัญชีประชาชาติปี ๒๕๔๙ ระบุว่ามูลค่าทาง
เศรษฐกิจของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในประเทศไทยคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ ๑๐.๔ ของรายได้
ประชาชาติ  โดยมีมูลค่ารวมประมาณ ๘๔๘,๐๐๐ ล้านบาท และมีมูลค่าส่งออกในปี ๒๕๔๙ ประมาณ      
๒๘๙,๐๐๐ ล้านบาท 

 นอกจากนี้ประเทศไทยยังมีวัตถุดิบที่สามารถพัฒนาขึ้นเป็นสินทรัพย์สร้างสรรค์ (Creative 
Assets) อยู่อีกเป็นจ านวนมาก เป็นต้นว่า เรามีพระบรมมหาราชวังพระแก้วมรกต พระพุทธรูปงดงาม 
พระราชวังและวัดต่าง ๆ เรามีอาหารไทย ร าไทย มวยไทย นวดไทย ข้าวไทย ผลไม้ไทย ผ้าไหมไทย สุนัขพันธ์
ไทยหลังอาน แมวไทย และมีคนไทยที่ยิ้มแย้มแจ่มใส ฯลฯ  
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 เรามีแหล่งท่องเที่ยวมากมายที่ไม่มีใครเหมือน ซึ่งชาวต่างชาติอยากไปเยี่ยมชม เช่น พัทยา 
เชียงใหม่ ภูเก็ต พังงา กระยี่ อยุธยา สุโขทัย เยาวราช ส าเพ็ง พาหุรัด เมืองโบราน ตลาดน้ า ฟาร์มจระเข้ ฯลฯ 
วัตถุดิบเหล่านี้ก าลังรอคอยการพัฒนาขึ้นเป็นสินทรัพย์สร้างสรรค์  ที่เป็นเอกลักษณ์ของ เราจริงๆ เรามี
ศิลปหัตถกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นที่ไม่มีใครเหมือนและไม่เหมือนใคร 

 การพัฒนาที่ผ่านมานั้นประเทศไทยเร่งพัฒนาประเทศจนเศรษฐกิจเติบโตในอัตราที่สูง โดย
การพ่ึงพิงปัจจัยการผลิตทั้งทรัพยากรธรรมชาติและแรงงานที่มีราคาถูกและใช้ทรัพยากรอย่างสิ้นเปลือง จน
ทรัพยากรหลายอย่างหมดสิ้นไป ประเทศไทยเคยเป็นผู้ส่งออกดีบุกและไม้สัก แต่ในปัจจุบันไม่ได้เป็นเช่นนั้นอีก
ต่อไปแล้ว  ทรัพยากรธรรมชาติหลายอย่างหมดไป หรือลดน้อยลง และไม่สามารถฟ้ืนฟูมาใหม่ได้ 

 ภายใต้กระแสการพัฒนาที่ต้องการความมั่นคงอย่างยั่งยืนในอนาคตจ าเป็น อย่างยิ่งที่
เศรษฐกิจไทยต้องมีการปรับโครงสร้างไปสู่ระดับเศรษฐกิจที่สูงขึ้น คือ ระบบเศรษฐกิจที่เน้นการเพ่ิม
ประสิทธิภาพและสร้างนวัตกรรม นั่นคือ เราหนีไม่พ้นที่ต้องให้ความส าคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจแบบ
สร้างสรรค์อย่างจริงจัง   

 ทั้งนี้เพราะเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไม่ให้ความส าคัญกับการลงทุนและการผลิตเป็นจ านวนมาก 
แต่เป็นเศรษฐกิจที่เป็นพ้ืนฐานส าคัญอยู่ที่การใช้องค์ความรู้ การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้ทรัพย์สิน
ทางปัญญาท่ีเชื่อมโยงกับรากฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี นวัตกรรมสมัยใหม่  
ถึงเวลาแล้วที่เราต้องท าให้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ครอบคลุมภาคเศรษฐกิจจริงและเชื่อมโยงกันทั้งเกษตร 
อุตสาหกรรมและบริการ อยู่บนพื้นฐานของความหลากหลายทางชีวภาพ วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นรวมกับ
การใช้องค์ความรู้และนวัตกรรมสมัยใหม่เข้าไปจัดการ สิ่งที่น่าสนใจศึกษาก็คือ วัฒนธรรมท้องถิ่น ชุมชน และ
การประสานอย่างลงตัวกับองค์ความรู้ และนวัตกรรมใหม่ที่มาพร้อมกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ ชุมชนและ
วัฒนธรรมท้องถิ่นของเรามีศักยภาพที่หยิบน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ได้มากน้อยขนาดไหน หากเรามองไปที่
ประเทศเกาหลีใต้  เราจะเห็นได้ว่าเกาหลีใต้เป็นตัวอย่างของประเทศที่รู้จักน าแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มา
ใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อตนเองมากที่สุดประเทหนึ่ง  การส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีไปทั่วโลกในรูปของภาพยนตร์ 
รายการโทรทัศน์  เพลง นักร้อง แฟชั่น การท่องเที่ยว ศิลปะการแสดง ศิลปะการท าอาหาร ฯลฯ ล้วนสร้าง
การจ้างงานและรายได้เข้าประเทศอย่างมหาศาล 

 การแผนงานกระตุ้นเศรษฐกิจระยะที่ ๒ (๒๕๕๓ – ๒๕๕๕) ของรัฐบาลชุดนายกฯ อภิสิทธ์นี้ 
งานสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้รับเงินจัดสรรรวม  ๑๗,๕๘๕ ล้านบาท โดยจัดสรรให้แก่การส่งเสริมและ
พัฒนามรดกทางวัฒนธรรม การส่งเสริมเอกลักษณ์ด้านศิลปะและวัฒนธรรม การส่งเสริมพัฒนาอุตสาหกรรม
ช่างฝีมือไทย การส่งเสริมอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงและซอฟแวร์ การส่งเสริมอุตสาหกรรมรวมออกแบบและ
สินค้าเชิงสร้างสรรค์และขับเคลื่อนสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หากเราหวังให้ประเทศของเราอยู่
ได้ดี  มีเศรษฐกิจมั่นคงในหลายทศวรรษข้างหน้า ความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของประเทศเรา  
จ าเป็นต้องพัฒนาจากระดับต่ าสุด คือการใช้การผลิตด้วยต้นทุนต่ าเป็นปัจจัยส าคัญ สู่ระดับความสามารถใน
การแข่งขันที่สูงขึ้นคือ เศรษฐกิจเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยประสิทธิภาพ ความคิด
สร้างสรรค์และนวัตกรรมในท่ีสุด 
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การสนับสนุนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
 แม้ว่าประเทศไทยจะไม่มีนโยบายด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่ชัดเจน เนื่องจากเป็น

แนวความคิดใหม่  อีกท้ังยังไม่ได้มีการก าหนดขอบเขตวาขาของกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  
และเศรษฐกิจที่เป็นเอกภาพ แต่ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ๑๐ ก็ได้มีการก าหนด
นโยบายการพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการใหม่ๆ ที่อยู่บนพ้ืนฐานองค์ความรู้และนวัตกรรม ซึ่งบางสาขาถือ
เป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

กรอบนโยบายในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ๑๐  
ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ ๑๐ ได้กล่าวถึงยุทธศาสตร์การปรับ

โครงสร้างการพัฒนาเศรษฐกิจให้สมดุลและยั่งยืน ซึ่งมีแนวทางหลักอยู่ที่การปรับ และการส่งเสริม ได้แก่การ
ปรับโครงสร้างเศรษฐกิจที่ให้ความส าคัญกับภาคเศรษฐกิจที่แท้จริง การเสริมสร้างความเท่าเทียม เป็นธรรมใน
ระบบเศรษฐกิจ  และการเสริมสร้างภูมิคุ้มกันของระบบเศรษฐกิจ โดยวางกรอบนโยบายไว้ดังนี้ 

 นโยบายด้านการศึกษา รัฐบาลมีนโยบายขยายการเรียนรู้ด้านความคิดสร้างสรรค์ผ่านองค์กร
ต่างๆ เช่น ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ระบบห้องสมุดสมัยใหม่ อุทยานการเรียนรู้ พิพิธภัณฑ์เพ่ือ
การเรียนรู้แห่งชาติ ศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบ เป็นต้น  

นโยบายด้านศิลปวัฒนธรรม รัฐบาลได้ส่งเสริม ฟ้ืนฟู อนุรักษ์ และเรียนรู้ความหลากหลาย
ของวัฒนธรรมไทย สนับสนุนการน าภูมิปัญญาไทยและวัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้ในการสร้างสรรค์คุณค่าของ
สินค้าและบริการที่มีศักยภาพทางการตลาด เช่น อาหารสุขภาพ ผลิตภัณฑ์สมุนไพรและสปา บริการสุขภาพ
แผนไทย งานหัตถกรรม และการท่องเที่ยวโดยการรักษาคุณค่าและเอกลักษณ์ของท้องถิ่นไว้ ขณะเดียวกันก็น า
ภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้นไปต่อยอดขยายผลในเชิงพาณิชย์  

 นโยบายส าหรับภาคอุตสาหกรรม และบริการ ปรับปรุงประสิทธิภาพ คุณภาพและความสาม
รถในการผลิต โดยการเพ่ิมความคิดสร้างสรรค์เข้าไปในผลิตภัณฑ์และบริการนั้นๆ ให้มีความแตกต่างจาก
ท้องถิ่นอ่ืนๆ และมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง 

 ส านักงานศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ Thailand & Design Center – TCDC ตั้งขึ้น
เมื่อเดือนกันยายน ๒๕๔๖ โดยเป็นหน่วยงานเฉพาะด้านภายใต้การก ากับดูแลของส านักงานบริหารและพัฒนา
องค์ความรู้ หรือ Office of Knowledge Management and Develop – ment:  OKMD ซึ่งเป็นองค์การ
มหาชน TCDC มีวัตถุประสงค์หลัก ในการสร้างโอกาสให้ประชาชนได้เข้าถึง “ความรู้” เพ่ือที่จะเป็นแรง
บันดาลใจให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ และเปิดโอกาสให้ประชาชนได้สัมผัส และสนุกกับการตักตวง
ประสบการณ์จากผลงาน และความส าเร็จของนักคิด นักออกแบบจากทั่วโลก 

         ทั้งนี้  TCDC ร่วมมือโดยตรงกับภาคธุรกิจ ผู้ประกอบการ SME และนักออกแบบ โดยมี
เป้าหมายเพื่อสนับสนุนให้คนไทยได้ตระหนักถึงคุณค่าของการดีไซน์มาใช้ ในการสสร้างมูลค่าให้กับสินค้าและ
บริการ ตลอดจนการส่งเสริมเผยแพร่ผลงานดีไซน์ของนักออกแบบไทยให้เป็นที่รู้จักท้ังภายในและต่างประเทศ 

ยุทธศาสตร์การเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนท์ 
 ส านักงานส่งเสริมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์แห่งชาติ (Software Industry Promotion 

Agency: SIPA) ของไทยให้มีมูลค่า ๓ หมื่นล้านบาท ภายในปี ๒๕๕๓ และจะท าให้ไทยเป็นศูนย์กลาง
อุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเท้นท์และการศึกษาด้านมีเดียในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิค โดยวางยุทธศาสตร์การพัฒนา
ไว้ดังนี้ 



๓๙ 

 

๑) ตั้งคณะท างาน รัฐบาลได้ตั้งคณะอนุกรรมการดิจิทัลคอนเทนท์ขึ้นมาท าหน้าที่ใน
การให้ค าแนะน าและร่วมมือในการวางแผนก าหนดนโยบาย ควบคุมการท างาน ก าหนดยุทธศาสตร์เพ่ือท า
การตลาดทั้งในและต่างประเทศ  ศึกษาวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีเพ่ือใช้ในอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนท์   

๒) การพัฒนาทักษะบุคลากร  โดยสนับสนุนการศึกษาและฝึกอบรมเพ่ือพัฒนาทักษะ
และความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงาน 

๓)  อ านวยความสะดวกแก่ภาคอุตสาหกรรม  โดยจัดตั้งศูนย์อ านวยความสะดวก ๒ 
แห่ง คือ Northern Animation Studio (NAS) ที่เชียงใหม่ เพ่ือเป็นศูนย์กลางในการผลิตแอนิเมชั่นใน
ภาคเหนือ อ านวยความส าดวกทั้งในเรื่องสถานที่ถ่ายท าและการให้เช่าอุปกรณ์การผลิตในราคาที่ถูก ส่วน
กรุงเทพได้ตั้ง Bangkok Digital Content (BDCC) เพ่ือเป็นศูนย์อ านวยความสะดวกในการใช้เทคโนโลยี
ระดับสูงและให้เช่าอุปกรณ์ในราคาถูก เป็นต้น  

               ๔) สนับสนุนการสร้างผลงานและเนื้อหาในรูปดิจิทัล โดยให้การสนับสนุนงบประมาณ
บางส่วนแก่ผู้ประกอบการ เช่น ภาพยนตร์แอนิเมชั่น เรื่องก้านกล้วย และสนับสนุนการวิจัย และให้การ
สนับสนุนการวิจัยและพัฒนาด้านเทคโนโลยีต่าง ๆ ดูแลเรื่องลิขสิทธิ์  รวมทั้งจัดประกวด Thailand 
Animation & Multimedia Award (TAM Award ) เพ่ือกระตุ้นให้ผู้ประกอบการผลิตผลงานที่มีคุณภาพ 

              ๕) สร้างโอกาสทางการตลาดให้กับธุรกิจแอนิเมชั่น และเกมไทย ในต่างประเทศ  โดย
สนับสนุนงบประมาณให้ผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงหรือนิทรรศการระดับโลก  และจัดให้มีการจับคู่ทาง
ธุรกิจ ขยายขอบเขตความร่วมมือและแลกเปลี่ยนความรู้ในการพัฒนาอุตสาหกรรมกับองค์ที่เกี่ยวข้องและ
รัฐบาลต่างประเทศ 

การสนับสนุนด้านการเงินและการลงทุน 
 โครงการแปลงสินทรัพย์ให้เป็นทุน 
 รัฐบาลได้รับมอบหมายให้กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นหลักในการด าเนินการตามนโยบาย

แปลงสินทรัพย์ให้เป็นทุน  โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างโอกาสให้กับเจ้าของทรัพย์สินทางปัญญาที่ได้จด
ทะเบียน  หรือแจ้งข้อมูลไว้กับกรมทรัพย์สินทางปัญญาสามารถใช้เอกสารแสดงสิทธิ์เพ่ือเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้
ระบบได้  ตลอดจนสามารถน าทรัพย์สินทางปัญญาที่มีอยู่น ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์  และเกิด
มูลค่าสูงสุด นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมให้มีการคิดค้น  สร้างสรรค์  และใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญาเพ่ิมข้ึน 

 กองทุนเงินกู้ตามนโยบายของรัฐ 
 กองทุนเงินกู้ต่าง ๆ ที่ตั้งขึ้นตามนโยบายของรัฐในการสนับสนุนชุมชน เช่น กองทุนหมู่บ้าน  

ซึ่งก็จะมีบางส่วนที่น ามาใช้ในการด าเนินธุรกิจที่ใช้วงเงินน้อยๆ หรือใช้เป็นเงินทุนหมุนเวียนในธุรกิจ  เป็น
ประโยชน์ส าหรับหมู่บ้านที่มีงานศิลปหัตถกรรม หรือประกอบอาชีพที่เกี่ยวข้องกับงานสร้างสรรค์และบริการที่
เกี่ยวข้อง 

 สถาบันการเงินหรือธนาคารพาณิชย์ 
 ให้การสนับสนุนธุรกิจขนาดเล็กต่าง ๆ ในรูปของเงินกู้เป็นหลัก ยกเว้น SMEs เท่านั้นที่มีส่วน

ของการร่วมลงทุน 
 
 
 



๔๐ 

 

 กองทุนร่วมลงทุน 
 มีการจัดตั้งกองทุนร่วมลงทุนที่ให้การสนับสนุนผู้ประกอบการ SMEs เช่น กองทุนร่วมลงทุน

เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันของธุรกิจไทย บริหารโดยส านักงานส่งเสริมธุรกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (สสว.) กองทุนร่วมลงทุนในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมหรือกองทุนวรรณ เป็นต้น 

โดยกองทุนร่วมลงทุนของภาครัฐจะมีหลักเกณฑ์หรืองเงื่อนไขการใช้การสนับสนุนอย่าง
ชัดเจน เช่นกองทุนร่วมลงทุนของ สสว. จะก าหนดกลุ่มธุรกิจเป้าหมายที่จะร่วมลงทุนว่า เป็นธุรกิจที่เป็น
ยุทธศาสตร์หลักของประเทศ เช่น ธุรกิจการออกแบบและแฟชั่น ธุรกิจด้านซอฟต์แวร์และเทคโนโลยี
สารสนเทศ  กลุ่มธุรกิจด้านอาหารและสมุนไพร ธุรกิจด้านการท่องเที่ยวและบริการ กลุ่มธุรกิจชิ้นส่วนยาน
ยนต์  โดยมีเงื่อนไขว่าธุรกิจดังกล่าวควรมีศักยภาพในการส่งออก หรือชดเชยการน าเข้าจากต่างประเทศ มี
ลักษณะของการเป็นนวัตกรรม ทั้งในส่วนนวัตกรรมผลิตภัณฑ์และนวัตกรรมในกระบวนการผลิต รวมทั้งต้องมี
ศักยภาพในเชิงพาณิชย์ เป็นต้น 

การสนับสนุนด้านการตลาดและสร้างเครือข่าย 
การตลาด 

 การส่งเสริมด้านการตลาดของไทย รัฐบาลได้ด าเนินการทั้งการส่งเสริมในประเทศและ
ต่างประเทศคู่กันไป โดยการจัดให้มีการแสดงสินค้าทั้งในและต่างประเทศ การท าเว็บไซต์ การด าเนินการคัด
สรรสุดยอดหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP Product Champion) การจัดแสดงสินค้า OTOP ทั้งในและ
ต่างประเทศ 

 นอกจากนี้ยังจัดให้มีผู้แทนการค้าไทยไปเจรจาการค้าในต่างประเทศและน าตัวแทนการค้า
ต่างประเทศเข้ามาเจรจากับผู้ประกอบการไทย  โดยหน่วยงานรับผิดชอบ เช่น กรมการส่งเสริมการส่งออก 
กระทรวงมหาดไทย และศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศเป็นต้น 

การสร้างเครือข่าย 
 การรวมตัวกันเพ่ือสร้างเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย ส่วนใหญ่ด าเนินการโดย

ภาคเอกชน  ยังมีลักษณะที่ไม่เป็นเอกภาพกระจายกันไปตามตาละสาขาอุตสาหกรรม เช่น สมาคมสมาพันธ์
ภาพยนตร์แห่งประเทศไทย สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทย เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการพยายามสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือกันในระดับภูมิภาค หรือในแต่ละท้องถิ่นในรูปแบบคลัสเตอร์ (Cluster) ซึ่งเป็นการ
ร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการในลักษณะของการด าเนินธุรกรรมทางการค้ามากกว่าการเชื่อมโยงเพ่ือช่วยเหลือ
กันในการแก้ปัญหา และการพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ร่วมกัน มีการจัดกิจกรรมร่วมกันเป็นครั้งคราว เช่น 
คลัสเตอร์เซรามิก ล าปาง คลัสเตอร์หัตกรรมบ้านถวาย และคลัสเตอร์กระดาษสาบ้านต้นเปา เชียงใหม่ 
และคลัสเตอร์อัญมณีเครื่องประดับจันทบุรี 

ปัจจัยที่เป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในประเทศไทย 
 ปัจจัยพื้นฐานด้านโทรคมนาคม 
 โครงสร้างพ้ืนฐานที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ได้แก่ โครงสร้าง

พ้ืนฐานด้านคมนาคม  เพราะพบว่าโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคม ของไทยยังด้อยกว่าประเทศอ่ืนๆ อยู่มาก 
โดยเฉพาะคู่สายโทรศัพท์พ้ืนฐานที่มีเพียง ๑๑ คู่สาย ต่อประชากร ๑๐๐ คน ในขณะที่สิงคโปร์มี๔๑.๙๑ คู่สาย 
ฮ่องกงม๕ี๓.๗๗ คู่สาย และอังกฤษมี ๕๕.๔๓ คู่สาย เป็นต้น  



๔๑ 

 

 ในด้านการใช้อินเตอร์เน็ต ในปี ๒๕๕๑ มีผู้ใช้อินเตอร์เน็ตเพียง ๒๑คน ต่อประชากร ๑๐๐ 
คน และเพียง ๐.๙๙ คน จากประชากร ๑๐๐ คน ที่ใช้อินเตอร์ในระบบบอร์ดแบนด์ (Broadband ) ซึ่งมีอัตรา
ต่ ากว่าประเทศที่มกีารพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อ่ืนๆ มาก และยังต่ ากว่าเฉลี่ยของโลกอีกด้วย 

 ดังนั้น จะเห็นได้ว่า  โครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคมของประเทศไทยเป็นอุปสรรคส าคัญต่อ
การพัฒนาอุตสาหกรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ให้มีโอกาสก้าวหน้าทัดเทียมกับประเทศอ่ืน ๆ อยู่มาก หาก
เราต้องการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างจริงจัง ควรให้ความส าคัญกับเรื่องเหล่านี้ให้มากข้ึน 

 ปัจจัยการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 
 ประเทศไทยยังไม่มีนโยบายและการด าเนินการเพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์อย่างเป็นองค์รวม และยังไม่ได้มีการก าหนดขอบเขตของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์อย่างชัดเจน การ
พัฒนาทรัพยากรมนุษย์จึงเป็นไปอย่างไม่เป็นเอกภาพ กระจัดกระจาย ต่างคนต่างท า แม้จะมีการจัดการอบรม
ผู้ประกอบการพัฒนาทักษะในด้านต่างๆ เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา และ
การส่งเสริมให้ประชาชนเข้าถึงองค์ความรู้เพ่ือสร้างแรงบันดาลใจ และจุดประกายความคิดสร้างสรรค์ให้
เกิดขึ้นในสังคมไทยผ่านงานนิทรรศการ  สัมมนาเชิงปฏิบัติการ ตั้ งห้องสมุดเพ่ือการออกแบบ ตั้งสถาบัน
ฝึกอบรมความรู้ต่าง ๆ เช่น ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ เป็นต้น แต่ทั้งหมดก็ไม่ได้ประสานกัน
อย่างเป็นเอกภาพ  หรือมีการก าหนดเป้าหมายชัดเจนเหมือนในประเทศอังกฤษ ว่าจะพัฒนาบุคลากรเข้าสู่
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในแต่ละปีจ านวนเท่าใด สาขาใดบ้าง 

การวิจัย พัฒนา และการจัดเก็บข้อมูล 
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นเรื่องใหม่ส าหรับประเทศไทย  แม้ที่ผ่านมาประเทศไทยจะให้

ความส าคัญกับการวิจัยและพัฒนาเศรษฐกิจในทุกๆด้าน แต่การด าเนินงานก็มักจะเป็นไปในลักษณะแยกส่วน
ต่างหน่วยงานต่างท าไปในแต่ละสาขาเศรษฐกิจ ไม่ได้ด าเนินการอย่างเป็นองค์รวม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศ  ยังไม่มีการวิจัยเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นการเฉพาะเจาะจง  
ท าให้ขาดทิศทางในการด าเนินกลยุทธ์การพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรม 

 ในด้านการจัดเก็บข้อมูล ปัจจุบันประเทศไทยยังไม่มีการจัดเก็บข้อมูลเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์อย่างเป็นระบบ  ข้อมูลที่ยังไม่ตรงกับความต้องการที่จะน าไปประยุกต์ใช้ ทั้งนี้เพราะประเทศไทยยัง
ไม่มีการให้ค านิยามและก าหนดขอบเขตท่ีชัดเจนของเศรษฐกิจสร้างสรรค์นั่นเอง 

 
๓.๕. เศรษฐกิจสร้างสรรค์กับความมั่นคงของชุมชน 
 ประเทศที่ก าลังพัฒนาอย่างประเทศไทย  สิ่งส าคัญที่สุดก็คือ  การสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้

มั่นคง พ่ึงตนเองได้ เป็นเศรษฐกิจที่ยั่งยืน ไม่ว่าจะสถานการณ์ใด ๆ ที่มีผลกระทบจากเศรษฐกิจโลก เราก็จะ
สามารถอยู่รอดด้วยพื้นฐานความเข้มแข็งของเศรษฐกิจภายในประเทศ 

 ในปัจจุบันหลายประเทศได้หันมาด าเนินนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานความคิด
สร้างสรรค์กันมากขึ้น แต่ระบบเศรษฐกิจเช่นนี้ไม่เหมือนที่ผ่านมา เพราะเป็นระบบใหม่ที่เปิดให้คนที่มีความคิด
สร้างสรรค์เข้ามามีส่วนร่วมมากขึ้น โดยการใช้สินทรัพย์ที่มีศักยภาพโดดเด่นของประเทศนั้นๆ เช่น 
ประวัติศาสตร์ อารยธรรม แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และศิลปหัตถกรรม ซึ่งเรามักเรียกว่า “ภูมิปัญญา
ชาวบ้าน” ที่ฝั่งแน่นและสืบสานจากอดีตถึงปัจจุบัน เป็นรากฐานที่ส าคัญในการพัฒนาเพ่ือสร้างอาชีพและ
รายได้แก่ประชาชนโดยที่รัฐบาลไม่ต้องลงทุนใหม่ แต่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการสร้ างสรรค์เศรษฐกิจ
ภายในประเทศ และสร้างชุมชนให้เข้มแข็งขึ้นมาได้   



๔๒ 

 

 โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ศิลปหัตถกรรมและหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ที่กลุ่มงานนี้ต้องอาศัยภูมิปัญญา
ดั้งเดิมของไทย ต้องใช้ความพิถีพิถันกลั่นกรองผลงานอันเกิดจากวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตศิลปหัตถกรรมที่
สืบทอดกันยาวนานจนเป็นเอกลักษณ์ เป็นความสุข เป็นความภูมิใจในตนเอง เป็นความรักและการช่วยเหลือ
กันของชุมชน 

 หากแต่การพัฒนาประเทศที่ผ่านมาส่วนใหญ่เดินตามรอยการพัฒนากระแสหลัก คือ การ
แข่งขันทางเศรษฐกิจทุนนิยมที่มุ่งเน้นความเจริญด้านวัตถุที่มีองค์ประกอบซับซ้อนในระบบการตลาด การ
พัฒนาดังกล่าวเป็นต้นแบบที่ท าให้เราเดินตามรอยไปอย่างไม่รู้ตัว ไม่รู้ว่าเดินไปเพ่ือวัตถุประสงค์ใดด้วยซ้ าไป 

 แท้จริงแล้วการพัฒนาที่ผูกไว้กับความสุขของการได้มีหรือได้เป็นเจ้าของวัตถุ เป็นเป้าหมาย
การพัฒนาที่ไม่สามารถสร้างข้ึนได้อย่างแท้จริง ส าหรับประเทศที่ยังไม่มีความพร้อม แต่การพัฒนาที่ไม่สามารถ
สร้างขึ้นได้อย่างแท้จริง ส าหรับประเทศที่ยังไม่มีความพร้อม  แต่การพัฒนาบนรากฐานที่เราสามารถสร้างขึ้น
ได้เองทั่วถิ่นฐาน  คือการพัฒนาบนฐานที่ของวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรมงานฝีมือ ความคิดสร้างสรรค์ เป็น
เป้าหมายที่สามารถสร้างได้จริง 

 จึงได้เล็งเห็นถึงความส าคัญและเข้าใจถึงทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ที่มุ่งไปสู่ความส าเร็จโดยอิงกับวัฒนธรรมประเพณีและศิลปหัตถกรรมของประเทศไทย  และใช้
ความคิดสร้างสรรค์ดังกล่าวนี้เป็นฐานและกลไกการผลักดันให้ผลิตภัณฑ์ด้านศิลปหัตถกรรมและวัฒนธรรมของ
ไทยให้สามารถแข่งขันและยืนหยัดอยู่ได้อย่างยั่งยืนในสถานการณ์เศรษฐกิจปัจจุบัน 
                    ตามท่ีกล่าวมาว่าเศรษฐกิจสร้างสรรค์  เป็นการสร้างมูลค่าที่เกิดจากความคิดของมนุษย์  โดย
มีความแตกต่างกันออกไปขึ้นกับลักษณะของโครงสร้างทางเศรษฐกิจ  วัฒนธรรม และสังคมในแต่ละท้องถิ่น 
ซึ่งสามารถประสบความส าเร็จได้ในบ้านเราหากได้รับความร่วมมือจากทุกฝ่ายอย่างจริงจัง  ภายใต้เป้าหมายใน
การพัฒนา คือ ๑) ให้รู้จักตนเอง  ๒) ให้รู้จักคนอ่ืน และ ๓) ให้รู้จักคิด 

         หากชุมชนใดที่สามารถน าสิ่งที่เป็นภูมิปัญญาดั้งเดิมของตนมาต่อยอดพัฒนาเป็นเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าได้  นอกจาเป็นประโยชน์กับชุมชนแล้วยังเป็นประโยชน์กับและเป็นตัวอย่างที่ดีให้กับ
ชุมชนอ่ืนอีกด้วย ในฐานะเป็นแหล่งทุนทางปัญญาส าหรับคนไทยในการแสวงหาความรู้และเสริมทักษะอย่าง
เป็นจริงเป็นจัง เท่ากับการกระจายโอกาสให้คนไทยทั้งประเทศได้ใช้ความคิดสร้างสรรค์พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มี
คุณภาพ 

         โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์ที่ เป็นงานศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านต่างๆ ซึ่งเป็นผลผลิตทางภูมิ
ปัญญาของไทย  และเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมที่สอดประสานอยู่ในจิตใจและวิถีชีวิตของคนไทย จาก
ลักษณะเด่นของงานศิลปกรรมที่เกิดขึ้นในชุมชนแล้วมีความสอดคล้องกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนนั้น จะพบว่า 
เครื่องปั้นดินเผา  เป็นงานศิลปกรรมที่มีความเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตของคนในชุมชนเป็นอย่างยิ่ง นับตั้งแต่ความ
เป็นศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านที่ทุกคนในชุมชนสามารถผลิตได้เพ่ือตอบสนองความต้องการด้านความงามทาง
จิตใจ และประโยชน์การใช้สอยในชีวิตประจ าวัน อาทิ การท าภาชนะต่างๆ เครื่องประดับ เครื่องราง ตุ๊กตา 
เป็นต้น  

        การผลิตเครื่องปั้นดินเผายังเป็นงานหัตถกรรมฝีมือที่ชุมชนสามารถผลิตด้วยเครื่องมืออย่างง่าย  
รวมทั้งวัตถุดิบที่สามารถหาได้ในชุมชน เป็นการลดการพ่ึงพาจากสังคมภายนอกได้เป็นอย่างดี อีกทั้งขั้นตอน
การผลิต  นับตั้งแต่การหาแหล่งวัตถุดิบ  การออกแบบการปั้น  การเคลือบ  การเผา การจ าหน่าย ก่อให้เกิด
การรวมกลุ่มการผลิตและการมีกิจกรรมร่วมกันในเรื่องการวิจารณ์รูปแบบที่ผลิต  การแบ่งงานกันท าตามความ



๔๓ 

 

ถนัด เช่น การขึ้นรูปทรง การเขียนลาย การช่วยกันเผาและการรวมกลุ่มจ าหน่าย  เป็นต้น กิจกรรมเหล่านี้
ก่อให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลขึ้นในชุมชน อันจะส่งผลถึงความผูกพันต่อชุมชนอีกด้วย 

นอกจากนี้ยังก่อให้เกิดความรู้สึกร่วมผูกพันในงานศิลปกรรมนั้นๆ เกิดความภาคภูมิใจ รัก
และหวงแหน เพราะเห็นในคุณค่าของศิลปกรรมที่เกิดขึ้นในชุมชนของตน  เกิดความเข้าใจวิถีชีวิตของตนเอง  
เกิดทัศนคติที่ดีต่อตนเองและชุมชนที่มีสิ่งอันควรค่าต่อการดูแลรักษา อีกทั้งเป็นสิ่งที่ชุมชนคิดและเชื่อร่วมกัน
ในคุณค่าของศิลปกรรมนั้น สั่งสมสืบทอดมาจากภูมิปัญญาและวิถีชีวิตแห่งตน 
 
๔. แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด 
 
 ๔.๑. ส่วนประสมทางการตลาด 

Kotler, ๒๐๐๖ (อ้างถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, ๒๕๔๕) ได้กล่าวว่า ส่วนประสมทาง
การตลาด (Marketing Mix) หมายถึง เครื่องมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ ซึ่งกิจการผสมผสาน
เครื่องมือเหล่านี้ให้สามารถตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ส่วน
ประสมการตลาด ประกอบด้วยทุกสิ่งทุกอย่างที่กิจการใช้เพ่ือให้มีอิทธิพลโน้มน้าวความต้องการผลิตภัณฑ์ของ
กิจการ ส่วนประสมการตลาดแบ่งออกเป็นกลุ่มได้ ๔ ประเภท ดังที่รู้จักกันคือ “๔Ps” อันได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจ าหน่าย (Place) และการส่งเสริมการขาย (Promotion) 

เสรี วงษ์มณฑา (๒๕๔๒ : ๑๑) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง การมี
สินค้าท่ีตอบสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้ ขายในราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้ และผู้บริโภคยินดี
จ่ายเพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการจัดจ าหน่ายกระจายสินค้าให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการซื้อหาเพ่ือความ
สะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้าและเกิดพฤติกรรมอย่างถูกต้อง 

อดุลย์ จาตุรงคกุล (๒๕๔๓ : ๒๖) กล่าวในเรื่อง ตัวแปรหรือองค์ประกอบของส่วนผสมทางการตลาด 
(๔P’s) ว่าเป็นตัวกระตุ้นหรือสิ่งเร้าทางการตลาดที่กระทบต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยแบ่งออกได้ดังนี้ 
                   ๑. ผลิตภัณฑ์ (Product) ลักษณะบางประการของผลิตภัณฑ์ของบริษัทที่อาจกระทบต่อ
พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค คือ ความใหม่ ความสลับซับซ้อนและคุณภาพที่คนรับรู้ได้ของผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ที่ใหม่และสลับซับซ้อนอาจต้องมีการตัดสินใจอย่างกว้างขวาง ถ้าเรารู้เรื่องเหล่านี้แล้วในฐานะ
นักการตลาดเราควรจะเสนอทางเลือกที่ง่ายกว่า ผู้บริโภคมีความคุ้นเคยเพ่ือให้ผู้บริโภคที่ไม่ต้องการเสาะ
แสวงหาทางเลือกอย่างกว้างขวางในการพิจารณา ส่วนในเรื่องของรูปร่างของผลิตภัณฑ์ตลอดจนหีบห่อและ
ป้ายฉลาก สามารถก่ออิทธิพลต่อกระบวนการซื้อของผู้บริโภค หีบห่อที่สะดุดตาอาจท าให้ผู้บริโภคเลือกไว้เพ่ือ
พิจารณา ประเมินเพ่ือการตัดสินใจซื้อ ป้ายฉลากที่แสดงให้ผู้บริโภคเห็นคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญก็
จะท าให้ผู้บริโภคประเมินสินค้าเช่นกัน สินค้าคุณภาพสูงหรือสินค้าที่ปรับเข้ากับความต้องการบางอย่างของผู้
ซื้อมีอิทธิพลต่อการซื้อด้วย 

         ๒. ราคา (Price) ราคามีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อก็ต่อเมื่อผู้บริโภคท าการประเมินทางเลือก
และท าการตัดสินใจ โดยปกติผู้บริโภคชอบผลิตภัณฑ์ราคาต่ า นักการตลาดจึงควรคิดราคาน้อย ลดต้นทุนการ
ซื้อหรือท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจด้วยลักษณะอ่ืนๆ ส าหรับการตัดสินใจอย่างกว้างขวางผู้บริโภคมักพิจารณา
รายละเอียด โดยถือเป็นอย่างหนึ่งในลักษณะทั้งหลายที่เกี่ยวข้องส าหรับสินค้าฟุ่มเฟือย ราคาสูงไม่ท าให้การซื้อ
ลดน้อยลง นอกจากนี้ราคายังเป็นเครื่องประเมินคุณค่าของผู้บริโภคซึ่งก็ติดตามด้วยการซื้อ 



๔๔ 

 

         ๓. ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Placement-Channel of Distribution) กลยุทธ์ของนักการ
ตลาดในการท าให้มีผลิตภัณฑ์ไว้พร้อมจ าหน่าย สามารถก่ออิทธิพลต่อการพบผลิตภัณฑ์ แน่นอนว่าสินค้าที่มี
จ าหน่ายแพร่หลายและง่ายที่จะซื้อก็จะท าให้ผู้บริโภคน าไปประเมินประเภทของช่องทางที่น าเสนอก็อาจก่อ
อิทธิพลต่อการรับรู้ภาพพจน์ของผลิตภัณฑ์ เช่น สินค้าที่มีของแถมในร้านเสริมสวยชั้นดีในห้างสรรพสินค้าท า
ให้สินค้ามีชื่อเสียงมากกว่าน าไปใช้บนชั้นวางของในซุปเปอร์มาร์เก็ต 

         ๔. การส่งเสริมการตลาด (Promotion-Marketing Communication) การส่งเสริมการตลาด
สามารถก่ออิทธิพลต่อผู้บริโภคได้ทุกขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจซื้อ ข่าวสารที่นักตลาดส่งไปอาจเตือนใจ
ให้ผู้บริโภครู้ว่าเขามีปัญหา สินค้าของนักการตลาดสามารถแก้ไขปัญหาได้และมันสามารถส่งมอบให้ได้มากกว่า
สินค้าของคู่แข่ง เมื่อได้ข่าวสารหลักการซื้อเป็นการยืนยันว่าการตัดสินใจซื้อของลูกค้าถูกต้อง 
 
๔.๒. แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค  
 

๔.๒.๑. พฤติกรรมผู้บริโภค 
ในปัจจุบันต้องยอมรับว่าความส าเร็จของการท าธุรกิจใดๆ การเรียนรู้ถึงตัวผู้บริโภคและ

พฤติกรรมของผู้บริโภคเป็นสิ่งส าคัญประการแรก และโดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อแนวคิดทางด้านการตลาดได้
เปลี่ยนแปลงไปจากในอดีตที่เน้นการปรับปรุงคุณภาพสินค้าบริการของตนตามความเชื่อที่ว่า “สินค้าดี อย่างไร
ก็ต้องมีคนซื้อ” เปลี่ยนแปลงมาเป็น “การผลิตสินค้าต้องดูความต้องการ ความพอใจของผู้บริโภค” จน
กลายเป็นวาจาที่นิยมพูดกันว่า “ผู้บริโภคคือ พระราชา” หรือ “ลูกค้าเป็นคนถูกเสมอ” ท าให้นักการตลาดต้อง
ให้ความสนใจกับปัจจัยนี้มากขึ้น พฤติกรรมของผู้บริโภคจึงเป็นสิ่งที่ซับซ้อนและไม่แน่นอนส าหรับนักการตลาด 

ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค (Consumer Behavior) 
              Kotler, ๒๐๐๖ (อ้างถึงใน ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, ๒๕๔๕) ได้ให้ความหมายของ

พฤติกรรมผู้บริโภคว่า พฤติกรรมผู้บริโภค คือ การศึกษาเกี่ยวกับการซื้อและการใช้ผลิตภัณฑ์ และได้รั บการ
บริการของผู้บริโภค ทั้งปัจเจกบุคคล กลุ่มและองค์กร อันจะน าไปสู่ความพึงพอใจ ความต้องการตามความคิด
และประสบการณ์ของผู้บริโภค 

อดุลย์ จาตุรงคกุล, ๒๕๔๓ : ๕ ได้ให้ความหมายว่า พฤติกรรมผู้บริโภค เป็นปฏิกิริยาของ
บุคคลที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการได้รับและใช้สินค้าและบริการทางเศรษฐกิจ รวมทั้งกระบวนการต่างๆ ของ
การตัดสินใจซึ่งเกิดก่อนและเป็นตัวก าหนดปฏิกิริยาต่างๆ เหล่านั้น และผู้บริโภคคือ บุคคลต่างๆ ที่มี
ความสามารถในการซื้อหรือทุกคนที่มีเงินและมีความเต็มใจในการซื้อสินค้าและบริการ 

จึงกล่าวได้ว่า พฤติกรรมผู้บริโภคนั้น จะเกี่ยวกับการซื้อ การใช้สินค้าและบริการ โดยผ่าน
กระบวนการต่างๆ เพ่ือช่วยในการตัดสินใจ ซึ่งอาศัยการรับรู้และประสบการณ์ของผู้บริโภค เพ่ือช่วยในการ
ประเมินทางเลือกและตัดสินใจซื้อหรือใช้สินค้าและบริการนั้นๆ 

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analyzing Consumer Behavior) 
     การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค เป็นสิ่งจ าเป็น เนื่องจากพฤติกรรมการซื้อของลูกค้าจะมี

อิทธิพลต่อการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด รวมทั้งเป้าหมายของการตลาดในปัจจุบัน คือการเข้าถึงและการ
สร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้า โดยจะยึดหลัก ๖Ws และ ๑H (สุวิมล แม้นจริง, ๒๕๔๖ : ๑๓๗) ค าถามที่ใช้
เพ่ือค้นหาลักษณะพฤติกรรมของผู้บริโภค คือ ๖Ws และ ๑H ซึ่งประกอบไปด้วย 



๔๕ 

 

  ๑. ใครอยู่ในตลาดเป้าหมาย (Who is in the market Target?) หมายถึง ลักษณะ
กลุ่มเป้าหมาย ทางด้านประชากรศาสตร์ ภูมิศาสตร์ จิตวิทยาหรือจิตวิเคราะห์และพฤติกรรมศาสตร์ 
  ๒. ผู้บริโภคซื้ออะไร (What does the consumer buy?) หมายถึง สิ่งที่ผู้บริโภคต้องการ
ซื้อ สิ่งที่ผู้บริโภคต้องการจากผลิตภัณฑ์ก็คือ ต้องการคุณสมบัติหรือองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์และความ
แตกต่างที่เหนือกว่าคู่แข่ง  
  ๓. ท าไมผู้บริโภคจึงซื้อ (Why does the consumer buy?) หมายถึง วัตถุประสงค์ในการ
ซื้อ ผู้บริโภคซื้อสินค้าเพ่ือสนองความต้องการของเขาด้านร่างกายและด้านจิตวิทยา ซึ่งต้องศึกษาถึงปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ คือ ปัจจัยภายในหรือปัจจัยทางจิตวิทยา ปัจจัยทางสังคมละวัฒนธรรม และปัจจัย
เฉพาะบุคคล 
  ๔. ใครมีส่วนร่วมในการตัดสินใจซื้อ (Who participates in the buying?) หมายถึง 
บทบาทของกลุ่มต่างๆ ที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อ ประกอบด้วย ผู้ริเริ่ม ผู้มีอิทธิพล ผู้ตัดสินใจซื้อ ผู้ซื้อและ
ผู้ใช้ 
  ๕. ผู้บริโภคซื้อเมื่อใด (When does the consumer buy?) หมายถึง โอกาสในการซื้อ เช่น 
ช่วงเดือนใดของปีหรือช่วงฤดูกาลใดของปี ช่วงวันใดของเดือน ช่วงเวลาใดของวัน โอกาสพิเศษหรือเทศกาลวัน
ส าคัญต่าง 
  ๖. ผู้บริโภคซื้อที่ไหน (Where does the consumer buy?) หมายถึง ช่องทางหรือแหล่งที่
ผู้บริโภคไปท าการซื้อ เช่น ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านขายของช า บางล าพู พาหุรัด ฯลฯ 
  ๗. ผู้บริโภคซื้ออย่างไร (How does the consumer buy?) หมายถึง ขั้นตอนในการ
ตัดสินใจซื้อ ประกอบด้วย การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก ตัดสินใจซื้อและความรู้สึก
ภายหลังการซื้อ 
 ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมการบริโภค 
   เสรี วงษ์มณฑา (๒๕๔๒ : ๓๒-๔๖) ได้จ าแนกถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภค
ออกเป็นปัจจัยที่มีอยู่ภายในบุคคล และปัจจัยภายนอก โดยสรุปได้ดังนี้ 
       ๑. ปัจจัยที่อยู่ภายในบุคคล 
   ๑.๑. ความต้องการ (Needs) หมายถึง สิ่งจ าเป็นใด ๆ ส าหรับร่างกายทางกายภาพ
หรือจิตใจถ้าในแง่ของความรู้สึกแล้ว ความต้องการ คือ การขาดในบางสิ่งบางอย่างที่มีผลประโยชน์ที่
จ าเป็นต้องมีหรือปรารถนาที่อยากได้ด้วยเหตุผลใด ๆ ก็ตาม หรือกล่าวอีกนัยได้ว่า ความต้องการเป็นเงื่อนไขที่
จ าเป็นต้องได้รับการบ าบัด 
   ๑.๒. แรงจูงใจ (Motives) หมายถึง สิ่งกระตุ้นหรือความรู้สึกที่เป็นสาเหตุที่ท าให้
บุคคลมีการกระท า หรือมีพฤติกรรมในรูปแบบที่แน่นอน แรงจูงใจท าให้เราได้รู้ถึงความต้องการของเราเองและ
เป็นการให้เหตุผลส าหรับการกระท าที่แสดงออกอันเนื่องมาจากความต้องการดังกล่าวเหล่านั้น 
                             ๑.๓. บุคลิกภาพ (Personality) คือ ลักษณะพิเศษของมนุษย์หรือลักษณะอุปนิสัยที่ได้
สร้างข้ึนในตัวของบุคคลที่ท าให้บุคคลแต่ละคนแตกต่างไปจากคนอ่ืนๆ แรงจูงใจเป็นสาเหตุที่ท าให้บุคคลมีการ
กระท าตามที่เขามีความต้องการ แต่บุคลิกภาพเป็นสิ่งที่ท าให้บุคคลมีการกระท าให้ลักษณะเฉพาะตัวของบุคคล 
   ๑.๔. การรู้ (Awareness) การมีความรู้ในบางสิ่งบางอย่างได้โดยผ่านประสาทสัมผัส
ทั้ง ๕ ซึ่งการรู้นั้นจะเป็นส่วนที่เกี่ยวข้องโดยตรงมากที่สุดของบุคคลที่มีต่อสิ่งแวดล้อมภายนอก การรู้ของ



๔๖ 

 

ผู้บริโภคจะสามารถแยกย่อยเป็น ๓ ประการ คือ การรับรู้ ทัศนคติ และการเรียนรู้  ซึ่ง ๓ ปัจจัยนี้เป็นปัจจัย
ภายในของบุคคลที่จะเก่ียวข้องกับสิ่งแวดล้อมภายนอกของผู้บริโภค 
   ๑.๕. การรับรู้ (Perception) การตีความของบุคคลที่มีต่อสิ่งของหรือความคิดที่
สังเกตเห็นได้หรืออะไรก็ตามท่ีถูกน ามาสู่ความสนใจของผู้บริโภคโดยผ่านประสาทสัมผัสทั้ง ๕ 
   ๑.๖. การเรียนรู้ (Learning) การเปลี่ยนแปลงใด ๆ ในความนึกคิดของผู้บริโภค การ
ตอบสนองหรือพฤติกรรมอันเป็นผลมาจากการได้ปฏิบัติ ประสบการณ์หรือการเกิดขึ้นของสัญชาติญาณ หรือ
อีกนัยหนึ่ง ความรู้ที่ได้จากการรับรู้ถึงสิ่งที่ไม่เคยรู้จักมากก่อนนั้นเอง 
   ๑.๗. ทัศนคติ (Attitude) กลุ่มกว้างๆ ของความรู้สึกที่มีอยู่ภายในตัวของมนุษย์หรือ
ความเห็นที่เป็นรูปธรรมของพฤติกรรมของบุคคล 
  ๒. ปัจจัยที่อยู่ภายนอกบุคคล 
   ๒.๑. อิทธิพลของครอบครัว (Family Influences) เป็นอิทธิพลที่เกิดขึ้นมาจาก
สมาชิกภายในครัวเรือน 
   ๒.๒. อิทธิพลของสังคม (Social Influences) เป็นผลลัพธ์ที่ได้มาจากการติดต่อกัน
ของบุคคลทุกคนกับคนอ่ืนๆ ที่นอกเหนือไปจากครอบครัวและธุรกิจ อิทธิพลของสังคมเกิดขึ้นได้ ดัง
ตัวอย่างเช่น จากสถานที่ท างาน จากวัด จากโรงเรียนหรือสถาบันการศึกษา เป็นต้น 
   ๒.๓. อิทธิพลของธุรกิจ (Business Influences) การติดต่อโดยตรงของบุคคลที่มีต่อ
ธุรกิจไม่ว่าจะเป็นสถานที่ของร้านค้า โดยผ่านการขายของบุคคลและการโฆษณาก็ตาม 
   ๒.๔. อิทธิพลของวัฒนธรรม (Cultural Influences) เป็นเรื่องราวของความเชื่อที่มี
อยู่ในตัวของบุคคลและการลงโทษในสังคมท่ีได้มีการพัฒนาขึ้นอยู่ตลอดเวลาด้วยระบบของสังคมนั้น 
   ๒.๕. อิทธิพลทางเศรษฐกิจหรืออิทธิพลของรายได้ (Economic or Income 
Influences) เป็นข้อจ ากัดหรือตัวก าหนดที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภคในรูปของตัวเงินและปัจจัยอ่ืนที่เกี่ยวข้องด้วย
ระบบเศรษฐกิจมีความสัมพันธ์กับการกินดีอยู่ดีเป็นอย่างมาก ถ้าบุคคลไม่มีงานท า ไม่มีรายได้ย่อมไม่สามารถ
หาปัจจัยมาตอบสนองความต้องการต่างๆ 
 
๕. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ในการตกแต่งของ
ใช้ในครัวเรือนเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ สามารถสรุปได้ ดังนี้ 
  เกษมณี ยานะโส (๒๕๕๓ : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าฝ้ายทอมือของผู้บริโภคในจังหวัดเชียงใหม่ การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
พฤติกรรมและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าฝ้ายทอมือ ของผู้บริโภครวมทั้ง
ปัญหาและอุปสรรคของผู้ประกอบการค้าขายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าฝ้ายทอมือในจังหวัดเชียงใหม่ โดยข้อมูล
ที่ใช้ในการศึกษาได้จากการใช้แบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างของผู้บริโภคจ านวน ๔๐๐ ราย และจากการ
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการในจังหวัดเชียงใหม่จ านวน ๑๐ ราย ซื้อท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
การจัดอันดับแบบ Likert Scale และแบบจ าลอง (Logit Model) 
  ผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง ๒๐ - ๓๐ ปี สถานภาพโสด 
มีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ๕,๐๐๐ – ๑๐,๐๐๐ บาท จบการศึกษาระดับ
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ปริญญาตรี โดยระยะเวลาตั้งแต่ ๑ ม.ค. ๒๕๕๒ – ๑๐ พ.ค. ๒๕๕๓ ผู้บริโภคส่วนใหญ่เคยซื้อผลิตภัณฑ์ฯ ที่
เคยซื้อเพ่ือน าไปใช้เอง มีความไม่แน่นอนในการเลือกซื้อหรือไม่เลือกซื้อตามแบรนด์ มีความถี่ในการซื้อน้อย
กว่า ๕ ครั้งต่อปี ช่วงเวลาที่มักจะมาซื้อคือวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ สถานที่ที่มักจะเดินทางไปซื้อคือ ร้านค้าขาย
ปลีกท่ัวไป แหล่งข้อมูลในการซื้อ คือ แบบปากต่อปาก ผลการศึกษาโดยใช้แบบจ าลองโลจิท พบว่า ผู้บริโภคใน
จังหวัดเชียงใหม่มีโอกาสความน่าจะเป็นที่จะตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ฯ สูงขึ้นถ้าเป็นเพศหญิง มีรายได้ที่เพ่ิมขึ้น 
และประกอบอาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน โดยจะพิจารณาปัจจัยด้านการบริการเป็นอันดับแรก  
  ส าหรับปัญหาและอุปสรรค ของผู้ประกอบการคือ ปัญหาด้านการเงิน การสร้างตราสินค้าให้
เป็นที่รู้จักและยอมรับ ราคาสินค้าที่แพงกว่าสินค้าชนิดเดียวกันจากคู่แข่งขันต่างประเทศ ความยุ่งยากของ
กฎระเบียบ มาตรการของรัฐ การบริหารจัดการเพ่ือขยายตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
  สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศิครินทร์ แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (๒๕๕๓ : บทคัดย่อ) ได้
สรุปถึงโครงการส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจด้วยทุนทางวัฒนธรรมว่า ประเทศไทยถือเป็นประเทศหนึ่งที่
เพียบพร้อมไปด้วย“ต้นทุนทางวัฒนธรรม” ประเทศหนึ่งในเอเชีย อาจเป็นรองก็เพียง จีนและอินเดีย ซึ่งเป็น
ต้นแบบวัฒนธรรมที่สร้างอิทธิพลให้กับวัฒนธรรมของประเทศต่างๆในเอเชีย อย่างไรก็ดี การใช้ประโยชน์ของ
ต้นทุนวัฒนธรรมดังกล่าวนั้นขึ้นอยู่กับศักยภาพด้านการบริหารจัดการ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่ตัวสินค้าและ
บริการ อันได้แก่ กลไกทางการตลาด เทคนิคในการออกแบบและจัดท าสินค้าแบบ Mass Production 
  โครงการนี้ได้ฉายภาพลักษณ์ของสินค้าและบริการไทย จากการจัดอันดับความเป็นแบรนด์ใน
ต่างชาติ ซึ่งเป็นผลงานวิเคราะห์จากส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ พบว่า ไม่
มีสินค้าและบริการใดของไทยเลยที่ติดอับดับเรียกได้ว่าเป็นแบรนด์ ซึ่งระบุว่า อัตลักษณ์ในตัวสินค้าที่ชัดเจน 
ติดตา ท าให้ผู้ซื้อยอมจ่ายแพงกว่าเพ่ือให้ได้มาซึ่งสินค้าและบริการนั้น เมื่อถึงขีดสุดของการพัฒนา ท าให้ผู้คน
หันมาแข่งขันและท าลายกันเอง เช่น การตัดราคากันในสถานที่ท่องเที่ยว การผลิตผลงานหัตถกรรมในราคาถูก
แต่ขาดคุณภาพ การสร้างภาพยนตร์เลียนแบบฮอลลีวูด จนท าให้เสียภาพลักษณ์ ท าให้ภาพรวมใน
อุตสาหกรรมไม่มีมูลค่าที่เพ่ิมขึ้นแต่อย่างใด ดังนั้น คณะท างานจึงมองไปยังการปรับที่ทัศนคติของผู้คนใน
อุตสาหกรรม ให้สามารถเอ้ือประโยชน์ต่อกันในขณะที่รักษาผลประโยชน์ของตนเองไว้ได้ 
  พงษ์วิน ชัยวิรัตน์และคณะกรรมการพัฒนาตลาดสามชุกเชิงอนุรักษ์ (๒๕๕๒ : บทคัดย่อ) ได้
ศึกษาภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ กระบวนการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม : กรณีศึกษาชุมชนตลาด
สามชุก พบว่าการศึกษาภูมิหลังทางประวัติศาสตร์ กระบวนการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม
กรณีศึกษาชุมชนตลาดสามชุก ได้แสดงให้เห็นพลังของการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากการมีส่วนร่วมของคนใน
ชุมชนที่มีการรวมตัวกันด้วยความสมัครใจอย่างเป็นอิสระด้วยจิตอาสาที่สามารถพลิกฟ้ืนสถานะของชุ มชนที่
ตกต่ าถึงขีดสุดให้กลับมามีชีวิตชีวาได้อีกครั้งหนึ่ง บทเรียนที่ได้จากชุมชนแห่งนี้แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมชุมชน
และกระบวนการเรียนรู้ที่ชุมชนได้เริ่มขึ้นและพัฒนามาเป็นล าดับจนท าให้ชุมชนเข้มแข็ง พ่ึงตนเองได้ สามารถ
รุกคืบภารกิจต่างๆ ไปสู่เป้าหมายจนบรรลุผลส าเร็จเป็นความภาคภูมิใจของชุมชนตลาดสามชุก นับเป็น
ความส าเร็จของชุมชนเล็กๆ แห่งหนึ่งที่เกิดขึ้นในประเทศ เมื่อมองย้อนกลับไปก็จะพบว่าชุมชนส่วนใหญ่ของ
ประเทศยังอยู่ในสถานะท่ีอ่อนล้าไม่สามารถพ่ึงตนเองได้ อันเป็นผลมาจากภัยคุกคามในหลายๆด้าน โดยเฉพาะ
ภัยจากระบบทุนนิยมในยคุโลกาภิวัฒน์ ท าอย่างไรจึงจะช่วยกันกอบกู้สถานการณ์ที่ชุมชนส่วนใหญ่ก าลังเผชิญ
อยู่ได้ การให้ความรู้ความเข้าใจผ่านกระบวนการเรียนรู้ของชุมชนที่ประสบความส าเร็จ (Best Practice) น่าจะ
เป็นวิธีการหนึ่งที่จะท าให้ชุมชนจ านวนมากก้าวสู่การเปลี่ยนแปลงอย่างรู้เท่าทันในยุคโลกาภิวัฒน์  
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  จากบทเรียนที่ผ่านมาท าให้ชุมชนตลาดสามชุก เรียนรู้ว่ากระบวนการการมีส่วนร่วมในชุมชน
เป็นสิ่งที่สามารถสร้างได้ สัมผัสได้ เกิดขึ้นได้ ถ่ายทอดได้ แก้ปัญหาชุมชนได้ สามารถฟ้ืนฟูเศรษฐกิจชุมชน 
เสริมสร้างคุณภาพชีวิตของชุมชนได้ การมีส่วนร่วมที่เกิดขึ้นในชุมชนเป็นเรื่องที่ทุกฝ่ายต้องร่วมมือกัน หันหน้า
เข้าหากัน เรียนรู้ซึ่งกันและกัน เรียนรู้ที่จะเป็นผู้น าและผู้ตาม เรียนรู้ที่จะเป็นผู้ให้และผู้รับ เรียนรู้ที่จะท า
ประโยชน์เพ่ือส่วนรวม เรียนรู้ที่จะแสดงพลังบริสุทธิ์เมื่อเห็นว่ามีสิ่งที่ไม่ถูกต้องเกิดขึ้นในชุมชน  เรียนรู้ที่จะ
ก าหนดทิศทางของตนเอง เรียนรู้ที่จะไม่ยอมให้กับอ านาจที่ไม่เป็นธรรม มีความเป็นอิสระ ปลอดจากการ
ครอบง าหรือการแทรกแซงใดๆ ซึ่งท าให้ชุมชนสามารถแสดงศักยภาพในการพัฒนาชุมชนของตนเองอย่าง
เต็มที่จนมีผลงานเป็นที่ปรากฏ ความเข้มแข็งของชุมชนบางครั้งก่อให้เกิดแรงเสียดทานจนถูกปฏิเสธจากบุคคล
หรือหน่วยงานที่ต้องการสั่งการเพ่ือให้ชุมชนปฏิบัติตาม ดังนั้นเมื่อชุมชนต้องการพัฒนาชุมชนตามที่ชุมชน
ต้องการ ชุมชนต้องด าเนินการเอง หาทุนเอง บริหารจัดการเอง ท าให้การท างานเป็นไปด้วยความยากล าบากมี
ปัญหาและอุปสรรคมากมายแต่ด้วยความร่วมมือ ร่วมแรง ร่วมใจ ของชุมชนตลาดสามชุกจึงฝ่าฟันปัญหาและ
อุปสรรคมาได้ด้วยความภาคภูมิใจ 
  โสภณ ศุภวิริยากร (๒๕๕๒ : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง รูปแบบลวดลายผ้าบาติกในกลุ่ม
จังหวัดอันดามัน การศึกษาในครั้งนี้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือการศึกษาเชิงเปรียบเทียบรูปแบบลวดลายผ้าบาติ กของ
แต่ละจังหวัด โดยเฉพาะรูปแบบลวดลายของเสื้อผ้าบาติก ได้แก่ จังหวัดภูเก็ต พังงาและกระบี่ ผู้วิจัยเก็บข้อมูล
โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก บันทึกภาพ สังเกตและศึกษาจากเอกสาร เพ่ือประกอบการวิเคราะห์และสรุป
ผลการวิจัย โดยมีกลุ่มเป้าหมายคือ ช่างเขียนผ้าบาติก ๑๕คน สัมภาษณ์ช่างเขียนจังหวัดละ ๕ คน รวมทั้งหมด 
๑๕ คน 
  ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบลวดลายของผ้าบาติกในกลุ่มจังหวัดอันดามัน ลวดลายดัดแปลง
จากธรรมชาติพบว่า จังหวัดภูเก็ต พังงาและกระบี่ ส่วนใหญ่ลวดลายที่พบมาก ได้แก่ ปู ปลา กุ้ง หอย เต่า 
ปะการัง ลวดลายดอกไม้ ได้แก่ ดอกกล้วยไม้ ดอกกุหลาบ ดอกลีลาวดี ดอกเฟ่ืองฟ้า ดอกจ าปา ดอกศรีตรัง 
ลวดลายสัตว์ที่พบมากที่สุด ได้แก่ ภาพนก ช้าง ม้า ผีเสื้อ ปู ปลา กุ้ง หอย ทั้งสามจังหวัดไม่มีความแตกต่าง 
ลวดลายไทย จังหวัดภูเก็ตจะนิยมเขียน ลายกนกประยุกต์ จังหวัดพังงาและกระบี่ไม่นิยมเขียน จึงมีความ
แตกต่างกัน ลวดลายเรขาคณิต จังหวัดภูเก็ตและกระบี่ไม่นิยมเขียน ส่วนจังหวัดพังงานิยมเขียน ลวดลาย
จุดเด่นของผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ต นิยมเขียนลวดลายแหลมพรหมเทพ อาคารชิโนปอร์ตุกีส จังหวัดพังงานิยม
เขียนเขาตะปู เขาช้าง ส่วนจังหวัดกระบี่นิยมเขียนรองเท้านารี นกแต้วแล้ว เขาขนาบ น้ า ส าหรับสีสันรูปแบบ
ลวดลายจังหวัดภูเก็ต พังงาและกระบี่ พบว่า สีพ้ืนนิยมสีชมพู สีฟ้า สีน้ าเงิน สีม่วง สีเหลือง และสีเขียว ส่วนตัว
ลายให้สีตัดกับพื้นและสีกลมกลืน 
  จากการศึกษา ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะคือ ช่างเขียนผ้าบาติกควรเพ่ิมศักยภาพในการออกแบบ
รูปแบบลวดลายผ้าบาติกให้ทันสมัยและสอดคล้องกับความต้องการของตลาดตลอดจนเพ่ิมทักษะฝีมืองานบา
ติก ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบรูปแบบลวดลายของผ้าบาติกในเขตพ้ืนที่จังหวัดสงขลา สตูล ปัตตานี ยะลา 
และนราธิวาส ควรศึกษาเปรียบเทียบรูปแบบลวดลายของผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ตกับประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น 
มาเลเซีย อินโดนีเซีย และจีน นอกจากนี้ควรมีการศึกษาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภท ผลิตภัณฑ์แปรรูป เช่น 
กระเป๋า ภาพที่ระลึก ควรมีการเปรียบเทียบความคิดเห็นและความพึงพอใจของผู้ใช้ลักษณะเกี่ยวกับรูปแบบ
ลวดลายของผ้าบาติกต่อผู้สวมใส่ในการเลือกซ้ือทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  
  ประสาทสุข นิยมราษฎร์ (๒๕๕๑ : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง การศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑ์
สินค้า OTOP : กรณีศึกษาขนมถ่ัว – งา อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
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ข้อมูลพื้นฐาน สภาพทั่วไปการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมถั่ว – งา ตลอดจนทราบถึงปัญหาและอุปสรรค
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ความต้องการใช้และการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมต่อผลิตภัณฑ์
ขนมถั่ว – งา ของกลุ่มสตรีบ้านชะแม ต าบลดีหลวง อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ใน
การศึกษาได้แก่ผู้ผลิต ผู้บริโภค ผู้จ าหน่าย และผู้ทรงคุณวุฒิ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์แบบ 
มีโครงสร้าง ส่วนที่เป็นข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหา แล้วบรรยายเป็นความเรียง  
  ผลจากการศึกษาปรากฏว่า บรรจุภัณฑ์ของกลุ่มที่ใช้อยู่ในปัจจุบันยังขาดเอกลักษณ์รูปแบบ
สินค้า รวมทั้งไม่มีการพัฒนาสีสัน ขนาดของผลิตภัณฑ์ และยังไม่มีหนังสือรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(มผช.) ปัญหาและอุปสรรคที่พบในกระบวนการผลิต การขนส่งต่อสินค้าคือการไม่มียานพาหนะเป็นของกลุ่ม
และขาดงบประมาณในการท าบรรจุภัณฑ์ ส่วนของการศึกษาความต้องการ พบว่า ทางกลุ่มต้องการใช้บล็อก
ตัดขนมถั่วงาและเครื่องตัดขนมงาชิ้นเล็ก นอกจากนี้ยังต้องการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์พลาสติกมากที่สุด 
รวมทั้งตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เยื่อและกระดาษ ข้อเสนอแนะควรมีการฝึกอบรมให้ความรู้และแลกเปลี่ยน
เรียนรู้เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน เป็นไปตามความต้องการของตลาดและผู้บริโภค 
  ศิริกุล  มูลโรจน์ (๒๕๕๑ : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง ส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อการ
ซื้อเสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้ายของนักท่องเที่ยวชาวไทยในอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ การศึกษาครั้งนี้มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้าย 
ของนักท่องเที่ยวชาวไทยในอ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาได้มาจากแบบสอบถาม
ส าหรับผู้ซื้อที่เป็นนักท่องเที่ยวจ านวน ๔๐๐ ราย โดยค านวณขนาดของกลุ่มตัวอย่างของประชากรแบบไม่
สามารถนับจ านวนได้ ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก และวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา 
  ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ ๒๑ – ๔๐ ปี มีสถานภาพ
สมรส จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้นหรือตอนปลาย ประกอบอาชีพลูกจ้างหรือพนักงาน มีรายได้
เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า ๑๐,๐๐๐ บาท 
  กลุ่มตัวอย่างเลือกซื้อเสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้าย โดยตัดสินใจซื้อจากคุณภาพ เลือกซื้อเพ่ือใช้
เอง ส่วนใหญ่ซื้อประเภทเสื้อ นิยมซื้อเสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้ายที่ย้อมด้วยสีธรรมชาติมากกว่าสีเคมี และนิยม
ซื้อที่ทอลายแบบธรรมดามากกว่าทอแบบยกดอก ความถี่ที่ซื้อโดยเฉลี่ยคือ ๑ ครั้ง/ปี มูลค่าเฉลี่ยที่ซื้อในการ
ท่องเที่ยวแต่ละครั้งมีมูลค่าที่ต่ ากว่า ๕๐๐ บาท บุคคลที่มีอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อมากที่สุดคือตนเอง แหล่ง
ข่าวสารข้อมูลเกี่ยวกับร้านจ าหน่ายเสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้าย ส่วนใหญ่คือ การบอกต่อของบุคคลอ่ืน สถานที่
ที่เลือกซื้อส่วนใหญ่คือ ร้านขายเสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้ายทั่วไป 
  กลุ่มตัวอย่าง ให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ
เสื้อผ้าส าเร็จรูปจากผ้าฝ้าย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย และด้านส่งเสริมการตลาด โดยรวม
อยู่ในระดับมากทั้งหมด ปัจจัยย่อยด้านราคาที่มีความส าคัญล าดับแรก ได้แก่ มีป้ายแสดงราคาที่ชัดเจน ปัจจัย
ย่อยด้านการจัดจ าหน่ายที่มีความส าคัญล าดับแรก ได้แก่ การบริการ อัธยาศัย และกิริยามารยาทของพนักงาน
ขาย 
  ปัญหาที่กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ไม่มีคุณภาพ ราคาไม่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ ไม่มีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ และไม่มีการให้ส่วนลด 
  ศุภฤกษ์ ทองประยูร (๒๕๕๐ : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง การพัฒนารูปแบบลวดลาย
กระบวนการผลิตผ้าบาติกในจังหวัดสงขลา กรณีศึกษา : แหล่งผลิตชุมชนวังเขียว-วังขาว ต าบลบ่อยาง อ าเภอ
เมือง จังหวัดสงขลา การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือที่จะพัฒนารูปแบบลวดลายกระบวนการผลิตผ้าบาติกใน
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จังหวัดสงขลา โดยเฉพาะแหล่งผลิตชุมชนวังเขียว-วังขาว ต าบลบ่อยาง อ าเภอเมือง จังหวัดสงขลา ให้มี
รูปแบบลวดลาย สามารถน าทฤษฎีการจัดองค์ประกอบศิลป์มาใช้ในการจัดว่างลวดลายได้อย่างเหมาะสม 
ผลผลิตได้มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนผ้าบาติก (มผช.) ที่มีคุณภาพและมูลค่าการผลิตเพ่ิมขึ้น เป็นการวิจัย
ประยุกต์เน้นกระบวนการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมระหว่างผู้วิจัยและกลุ่มผู้ผลิตผ้าบาติกของชุมชน โดยมี
ผลการวิจัยหลังการพัฒนาดังนี้ 
  ผลการศึกษาและคัดสรรรูปแบบลวดลายผ้าบาติกของชุมชนด้วยกระบวนการมีส่วนร่วม 
พบว่ารูปแบบลวดลายที่กลุ่มผู้ผลิตต้องการพัฒนาเป็นต้นแบบและเอกลักษณ์ของกลุ่ม คือรูปแบบลวดลายจาก
ความเชื่อที่เป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดสงขลาคือ รูปแบบลวดลายนางเงือก และรูปแบบลวดลายจากธรรมชาติ
คือรูปแบบลวดลายดอกชบา โดยกลุ่มผู้ผลิตมีแนวคิดที่จะน าเอาเอกลักษณ์หรือสัญลักษณ์อ่ืนที่คนทั่วไปรู้จักใน
นามของจังหวัดสงขลาหรือความเป็นภาคใต้ มาผสมผสานกับรูปแบบเดิมพัฒนาเป็นรูปแบบลวดลายใหม่ ได้
ลีลาท่าทางของนางเงือกที่แตกต่างกัน ส่วนรูปแบบลวดลายดอกชบา มีแนวคิดในการปรับ เปลี่ยนรูปแบบ
ลักษณะของดอกใหม่ให้ใกล้เคียงและมีความรู้สึกเหมือนจริงตามธรรมชาติมากกว่าเดิม โดยการศึกษาถึง
ลักษณะของดอกแบบต่างๆ ทั้งดอกตูมและดอกบานที่เป็นจริงตามธรรมชาติ แล้วน ามาประกอบและจัดเรียง
ใหม่เป็นช่อดอกที่มีดอกตูมและดอกบานอยู่บนก้านและใบตามล าดับ ได้ลีลาและความรู้สึกที่แตกต่างกัน เป็น
ต้นแบบในการผลิตของกลุ่มต่อไป 
  ผลการพัฒนาและส ารวจความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบลวดลายผ้าบาติกของชุมชน พบว่า
สมาชิกกลุ่มผู้ผลิตมีความรู้ความเข้าใจและทักษะเพ่ิมเติมในเรื่องของวิธีการ กระบวนการตลอดจนเทคนิคการ
ออกแบบรูปแบบลวดลายหลังจากฟังการบรรยายและฝึกปฏิบัติการจริง เกิดกระบวนการเรียนรู้และพัฒนา มี
ความคิดริเริ่มสร้างสรรค์และเชื่อมั่นว่าจะสามารถสร้างตนแบบรูปแบบลวดลายที่เป็นของกลุ่มได้ ส่วนการ
ส ารวจความคิดเห็นที่มีต่อรูปแบบลวดลายผ้าบาติกของชุมชนที่เป็นต้นแบบใหม่ พบว่าโดยภาพรวมรูปแบบ
ลวดลายต้นแบบทั้ง ๑๐ รูปแบบมีระดับความเหมาะสมและน่าสนใจอยู่ในระดับมาก โดยเรียงชื่อผลงาน
ตามล าดับได้ดังนี้ รูปแบบลวดลายสัญลักษณ์จังหวัดสงขลา ๒ , รูปแบบลวดลายสัญลักษณ์จังหวัดสงขลา ๓ , 
รูปแบบลวดลายดอกชบา ๑, รูปแบบลวดลายดอกชบา ๒, รูปแบบลวดลายมโนราห์ , รูปแบบลวดลาย
พญานาค , รูปแบบลวดลายสัญลักษณ์จังหวัดสงขลา ๑ , รูปแบบลวดลายการ์ตูน , รูปแบบลวดลายเด็กไทย 
และรูปแบบลวดลายปลาทะเล 
  ชูเกียรติ กาญจนภรางกูร (๒๕๕๐: บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาการสร้างองค์ความรู้ให้กับชุมชน สามารถที่จะรู้
ถึงขอบเขต ความจ าเป็น ศักยภาพในการออกแบบการผลิต และการเลือกใช้วัสดุเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ของชุมชน วิธีการด าเนินการวิจัย ผู้วิจัยได้คัดเลือกบรรจุภัณฑ์ของสินค้าในท้องถิ่น จังหวัดนครราชสีมา มา
พัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ โดยเป็นบรรจุภัณฑ์ต้นแบบที่สามารถน าไปประยุกต์ใช้กับสินค้าที่จะใช้บรรจุภัณฑ์
ในลักษณะใกล้เคียงกัน ให้มีเอกลักษณ์และเพ่ิมมูลค่ามากขึ้น 
  ผลการศึกษาพบว่าโครงการ “การออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น” ท า
ให้ชุมชนได้รวมกลุ่มและใช้ความรู้ ภูมิปัญญาที่มีในชุมชนมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้มาตรฐานและมีเอกลักษณ์
ของกลุ่ม มีการบริหารจัดการ เกิดการเรียนรู้ที่จะสร้างเครือข่ายระบบการผลิต และการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ใน
เชิงธุรกิจ การตลาด เกิดการปรับตัวจากการผลิตที่ไม่ได้ค านึงถึงมาตรฐาน คุณภาพ รูปแบบผลิตภัณฑ์  และ
ความต้องการของผู้บริโภค มาเป็นการผลิตที่มีแบบแผน เป้าหมายและใส่ใจต่อคุณภาพมาตรฐาน เพ่ือการคัด
สรรผลิตภัณฑ์ที่ดีออกสู่ตลาด 
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  นิภา ทองก้อน (๒๕๔๘ : บทคัดย่อ) ศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลส าเร็จตามเป้าหมายของ
โครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ของผู้ผลิตสินค้า OTOP ในเขตพ้ืนที่จังหวัดราชบุรี ผลการวิจัยพบว่า 
ความส าเร็จของโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ของผู้ผลิตสินค้า OTOP ในเขตพ้ืนที่จังหวัดราชบุรี อยู่ใน
ระดับสูงทั้งโดยภาพรวม และรายด้าน คือด้านการสร้างรายได้พ้นเส้นความยากจน ด้านการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิต และด้านการสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ชุดตัวแปรอิสระทั้ง ๗ ตัว คือ ประสบการณ์ในการผลิตสินค้า 
สื่อที่ใช้ใน การประชาสัมพันธ์ การมีส่วนร่วมในกิจกรรมของเครือข่าย แหล่งจ าหน่ายสินค้าประจ า การได้รับ
การสนับสนุนด้านงบประมาณ การได้รับการฝึกอบรม และมาตรฐานสินค้าที่ได้รับ มีความสัมพัน ธ์กับ
ความส าเร็จตามเป้าหมายของโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในระดับค่อนข้างต่ า ตัวแปรที่สามารถ
ท านายตัวแปรความส าเร็จตามเป้าหมายของโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ได้ดีที่สุดคือการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมของเครือข่าย สามารถท านายความส าเร็จตามเป้าหมายโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ได้ร้อยละ 
๖๐๐ ปัญหา และอุปสรรคที่ส าคัญในการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ คือตลาดเพ่ือจ าหน่าย 
การประชาสัมพันธ์ และเงินทุน 
  ศุภนิตย์ กีรติจริยโสภณ (๒๕๔๗ : บทคัดย่อ) ศึกษากระบวนการผลิตผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ต  
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาสภาพปัญหากระบวนการผลิตผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ตและเสนอ
แนวทางพัฒนากระบวนการผลิตผ้าบาติกที่มีคุณภาพในจังหวัด การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดย
ศึกษา ณ จังหวัดหนึ่งในภาคใต้ ซึ่งเป็นจังหวัดที่มีชื่อเสียงมากในด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย วิธีการ
หลักที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือ การสัมภาษณ์ระดับลึกจากผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน ๓ กลุ่ม คือ 
ผู้ประกอบการผลิตผ้าบาติกในจังหวัดภูเก็ต ช่างผู้ผลิตผ้าบาติก และผู้ที่มีผลงานเป็นที่ยอมรับในวงการผ้าบาติก 
รวมทั้งผู้ที่คลุกคลีกับวงการธุรกิจผ้าบาติก รวมทั้งสิ้น ๒๕ คน ผลการวิจัยพบว่า ปัญหากระบวนการผลิตผ้า
บาติกของจังหวัดภูเก็ต มี ๓ ขั้นตอน คือ 
  ๑) ปัญหาวัตถุดิบในการผลิต คือ สี ผ้า ราคา เครื่องมือ ในการผลิตผ้าบาติกที่มีคุณภาพนั้น
ต้องเริ่มต้นตั้งแต่การคัดสรรวัตถุดิบ อันได้แก่ ผ้า สี และอุปกรณ์ในการวาดลวดลาย ในการคัดเลือกผ้า ต้อง
เลือกให้เหมาะสมกับชนิดของผลิตภัณฑ์เพราะปัจจุบันผลิตภัณฑ์จาก ผ้าบาติกไม่ได้มีเฉพาะเสื้อผ้าเท่านั้น แต่
ยังรวมไปถึงอุปกรณ์ตกแต่งบ้านพร้อมของใช้กระจุกกระจิก 
  ๒) ปัญหากระบวนการผลิตด้านออกแบบ มีปัญหาผ้าพิมพ์ลาย ควรจัดการฝึกอบรมให้ความรู้
แก่ผู้ประกอบการในการแยกแยะระหว่างผ้าวาดกับผ้าพิมพ์ลายซึ่งมีคุณค่าและใช้เวลาในการผลิตต่างกัน และ
ประชาสัมพันธ์ให้ผู้บริโภคเข้าใจว่าท าไมราคาถึงต่างกัน ที่จะท าให้ลูกค้าประทับใจในสินค้าและสร้างผลงานให้
เด่นตระการเป็นที่รู้จักและน าชื่อเสียงให้กับจังหวัด 
  ๓) ปัญหาการน าผลผลิตที่มีคุณภาพออกสู่ท้องตลาด และปัญหาอ่ืนๆ เช่น ความช่วยเหลือ
องค์กรรัฐ ปัญหาในกระบวนการผลิตที่พบคือ ผู้บริโภคไม่สามารถจ าแนกความแตกต่างระหว่างผ้าบาติกวาด
มือกับผ้าที่พิมพ์ลาย ซึ่งแน่นอนว่าใช้เวลาผลิตต่างกัน ราคาก็ย่อมต่างกันไปด้วย ผ้าพิมพ์ลายจึงมีส่วนในการดึง
ราคาผ้าบาติกให้ต่ าลง นอกจากนี้ผู้ประกอบการยังมีปัญหาอ่ืนๆ ได้แก่ ปัญหาการจัดการด้านการตลาด 
โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายเล็กๆ จะมีปัญหามากเพราะไม่มีความรู้ในด้านการจัดการธุรกิจ ส่วนปัญหาอ่ืนๆ 
ได้แก่ ผู้ประกอบการรายย่อยยังไม่เป็นที่รู้จัก 
  เมื่อทราบสภาพปัญหาแล้วท าให้ได้แนวคิดในการพัฒนากระบวนการผลิตให้มีคุณภาพ ซึ่งมี
ขั้นตอนคือ ขั้นตอนแรก การคัดเลือกวัตถุดิบผ้าต้องเลือกให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอยและชนิดของ
ผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนที่สอง คือ การคัดเลือกวัตถุดิบสี ต้องเลือกให้เหมาะสมกับชนิดผลิตภัณฑ์ และเป็นวัตถุดิบที่
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มีคุณภาพ มีการจัดเก็บสีและเครื่องมือเครื่องใช้เป็นหมวดหมู่ และมีการแก้ปัญหาต่างๆ อย่างเหมาะสม 
ขั้นตอนที่สาม คือ การออกแบบลวดลาย มีความส าคัญมากในการท าผ้าบาติก ต้องมีหลากหลายรูปแบบในเชิง
ความคิดสร้างสรรค์ ผลิตภัณฑ์มีหลากหลายดึงดูดลูกค้าให้สนใจมากขึ้น เป็นการแข่งขันด้านความคิดเชิงธุรกิจ 
และขั้นตอนที่ ๔ คือ กระบวนการตัดเย็บที่มีความประณีต สวยงาม ทนทาน มีแบบให้เลือกอย่างหลากหลาย
เป็น วิธีหนึ่งที่สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกได้อีกทางหนึ่งเช่นกัน ส่วนด้านราคาก็ควรก าหนดราคา
มาตรฐานเดียวกันทั่วจังหวัด 
  รัมภา ศิริวงศ์ (๒๕๔๔: บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่องการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมอาหารล้านนา มี
วัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมอาหารล้านนา โดยศึกษาบ้านล าปางหลวง 
หมู่ที่ ๑ ต าบลล าปางหลวง อ าเภอเกาะคา จังหวัดล าปาง 
  ชุมชนบ้านล าปางหลวงยังมีการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมอาหารล้านนาโดยคนในชุมชนยังมี
ความสัมพันธ์กันระหว่างระบบความเชื่อดั้งเดิมและความเชื่อใหม่ โดยมีครอบครัวและชุมชนท าหน้าที่ในการ
ถ่ายทอดวัฒนธรรมอาหารล้านนาและการสืบทอดด้านพิธีกรรม คนในชุมชนมีพฤติกรรมการบริโภคอาหาร
ล้านนา เป็นการสร้างความรู้สึกที่มีคุณค่าและมีความสุขในการด าเนินชีวิตอยู่ร่วมกันในชุมชน จึงเห็นได้ว่าการ
ประกอบอาหารและการบริโภคอาหารล้านนาเป็นการสร้างปฏิสัมพันธ์ทางสังคม โดยส่งผลให้วัฒนธรรมอาหาร
ล้านนาสามารถด ารงอยู่ได้ในชุมชน 
  ปัจจัยที่มีผลต่อการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมอาหารล้านนาได้แก่ การถ่ายทอดวัฒนธรรมและ
สืบทอดด้านพฤติกรรม การเห็นประโยชน์และและเห็นคุณค่าของวัฒนธรรมอาหารล้านนา การท่องเที่ยว การ
สื่อสารและการคมนาคม โดยมีเงื่อนไขซึ่งเป็นตัวก าหนดให้เกิดสถานการณ์ ประกอบด้วย การด าเนินชีวิตของ
คนในชุมชน สภาพแวดล้อมในการประกอบอาหาร การส่งเสริมด้านวัฒนธรรมการบริโภคอาหารล้านนาจาก
ภาครัฐและเอกชน 
  สถาบันพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (ม.ป.ป. : บทคัดย่อ) ได้ศึกษาเรื่อง แนว
ทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก และจักสานเตยปาหนันของจังหวัดกระบี่ การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 
๒ ประการ คือ เพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกของจังหวัดกระบี่ ให้มีความโดดเด่น
เป็นเอกลักษณ์ สามารถเพ่ิมมูลค่าและสร้างรายได้แก่ประชาชนของจังหวัด และเพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมของทุก
ฝ่ายที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐและภาคเอกชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติกและจักสานเตยปาหนัน โดย
ค านึงถึงกลยุทธ์ด้านการตลาดควบคู่ไปกับความเป็นไปได้ในการผลิต การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ใช้แบบสอบถามและ
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง ประกอบไปด้วย ผู้จ าหน่ายสินค้าที่ระลึกจ านวย ๘ ราย นักท่องเที่ยวจ านวน ๔๗ ราย 
และมัคคุเทศก์จ านวย ๑๖ ราย 
  ผลการศึกษา พบว่า ผู้จ าหน่ายสินค้าส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุระหว่าง ๔๑ – ๕๐ ปี 
ประกอบกิจการมานาน ๔ – ๖ ปี มากที่สุด โดยเป็นเจ้าของธุรกิจเองแต่เพียงผู้เดียว ในร้านมีผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกจ าหน่ายระหว่าง ๔– ๑๐ ประเภท เช่น เสื้อผ้า ผ้าเช็ดหน้า ผ้าชิ้น และผ้าพันคอ มีผลิตภัณฑ์จักสานเตย
ปาหนันมีจ าหน่ายระหว่าง ๔ – ๑๐ ประเภท เช่น หมอน ซองแว่นตา กระดาษทิชชู และกระเป๋า และผู้ที่เข้า
มาซื้อของในร้านมากที่สุดคือ นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่มีปัจจัยในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกคือ ราคา
ขาย ขนาดของผลิตภัณฑ์ สีสันสะดุดตา และคุณภาพของผลิตภัณฑ์และบริการ ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อการ เลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์จักสานเตยปาหนันคือ ราคาขาย ขนาดของผลิตภัณฑ์ สีสันสะดุดตา และประโยชน์ใช้สอย เป็น
ต้น   นักท่องเที่ยวชาวไทยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ ๓๑-๔๐ ปี มากที่สุด ประกอบอาชีพเป็นข้าราชการ / 
ลูกจ้าง / พนักงานรัฐ มีรายได้รวมอยู่ระหว่าง ๑๐,๐๐๑ – ๒๐,๐๐๐ บาท มากที่สุด ใช้จ่ายในกิจกรรมต่างๆ 
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น้อยกว่าร้อยละ ๒๖ ของค่าใช้จ่ายทั้งหมด และผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่นักท่องเที่ยวได้รับความนิยมมากที่สุดคือ 
ผ้าผืน / ผ้าชิ้น / ผ้าเช็ดหน้า เครื่องแต่งกาย และกรอบรูป มีเหตุผลในการเลือกซ้ือคือ สีสันสะดุดตา ขนาดของ
ผลิตภัณฑ์ และประโยชน์ใช้สอย ส่วนผลิตภัณฑ์จักสานเตยปาหนันที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ กระเป๋า 
อุปกรณ์ตกแต่งโต๊ะอาหาร และเครื่องประดับศีรษะ มีเหตุผลในการเลือกซ้ือคือ สีสันสะดุดตา ประโยชน์ใช้สอย 
และร้านจ าหน่ายอยู่ใกล้แหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุน้อยกว่า ๒๑ ปี 
มากที่สุด โดยส่วนใหญ่ยังเป็นนักเรียน / นักศึกษาอยู่ มีภูมิล าเนาอยู่ในประเทศเยอรมนี ประเทศอังกฤษ และ
ประเทศฝรั่งเศส นักท่องเที่ยวรับทราบข้อมูลจังหวัดกระบี่จากอินเตอร์เน็ต แผ่นพับโฆษณา และเพ่ือนแนะน า 
และส่วนใหญ่มีความต้องการซื้อสินค้าท้องถิ่น หรือของที่ระลึก ที่ต้องมีคุณภาพดี ราคาไม่แพงเกินควร มีความ
แปลกใหม่ และมีเอกลักษณ์ ซื้อกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความสนใจมากที่สุดคือ ศิลปะหัตกรรมพ้ืนบ้าน และของ
ตกแต่งบ้าน โดยปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์คือ ราคา การออกแบบ / สร้างสรรค์ ขนาด และ
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ ในส่วนของผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกได้รับความสนใจคือ เครื่องแต่งกาย ม่าน กระเป๋าถือ และ
กรอบรูป ส่วนผลิตภัณฑ์จักสานเตยปาหนันที่ได้รับความสนใจคือ โคมไฟหัวเตียง กระเป๋าถือ รองเท้า และ
เฟอร์นิเจอร์ มัคคุเทศก์ส่วนใหญ่ท างานอาชีพนี้มาแล้ว  ๒ – ๔ ปี มักเป็นมัคคุเทศก์อิสระ ทั้งนี้นักท่องเที่ยวที่
ใช้บริการส่วนใหญ่เป็นชาวเอเชีย ซึ่งชาวจีนนิยมซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกมากที่สุด ส่วนประเภทของผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกท่ีนักท่องเที่ยวนิยมซื้อคือ สินค้าตกแต่ง สินค้าเครื่องแต่งกาย และสินค้าของใช้ต่างๆ 
 



บทที่ ๓ 
ผลการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง การน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ในการตกแต่งของใช้ในครัวเรือนเพ่ือ

เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาจังหวัดปัตตานี เป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วมด้วยชุมชน ๓ กลุ่ม โดยแบ่งตาม
ลักษณะความโดดเด่นของจังหวัดปัตตานี เพ่ือตอบวัตถุประสงค์การวิจัยที่ก าหนดไว้ คือ เพ่ือศึกษาเทคนิคและ
ลวดลายการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี ศึกษาแนวทางการประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติก
ต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ใน
ครัวเรือนด้วยการน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ รายละเอียดผลการวิจัยมีดังนี้ 

 
๓.๑ การศึกษาเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี 

คณะผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีส ารวจข้อมูลปราชญ์ชาวบ้านและครูภูมิปัญญาท้องถิ่นในหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ 
ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดปัตตานี และส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดปัตตานี โดยได้รวบรวมข้อมูลของ
ผู้ประกอบการผ้าบาติกทั้งหมดที่ได้จดทะเบียนเป็นสินค้าและผลิตภัณฑ์ในจังหวัดปัตตานี ดังตาราง 

ตารางท่ี ๑ แสดงข้อมูลกลุ่มผู้ผลิตผู้ประกอบการ OTOP ปี ๒๕๕๕ จังหวัดปัตตานี 
ที ่ ชื่อกลุ่มผู้ผลิต 

ผู้ประกอบการ 
ที่ตั้ง ชื่อผลิตภัณฑ์ 

เลขที่ หมู่ที่ ต าบล อ าเภอ 
๑ บาราโหมบาติก ๑๑๙ ๒ บาราโหม เมืองปัตตานี ผ้าบาติก 
๒ กลุ่มตานีบาติก ๑๘๑/

๑๕๙ 
๑ รูสะมิแล เมืองปัตตานี เสื้อบุรุษ 

๓ กลุ่มบาติกเดอนารา ๕๙/๑  จะบังติกอ เมืองปัตตานี ผ้าพันคอ 
๔ ปาเต๊ะ@ปตานี ๑/๑  อาเนาะรู เมืองปัตตานี ผ้ากันเปื้อนปาเต๊ะ 
๕ กลุ่มผ้าบาติก ๙๙/๖ ๘ บ่อทอง หนองจิก ผ้าบาติก 
๖ ทุ่งพลาบาติก ๑๐๖/๑ ๕ ทุ่งพลา โคกโพธิ์ กระเป๋าผ้าปาเต๊ะ 
๗ ผลิตภัณฑ์ที่ท าจากผ้าบาติก  ๕ ควนโนรี โคกโพธิ์ ปลอกหมอนบาติก 
๘ กลุ่มรายาบาติก ๑๒๕/๑๑ ๓ เขาตูม ยะรัง ผ้าชิ้น 
๙ กลุ่มผ้าบาติกเมืองยอน ๖๗ ๒ ลุโบะยิไร มายอ ผ้าบาติก 

๑๐ กลุ่มบางเก่าบาติก ๙๕ ๓ บางเก่า สายบุรี เสื้อบาติก 
๑๑ กลุ่มสายบุรีบาติก ๑๔๗ ๓ ปะเสยะวอ สายบุรี ผ้าบาติก 
 

ซึ่งจากการสอบถามหน่วยงานดังกล่าว พบว่า ยังไม่มีการรวบรวมข้อมูลปราชญ์ชาวบ้านหรือครูภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นเกี่ยวกับผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี เนื่องจากการรวบรวมข้อมูลดังกล่าวต้องมาจากความ
ต้องการของคนในชุมชนที่อาศัยการเรียนรู้มาก่อนเป็นอันดับแรก มีเพียงแต่ผู้ประกอบการที่ด าเนินธุรกิจมา
นานแล้วเท่านั้น จึงท าให้คณะผู้วิจัยจ าเป็นต้องเลือกปราชญ์หรือผู้รู้ในชุมชนหรือจังหวัดใกล้เคียงคือ จังหวัด
ยะลา เนื่องจากจังหวัดปัตตานีเป็นเมืองเก่าซึ่งเคยเป็นอาณาจักรเดียวกันกับจังหวัดยะลาจึงมีเทคนิคและ



๕๕ 

 

ลวดลายในการวาดผ้าบาติกที่ไม่แตกต่างกัน จากการศึกษาเทคนิคและลวดลายในการวาดผ้าบาติกในจังหวัด
ปัตตานี พบว่า จังหวัดปัตตานี เป็นจังหวัดแรกๆ ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ที่ มีการผลิตผ้าบาติก จึงมีความ
หลากหลายในเรื่องของเทคนิคและลวดลายในการวาดผ้าบาติก ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

๓.๑.๑ เทคนิคในการวาดผ้าบาติก  
 ๓.๑.๑.๑ เทคนิคบาติกลายเขียน การท าผ้าบาติกลายเขียนหรือเขียนเทียนเป็นเทคนิคการ

ท าผ้าบาติกแบบดั้งเดิมก่อนที่จะวิวัฒนาการมาเป็นบาติกลายพิมพ์เทียน ท าโดยการเขียนเทียนด้วยจันติ้งแล้ว
ย้อมสี ด้วยวิธีย้อมลอกน้ าในอ่างย้อมสีภายหลัง เมื่อมีการผลิตสีสังเคราะห์ จึงได้ใช้วิธีเขียนเทียนแล้วจึงระบาย
สีด้วยแปรงซึ่งเรียกว่าเทคนิคระบายสี   

 (๑) บาติกลายเขียนเทคนิคย้อมสี เป็นการท าผ้าบาติกที่ใช้เทคนิคการเขียนเทียนเพ่ือกั้น
สีหรือปิดส่วนที่ไม่ต้องการให้ติดสี  และเพ่ือสร้างรูปแบบลวดลาย  หลังจากนั้นน าผ้าไปย้อมสีบาติกโดยการ
ย้อม สามารถท าให้หลากสีได้  โดยเริ่มต้นจากการย้อมสีอ่อนเมื่อแช่ผ้าที่ย้อมไว้ตามก าหนดเวลาจะน าผ้าไปซัก
เพ่ือน ากากสีที่ย้อมออก  และหากต้องการให้ผ้าบาติกที่ย้อมมีหลายสีสามารถท าได้โดยน าผ้าที่ย้อมครั้งแรกที่
ตากไว้จนแห้งสนิทมาเขียนลวดลายเส้นเทียนปิดทับลงไปอีกครั้งเมื่อเขียนเทียนเสร็จ  น าไปย้อมสีเป็นครั้งที่ ๒ 
และใช้เทคนิคเดียวกันในการย้อมสีครั้งต่อไป จนได้สีตามต้องการ 

 (๒) บาติกลายเขียนเทคนิคระบายสี การท าบาติกแบบระบายเป็นการพัฒนาบาติกจาก
งานหัตถอุตสาหกรรม เป็นงานเชิงจิตรกรรมโดยจะเปลี่ยนจากการย้อมสีเป็นการระบายด้วยพู่กันโดยใช้เทคนิค
การเขียนเทียน โดยทั่วไปนิยมการเขียนเทียนด้วยปากกาเขียนเทียน (Tjanting) มากกว่าการเขียนเทียนเพ่ือ
เป็นการสร้างลวดลายและใช้เป็นตัวกั้นสี หรือปิดสีเก็บสีในส่วนที่ไม่ต้องการให้ติดสีซ้ าอีก ลักษณะงานบาติก
แบบระบายมักจะเป็นงานที่มีเอกลักษณ์รูปแบบ ไม่ซ้ าซ้อน ให้คุณค่าทางศิลปะสูงและมีการพัฒนารูปแบบและ
เทคนิคอย่างต่อเนื่อง 

 (๓) บาติกหลายชั้นหรือบาติกซ้อนสี เป็นบาติกที่พัฒนามาจากบาติกพ้ืนฐาน ที่เขียน
เทียนบนผ้าสีขาว ระบายสี กันสีตก และต้มซักล้างซึ่งเรียกว่าบาติกชั้นเดียว ส าหรับภาพประดับผนังหรือ
จิตรกรรมเทคนิคบาติกนั้นเป็นบาติกที่แสดงเทคนิคและการสร้างสรรค์ให้มีมิติ (Dimension)  ระยะใกล้–ไกล 
ตื้นลึก ซึ่งต้องเขียนเทียนและระบายสีซ้อนทับหลายชั้นโดยการใช้เทียนเป็นตัวปิดเก็บสีเดิมที่ไม่ต้องการให้
เปลี่ยนสีเมื่อมีการระบายสีทับ โดยหลังระบายสีชั้นที่ ซึ่งเป็นสีที่มีค่าอ่อนหรือสว่าง เช่น สีเหลือง สีฟ้า สีชมพู สี
เหล่านี้เป็นสีที่มีค่าความเข้มน้อย เมื่อสีแห้งสนิทแล้ว จึงเขียนเทียนเป็นรูปร่าง ลวดลายทับลงไป แล้วระบายสี
ที่มีค่าเข้มข้น เช่น สีแดงหรือสีม่วงรอให้สีแห้งสนิทดีแล้วจึงระบายทับสีเดิมอีก ท าเช่นนี้จนกว่าจะได้งานตามที่
ต้องการ 

 (๔) บาติกลายเขียนแนวใหม่  
   (๔.๑) บาติกลายหินแตก เป็นผ้าบาติกที่มีลวดลายเกิดจากรอยแตกของเทียนที่ใช้
เขียนลายหรือวาดตลอดจนระบายเทียนบนพ้ืนขาว พ้ืนสีหรือบนลวดลายบางส่วน รอยแตกอาจเกิดโดยบังเอิญ
ในขณะย้อมสีหรือตั้งใจสร้างสรรค์รอยแตกในลวดลายอย่างจงใจของศิลปิน เพ่ือให้ได้ชิ้นงานบาติกที่แปลก ถ้า



๕๖ 

 

ใช้เนื้อผ้าบางเบาผ้าที่ส าเร็จให้ความรู้สึกนุ่มนวล ถ้าเนื้อผ้าหนาเส้นใยไม่เรียบสม่ าเสมอจะท าให้ดูผ้ ามีน้ าหนัก
ซึ่งเหมาะส าหรับงานที่ไม่ต้องการความละเอียดมากนัก 
   (๔.๒) บาติกพ้ืนขาว  หมายถึง ผ้าบาติกที่เขียนเทียนและระบายสีเฉพาะส่วนที่เป็น
ดอกหรือลวดลาย ส่วนที่ว่างอ่ืนๆ เป็นสีขาวหรือสีเดิมของเนื้อผ้า ในการท าผ้าบาติกบนพ้ืนสีขาวจึงต้อง
ระมัดระวังความสะอาด การที่มีสีหยดลงไปบนพื้นสีขาวจะท าให้เป็นผ้าเสียได้ 
   (๔.๓) บาติกบนผ้าพ้ืนสี เป็นลักษณะผ้าบาติกชนิดหนึ่งที่ใช้ผ้าสีมาท าเป็นผ้าบาติก  
โดยการเขียนเทียนแล้วน าไประบายหรือย้อมสี ลักษณะพิเศษส าหรับบาติกพ้ืนสีพอที่จะสังเกตได้คือ เส้นหรือ
รอยเทียนจะเป็นสีพื้นเดิม ซึ่งเป็นสีผ้าเดิม หรือผ้าที่เกิดจากการย้อมหรือการระบายสีทั้งผืน บาติกชนิดนี้จะไม่
ปรากฏเส้นสีขาว 
   (๔.๔) บาติกเส้นสีทอง เป็นวิธีการใช้เส้นทองกั้นสีแทนเทียน วิธีนี้เป็นวิธีที่สะดวก
รวดเร็วและมีขั้นตอนในการปฏิบัติงานที่ไม่ยุ่งยากซับซ้อน โดยการใช้เส้นสีทองที่บรรจุในกรวยพลาสติกเขียน
ลวดลายลงบนผ้าแทนเทียน แล้วจึงน าสีย้อมระบายลงในพ้ืนที่ว่างนั้น ดังนั้นส่วนใดที่เขียนลวดลายด้วยเส้นสี
ทองจะไม่ติดสีย้อม และส่วนใดที่เว้นว่างไว้จะปรากฏสีจากการย้อมการแต้มสี หรือการระบายสีตามต้องการ 
ผลงานส าเร็จจะปรากฏเป็นผ้าที่มีสีสันสวยงามล้อมรอบด้วยเส้นสีทอง  
   (๔.๕) เทคนิคกาวบาติก เป็นอีกหนึ่งนวัตกรรมความก้าวหน้าทางด้านงานบาติกที่
เป็นเทคนิคแบบใหม่หรือเรียกอีกอย่างว่า “นวัตกรรมกาวบาติก” เทคนิคนี้จะใช้กาวกั้นสีแทนเทียน
เช่นเดียวกับบาติกเส้นสีทอง ซึ่งจะไม่มีการผ่านความร้อนใดๆ เลย เป็นการผสมผสานระหว่างเทคนิคตั้งเดิม
และเทคนิคนวัตกรรมกาวบาติก ท าให้ผลิตงานออกมาได้หลายรูปแบบและรวดเร็วตามความต้องการของตลาด 
  ๓.๑.๑.๒ เทคนิคบาติกลายพิมพ์ บาติกลายพิมพ์เป็นลักษณะงานหัตถอุตสาหกรรมใน
ครัวเรือนเพ่ือให้ได้ผลผลิตเป็นจ านวนมากโดยใช้แม่พิมพ์ที่ท าจากไม้และทองแดง แม่พิมพ์อันหนึ่งๆ มีน้ าหนัก
ระหว่าง ๑ – ๑.๕ กิโลกรัม การที่แม่พิมพ์มีน้ าหนักมากนับว่าเป็นผลดีต่อการพิมพ์ลายลงบนผ้า เพราะเพียงแต่
วางแม่พิมพ์ลงบนผ้าเบาๆ ลวดลายก็จะติดบนผ้าโดยไม่ต้องกดน้ าหนักลงไป 
 (๑) บาติกลายพิมพ์เทคนิคย้อมสี ลักษณะบาติกลายพิมพ์ เป็นงานบาติกที่ต้องการผลิต
เพ่ือให้ได้ผลผลิตจ านวนมากในระยะเวลาอันสั้น ลักษณะเทคนิคการท างานคล้ายบาติกลายเขียนย้อมสี  แต่จะ
ใช้วิธีการพิมพ์เทียนให้เกิดลวดลายแทนการเขียนด้วยปากกาหรือกรวยลักษณะของแม่พิมพ์ที่ใช้จะท าด้วย
โลหะประเภททองแดง ทองเหลือง สังกะสี ไม้ฉลุหรืออาจจะท ามาจากเชือก แม่พิมพ์ หรือ บล็อกพิมพ์  
แม่พิมพ์ที่ท าจากโลหะเป็นแม่พิมพ์คุณภาพดี โดยเฉพาะทองแดง สามารถเก็บความร้อนและน้ าเทียนได้ดีที่สุด
และสามารถแสดงรายละเอียดได้มากกว่า หลังจากที่พิมพ์เทียนเรียบร้อยแล้วจะน าผ้าไปย้อมสีตามต้องการ 
การย้อมจะใช้เทคนิคเดียวกันกับบาติกลายเขียนย้อมสี 
 (๒) บาติกลายพิมพ์เทคนิคระบายสี เป็นบาติกที่ใช้การพิมพ์เทียนเพ่ือสร้างลวดลายส่วน
ใหญ่พบในระบบอุตสาหกรรมหรือโรงงานที่ต้องการปริมาณการผลิตจ านวนมากๆ เมื่อพิมพ์เทียนด้วยแม่พิมพ์
แล้วจะท าการระบายสีเพ่ือให้เกิดรูปแบบสีสันที่สวยงามหลากหลายสีกว่าการพิมพ์ย้อมสี 

๓.๑.๑.๓ บาติกเทคนิคผสม 



๕๗ 

 

 เป็นการท าผ้าบาติกมากกว่า ๑ เทคนิค ซึ่งอาจเป็นการระบายสีและย้อมสี หรือทั้งพิมพ์
และเขียนลวดลายซึ่งจะท าให้ได้ผลงานอีกรูปแบบหนึ่ง 

ภาพเทคนิคต่างๆ ที่ใช้ในการวาดผ้าบาติก 

      
               ภาพที่ ๑ บาติกลายเขียนพ้ืนขาว                              ภาพที ่๒ บาติกเส้นสีทอง  

     
                ภาพที่ ๓ เทคนิคการระบายสี                       ภาพที่ ๔ บาติกลายเขียนระบายสี 

    
            ภาพที่ ๕ เทคนิคการใช้กาวแทนเทียน                  ภาพที่ ๖ บาติกลายเขียนพื้นขาว 

    
               ภาพที่ ๗ เทคนิคการพิมพ์เทียน                    ภาพที่ ๘ บาติกเทคนิคการพิมพ์เทียน 



๕๘ 

 

 

๓.๑.๒ ลวดลายในการวาดผ้าบาติก ลวดลายมีความส าคัญในการท าผ้าบาติก ถือเป็นจุดเริ่มต้น
ของการท าผ้าบาติกที่จะท าให้ชิ้นงานน่าสนใจ เป็นเรื่องของความคิดสร้างสรรค์ให้บาติกมีความแปลกตามี
ความงดงามและสร้างสรรค์เพ่ือประโยชน์ใช้สอย คณะผู้วิจัยได้รวบรวมลวดลายในการวาดผ้าบาติกในจังหวัด
ปัตตานี ปรากฎรายละเอียดดังนี้ 
  ๓.๑.๒.๑ ลวดลายจากเส้นเรขาคณิต เป็นลวดลายที่น าเอาเส้น เช่น เส้นตรง เส้นคด เส้น
โค้งมาจัดให้ต่อเนื่องกันหรือประกอบกันเป็นรูปร่างและรูปทรง เช่น รูปกลม รูปเหลี่ยม รูปทรงกระบอก รูป
กรวย มาจัดให้ด้านชนกับด้าน ด้านชนกับมุม มุมชนกันซ้อนกัน บังกัน หรือคาบเกี่ยว โดยใช้รูปทรงล้วนๆ หรือ
ใช้จุด เส้น เป็นส่วนตกแต่งรายละเอียดอย่างมีจังหวะและต่อเนื่อง ซึ่งสื่อและแสดงความงามด้วยสี รูปทรง
เรขาคณิตเป็นลักษณะของลวดลายบาติกสมัยใหม่ 

  ๓.๑.๑.๒ ลวดลายจากธรรมชาติ เป็นลักษณะลายที่ตัดทอนดัดแปลงรูปแบบธรรมชาติ 
น ามาเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์งานออกแบบโดยน าเอาความงามในธรรมชาติให้มีลักษณะเรียบง่ายโดยอาจ
เพ่ิมบางส่วนเข้าไปเพื่อให้ได้รูปทรงที่แปลกตา 

(๑) พืชพรรณพฤกษา เป็นการน าเอาลักษณะรูปทรงของใบ กิ่ง ก้าน เถา ผล ราก ดอก 
ลวดลาย สี และลักษณะเฉพาะของพืชแต่ละประเภทที่มีอยู่ในท้องถิ่น รวมทั้งสภาพแวดล้อมของพรรณพืช
เหล่านั้น เช่น ลายดอกชบา ซึ่งเป็นดอกไม้ประจ าจังหวัดปัตตานี ดอกกุหลาบ ดอกพุทธรักษา ใบกล้วย ใบ
มะพร้าว เป็นต้น 

(๒) สัตว์ เป็นการน าเอารูปทรงของแมลง  สัตว์ปีก  สัตว์  ๔ เท้า สัตว์น้ า ซึ่งต้องสังเกต
รูปทรง สี และลักษณะท่าทางของรูปสัตว์แต่ละประเภท ตลอดจนสภาพแวดล้อม  ซึ่งส่วนใหญ่เป็นสัตว์ทะเล
และสิ่งแวดล้อมในทะเล เนื่องจากปัตตานีเป็นจังหวัดที่อยู่ติดกับทะเล เช่น กุ้ง ปลา ปู นก นกยูง ผีเสื้อ เป็นต้น 

(๓) สภาพแวดล้อมในธรรมชาติ ประกอบด้วยลายป่าไม้ ภูเขา ทะเล เกาะแก่งต่างๆ ดวง
อาทิตย์ ดวงจันทร์ สี และแสง ในระยะเวลาที่แตกต่าง ภาพสวนยาง เป็นต้น 

  ๓.๑.๒.๓ ลวดลายจากสิ่งของเครื่องใช้หรือรูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น ความเชื่อ ประเพณี
และศาสนา กิจกรรมการละเล่นต่างๆ เช่น ลายกริชโบราณ ลายไทย ลายเครือเถา ภาพวาดบนผนัง การเลี้ยง
นกเขา การเล่นหมากขุม การเล่นว่าว สิ่งก่อสร้าง เช่น ลวดลายตกแต่งของบ้าน วังโบราณ มัสยิด  เรือกอและ 
เป็นต้น 

  ๓.๑.๒.๔ ลวดลายจากการสร้างพื้นผิว เป็นการสร้างลวดลายโดยใช้เทคนิคสมัยใหม่ ท าให้
เกิดลวดลายที่มีความแตกต่าง 

 (๑) การใช้เกลือหรือน้ าตาล เป็นการออกแบบลวดลายบนพ้ืนผิวผ้าด้วยเกลือ ซึ่งมี
คุณสมบัติละลาย  และดูดสี ดังนั้นการออกแบบลวดลายบนผ้าโดยใช้เทคนิคเกลือหรือวัสดุตกผลึกนั้น ต้องท า
ในวันที่อากาศแจ่มใสไม่มีความชื้นหรือฝนตกเพราะเกลือจะละลายปนกับสีแทนที่จะดูดสี เกลือที่น ามาใช้ดูดสีมี 
๓ ชนิด  คือ เกลือผง เป็นเมล็ดละเอียดแห้ง ชนิดที่ ๒ เป็นเกลือป่นในครัว ชนิดที่ ๓ เป็นเกลือเม็ด ลวดลาย
จากเกลือเม็ดใหญ่จะชัดกว่าเกลือเม็ดเล็ก  



๕๙ 

 

 (๒) การใช้น้ าและแอลกอฮอล์ ของเหลวบางชนิด เช่น แอลกอฮอล์ แอมโมเนีย  และน้ า
มีคุณสมบัติซึมซับและละลายสีท าให้เกิดคราบสีขึ้นบนขอบ ซึ่งสามารถน ามาควบคุมสร้างเป็นลวดลายขึ้นบนผ้า
ได ้

ภาพลวดลายต่างๆ ในการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี 
 

    
           ภาพที่ ๙ ลวดลายจากวังโบราณและมัสยิด                ภาพที่ ๑๐ ลวดลายใบไม้ 

    
              ภาพที่ ๑๑ ลวดลายสัตว์ทะเล                   ภาพที่ ๑๒ ลวดลายเรือกอและและกริช 

    
                  ภาพที่ ๑๓ ลวดลายดอกไม้                        ภาพที่ ๑๔ ลวดลายเรือกอและ 

๓.๑.๓ เรื่องราวบนลวดลาย ลวดลายไม่ใช่แค่มีความสวยงาม แต่ลวดลายยังสามารถบอกถึ ง
เนื้อหา เรื่องราว ความเจริญ ความทนทุกข์ ในแต่ละยุคแต่ละสมัยโดยผ่านสัญลักษณ์ที่แฝงในลวดลาย  หาก
เรากล่าวว่า ภาพถ่าย คือ ส่วนหนึ่งที่ช่วยบันทึกประวัติศาสตร์ ลวดลายก็ท าหน้าที่บันทึกประวัติศาสตร์
เช่นเดียวกัน เพียงแต่ต่างกันตรงที่อุปกรณ์ท่ีใช้ในการสื่อสารและบันทึกข้อมูลเท่านั้น 

 



๖๐ 

 

 ๓.๑.๓.๑ เทคนิคบาติกลายพิมพ์ลวดลายวังระแงะ 

 
ภาพที่ ๑๕ บาติกลายพิมพ์ลวดลายวังระแงะ 

วังระแงะ ถือเป็นวังที่สร้างโดยใช้ผังโบราณ เป็นเรือนขนาดใหญ่ ๒ ชั้น คล้ายเรือน ๔ หลัง 
ติดต่อกัน มีลวดลายตกแต่งโดยรอบทั้งภายในและภายนอกวัง เช่น ลายอักษรอาหรับ ลายพรรณพฤกษา 
เรขาคณิต เป็นต้น ประดับอยู่บนวังหลายจุด เช่น ช่องลม ลูกกรง เชิงชาย ปัจจุบันวังได้รับความเสียหายผุพัง
ไปมากกับกาลเวลา ท าให้สถาปัตยกรรมต่างๆ บนวังได้รับความเสียอย่างหนัก โดยเฉพาะลวดลายที่สวยงามอัน
ทรงคุณค่าที่ประดับบนวังถูกโจรกรรมไปขาย ณ ต่างแดน แต่ก็ได้มีการติดตามซื้อกลับมาเก็บรักษาไว้ได้
บางส่วน โดยน าไปติดตั้งใหม่บนวังให้คงเดิม จนได้รับความสนใจจากผู้คนมาลอกเลียนแบบลวดลายต่อเพ่ือไป
ตกแต่งอาคารของตัวเองเพ่ิมมากขึ้น ปัจจุบันได้มีการน าลวดลายอันทรงคุณค่าบนวังมาลงบนผืนผ้า เพ่ือผูก
เรื่องราวให้ผู้คนได้ให้ความสนใจ เป็นการอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมให้คงอยู่กับท้องถิ่นต่อไป 

๓.๑.๓.๒ เทคนิคบาติกลายพิมพ์ลวดลายลังกาสุกะ 

 
ภาพที่ ๑๖ บาติกลายพิมพ์ลวดลายลังกาสุกะ 



๖๑ 

 

ลังกาสุกะเป็นอาณาจักรที่เก่าแก่และเจริญรุ่งเรืองที่สุด ก่อตั้งมาตั้งแต่คริสต์ศตวรรษที่ ๑ 
หรือต้นคริสต์ศตวรรษที่ ๒ ลังกาสุกะมีความหมายว่า เป็นบ้านเมืองที่มีแต่ความสุขความรื่นรมย์ ใน
คริสต์ศตวรรษที่ ๑๑ พระเจ้าราเชนทร์ โจฬะที่ ๑ จากอินเดียตอนใต้ ได้ท าสงครามรุกรานดินแดนต่างๆ บน
คาบสมุทรมลายูรวมทั้งอาณาจักรลังกาสุกะ หลังจากคริสต์ศตวรรษที่ ๑๑ เรื่องราวของอาณาจักรลังกาสุกะได้
หายไปจากเอกสารทางประวัติศาสตร์อย่างไม่มีหลักฐานแน่นอน ทราบแค่เพียงว่าเคยรุ่งเรืองมาก เป็นเมืองท่า
ที่มีชื่อสียง แต่ประมาณพุทธศักราช ๒๐๒๓ ชื่อของปัตตานีค่อยๆ ปรากฏในประวัติศาสตร์ขึ้นมาแทนที่ 
ถึงแม้ว่าอาณาจักรลังกาสุกะจะหายไปจากเอกสารทางประวัติศาสตร์ไป แต่งานภูมิปัญญาและศิลปะของลังกา
สุกะในอดีตก็ยังคงปรากฏอยู่ตามสถานที่ต่างๆ มาจนถึงทุกวันนี้ เฉกเช่นดอกลายลังกาสุกะ ที่มีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตน และได้ใช้สืบเนื่องกันมาเป็นเวลาที่ยาวนาน ดังที่ปรากฏให้เห็นตามสถานที่ต่างๆ เช่น บน
หลักหลุมฝังศพ มัสยิดไม้โบราณ เช่น มัสยิดเอาร์ ตลาดนัดตันหยง จังหวัดปัตตานี และมัสยิดตะโละมาเนาะ 
เป็นต้น บนแท่นรองคัมภีร์อัลกุรอาน แท่นบรรยายธรรม กระต่ายขูดมะพร้าว กริช และอ่ืนๆ อีกมากมาย 
ปัจจุบันมีการน าลวดลายลังกาสุกะมาแกะสลักบนอาคารบ้านเรือนและมาพิมพ์ลงบนผืนผ้า เพ่ือผูกเรื่องราว
วัฒนธรรมท้องถิ่นท่ีมีคุณค่าให้ผู้คนได้อนุรักษ์สืบไป 

 
๓.๑.๓.๓ เทคนิคบาติกลายพิมพ์ลวดลายมัสยิดตะโละมาเนาะ 

 
ภาพที่ ๑๗ เทคนิคบาติกลายพิมพ์ลวดลายมัสยิดตะโละมาเนาะ 

มัสยิดตะโละมาเนาะ หรือ มัสยิดวาดีลอัลฮูเซ็น ตั้งอยู่บริเวณเชิงเขาบูโด ต าบลลูโบะสาวอ 
อ าเภอบาเจาะ จังหวัดนราธิวาส นับเป็นมัสยิดที่มีอายุเก่าแก่มากแห่งหนึ่งของประเทศ ประมาณเกือบ ๔๐๐ ปี 
สร้างด้วยไม้ตะเคียนทั้งหลัง อาคารจะใช้สลักไม้ยึดแทนตะปูหรือสกรูเหล็ก เป็นมัสยิดในสมัยของอิสลามระยะ
ต้นๆ ในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้จะมีลักษณะที่คล้ายกัน ที่บ่งบอกถึงรูปแบบสถาปัตยกรรม วัฒนธรรม 
ที่มาจากสถานที่เดียวกัน ลวดลายที่ประดับประดาบนอาคารมัสยิดตะโละมาเนาะแห่งนี้ ประกอบไปด้วย



๖๒ 

 

ลวดลายพรรณพฤกษา ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายของชาวมลายูดั้งเดิม คือ ลวดลายลังกาสุกะ ปัจจุบันได้มี
การน าลวดลายอันทรงคุณค่านี้มาลงบนผืนผ้า เพ่ือให้ผู้คนได้เล็งเห็นถึงคุณค่าทางประวัติศาสตร์ของชุมชน
ตนเองต่อไป 
 

๓.๑.๓.๔ เทคนิคบาติกลายเขียนลวดลายเรือกอและ 

 
ภาพที่ ๑๘ เทคนิคบาติกลายเขียนลวดลายเรือกอและ 

เนื่องจากภูมิประเทศทางภาคใต้ของไทย มีพ้ืนที่ส่วนใหญ่ติดกับชายฝั่งทะเล ชาวบ้านจึงมัก
ประกอบอาชีพท าการประมงชายฝั่ง อีกทั้งพาหนะในการเดินทาง วิถีชีวิต และเรื่องราวของคนชายฝั่งทะเลนั้น 
จะต้องมีความเกี่ยวพันกับเรืออย่างหลีกเลี่ยงมิได้  ส าหรับคนภาคใต้ตามชายฝั่งทะเลส่วนใหญ่แล้ว เรือเป็น
ปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งในการท าประมง  โดยเฉพาะบริเวณชายฝั่งทะเลของจังหวัดชายแดนภาคใต้นั้น มีเรืออยู่
ประเภทหนึ่ง ซึ่งมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น นั่นก็คือ เรือกอและ  เรือกอและเดิมเป็นเรือที่ชาว
พ้ืนเมืองปัตตานีใช้เป็นพาหนะในการเดินทางและท าการประมง  ยามว่างจากการประกอบอาชีพในยามคลื่น
ลมสงบ และเวลามีงานนักขัตฤกษ์ของท้องถิ่นชาวเมืองปัตตานี   จะน าเรือกอและเข้ามาใช้ประโยชน์ในการ
พั ก ผ่ อ น ห ย่ อ น ใ จ  โ ด ย น า ม า จั ด แ ข่ ง ขั น พ า ย เ รื อ  เ พ่ื อ ชิ ง ค ว า ม เ ป็ น ห นึ่ ง ใ น ด้ า น ค ว า ม เ ร็ ว   
                สมัยก่อนที่จังหวัดปัตตานีมีการแข่งขันเรือกอและในวันฮารีรายอและวันรายอฮัจยีเป็นประจ า
ทุกปี ต่อมาความนิยมในการต่อเรือกอและขยายไปเกือบทุกจังหวัดที่อยู่ใกล้ทะเลนับตั้งแต่ชายฝั่งทะเลด้าน
ตะวันออกของอ่าวไทย บริเวณอ าเภอหัวไทร เขตจังหวัดนครศรีธรรมราชเรื่อยลงมายังอ าเภอเทพาจังหวัด
สงขลา และอ าเภอเมือง อ าเภอยะหริ่ง อ าเภอปะนาเระ อ าเภอสายบุรี ของจังหวัดปัตตานี ตลอดอีกหลาย
อ าเภอในจังหวัดนราธิวาส เรือกอและเป็นเรือประมงที่ใช้ ในแถบจังหวัดภาคใต้ตอนล่างมีลักษณะเป็นเรือยาวที่
ต่อ ด้วยไม้กระดานโดยท าให้ส่วนหัวและท้ายสูงขึ้นจากล าเรือให้ดูสวยงาม นิยมทาสีแล้วเขียนลวดลายด้วยสี
ฉูดฉาดเป็นลายไทยหรือลายอินโดนีเซีย ซึ่งน ามาประยุกต์ให้เหมาะกับล าเรือ เรือกอและมี  ๒ แบบคือ แบบหัว
สั้นและแบบหัวยาว  



๖๓ 

 

๓.๒ แนวทางการประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ใช้ในครัวเรือนโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน 
 ๓.๒.๑ การส ารวจพื้นที่เป้าหมายเพื่อคัดเลือกธุรกิจชุมชนที่มีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ใช้ในครัวเรือน คณะผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่ส ารวจและคัดเลือกเพ่ือค้นหาธุรกิจชุมชนที่มีศักยภาพและมีลวดลายที่
เป็นเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะท้องถิ่น มีความสามารถในการด าเนินงานต่อยอดในการออกแบบเพ่ือเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ ด้วยการคัดเลือกพ้ืนที่ซึ่งแบ่งตามลักษณะภูมิศาสตร์ของจังหวัดปัตตานี ที่มีความแตกต่างกัน ได้แก่  
ภูเขา ทะเล และย่านเมือง ปรากฏรายละเอียดดังนี้ 

๓.๒.๑.๑ ต าบลบาราโหม อ าเภอเมือง 
(๑) ข้อมูลพื้นฐานของต าบลบาราโหม อ าเภอเมือง จังหวัดปัตตานี  
ประวัติความเป็นมาต าบลบาราโหม ต าบลบาราโหม มาจากค าว่า บัรโหมหรืออัลบัรโหม ซึ่ง

แปลว่า "ผู้ที่กลับไปหาอัลลอฮ" หรือ"ผู้ล่วงลับไปแล้ว" เป็นที่ตั้ง สุสานหลวง ซึ่งมีหลักฐานทางประวัติศาสตร์
และปัจจุบันคือ สุสานพญาอินทิรา และมีนักปราชญ์ที่มีผลงานด้านการเขียนวิชาการอิสลามหลายแขนงได้รับ
การยอมรับ ว่าเป็นไข่มุกทางวิชาการแห่งนูซันตารา (หมู่เกาะมาลายูและโลกอิสลาม) ต าราของท่านยังคงใช้อยู่
ในปัจจุบัน 

สภาพภูมิประเทศ ต าบลบาราโหม เป็นต าบลหนึ่งใน ๑๓ ต าบลของอ าเภอเมือง จังหวัด
ปัตตานี อยู่ห่างจากที่ว่าการอ าเภอเมือง ประมาณ ๘ กิโลเมตร ตั้งอยู่บริเวณติดแนวทะเลและพ้ืนที่ราบมีที่นา
โดยรอบ มีพ้ืนที่ทั้งหมด ๕ ตารางกิโลเมตร แบ่งการปกครองเป็น ๓ หมู่บ้าน มีประชากรประมาณ ๒,๘๖๐ คน 
นับถือศาสนาอิสลาม ประมาณ ๙๒ % และนับถือศาสนาพุทธ ๘% 

สภาพภูมิอากาศ โดยทั่วไปสภาพอากาศอยู่ภายใต้อิทธิพลของลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ และ
ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ มีสภาพอากาศแบบเขตมรสุมเมืองร้อน มีฤดูกาล ๒ ฤดู คือ ฤดูร้อน และฤดูฝน 
  จ านวนประชากรของต าบล  มีประชากรในเขต อบต. ๒,๘๖๐ คน และจ านวนหลังคาเรือน 
๕๒๐ หลังคาเรือน 
  ข้อมูลอาชีพของต าบล ประชาชนประกอบอาชีพหลัก คือ ประมงชายฝั่ง และมีอาชีพเสริม 
คือ รับจ้าง เกษตรกรรม 

ธุรกิจชุมชนที่มีศักยภาพในเขตอ าเภอเมืองปัตตานี คือ กลุ่มบาราโหมบาติก ตั้งอยู่ที่ ๑๑๙ 
หมู่ ๒ ต าบลบาราโหม อ าเภอเมืองปัตตานี จังหวัดปัตตานี 

(๒) กลุ่มบาราโหมบาติก จัดตั้งเมื่อ ปี พ.ศ. ๒๕๔๗ เป็นกลุ่มบาติกระดับห้าดาวของจังหวัด
ปัตตานี มีคุณไมตรี หะยียามา ประธานกลุ่ม เป็นผู้ก่อตั้ง กลุ่มบาราโหมบาติก ผลิตผ้าบาติกจากลวดลายที่
ปราณีตและไม่ซ้ าแบบผ้าบาติกจากแหล่งผลิตอ่ืนๆ เพราะได้น าลวดลายต่างๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น 
เช่น ลายเรือกอและ กริซลายไทย ลายท้องทะเลภาคใต้ เป็นต้น น ามาประยุกต์เขียนลวดลายบนผ้าบาติก กลุ่ม
บาราโหมบาติกจะผลิตสินค้าที่ให้สีสันตามความต้องการของตลาดและลูกค้า หรือตามความนิยมในพ้ืนที่ กลุ่ม 
ฯ ค่อนข้างมีความช านาญในการเขียนบาติกลายเส้นทอง ซึ่งเป็นผ้าที่ลูกค้าชอบมาก เพราะดูหรูหรา สวยงาม มี
ราคา ซึ่งการเขียนลายเส้นทอง สามารถเขียนได้ทั้งผ้าไหมแท้ และผ้าฟูยี การเขียนบาติกบนผ้าไหมและผ้าฟูยี 



๖๔ 

 

ซึ่งโดยเฉพาะผ้าฟูยีนั้น ท าค่อนข้างยากเพราะสีจะเลอะจ าเป็นจะต้องใช้เทคนิคและความปราณีตจึงจะท าได้ดี 
แต่เนื่องจากกลุ่มฯ ยังขาดนักออกแบบผู้ช านาญการในการลงเส้นลายทอง ที่ต้องใช้ทักษะเฉพาะตัวบุคคล ท า
ให้บางครั้งไม่สามารถผลิตสินค้าได้ทันตามความต้องการ นอกจากนี้ด้วยทักษะเฉพาะเกี่ยวกับลวดลาย และ
พนักงานผู้ออกแบบลวดลายที่มีจ ากัด จึงมักเกิดปัญหาความล่าช้า หากลูกค้าสั่งสินค้าเป็นจ านวนมาก ทางกลุ่ม
จึงต้องมีการดัดแปลงเพ่ือให้สมาชิกสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้หลากหลายมากยิ่งขึ้น ท าให้สามารถขยาย
ฐานลูกค้าได้มากขึ้น 

๓.๑.๑.๒ ต าบลปะเสยะวอ อ าเภอสายบุรี 
(๑) ข้อมูลพื้นฐานของต าบลปะเสยะวอ อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี  

                           ประวัติความเป็นมาต าบลปะเสยะวอ จัดตั้งมาตั้งแต่สมัยใดไม่ทราบแน่ชัด แต่ตั้งมา
หลายชั่วอายุคนแล้ว สาเหตุที่มาของชื่อต าบลนั้น มาจากค าว่า "ปะเสปลาฆอ" เป็นค ามลายูแปลว่า ทรายชน
กัน กล่าวคือ ที่หมู่บ้านปะเสยะวอ (หมู่ที่ ๓) เป็นจุดที่แม่น้ าสายบุรี และคลองทุ่งเค็จไหลมาชนกัน ท าให้เกิด
เป็นสันทรายที่แม่น้ าทั้งสองพัดมา ท าให้เกิดทรายชนกัน เรียกว่า "ปะเสปลาฆอ" ซึ่งต่อมาค าดังกล่าวก็เพ้ียน
เป็น "ปะเสยะวอ" ไปในที่สุด  
                     สภาพทั่วไปของต าบลต าบลปะเสยะวอ มีพ้ืนที่ทั้งหมด ๑๖.๘๔ ตารางกิโลเมตรหรือจ านวน 
๖,๘๒๑ ไร่ พ้ืนที่ติดชายฝั่งทะเลด้านอ่าวไทย เป็นที่ลุ่มมีแม่น้ าสายบุรีไหลผ่าน 

สภาพภูมิประเทศและจ านวนประชากร สภาพพ้ืนที่โดยทั่วไป เป็นที่ราบสูง ติดชายฝั่งทะเล 
สลับกับทีราบลุ่มติดฝั่งทะเลอ่าวไทย มีจ านวนประชากรทั้งสิ้น ๖, ๙๙๗ คน แยกเป็นชาย ๓,๔๙๘ คน หญิง 
๓,๔๙๙ คน  

การประกอบอาชีพ ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพหลัก คือ ประมงชายฝั่ง ท าสวน
มะพร้าว ท านา ท าน้ าบูดู อาชีพเสริม ได้แก่ เลี้ยงปลากระพง ปลาทับทิม ท าเรือกอและจ าลอง  

     ธุรกิจชุมชนที่มีศักยภาพในเขตอ าเภอสายบุรี คือ กลุ่มสายบุรีบาติก มีที่ท าการตั้งอยู่ที่ 
๑๔๗ หมู่ ๓ บ้านปะเสยะวอ  ต าบลปะเสยะวอ อ าเภอสายบุรี จังหวัดปัตตานี มีจ านวนสมาชิก ๑๕ คน มี
ประธานกลุ่มคือ นายอัชมัน อับดุลมาเยะ 

(๒) กลุ่มสายบุรีบาติก 
     กลุ่มสายบุรีบาติก ต าบลปะเสยาวอ อ.สายบุรี จังหวัดปัตตานี ก่อตั้งขึ้นในปี ๒๕๔๑ โดย

คุณอัซมัน อับดุลมาเยะ อดีตครูสอนศิลปะ ที่มีความคิดที่แตกต่างกันในเรื่องเทคนิคและลวดลายการท าผ้า บา
ติก กล่าวว่า สายบุรีจะมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวในเรื่องของปลา ทะเล ลายกราฟฟิก โดยทางกลุ่มจะใช้เทคนิคใน
การสร้างสรรค์ชิ้นงานนวัตกรรมใหม่ ๆ เช่น การสกรีน การใช้ Back light และการใช้ฟองน้ าในการถู ทาสี 
เป็นต้น ซึ่งการใช้เทคนิคดังกล่าวสามารถให้การทาสีแต่ละครั้งเป็นไปในทิศทางเดียวกัน แต่เนื่องจาก
กระบวนการออกแบบชิ้นงาน จ าเป็นต้องค านึงถึงความต้องการของลูกค้า เป็นหลัก  ซึ่งบางครั้งการรับออร์
เดอร์จากลูกค้าเป็นจ านวนมาก ท าให้สมาชิกไม่สามารถผลิตงานได้ เพราะมีงานประจ าที่ต้องท า จึงท าให้เกิด
ความล่าช้า นอกจากนี้ด้วยทักษะเฉพาะเกี่ยวกับลวดลายและรูปแบบที่แต่ละคนมีความสามารถที่แตกต่างกัน 
ท าให้สมาชิกคนอ่ืนๆ ที่ไม่มีความถนัดในลายที่เป็นทักษะเฉพาะนั้น ไม่สามารถช่วยในการออกแบบได้ จึงเกิด



๖๕ 

 

ความล่าช้าหากลูกค้าสั่งเป็นจ านวนมาก ดังนั้นทางกลุ่มจึงต้องพยายามสอนสมาชิกให้ออกแบบ ดัดแปลง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ อยู่เสมอ  
 ๓.๒.๑.๓ ต าบลเขาตูม อ าเภอยะรัง  

(๑) ข้อมูลพื้นฐานของต าบลเขาตูม อ าเภอยะรัง จังหวัดปัตตานี  
ประวัติความเป็นมา มาจากภาษามลายูพ้ืนเมือง คือ “บูเก๊ะตง” ค าว่า “บูเก๊ะ” แปลว่า 

ภูเขา “ตง” แปลว่าหีบหรือกล่อง ปัจจุบันภูเขาตูมอยู่ในเขตหมู่ที่ ๗ ต าบลเขาตูม และหมู่ที่ ๕ ต าบลเมาะมาวี 
มีต านานเล่าว่า บนบูเก๊ะตง มีถ้ าภายในมีหีบสมบัติของนางไม้ เช่น เครื่องประดับ จาน ชาม ผู้ใดจะใช้สามารถ
ไปยืมเอามาใช้ได้ เมื่อใช้เสร็จต้องน าไปเก็บคืนไว้ที่เดิม นานไปสมบัติเหล่านี้ได้หายสาบสูญ ชาวบ้านจึงเรียก
ภูเขาลูกนี้ว่า "บูเก๊ะตง หรือ "ภูเขาตง" ต่อมาได้เพ้ียนเป็น "เขาตูม" จนถึงปัจจุบัน  
                      สภาพทั่วไปของต าบล พ้ืนที่ต าบลเขาตูม มีประมาณ ๘๙.๔๓ ตร.กม. อยู่ห่างจากที่ว่าการ
อ าเภอยะรัง ๑๒ กิโลเมตร ห่างจากจังหวัดปัตตานี ประมาณ ๓๗ กิโลเมตร อยู่ใกล้กับเทศบาลนครยะลา เพียง 
๑ กิโลเมตร มีภูเขาล้อมรอบตรงกลางจะเป็นที่ราบลุ่ม 

สภาพภูมิประเทศ สภาพบริเวณทั่วไปจะเป็นป่าแต่ปัจจุบันบริเวณที่เป็นป่าถูกเปลี่ยนเป็น
ค่ายทหาร ส่วนแม่น้ า ภูเขา และห้วย หนอง ยังคงมีอยู่ แต่สภาพอาจเปลี่ยนไปจากเดิมบ้างแล้ว โดยเฉพาะ
หนองน้ าได้อยู่ในเขตชลประทาน 

จ านวนประชากรของต าบล จ านวนประชากรทั้งสิ้น ๑๔, ๑๗๓ คน แยกเป็นชาย ๗,๐๐๖ 
คน หญิง ๗,๑๖๗ คน  

     ธุรกิจชุมชนที่มีศักยภาพในเขตอ าเภอยะรัง คือ กลุ่มรายาบาติก มีที่ท าการตั้งอยู่ที่ ๗๕/๒ 
หมู่ ๔ บ้านบาโงยะหา ต าบลเขาตูม อ าเภอ  ยะรัง จังหวัดปัตตานี มีสมาชิก ๓๐ คน ประธานกลุ่มคือ นางอานี 
ชูเมือง 

(๒) กลุ่มรายาบาติก เป็นกลุ่มที่มี คุณอานี ชูเมือง ประธานกลุ่ม รวมกับสมาชิกจ านวน ๓๐ 
คน ที่มีอุดมการณ์การสร้างสรรค์งานฝีมือด้วยงานศิลปะโดยการใช้เทคนิคลวดลายการออกแบบงานผ้าบาติก 
ที่มีแนวคิดการลองผิดลองถูก เริ่มจากความชอบและสนใจงานศิลปะที่ได้สั่งสมประสบการณ์ในช่วงวัยเรียน 
นอกจากนั้นทางกลุ่มยังมีความช านาญในการออกแบบ โดยการวาดภาพ เพ่ือให้ลูกค้าได้ตัดสินใจเลือกซื้อด้วย 
จึงได้รับการเชิญให้เป็นตัวแทนในการจัดกิจกรรมร่วมกับหน่วยงานราชการ การออกร้านจ าหน่ายสินค้าจะมี
ความโดดเด่น จนได้รับการสนับสนุนให้เป็นสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ จากแนวคิดการลองผิดลองถูก จน
มีอุดมการณ์ในการสร้างสรรค์งานศิลปะ แม้บางครั้งจะไม่ค่อยค านึงถึงความต้องการของตลาดมากนัก 
เนื่องจากการออกแบบเทคนิคและลวดลายค านึงถึงความต้องการลูกค้าเป็นหลัก ไม่ได้สร้างความเป็น
เอกลักษณ์ของชิ้นงาน ท าให้งานขาดซึ่งความเป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ และบางครั้งชิ้นงานที่ออกแบบมักซ้ ากัน 
เช่น ผ้าโสร่ง เสื้อเชิ้ต พวงกุญแจ เป็นต้น จึงไม่สามารถหาความโดดเด่นเฉพาะของตัวเองได้ 
 

 



๖๖ 

 

 
ภาพที่ ๑๙ กลุ่มบาราโหมบาติก 

 
ภาพที ่๒๐ กลุ่มสายบุรีบาติก 

 
ภาพที ่๒๑ กลุ่มรายาบาติก 



๖๗ 

 

 ๓.๒.๒ การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคเพื่อส ารวจความคิดเห็นและความคาดหวังในการเลือกซื้อผ้า
บาติกในจังหวัดปัตตานี 
 ในการส ารวจความคิดเห็น/ความคาดหวังคนในชุมชนในการตัดสินใจเลือกซื้อผ้าบาติกในปัจจุบันและ
แนวโน้มในอนาคตเพ่ือการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือน คณะผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม
ที่ได้ส ารวจจากผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก จ านวน ๔๕ คน แบ่งเป็นผู้บริโภคในอ าเภอเมือง อ าเภอยะรังและ
อ าเภอสายบุรี อ าเภอละ ๑๕ คน โดยแบ่งการน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลเป็น ๓ ส่วน ดังนี้ 
   ๑. การตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกของผู้บริโภคในจังหวัดปัตตานี 
   ๒. ทัศนคติของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก 
   ๓. ความต้องการสินค้าเพ่ือการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 

ส่วนที่ ๑ การตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกของผู้บริโภคในจังหวัดปัตตานี 

ตอนที่ ๑ ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี ๒ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามเพศ 

เพศ            จ านวน               ร้อยละ 
ชาย      ๑๗   ๓๗.๘ 
หญิง      ๒๘   ๖๒.๒ 

 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางที่ ๒ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงจ านวน ๒๘ คน (คิดเป็นร้อยละ 

๖๒.๒) และเพศชาย จ านวน ๑๗ คน (คิดเป็นร้อยละ ๓๗.๘) ตามล าดับ 
 

ตารางท่ี ๓ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามอายุ 
 อาย ุ            จ านวน               ร้อยละ 
 ต่ ากว่า ๒๖ ปี     ๑๒   ๒๖.๗ 
 ๒๖ – ๔๐ ปี     ๒๔   ๕๓.๓ 
 ๔๑ ปีขึ้นไป      ๙   ๒๐.๐ 
  รวม     ๔๕   ๑๐๐ 

 
จากตารางที่ ๓ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ ระหว่าง ๒๖-๔๐ ปี จ านวน ๒๔ คน (คิด

เป็นร้อยละ ๕๓.๓) รองลงมามีอายุต่ ากว่า ๒๖ ปี จ านวน ๑๒ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๖.๗) และมีอายุ ๔๑ ปี ขึ้น
ไป จ านวน ๙ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๐.๐) ตามล าดับ 

 
 
 



๖๘ 

 

ตารางท่ี ๔ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามวุฒิการศึกษา 
 วุฒิการศึกษา           จ านวน               ร้อยละ 
 ต่ ากว่าปริญญาตรี     ๙   ๒๐.๐ 
 ปริญญาตรี     ๒๘   ๖๒.๒ 
 สูงกว่าปริญญาตรี     ๘   ๑๗.๘ 
  รวม     ๔๕   ๑๐๐ 

 
จากตารางท่ี ๔ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีจบการศึกษาระดับปริญญาตรี จ านวน ๒๘ คน 

(คิดเป็นร้อยละ ๖๒.๒) รองลงมา จบการศึกษาต่ ากว่าระดับปริญญาตรี จ านวน ๙ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๐.๐) 
และจบการศึกษาในระดับสูงกว่าปริญญาตรี จ านวน ๘ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๗.๘) ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี ๕ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามอาชีพ 
 อาชีพ            จ านวน              ร้อยละ 
 รับราชการ      ๒๔   ๕๓.๓ 

พนักงานหน่วยงานเอกชน      ๙   ๒๐.๐ 
นักศึกษา      ๔     ๘.๙ 
ธุรกิจส่วนตัว / รับจ้าง     ๑    ๒.๒ 
อ่ืนๆ       ๗   ๑๕.๖ 

 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางที่ ๕ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ประกอบอาชีพรับราชการ จ านวน ๒๔ คน (คิด

เป็นร้อยละ ๕๓.๓) รองลงมาประกอบอาชีพเป็นพนักงานหน่วยงานเอกชน จ านวน ๙ คน (คิดเป็นร้อยละ 
๒๐.๐) ประกอบอาชีพอ่ืนๆ จ านวน ๗ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๕.๖) เป็นนักศึกษา จ านวน ๔ คน (คิดเป็นร้อยละ 
๘.๙) และน้อยที่สุดประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว / รับจ้าง จ านวน ๑ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒.๒) ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี ๖  แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 

รายได้ต่อเดือน     จ านวน          ร้อยละ 
น้อยกว่า ๘,๐๐๐ บาท    ๖   ๑๓.๓ 
๘,๐๐๐ – ๑๒,๐๐๐ บาท    ๑๔   ๓๑.๑ 
๑๒,๐๐๑ บาท ขึ้นไป    ๒๕   ๕๕.๖ 

                        รวม     ๔๕   ๑๐๐ 
จากตารางที่ ๖ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายได้มากกว่า ๑๒,๐๐๑ บาท ขึ้นไป จ านวน 

๒๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๕๕.๖) รองลงมามีรายได้ระหว่าง ๘,๐๐๐ - ๑๒,๐๐๐ บาท จ านวน ๑๔ คน (คิดเป็น
ร้อยละ ๓๑.๑) และรายได้น้อยกว่า ๘,๐๐๐ บาท จ านวน ๖ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๓.๓) ตามล าดับ 

 
 



๖๙ 

 

ตอนที่ ๒ การตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกของผู้บริโภคในจังหวัดปัตตานี 
 
ตารางที่ ๗ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามแหล่งข้อมูลข่าวสารที่ได้รับเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  

แหล่งข้อมูลข่าวสารที่ได้รับ   จ านวน              ร้อยละ 
ชุมชน      ๑๑   ๒๔.๔ 
อินเตอร์เน็ต     ๙   ๒๐.๐ 
เพ่ือนๆ      ๒๕   ๕๕.๖   

                    รวม      ๔๕    ๑๐๐ 
  

จากตารางที่ ๗ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ได้รับแหล่งข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกจากเพ่ือนๆ จ านวน ๒๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๕๕.๖) รองลงได้รับแหล่งข้อมูลข่าวสารจากชุมชน จ านวน 
๑๑ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๔.๔) และได้รับแหล่งข้อมูลข่าวสารจากอินเตอร์เน็ต จ านวน ๙ คน (คิดเป็นร้อยละ 
๒๐.๐) ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี ๘ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามผู้มีอิทธิพลสูงสุดในการตัดสินใจเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  

ผู้มีอิทธิพลสูงสุดในการตัดสินใจ          จ านวน                  ร้อยละ 
 คู่สมรส      ๑๐    ๒๒.๒ 
 เพ่ือน / ญาติ      ๙   ๒๐.๐ 
 ตัวท่านเอง     ๒๖   ๕๗.๘ 
  รวม     ๔๕   ๑๐๐ 

 
จากตารางที่ ๘ พบว่า ผู้มีอิทธิพลสูงสุดต่อการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกคือ ตัวผู้บริโภคเอง 

จ านวน ๒๖ คน (คิดเป็นร้อยละ ๕๗.๘) รองลงมาคือ คู่สมรส จ านวน ๑๐ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๒.๒) และผู้มี
อิทธิพลน้อยที่สุดในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกคือ เพ่ือน จ านวน ๙ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๐.๐) 
ตามล าดับ 

 
ตารางท่ี ๙ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามวิธีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  
    วิธีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก   จ านวน               ร้อยละ 

ลวดลาย      ๒๒   ๔๘.๘ 
ความประณีต     ๑๓   ๒๘.๙ 
สีสัน      ๑๐   ๒๒.๓  

 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 



๗๐ 

 

จากตารางที่ ๙ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีวิธีการเลือกซื้อผลิตภัณท์ผ้าบาติกโดยดูจาก
ลวดลาย จ านวน ๒๒ คน (คิดเป็นร้อยละ ๔๘.๘) ลองลงมาเลือกซื้อภัณท์ผ้าบาติกโดยดูจากความประณีต 
จ านวน ๑๓ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๘.๙) และเลือกซื้อผลิตภัณท์ผ้าบาติกโดยดูจากสีสัน จ านวน ๑๐ คน (คิด
เป็นร้อยละ ๒๒.๓) ตามล าดับ      
 
ส่วนที ่๒ ทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าบาติก 
ตารางท่ี ๑๐ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามประเภทของผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่
ได้รับความนิยม 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก           จ านวน             ร้อยละ 
เสื้อผ้า      ๓๐   ๖๖.๗ 
กระเป๋า          ๓        ๖.๖ 
ผ้าชุด      ๖    ๑๓.๔ 
ผ้าโสร่ง          ๔        ๘.๘ 
อ่ืนๆ เช่น ผ้าเช็ดหน้า หมอน   ๒        ๔.๕ 

       รวม     ๔๕    ๑๐๐ 
 
จากตารางท่ี ๑๐ พบว่า ประเภทผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ เสื้อผ้า จ านวน ๓๐ 

คน (คิดเป็นร้อยละ ๖๖.๗) รองลงมาประเภทผ้าชุด จ านวน ๖ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๓.๔) ประเภทผ้าโสร่ง
จ านวน ๔ คน (คิดเป็นร้อยละ ๘.๘) ประเภทกระเป๋า จ านวน ๓ คน (คิดเป็นร้อยละ ๖.๖) และประเภทอ่ืนๆ 
เช่น ผ้าเช็ดหน้า หมอน เป็นต้น จ านวน ๒ คน (คิดเป็นร้อยละ ๔.๕) ตามล าดับ  
 
 
ตารางที่ ๑๑ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามประเภทลวดลายผ้าบาติกที่เป็นที่
นิยม 

ประเภทลวดลายผ้าบาติก          จ านวน              ร้อยละ 
ลายดอกกล้วยไม้แคทลียา    ๑๗   ๓๗.๘ 
ลายดอกชบา     ๑๒   ๒๖.๗ 
ลายทะเล     ๗   ๑๕.๕ 
ลายแม่น้ า     ๕   ๑๑.๑ 
ลายเรือกอและ     ๔     ๘.๙ 

          รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางที่ ๑๑ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติลายดอกกล้วยไม้ 

แคทลียา จ านวน ๑๗ คน (คิดเป็นร้อยละ ๓๗.๘) รองลงมา เลือกซื้อลายดอกชบา จ านวน ๑๒ คน (คิดเป็น
ร้อยละ ๒๖.๗) ลายทะเล จ านวน ๗ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๕.๕) ลายแม่น้ า จ านวน ๕ คน (คิดเป็นร้อยละ 
๑๑.๑) และลายเรือกอและ จ านวน ๔ คน (คิดเป็นร้อยละ ๘.๙) ตามล าดั 



๗๑ 

 

ตารางท่ี ๑๒ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามทัศนคติที่ว่าผ้าบาติกเป็นผลิตภัณฑ์
ที่สามารถใช้ได้ทุกเพศทุกวัย 

ความคิดเห็น                     จ านวน                 ร้อยละ 
ใช่      ๓๔   ๗๕.๕ 
ไม่ใช่      ๕   ๑๑.๒ 
ไม่แน่ใจ        ๖   ๑๓.๓ 

          รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางที่ ๑๒ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าผ้าบาติกเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ได้

ทุกเพศทุกวัย จ านวน ๓๔ คน (คิดเป็นร้อยละ ๗๕.๕) รองลงมามีความคิดเห็นว่าไม่แน่ใจ จ านวน ๖ คน (คิด
เป็นร้อยละ ๑๓.๓) และมีความคิดเห็นว่าไม่ใช่ จ านวน ๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๑.๒) ตามล าดับ 
 
ตารางที่ ๑๓ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามทัศนคติที่ว่าการเขียนลวดลาย
ประจ าท้องถิ่นของผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสามารถจ าหน่ายสู่ตลาดได้มากข้ึน 

ความคิดเห็น            จ านวน                ร้อยละ 
ใช่      ๓๖   ๘๐.๐ 
ไม่ใช่      ๔   ๘.๙ 
ไม่แน่ใจ      ๕   ๑๑.๑ 

          รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางที่ ๑๓ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่าการเขียนลวดลายประจ าท้องถิ่นของ

ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกท าให้สามารถจ าหน่ายออกสู่ตลาดได้มากขึ้น จ านวน ๓๖ คน (คิดเป็นร้อยละ ๘๐.๐) 
รองลงมามีความคิดเห็นว่าไม่แน่ใจ จ านวน ๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๑.๑) และมีความคิดเห็นว่าไม่ใช่ จ านวน ๔ 
คน (คิดเป็นร้อยละ ๘.๙) ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี ๑๔ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามทัศนคติที่ว่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็น
สินค้าเชิงวัฒนธรรมจึงมีการแข่งขันท่ีรุนแรง 

ความคิดเห็น            จ านวน               ร้อยละ 
ใช่      ๒๘   ๖๒.๓ 
ไม่ใช่      ๑๑   ๒๔.๔ 
ไม่แน่ใจ      ๖   ๑๓.๓ 

        รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางท่ี ๑๔ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็นสินค้าเชิง

วัฒนธรรมจึงมีการแข่งขันที่รุนแรง จ านวน ๒๘ คน (คิดเป็นร้อยละ ๖๒.๓) ลองลงมามีความคิดเห็นว่าไม่ใช่ 
จ านวน ๑๑ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๔.๔) และเห็นว่าไม่แน่ใจ จ านวน ๖ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๓.๓) ตามล าดับ 



๗๒ 

 

 
ตารางท่ี ๑๕ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามทัศนคติที่ว่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็น
สินค้าท่ีใช้ในชีวิตประจ าวันอาจจะได้รับผลกระทบจากคู่แข่งขัน 

ความคิดเห็น            จ านวน                    ร้อยละ 
ใช่      ๓๑   ๖๘.๙ 
ไม่ใช่      ๖   ๑๓.๓ 
ไม่แน่ใจ      ๘   ๑๗.๘ 

        รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางท่ี ๑๕ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็นสินค้าที่

ใช้ในชีวิตประจ าวันอาจจะได้รับผลกระทบจากคู่แข่งขัน จ านวน ๓๑ คน (คิดเป็นร้อยละ ๖๘.๙) รองลงมามี
ความคิดเห็นว่าไม่แน่ใจ จ านวน ๘ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๗.๘) และมีความคิดเห็นว่าไม่ใช่ จ านวน ๖ คน (คิด
เป็นร้อยละ ๑๓.๓) ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี ๑๖ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามทัศนคติที่ว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ ตรา
ยี่ห้อและการเขียนลวดลายที่ละเอียดจะท าให้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่ามากขึ้น  

ความคิดเห็น            จ านวน                    ร้อยละ 
ใช่      ๓๙   ๘๖.๗ 
ไม่ใช่      ๑   ๒.๓ 
ไม่แน่ใจ        ๕   ๑๑.๐ 

        รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางที่ ๑๖ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เห็นว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ ตรายี่ห้อและการ

เขียนลวดลายที่ละเอียดจะท าให้ผลิตภัณฑ์มีคุณค่ามากขึ้น จ านวน ๓๙ คน (คิดเป็นร้อยละ ๘๖.๗) รองลงมามี
ความคิดเห็นว่าไม่แน่ใจ จ านวน ๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๑.๐) และมีความคิดเห็นว่าไม่ใช่ จ านวน ๑ คน (คิด
เป็นร้อยละ ๒.๓) ตามล าดับ 
 
ส่วนที่ ๓ ความต้องการสินค้าเพ่ือการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก 
ตารางที่ ๑๗ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  
ประเภทของที่ระลึก 
 ประเภทของท่ีระลึก    จ านวน   ร้อยละ 
 ตุ๊กตา      ๑๑   ๒๔.๔ 
 พวงกุญแจ     ๒๕   ๕๕.๖ 
 ผ้าเช็ดหน้า     ๖   ๒๐.๐ 
 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 



๗๓ 

 

จากตารางท่ี ๑๗ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทของที่ระลึก
ที่เป็นพวงกุญแจ จ านวน ๒๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๕๕.๖) ลงรองมาต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่ เป็นตุ๊กตา 
จ านวน ๑๑ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๔.๔) และต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นผ้าเช็ดหน้า จ านวน ๙ คน (คิด
เป็นร้อยละ ๒๐.๐) ตามล าดับ 
 
ตารางที่ ๑๘ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก
ประเภทของตกแต่งภายในบ้าน 

ประเภทของตกแต่งภายในบ้าน   จ านวน   ร้อยละ 
โคมไฟ      ๑๐   ๒๒.๒ 
รูปติดผนัง     ๒๐   ๔๔.๔ 
ผ้าม่าน      ๑๕   ๓๓.๔ 

 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
 
จากตารางท่ี ๑๘ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทของตกแต่ง

ภายในบ้านที่เป็นรูปติดผนัง จ านวน ๒๐ คน (คิดเป็นร้อยละ ๔๔.๔) รองลงมาต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่
เป็นผ้าม่าน จ านวน ๑๕ คน (คิดเป็นร้อยละ ๓๓.๔) และต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นโคมไฟ จ านวน ๑๐ 
คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๒.๒) ตามล าดับ 
 
ตารางที่ ๑๙ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก
ประเภทเครื่องแต่งกาย 

ประเภทเครื่องแต่งกาย    จ านวน   ร้อยละ 
ผ้าคลุม      ๒๘   ๖๒.๓ 
รองเท้าแตะ     ๑๒   ๒๖.๗ 
กระเป๋า      ๕   ๑๑.๐ 

 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
  

จากตารางที่ ๑๙ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทเครื่องแต่ง
กายที่เป็นผ้าคลุม จ านวน ๒๘ คน (คิดเป็นร้อยละ ๖๒.๓) รองลงมาต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นรองเท้า
แตะ จ านวน ๑๒ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๖.๗) และต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นกระเป๋า จ านวน ๕ คน (คิด
เป็นร้อยละ ๑๑.๐) ตามล าดับ 

  
 
 
 
 



๗๔ 

 

ตารางที่ ๒๐ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก
ประเภทของใช้ในครัวเรือน 

ประเภทของใช้ในครัวเรือน   จ านวน   ร้อยละ 
 ผ้าปูโต๊ะ      ๓๓   ๗๓.๓ 
 จานรองแก้วกาแฟ    ๔   ๘.๙ 
 ที่รองจาน     ๘   ๑๗.๘ 

รวม      ๔๕   ๑๐๐ 
  

จากตารางที่ ๒๐ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทของใช้ใน
ครัวเรือนที่เป็นผ้าปูโต๊ะ จ านวน ๓๓ คน (คิดเป็นร้อยละ ๗๓.๓) รองลงมาต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นที่
รองจาน จ านวน ๘ คน (คิดเป็นร้อยละ ๑๗.๘) และต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นจานรองแก้วกาแฟ 
จ านวน ๔ คน (คิดเป็นร้อยละ ๘.๙) ตามล าดับ 
 
ตารางที่ ๒๑ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  
ประเภทของใช้ในห้องนอน 

ประเภทของใช้ในห้องนอน   จ านวน   ร้อยละ 
 หมอนอิง     ๙   ๒๐.๐ 
 ผ้าคลุมเตียง     ๒๐   ๔๔.๔ 
 ปลอกหมอน     ๑๖   ๓๕.๖ 
 รวม      ๔๕   ๑๐๐ 

 
จากตารางที่ ๒๑ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทของใช้ใน

ห้องนอนที่เป็นผ้าคลุมเตียง จ านวน ๒๐ คน (คิดเป็นร้อยละ ๔๔.๔) รองลงมาต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็น
ปลอกหมอน จ านวน ๑๖ คน (คิดเป็นร้อยละ ๓๕.๖) และต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นหมอนอิง จ านวน ๙ 
คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๐.๐) ตามล าดับ 
 
ตารางที่ ๒๒ แสดงจ านวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก  
ประเภทของใช้ส่วนตัว 

ประเภทของใช้ส่วนตัว    จ านวน   ร้อยละ 
 ปลอกโทรศัพท ์     ๓๐   ๖๖.๗ 
 กระปุกออมสิน     ๔   ๘.๙ 
 กระเป๋าใส่เหรียญ     ๑๑   ๒๔.๔ 
  รวม     ๔๕   ๑๐๐ 
  
 จากตารางที่ ๒๒ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทของใช้
ส่วนตัวที่เป็นปลอกโทรศัพท์ จ านวน ๓๐ คน (คิดเป็นร้อยละ ๖๖.๗) รองลงมาต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่



๗๕ 

 

เป็นกระเป๋าใส่เหรียญ จ านวน ๑๑ คน (คิดเป็นร้อยละ ๒๔.๔) และต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่เป็นกระปุก
ออมสิน จ านวน ๔ คน (คิดเป็นร้อยละ ๘.๙) ตามล าดับ 
 
 ๓.๒.๓ การประชุมกลุ่มระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับการพัฒนา การหาแนวทางในการเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเพื่อค้นหาผลิตภัณฑ์ตกแต่งของใช้ในครัวเรือนที่เหมาะสม 
  ๓.๒.๓.๑ การพัฒนาเพื่อการค้นหาผลิตภัณฑ์ตกแต่งของใช้ในครัวเรือน 

             คณะผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดประชุมกลุ่มเพ่ือระดมความคิดเห็นเกี่ยวกับการค้นหา
ผลิตภัณฑ์ตกแต่งของใช้ในครัวเรือน ผู้เข้าประชุมประกอบด้วย ตัวแทนผู้ประกอบการทั้ง ๓ กลุ่ม ผู้รู้เกี่ยวกับ
เทคนิคการท าผ้าบาติกและผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี ผลการประชุมกลุ่มปรากฏ  
รายละเอียดดังนี้ 

                 กลุ่มบาราโหมบาติก จากการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นภายในกลุ่ม คณะผู้วิจัยได้
ก าหนดเทคนิคและลวดลายผ้าบาติกมาใช้ในการต่อยอดผลิตภัณฑ์ที่ตรงตามความต้องการของตลาดผู้บริโภค 
โดยการน าเสนอผลิตภัณฑ์ ได้แก่ โคมไฟแบบเจาะรูปักฉลุ ชุดผ้าปูโต๊ะ ที่รองจาน ที่รองแก้ว เป็นต้น ทั้งนี้ให้
ทางกลุ่มเป็นผู้ตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีความถนัดเฉพาะกลุ่ม และร่วมกันวิเคราะห์ ความคิดเห็นอย่าง
สร้างสรรค์ พร้อมกับแนะน าทางกลุ่มให้สามารถต่อยอดกับสินค้าให้เหมาะสมต่อไป 

                กลุ่มสายบุรีบาติก คณะผู้วิจัยได้ร่วมเสนอความคิดเห็นเพ่ือเป็นการต่อยอดผลิตภัณฑ์ 
โดยการหาความถนัดของสมาชิกแต่ละบุคคล เพ่ือออกแบบสร้างสรรค์ผลงานชิ้นใหม่ ๆ ผ่านเทคนิคและ
ลวดลายเฉพาะของสายบุรี ทะเล แม่น้ า ต้นมะพร้าว เป็นต้น ซึ่งทางกลุ่มจึงมีความคิดที่ต้องการต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ แก้วกาแฟ แก้วน้า และกระเป๋า เป็นต้น 

                กลุ่มรายาบาติก คณะผู้วิจัย จึงได้เปิดประเด็นการพูดคุยกับทางกลุ่ม เพ่ือให้เห็นถึง
ความส าคัญของเอกลักษณ์งานผ้าบาติก ด้วยการน าเทคนิคและลวดลายที่เป็นลักษณะตรงตามสภาพภูมิศาสตร์
ของพ้ืนที่ ที่ล้อมรอบด้วยภูเขา เพ่ือการออกแบบชิ้นงาน ด้วยให้เน้นถึงความสวยงาม ความประณีต คลาสสิก
ของภูเขาและต้นไม้ ดอกไม้ ผ่านการสร้างสรรค์งานชิ้นใหม่ เช่น กระเป๋าใส่โน้ตบุ๊ก ผ้าปูโต๊ะ และปลอกหมอน 
ซึ่งทางกลุ่มก็ได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันจึงท าให้บรรยากาศเป็นไปด้วยดีต่างฝ่ายต่างยอมรับ พร้อมกับน า
ข้อเสนอเพ่ือเพ่ิมมูลค่าในผลิตภัณฑ์ต่อไป 

           ๓.๒.๓.๒ ปัญหา อุปสรรค และแนวทางการพัฒนาเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์  
                            จากการวิจัย คณะผู้วิจัยจึงได้เสนอแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของคนในพ้ืนที่ที่ยังมี
อุปสรรคอยู่มาก เนื่องจากขาดเครื่องมือในการสร้างผลิตภัณฑ์และทักษะในการออกแบบ เมื่อเปรียบเทียบกับ
ธุรกิจขนาดใหญ่และขนาดกลางในปัจจุบัน และความสามารถในการแข่งขันที่ยังไม่คุ้มค่ากับการลงทุน เช่น 
ผลิตภัณฑ์รองเท้าเมื่อพิจารณาจากกลุ่มผู้บริโภคมีความต้องการรองเท้าที่เป็นมาตรฐาน ทางชุมชนยังไม่
สามารถท าได้ ด้วยเครื่องมือและยังขาดการฝึกอบรม ทางโครงการวิจัยจึงเล็งเห็นว่าควรมองผลิตภัณฑ์ที่คนใน
ชุมชนมีส่วนร่วมและต่อยอดได้ ที่ส าคัญปัญหาที่เกิดจากการสร้างผลิตภัณฑ์อีกชิ้นหนึ่งคือ แก้ว ปัญหาที่พบคือ



๗๖ 

 

เทคนิคในการวาดเมื่อลงในแก้ว ความยากของชิ้นงาน ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่หลายฝ่ายทั้งชุมชนและผู้วิจัยมี
ความเห็นว่าควรปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ให้สามารถต่อยอดและสามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์ที่อยู่ในตลาดได้ 

                นอกจากนี้คณะผู้วิจัยยังพบปัญหาการวางผ้าบาติกลงบนผลิตภัณฑ์ เช่น กระเป๋าโน๊ตบุ๊ก 
แทบเล็ต จากการประชุมกลุ่มมีความเห็นว่าตลาดให้ความสนใจเกี่ยวกับอุปกรณ์เทคโนโลยีมากขึ้น ผลิตภัณฑ์ที่
ออกมาช่วงแรก การวางผ้า การเลือกสี และอุปกรณ์ส าหรับปิดกระเป๋าไม่ได้เป็นการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ ชุมชน
จึงได้มีการคัดสรรอุปกรณ์ต่าง ๆ  ให้เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายลูกค้า เพ่ือสามารถตั้งราคาสินค้าให้สูงขึ้นตาม
ระดับของลูกค้า 

                ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในครัวเรือนอีกชิ้น คือ ผ้าปูโต๊ะ ด้วยการขาดประสบการณ์ในการศึกษา
พฤติกรรมผู้บริโภค การวิเคราะห์ตลาดเป้าหมาย ท าให้ผลิตภัณฑ์ผ้าปูโต๊ะที่พัฒนาออกมาจึงยังไม่สามารถเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมมูลค่าได้ 

 

๓.๓ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนด้วยการน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติก
มาใช้ 
         จากข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะในที่ประชุมกลุ่ม ท าให้ทั้ง ๓ กลุ่ม ได้มีการรวบรวมแนวคิด 
เทคนิคและลวดลายเพ่ือน าไปใช้ในการต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการพัฒนามีดังนี้ 
            กลุ่มบาราโหมบาติก ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการพัฒนาของกลุ่มบาราโหมบาติก คือ โคมไฟ มี
การใช้เทคนิคบาติกลายเขียนแบบระบายสี สร้างสรรค์งานโดยออกแบบลวดลายท้องทะเลภาคใต้ สะท้อนให้
เห็นถึงเอกลักษณ์ ลักษณะภูมิประเทศ และธรรมชาติของจังหวัดปัตตานี เป็นการบอกเล่าเรื่องราวผ่านงาน
บาติกท่ีทรงคุณค่ายิ่ง 

   
 

ภาพที่ ๒๒ โคมไฟจากลวดลายท้องทะเลภาคใต้  



๗๗ 

 

กลุ่มสายบุรีบาติก ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการพัฒนาของกลุ่มสายบุรีบาติกในตอนแรก คือ แก้ว
น้ าและแก้วกาแฟ แต่เนื่องจากการใช้เทคนิคการเขียนบาติกลงบนแก้วซึ่งมีลักษณะพ้ืนที่ต่างไปจากพ้ืนของผ้า
ต้องใช้อุปกรณ์ที่แตกต่างไปจากการเขียนบาติกทั่วไปและทางกลุ่มไม่มีอุปกรณ์ชนิดนั้น จึงท าให้ผลงานที่ได้ไม่
สามารถสะท้อนถึงการใช้ภูมิปัญญาการท าบาติกอย่างแท้จริง คณะผู้วิจัยจึงได้ด าเนินการจัดประชุมกลุ่มย่อย
เพ่ือค้นหาผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ได้ คือ กระเป๋าถือส าหรับสุภาพสตรี ประกอบด้วยกระเป๋าทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้าลวดลายดอกไม้และกระเป๋าทรงสูงลวดลายเรขาคณิตที่ผสมผสานลวดลายสมัยใหม่เข้าด้วยกัน 
เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์เน้นที่การใช้งานที่ง่าย หลายวัตถุประสงค์ มีรูปทรงทันสมัย แต่แฝงด้วยลวดลายที่
สะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์และภูมิปัญญาของท้องถิ่น 

 

            
 

                 ภาพที่ ๒๓ กระเป๋าส าหรับสุภาพสตรีทรงสี่เหลี่ยมลายดอกไม้และลวดลายเรขาคณิต 
 

 

ภาพที่ ๒๔ กระเป๋าสะพายข้างพร้อมที่ใส่เหรียญ 
 

            กลุ่มรายาบาติก ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการพัฒนาของกลุ่มรายาบาติก จากเดิมที่มีการออกแบบ
ลวดลายออกมาซึ่งผลิตภัณฑ์กระเป๋าใส่โน๊ตบุ๊ก และผ้าปูโต๊ะ โดยชิ้นงานไม่สามารถตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้า เนื่องจากขาดทักษะในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ทางกลุ่มจึงมีขอเสนอที่จะปรับ เปลี่ยนผลิตภัณฑ์ที่



๗๘ 

 

สามารถใช้งานในครัวเรือนได้ และสร้างผลิตภัณฑ์ชิ้นใหม่ คือ ปลอกหมอน โดยยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ประจ า
กลุ่มท่ีเน้นลวดลายเขียน ลายดอกไม้ ธรรมชาติ เพื่อตอบโจทย์ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายชัดเจนยิ่งขึ้น 
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บทที่ ๔  
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

  
การวิจัยเรื่อง การน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ในการตกแต่งของใช้ในครัวเรือน

เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ กรณีศึกษาจังหวัดปัตตานี เป็นการวิจัยแบบมีส่วนร่วม มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี ศึกษาแนวทางการประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลายการ
วาดผ้าบาติกต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน และการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของใช้ในครัวเรือนด้วยการน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกมาใช้ เก็บข้อมูลโดยการส ารวจ การ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) และการประชุมกลุ่ม (Focus Group) สามารถสรุปอภิปรายผลตาม
วัตถุประสงค์ได้ดังนี้ 
๔.๑ สรุปอภิปรายผลการวิจัย 
 ๔.๑.๑ เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี 

          จากการศึกษาเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานี พบว่า จังหวัดปัตตานี  
เป็นจังหวัดแรกๆ ในจังหวัดชายแดนภาคใต้ที่มีการผลิตผ้าบาติก โดยมีอิทธิพลมาจากประเทศมาเลเซีย มีความ
หลากหลายในเรื่องของเทคนิคและลวดลายในการวาดผ้าบาติก นอกจากนี้ยังมีเทคนิคและลวดลายที่คล้ายคลึง
กับจังหวัดยะลา เนื่องจากในอดีตจังหวัดปัตตานีเป็นเมืองเก่าซึ่งเคยเป็นอาณาจักรเดียวกันกับจังหวัดยะลา 
เทคนิคการวาดผ้าบาติกในจังหวัดปัตตานีที่ส าคัญ ได้แก่ เทคนิคบาติกลายเขียน เทคนิค บาติกลายพิมพ์และ
บาติกเทคนิคผสม ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 

เทคนิคบาติกลายเขียน เป็นเทคนิคการท าผ้าบาติกแบบดั้งเดิม เป็นการท าผ้าบาติกโดยการ
เขียนเทียนด้วยจันติ้งลงบนผ้าเพ่ือกั้นสีหรือปิดส่วนที่ไม่ต้องการให้ติดสีและเพ่ือสร้างรูปแบบลวดลาย หลังจาก
นั้นอาจน าผ้าไปย้อมสีเพ่ือให้ผ้ามีสีสันลวดลายต่างๆ ตามต้องการ ซึ่งจะเรียกวิธีนี้ว่า บาติกลายเขียนเทคนิค
ย้อมสี หรืออาจน าผ้าที่เขียนเทียนไประบายสีด้วยฟองน้ าหรือพู่กันให้มีลวดลายต่างๆ ตามต้องการ  เรียกวิธีนี้
ว่า    บาติกลายเขียนเทคนิคระบายสี นอกจากนี้ยังมีการท าบาติกหลายชั้นหรือบาติกซ้อนสี ซึ่งเป็นการย้อมสี
หรือระบายสีหลายๆ ชั้น เป็นการสร้างสรรค์ให้งานบาติกมีมิติ ระยะใกล้  ไกลหรือตื้นลึก ส าหรับการท าบาติ
กลายเขียนแนวใหม่ เป็นอีกหนึ่งเทคนิคที่ท าให้ผ้าบาติกมีความหลากหลายและที่ได้รับความนิยมในหมู่
ผู้ประกอบการผ้าบาติกในปัจจุบัน ได้แก่ การท าบาติกลายหินแตก เป็นผ้าบาติกที่มีลวดลายเกิดจากรอยแตก
ของเทียนที่ใช้เขียนลายหรือวาด อาจเกิดโดยบังเอิญหรือตั้งใจสร้างสรรค์รอยแตกในลวดลายเพ่ือให้ได้ งาน
บาติกท่ีแปลกออกไป การท าบาติกพ้ืนขาว เป็นการท าผ้าบาติกที่เขียนเทียนและระบายสีเฉพาะส่วนที่เป็นดอก
หรือลวดลาย ส่วนที่ว่างอื่นๆ เป็นสีขาวหรือสีเดิมของเนื้อผ้า การท าบาติกบนผ้าพื้นสี เป็นลักษณะผ้าบาติกที่ใช้
ผ้าสีมาท าเป็นผ้าบาติก  โดยการเขียนเทียนแล้วน าไประบายหรือย้อมสี การท าบาติกเส้นสีทอง เป็นวิธีการใช้
เส้นทองก้ันสีแทนเทียน ส่วนใดที่เขียนลวดลายด้วยเส้นสีทองจะไม่ติดสีย้อม และส่วนใดที่เว้นว่างไว้จะปรากฏ
สีจากการย้อมการแต้มสี หรือการระบายสีตามต้องการ ผ้าบาติกที่ได้จะเป็นเป็นผ้าที่มีสีสันสวยงามล้อมรอบ
ด้วยเส้นสีทอง การท าบาติกโดยใช้กาว เป็นนวัตกรรมใหม่ในการท าผ้าบาติก โดยใช้กาวกั้นสีแทนเทียน
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เช่นเดียวกับบาติกเส้นสีทอง ถือเป็นเทคนิคใหม่มีเพียงผู้ประกอบการบางกลุ่มเท่านั้นที่ได้ใช้เทคนิคนี้ การท าผ้า
บาติกที่เป็นลายเขียนนี้ จะมีเอกลักษณ์เฉพาะคือ ท าให้ได้ผ้าบาติกที่มีความหลากหลาย แต่ละชิ้นมีเพียงหนึ่ง
เดียวในโลก อย่างที่นักเขียนบาติกบางคนให้ความเห็นว่า งานบาติกเขียน ๑๐ ครั้ง ก็ได้งาน ๑๐ ชิ้น ที่ไม่
เหมือนกัน 

เทคนิคบาติกลายพิมพ์ เป็นการท าผ้าบาติกโดยใช้แม่พิมพ์ในการพิมพ์เทียนแทนการเขียน
เทียน ท าให้สะดวกและรวดเร็วได้ผ้าบาติกจ านวนมาก เนื่องจากประหยัดเวลาในการเขียนเทียน มักท าใน
ลักษณะงานหัตถกรรมในครัวเรือน แม่พิมพ์ที่ใช้อาจท ามาจากไม้หรือเหล็กก็ได้ บาติกลายพิมพ์สามารถท าได้
ทั้งเทคนิคการย้อมสีและการระบายสี นอกจากเทคนิคบาติกลายเขียนและเทคนิคบาติกลายพิมพ์แล้ว ยังมี
บาติกเทคนิคผสมอีกประเภทหนึ่ง ซึ่งเป็นการท าผ้าบาติกมากกว่า ๑ เทคนิค อาจเป็นการระบายสีและย้อมสี 
หรือทั้งพิมพ์และเขียนลวดลายซึ่งจะท าให้ได้ผลงานอีกรูปแบบหนึ่ง 

ในการท าผ้าบาติก นอกจากเทคนิคต่างๆ แล้ว ลวดลายในการวาดผ้าบาติกก็มีความส าคัญถือ
เป็นจุดเริ่มต้นของการท าผ้าบาติกที่จะท าให้ชิ้นงานน่าสนใจ เป็นเรื่องของความคิดสร้างสรรค์ให้บาติกมีความ
แปลกตามีความงดงามและสร้างสรรค์เพ่ือประโยชน์ใช้สอย ส าหรับลวดลายในการวาดผ้าบาติกในจังหวัด
ปัตตานี สามารถสรุปได้ดังนี้ 

ลวดลายจากเส้นเรขาคณิต เป็นลวดลายที่น าเอาเส้น เช่น เส้นตรง เส้นคด เส้นโค้งมาจัดให้
ต่อเนื่องกนัหรือประกอบกันเป็นรูปร่างและรูปทรง เช่น รูปกลม รูปเหลี่ยม รูปทรงกระบอก รูปกรวย เป็นต้น  

ลวดลายจากธรรมชาติ เป็นลักษณะลายที่ตัดทอนดัดแปลงรูปแบบธรรมชาติ น ามาเป็น
แนวคิดในการสร้างสรรค์งานออกแบบโดยน าเอาความงามในธรรมชาติให้มีลักษณะเรียบง่ายโดยอาจเพ่ิม
บางส่วนเข้าไปเพ่ือให้ได้รูปทรงที่แปลกตา เช่น ลายพืชพรรณพฤกษา ได้แก่ ลายดอกชบา ดอกกุหลาบ ดอก
พุทธรักษา ใบกล้วย ใบปาล์ม ลายสัตว์ ได้แก่ สัตว์ทะเลและสิ่งแวดล้อมในทะเล กุ้ ง ปลา ปู  ลาย
สภาพแวดล้อมในธรรมชาติ ได้แก่ ลายป่าไม้ ภูเขา ทะเล เกาะแก่งต่างๆ ดวงอาทิตย์ ดวงจันทร์ เป็นต้น 

ลวดลายจากสิ่งของเครื่องใช้หรือรูปทรงที่มนุษย์สร้างขึ้น ความเชื่อ ประเพณีและศาสนา 
กิจกรรมการละเล่นต่างๆ เช่น ลายกริชโบราณ ลายไทย ลายเครือเถา ภาพวาดบนผนัง การเลี้ยงนกเขา การ
เล่นหมากขุม การเล่นว่าว สิ่งก่อสร้าง เช่น ลวดลายตกแต่งของบ้าน วังโบราณ มัสยิด เรือกอและ  

และสุดท้ายคือลวดลายจากการสร้างพื้นผิว เป็นการสร้างลวดลายโดยใช้เทคนิคสมัยใหม่ 
ท าให้เกิดลวดลายที่มีความแตกต่าง เช่น การใช้เกลือหรือน้ าตาล การใช้น้ าและแอลกอฮอล์  

ลวดลายต่างๆ ที่กล่าวมาข้างต้น ไม่ใช่เพียงแค่ท าให้ผ้าบาติกมีความสวยงามเท่านั้น แต่
ลวดลายบางอย่างยังสามารถบอกเล่าถึงเนื้อหา เรื่องราว ความเจริญ ความทนทุกข์ ประวัติศาสตร์ในแต่ละยุค
แต่ละสมัยโดยผ่านสัญลักษณ์ที่แฝงในลวดลาย เช่น บาติกลายพิมพ์ลวดลายวังระแงะ บาติกลายพิมพ์ลวดลาย
ลังกาสุกะ บาติกลายพิมพ์ลวดลายมัสยิดตะโละมาเนาะ ที่สะท้อนให้เห็นถึงเรื่องราว สถาปัตยกรรมที่สวยงาม 
ที่มาและประวัติศาสตร์ที่ยาวนานของจังหวัดปัตตานี บาติกลายเขียนลวดลายกริชและเรือกอและ ที่สะท้อนให้
เห็นถึงสภาพแวดล้อมและวิถีชีวิตของคนในจังหวัดปัตตานีที่มีความผูกพันกับท้องทะเลมาอย่างยาวนานอีกด้วย 
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๔.๑.๒ แนวทางการประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ใช้ในครัวเรือน 

          จากการศึกษาแนวทางการประยุกต์ใช้เทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน พบว่า ธุรกิจชุมชนที่มีศักยภาพ ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนและมีลวดลายที่มีเอกลักษณ์ ได้แก่ กลุ่มบาราโหมบาติก กลุ่มสายบุรีบาติกและ
กลุ่มรายาบาติก โดยทั้ง ๓ กลุ่ม ตั้งอยู่ในพ้ืนที่ที่มีความแตกต่างตามลักษณะภูมิศาสตร์ของจังหวัดปัตตานี คือ 
ภูเขาทะเลและย่านเมือง ทั้งนี้เพ่ือให้มีความหลากหลายในเรื่องของเทคนิคและลวดลายในการวาดผ้าบาติก  

          กลุ่มบาราโหมบาติก เป็นกลุ่มที่ตั้งอยู่ในต าบลบาราโหม อ าเภอเมือง เป็นกลุ่มบาติกระดับห้า
ดาวของจังหวัดปัตตานี มีคุณไมตรี หะยียามา ประธานกลุ่ม เป็นผู้ก่อตั้งกลุ่ม ผลิตผ้าบาติกจากลวดลายที่
ประณีตและไม่ซ้ าแบบผ้าบาติกจากแหล่งผลิตอ่ืนๆ เพราะได้น าลวดลายต่างๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่น 
เช่น ลายเรือกอและ กริซลายไทย ลายท้องทะเลภาคใต้ เป็นต้น น ามาประยุกต์เขียนลวดลายบนผ้าบาติก ผลิต
สินค้าท่ีให้สีสันตามความต้องการของตลาดและลูกค้า หรือตามความนิยมในพ้ืนที่ กลุ่มค่อนข้างมีความช านาญ
ในการเขียนบาติกลายเส้นทอง ซึ่งเป็นผ้าที่ลูกค้าชอบมากเพราะดูหรูหรา สวยงาม มีราคา ส าหรับกลุ่มสายบุรี
บาติก เป็นกลุ่มที่ตั้งอยู่ในต าบลปะเสยะวอ อ าเภอสายบุรี  มีคุณอัซมัน อับดุลมาเยะ อดีตครูสอนศิลปะ เป็น
ประธานกลุ่ม เอกลักษณ์ของกลุ่มคือจะใช้เทคนิคในการสร้างสรรค์ชิ้นงานด้วยนวัตกรรมใหม่ ๆ เช่น การสกรีน 
การใช้ Black light และการใช้ฟองน้ าในการถู ทาสี เป็นต้น ซึ่งการใช้เทคนิคดังกล่าวสามารถท าให้การทาสีแต่
ละครั้งเป็นไปในทิศทางเดียวกันท าให้ได้ผ้าบาติกที่มีสีเสมอกันมากขึ้น และกลุ่มรายาบาติก เป็นกลุ่มที่ตั้งอยู่ใน
ต าบลเขาตูม มีคุณอานี ชูเมือง เป็นประธานกลุ่มใช้เทคนิคลวดลายการออกแบบงานผ้าบาติกที่มีแนวคิดมา
จากการลองผิดลองถูกที่เริ่มจากความชอบและสนใจงานศิลปะท่ีได้สั่งสมประสบการณ์ในช่วงวัยเรียน ทางกลุ่ม
ยังมีความช านาญในการออกแบบ โดยการวาดภาพ เพ่ือให้ลูกค้าได้ตัดสินใจเลือกซื้อด้วย จึงได้รับการเชิญให้
เป็นตัวแทนในการจัดกิจกรรมร่วมกับหน่วยงานราชการ การออกร้านจ าหน่ายสินค้าจะมีความโดดเด่น จน
ได้รับการสนับสนุนให้เป็นสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

          จะเห็นได้ว่าผู้ประกอบการผ้าบาติกทั้งสามกลุ่ม มีพ้ืนฐานและประสบการณ์ในการท าผ้าบาติก
ทีแ่ตกต่างกัน จึงท าให้มีความช านาญในเทคนิคและการเขียนลวดลายที่ไม่เหมือนกัน งานบาติกที่เขียนออกมา
จึงสะท้อนถึงเอกลักษณ์และความเป็นตัวตนของแต่ละกลุ่มด้วย 

          จากการศึกษาการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกของผู้บริโภคในจังหวัดปัตตานี พบว่า 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกโดยดูจากลวดลายเป็นส าคัญ นอกจากนี้ความประณีตและสีสัน
ของผ้าบาติก ก็ยังมีส่วนในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก ประเภทของผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่ได้รับความนิยม
จากผู้บริโภคในจังหวัดปัตตานีมากที่สุดคือ เสื้อผ้า รองลงมา ได้แก่ ผ้าชุด ผ้าโสร่ง กระเป๋าและผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ 
เช่น ผ้าเช็ดหน้า ปลอกหมอน เป็นต้น ส่วนลวดลายของผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกที่ได้รับความนิยมมากที่สุดคือ ลาย
ดอกกล้วยไม้แคทลียา รองลงมาได้แก่ ลายดอกชบา ลายทะเล ลายแม่น้ า และลายเรือกอและ ผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ได้ทุกเพศทุกวัย การเขียนลวดลายผ้าบาติกเป็นลายประจ าท้องถิ่นจะท าให้
ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกสามารถจ าหน่ายได้มากขึ้น แต่ตลาดผลิตภัณฑ์มีแนวโน้มการแข่นขันที่รุนแรง เนื่องจาก



๘๒ 
 

ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็นสินค้าเชิงวัฒนธรรมและยังเป็นสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน อย่างไรก็ตามการเขียน
ลวดลายผ้าบาติกด้วยเส้นทองจะท าให้ผ้าบาติกดูสวยงาม หรูหรา สามารถสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งได้ 
นอกจากนี้รูปแบบบรรจุภัณฑ์ ตรายี่ห้อของผลิตภัณฑ์และการเขียนลวดลายที่ละเอียดจะท าให้ผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกมีคุณค่ามากข้ึนและสามารถจ าหน่ายไปสู่ตลาดที่กว้างขวางขึ้น  
 จากการสอบถามเกี่ยวกับความต้องการสินค้าเพ่ือการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก พบว่า 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกประเภทของที่ระลึกที่เป็นพวงกุญแจมากที่สุด รองลงมา  คือ 
ตุ๊กตา และผ้าเช็ดหน้า ส าหรับประเภทของตกแต่งภายในบ้าน ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ที่เป็นรูปติดผนังมาก
ที่สุด รองลงมา คือ ผ้าม่าน และโคมไฟ ประเภทเครื่องแต่งกาย ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ที่เป็นผ้าคลุมผม
มากที่สุด รองลงมา คือ รองเท้าแตะ และกระเป๋า  ส าหรับประเภทของใช้ในครัวเรือน ผู้บริโภคต้องการ
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นผ้าปูโต๊ะมากที่สุด รองลงมา คือ ที่รองจาน และจานรองแก้วกาแฟ ประเภทของใช้ในห้องนอน 
ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ที่เป็นผ้าคลุมเตียงมากที่สุด รองลงมา ได้แก่ ปลอกหมอน และหมอนอิง และ
ประเภทของใช้ส่วนตัว ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ที่เป็นปลอกโทรศัพท์มากที่สุด รองลงมา  คือ ประเป๋าใส่
เหรียญ และกระปุกออมสิน  
 

๔.๑.๓ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของใช้ในครัวเรือนด้วยการน าเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติก
มาใช ้

              จากพ้ืนฐานของผู้ประกอบการทั้ง ๓ กลุ่ม การศึกษาการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกของผู้บริโภค รวมทั้งผลการประชุมกลุ่มได้มีการรวบรวมแนวคิด เทคนิคและลวดลายเพ่ือน าไปใช้ในการ
ต่อยอดและพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการพัฒนามีดังนี้ 

                 กลุ่มบาราโหมบาติก มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ โคมไฟ เป็นการใช้เทคนิคบาติกลาย
เขียนแบบระบายสี สร้างสรรค์งานโดยออกแบบลวดลายท้องทะเลภาคใต้ สะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์ 
ลักษณะภูมิประเทศ และธรรมชาติของจังหวัดปัตตานี เป็นการบอกเล่าเรื่องราวผ่านงานบาติกที่ทรงคุณค่า  
กลุ่มสายบุรีบาติก พัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นกระเป๋าถือส าหรับสุภาพสตรี ประกอบด้วยกระเป๋าทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า
ลวดลายดอกไม้และกระเป๋าทรงสูงลวดลายเรขาคณิตที่ผสมผสานลวดลายสมัยใหม่เข้าด้วยกัน เอกลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์เน้นที่การใช้งานที่ง่าย หลายวัตถุประสงค์ มีรูปทรงทันสมัย แต่แฝงด้วยลวดลายที่สะท้อนให้เห็นถึง
เอกลักษณ์และภูมิปัญญาของท้องถิ่น กลุ่มรายาบาติก ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ ปลอกหมอน  เป็นผลิตภัณฑ์ที่
สามารถใช้งานในครัวเรือนได้ โดยยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ประจ ากลุ่มที่เน้นลวดลายดอกไม้ ธรรมชาติ เพ่ือตอบ
โจทย์ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายชัดเจนยิ่งขึ้น 
 
๔.๒ ข้อเสนอแนะ 
 ๔.๒.๑ ข้อเสนอแนะท่ีได้จากการศึกษา 
            ผู้ประกอบการผ้าบาติกควรเพ่ิมศักยภาพในการออกแบบลวดลายในการวาดผ้าบาติกให้มี
ความหลากหลายและทันสมัยมากขึ้น เพ่ิมทักษะและฝีมืองานบาติก มีการพัฒนาและต่อยอดผลิตภัณฑ์จาก
งานบาติกใหม่ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดอยู่เสมอ เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ ตลอดจนมี
การส ารวจความพึงพอใจที่มีต่อลวดลายของผ้าบาติกของลูกค้าผู้สวมใส่อีกด้วย นอกจากนี้การที่จะให้งาน



๘๓ 
 

บาติกได้พัฒนาก้าวไป สิ่งส าคัญทีข่าดไม่ได้ คือ องค์กรของรัฐและเอกชน ที่ควรเข้ามามีส่วนร่วมในการส่งเสริม
การท าผ้าบาติก ควบคุม ดูแลในเรื่องราคาให้อยู่ในเกณฑ์มาตรฐาน และจัดอบรมส่งเสริมอาชีพการท าผ้าบาติก
ในเรื่องเทคนิคและลวดลายให้มีความทันสมัยขึ้น 
 ๔.๒.๒ ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
  ๑. ควรมีการศึกษาวิจัยแนวทางการสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ได้เกิดขึ้นจากการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
จากลวดลายผ้าบาติก และใช้ต านานผ้าบาติกนั้นเป็นสื่อในการบอกเล่าเรื่องราวเชิงวัฒนธรรมผ่านบรรจุภัณฑ์
ให้เป็นที่แพร่หลายและเพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
  ๒. ควรมีการศึกษาวิจัยเพ่ือการรวบรวมเทคนิคและลวดลายการวาดผ้าบาติกต่าง ๆ ใน
ท้องถิ่นนอกเหนือจากผ้าบาติก เช่น ผ้าจวนตานี เพ่ือการบอกเล่าเรื่องราวของผ้าในท้องถิ่น 
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